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ONsOz

internetin ve sosyal agdlann hayatimiza girmesiyle, iletisim alaninda bUylk
gelisme yasansa da, televizyon, her yas ve cinsiyetten, sosyal, kiltUrel ve ekonomik
dUzey ayirt etmeksizin toplumun her kesimindeki birey tarafindan izlenebilen, en yaygin
ve efkili kitle ilefisim araci olmayi sirdUrmektedir. Genis kitleler tarafindan izlenen
televizyon yayinlarn, izleyenleri gelismelerden haberdar etmekte ve eglendirmekte,
insanlar gunlUk hayatlannin dnemli bir bolumMUNnU televizyon izleyerek gecirmektedir.
Televizyon yayinlarnnin etkileri ve televizyon izleyicilerinin egilim ve tepkileri de bilimsel
arastirmalarin konusu olmaya devam etmektedir.

Ulkemizde radyo ve televizyon yayinlarnni dizenleyen ve denetleyen Radyo ve
Televizyon Ust Kurulunun, kanunla verilmis gérevlerinden biri de kamuoyu arastirmalan
yaparak, radyo ve televizyon yayinlar ile ilgili tepki, begeni ve hassasiyetleri iziemektir.
Bu gbrev kapsaminda 2006-2012 yillan arasinda érneklemi TUrkiye genelini temsil eden
on Uc kamuoyu arastrmasi yapilmistir. ilki 2006 yilinda gerceklestirilen Televizyon izleme
Egilimleri Arastirmasini, 2009 yiinda ikincisi, 2012 yiinda G¢cUncusu takip etmistir. Boylelikle
yillar icerisinde izleyicilerin edilimlerinde ortaya cikan degisiklikler de tespit edilmistir.

2012 yiinda gerceklestirilen Televizyon izieme Egilimleri Arastirmasinin en énemli
bulgulanndan biri, yas, cinsiyet, gelir dizeyi, bodlge gibi demografik ve cografi
dediskenler bazinda tUm gruplarda hafta ici ve hafta sonu TV izZleme sUrelerinin
dUsmesidir. izleyicilerin televizyon kanall ve program tUrleriyle ilgili tercihlerinde de
zaman igerisinde dedisiklikler oldugu goérUimektedir. Ancak kanallar her ne kadar yeni
formatlara ydnelseler de en ¢ok izZlenen program tUrleri dizilerdir ve izleyicilerin kanal
tercihlerinde de dizi filmlerin bedenilme duzeyi etkili olmaktadir.

Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasinin planlanmasinda ve
gerceklestiriimesinde katkisi olan RTUK Kamuoyu, Yayin Arastirmalan ve Olcme Dairesi
Baskanliginin  degerli calisanlarina tesekkUr ediyor, bu arastrmanin basta yayin
kuruluslart olmak Uzere yayincilik sektérine ve ilgili kurum ve kuruluslara faydali olmasini

diliyorum.

Prof. Dr. Davut DURSUN
Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu Baskani
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GIiRiS

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kamuoyu, Yayin Arastrmalarn ve Olcme Dairesi
Baskanlid “Televizyon izleme Egdilimleri Arastirmasi — 2012” calismasinin saha arastirmasi,
veri girisi, analizi ve raporlama sureci Eylol - Aralik 2012 tarihleri  arasinda
gerceklestirilmistir. Bu arastrma, 2006 ve 2009 vyillarinda yapilan Televizyon izleme
Egilimleri Arastirmalannin devami niteliginde olup, toplumun televizyon yayinlarindan

beklenti ve degerlendirmelerini ortaya koymayi amaclamaktadir.
AMAC

Arastirmanin amaglan su baslklar altinda toplanmaktadir: Hafta ici ve hafta sonu
gUnlerde televizyon izZleme dUzeyi; hafta ici ve hafta sonu ginlerde televizyon izieme
saatleri; televizyon kanallanni tercih etme dUzeyi; televizyon programlannin hangi
OlcUde ve hangi televizyon kanalindan izlendigi; televizyonda yayinlanmasi istenen ve
istenmeyen program turleri; televizyonda gérmekten rahatsiz olunan programiarin neler
oldugu; yayinlarda rahatsiz olunan goérintilerin neler oldugu; reklamlarin izlenme
durumu; televizyon izieme ile ilgili dederlendirmeler; koruyucu sembol sistemi (akilli

isaretler) ile RTUK'Un bilinme dUzeyi ve RTUK'ten beklentilerin neler oldugu.
ORNEKLEM

Arastrma 21 ilde, foplam 2.525 kisiden olusan bir érneklem grubu ile yapilmistir.
Orneklemin demografik yapisi ve sosyo-ekonomik dizeyi, TUrkiye genelini yansitacak
sekilde cinsiyet, yas, medeni durum, egitim dUzeyi, meslek grubu, cografi bdlge ve gelir
gruplanna gére kotalandinimistir. Ormeklem, TUrkiye istatistik Kurumu tarafindan NUTS 2

dUzeyinde cok asamali, tabakall kUme drneklemesi ydntemiyle belirlenmistir.
ANKET FORMU VE UYGULAMA

Arastirmada énceden hazirlanmis tam yapilandirimis bir anket formu kullanilmigtir. Bu
anket formu, ilk olarak Ankara ilinde bir &n teste tabi tutulmustur. On testte elde edilen
sonuclara gére anket formuna son sekil veriimis ve saha calismasina baslanmistir. Anket
calismasi, anketoérler tarafindan yUz yUze goérisme yontemi ile gerceklestiriimistir. Anket

formlarinda gérisme yapilan kisilerin kimlik bilgileri ile irtibat adres ve telefonlan
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alinmistir. Anket uygulamasinda, anketdrlere birer saha koordinatéri eslik etmis ve
anketorler tarafindan doldurulan anketler sahada kontrol edilmistir.  Anketorler

tarafindan doldurulan anket formlarnin iceriginin % 10'u telefon ile denetlenmistir.
VERILERIN iSLENMESI

Anket formlarn bir kod kitapcigl (code-book) hazilanarak kodlanmis, sonrasinda da
Microsoft Excel formatinda bilgisayar ortamina aktarnlmistir. Analizler SPSS 16.0 programi
ile yapiimistir. Analizlerde sayl ve yGzde dagilimi ile capraz tablolar (cross-tabulation)
gibi betimsel istatistik teknikleri ve bagimsiz (1) testi kullaniimistir. Bazi ¢apraz tablolar
olusturan degiskenler arasindaki iliskilere ise Phi katsayisi ve Cramers’ V tekniklerinden
uygun olani ile bakilmistir. Bu t0r bUyuk érneklemli arastirmalarda kullanilan ¢cikarsama
istatistikleri hemen hemen her durumda anlaml bir iliskinin varigina isaret eder. Ancak,
bir iliskinin istatistiksel olarak anlamli olmasi demek iliskinin gicUnU gbstermez. Bu
yUzden, burada her bir teknik icin 0.10'dan daha bUyUk olan iliskiler anlamii kabul
edilmigtir. Phi katsayisi sadece iki kategorisi olan iki nominal degisken arasindaki iliskinin
dUzeyini gbsterir. Cramers’ V ise kategori sayisi 2'den fazla olan nominal degdiskenler
arasindaki iliskinin dUzeyini gosterir. Kategori sayisi iki oldugunda Phi katsayisi ile ayni
sonucu verir. Eta ise degiskenlerden biri nominal digeri ise esit aralikli oldugunda iki
degisken arasindaki iliskinin dUzeyini gosterir. Her U¢ teknigin de alabilecegdi degerler
0.00 ile 1.00 arasinda degismektedir. 0.00 iki degisken arasinda hicbir iliskinin olmadigini
gosterirken, 1.00 iki degisken arasindaki iliskinin dogrusaliginin mikemmel oldugunu
gosterir. Genel olarak 0.33'0Un alfindaki iliskiler zayif, 0.34-0.60 civarnindaki iliskiler orta, 0.61

ve daha yUksek iliskilerin ise gU¢lU oldugu varsayilir.

Arastirma sonuclannin raporlastinimasi, uygun sekil ve tablolarin olusturulmasl ve

bunlarin yorumlanmasi ile yapilmistir.
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ARASTIRMANIN BULGULARI

DEMOGRAFIK VERILER

v

v

Arastirma, 1.219 kadin (% 48.3) ve 1.306 erkek (% 51.7) denek ile yapilmistir.
Deneklerin yaslar, 15 yas Uzeri 8 grupta incelenmistir.

Arastirmaya katilanlann medeni durumlar 1.449 evli (% 57.4), 986 bekar (% 39.0) ve
90 dul/bosanmis (% 3.6) seklinde gerceklesmistir.

Arastrmaya  katilanlann  egitim  durumlan  okuryazar olmayan grubundan
baslayarak lisansusti/doktora duzeyine kadar é gruba ayrilarak sorgulanmig; bu

gruplar daha sonra dustk, orta ve yUksek egitimli olarak incelenmistir.

Deneklerin meslekleri; 588 kisi ev hanimi (% 22.8), 575 kisi esnaf ve sanatkar ( % 22.8)
434 kisi vasifsiz isci (% 17.2), 316 kisi 6grenci (% 12.5), 262 kisi emekli (% 10.2), 133 kisi
vasif teknik personel (% 5.3), 85 kisi masa basi calisan memur (% 3.4), 117 Kisi issiz
(% 4.6), 75 kisi profesyonel meslek sahibi (% 3.0), 40 kisi ciftci, balker (% 1.6) ve 13 kisi

mUdUr orta dizey ydnetici (% 0.5) seklinde gerceklesmistir.

Gelir durumunun da arastinldigr calismada 1.000 TL ve alti — 5.001 TL ve Uzeri

araliginda bir de cevap vermeyen denekler olarak 7 grup olusturulmustur.

ARASTIRMA BOLGELERI

v

Televizyon izleme Egilimleri — 2012 Arastrmasinin, cografi bdlgelere gére denek
dagdiimi su sekilde gerceklesmistir: Marmara Bdlgesi % 42.8, ic Anadolu Bolgesi
% 19.5, Ege Bolgesi % 12.2, Akdeniz Bolgesi % 10.8, GUneydodu Anadolu Bolgesi
% 6.3, Karadeniz Bélgesi % 5.6 ve Dogu Anadolu Bolgesi % 2.8.

Arastirmada, deneklerin yasadigi yer sorgulanmis ve % 52.1'inin metropolde,
% 25.1'inin ilde, % 16.7'sinin ilcede ve % 6.2'sinin kasaba/ kdyde yasadigi tespit

edilmistir.
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SAHIP OLUNAN TELEVIZYON ADEDI VE YAYINLARIN NEREDEN iZLENDIGi

v

Deneklerin  sahip oldugu televizyon adedinin izleme ediliminde etkili oldugu
dUsunulerek evlerdeki televizyon adedi arastinimis; elde edilen sonuclara goére
ankete katilanlann % 60.8'inin *1 adet”, % 31.0'inin “2 adet” ve % 8.2'sinin "3 adet

ve Uzeri” sayida televizyona sahip olduklarn gézlenmistir.

2009 yiinda yapilan arastrmada sahip olunan televizyon adedine iliskin verilere
bakildiginda: % 54.6’sinin *1 adet”, % 36.4'0Gn0Gn "2 adet” ve % 9'unun "3 adet ve

Uzeri” sayida televizyona sahip olduklar gérdimdstar.

2006 yilinda gerceklestirilen arastrmanin sonuglarina bakildiginda, evlerde bulunan
“1 adet” televizyon sahipligi oraninin % 53.2, "2 adet” televizyon sahipligi oraninin

% 34.6 ve "3 adet ve Uzeri” televizyon oraninin % 11.1 oldugu tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan deneklerin % 71.9'u “uydu anteni” ile, % 17.3'0 “normal anten”
ile, % 12.6's1 “dijital platform” ile, % 5.2'si “kablo TV" ile, 0.6'si IPTV ile 0.1'i de diger

ortamlardan yayinlar iziemektedir.

2009 yiinda yapilan arastrmaya katian deneklerin % 67.3'G “uydu anteni” ile,
% 29.9'u “normal anten” ile % 8.9'v “kablo TV" ile ve % 1.6’sl “dijital platform” ile

yayinlari izledigi gézlenmistir.

Arastirmaya katilan deneklerin televizyon yayinlarini takip ettigi cihaz tirine gbre
dagilimlan arastinidiginda; % 98.6'sinin televizyondan, % 7.9'unun bilgisayardan,
% 0.2'sinin cep telefonundan ve % 0.1'inin de diger cihazlardan yayin iziemeyi

tercih ettikleri gézlenmistir.

HAFTA iCi GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURESI

v

Hafta ici gUinlUk ortalama televizyon izleme surelerine bakildiginda % 23.5 ile “2
saat”, % 23.5 ile "3 saat” ve % 16.4 ile "4 saat” dilimlerinin &ne ¢ikhidi, % 4.7 oraninda

“10 saat ve Uzeri” sUrede televizyon izlendigi gérGimektedir.
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2009 yiinda yapillan arastrmanin sonuclarina bakildiginda deneklerin, hafta ici
gunlUk ortalama % 20.5 ile "3 saat”, % 17.2 ile "2 saat” ve % 16.4 ile "4 saat” ve

% 4.5 oraninda "10 saat ve Uzeri” sUrede televizyon izledigi tespit edilmistir.

2006 yiinda gerceklestirilen arastrmanin sonuclarina gére deneklerin hafta ici
gunlUk ortalama olarak % 18.7 ile 10 saat ve Uzeri”, % 15.6 ile "3 saat”, % 15 ile “2

saat” ve % 13.4 ile “4 saat” sUre ile televizyon izledigi gbzZlenmektedir.

Hafta ici ginlik ortalama televizyon izleme siresinin cinsiyete gére dagilimina

bakildiginda, kadinlar 3.8 saat, erkekler ise 3.6 saat televizyon izZiemektedir.

2009 vyiindaki arastrmada hafta ici ginlUk orfalama televizyon izleme siresi

kadinlaricin 5.3 saat, erkekler icin 4.9 olarak belilenmistir.

2006 yiinda yapilmis olan arastirmada, hafta ici ginldk ortalama televizyon izleme
sUresinin cinsiyete gére dagiiminda, kadinlar 4.5 saat, erkekler ise 4.1 saat

televizyon izlemektedir.

Hafta ici televizyon izleme surelerinin yas gruplarnna gére ¢ok farklh olmadigi, 41+

yaslardan ifibaren ortalama surenin 3.9 saat oldugu gértimektedir.

2009 yiinda gerceklesen arastrmada ise haffta ici televizyon izZleme sdresi

irdelendiginde 41+ yaslardan itibaren ortalama sUre 4.5 saattir.

2006 yiinda yapilmis olan arastirma sonuclarina gére ise bu sUreler 41+ yas

grubunda ortalama olarak 5.2 saattir.

Hafta ici yas gruplarinin televizyon izleme sUrelerinde vyillar icinde bir dUsUs oldugu

goérUlmektedir.

Hafta ici gunlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine goére, dul/bosanmis olanlar
4.2 saat ile en cok televizyon izleyen grubu olusturmaktadir. Bekarlarin ise ortalama

3.4 saat ile medeni gruplar icinde daha az saat televizyon izledigi tespit edilmistir.

Hafta ici gunlUk ortalama televizyon izleme sUreleri incelendiginde, dUstk egitimliler
ortalama 3.8 saat, orta egitimliler ortalama 3.5 saat, yUksek egitimliler de ortalama

3.5 saat televizyon izlemektedir.
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v' Hafta ici ginlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine bakildiginda ev hanimlarinin

4.2 saat, emeklilerin 4.3 saat ve issizlerin 3.9 saat televizyon izledigi gdzlenmektedir.

v 2009 yiinda yapillan arastrmada, hafta ici ginlik ortalama televizyon izleme
sUrelerine bakildiginda emexkli ve issizlerin yaklasik 5 saat, ev hanimi gruplarnin da

buna yakin sGrede televizyon izledikleri gézZlenmektedir.

v’ 2006 yiinda gerceklestirilen arastrmanin sonuclarinda da, ev hanimiarinin 5.75

saat, emeklilerin 5.48 saat, issizlerin 5.14 saat televizyon izledikleri gérGimUstdr.

Arastirmalarin_sonuclarina gdére, villar icinde bitin gruplarda, hafta ici gUnlik

ortalama televizyon izleme sUrelerinin azaldigi tespit edilmistir.

v' Hafta i¢i gunlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine gdre 4.5 saat ile Karadeniz
Bdlgesi, 4.1 saat ile ic Anadolu Bdlgesi en cok televizyon izleyen bolgelerdir.

Akdeniz Bolgesi ortalama 3.3 saat ile en az televizyon izleyen bdlgedir.

v’ 2009 yilinda gerceklestirien arastrmada cografi bdigelere gére hafta i¢i ginlik
ortalama televizyon izZleme siresine bakildiginda, 5.2 saat ile Akdeniz Bélgesi, 5.1
saat ile Karadeniz Bélgesi en cok televizyon izleyen bdigeleri olusturmaktadir.

GUneydogu Anadolu 4.0 saat ile hafta icinde en az televizyon izleyen bdlgedir.

v 2006 yilinda yapilan arastrmanin sonuclarinda ise haffa ici gUnlUk ortalama
televizyon izleme orani 5.85 saat ile ic Anadolu Bélgesinde en yiUksek, 4 saat ile
Dogu Anadolu Bdlgesinde en dUsUk degerdedir. Akdeniz Bélgesinde 5.26 saat,
Karadeniz Bdigesinde 5.44 saat ve GUneydogu Anadolu Bdélgesinde 5.16 saat

televizyon izlenmektedir.

Arastirmalarin_verilerine dikkat edildiginde, villar icinde GUneydogu, Karadeniz,

Akdeniz, Ege ve Marmara Bodlgelerinde, hafta ici ortalama televizyon izleme

sUrelerinde dUsUs gbézlenmektedir.

v Hafta ici gUnlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine gelir dizeyine gore
bakldiginda, gelir diUzeyi arttikca, televizyon izZleme  sUresinin @ dUstOgU
g6rGlmektedir. 0 — 3.000 TL araliginda yer alan U¢ gelir grubu, ginde ortalama 3.7

saat televizyon izlemektedir.
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HAFTA SONU GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURESI

v

Hafta sonu ginlUk ortalama televizyon izleme surelerine bakildiginda % 17.9 ile “3
saat”, % 17.7 ile "4 saat”, % 17 ile "5 saat” ve % 14.4 ile "2 saat” dilimlerinin éne

cikhdi, *10 saat ve Uzeri” saat diliminin % 5.4 oldugu goriimektedir.

2009 yiinda yapilan arastirmada, hafta sonu ginlUk ortalama televizyon izZleme
sUrelerine bakildiginda, % 15.8 ile “6 saat”, % 15.7 ile "4 saat”, 15.6 ile "2 saat” ve
% 15.2 ile “3 saat” dilimlerinin éne c¢ikhgl, “10 saat ve Uzeri” saat diliminin % 5.9

oldugu tespit edilmistir.

2006 yiinda gerceklestirilen arastirmanin sonuclarina gére deneklerin, hafta sonu
gunlUk ortalama olarak % 14.8 ile 10 saat ve Uzeri”, % 14 ile “5 saat”, % 13.1 ile “4

saat” ve % 12.9 ile "3 saat” televizyon izledigi gbzlenmektedir.

Arastrmalara bakidiginda, vyillar _icinde hafta sonu quUnlUk ortalama televizyon

izleme sUrelerinde, "3 saat” ve "4 saat” diliminde artis, 10 saat ve Uzeri" diliminde

ise ciddi bir azalma tespit edilmistir.

Hafta sonu gUnlUk ortalama televizyon izlieme sUresinin cinsiyete goére dagilimina

bakldiginda, kadinlar 4.4 saat, erkekler ise 4.3 saat televizyon izlemektedir.

2009 yiindaki arastirma sonucglarinda, hafta sonu ginlUk ortalama televizyon izleme
sUresinin cinsiyete gére dagiimina bakildiginda, kadinlar 4.5 saat, erkekler ise 4.6

saat televizyon izZlemektedir.

2006 yiindaki arastrmada, hafta sonu ginlik ortalama televizyon izleme sUresinin
cinsiyete gére dagiimina bakildiginda, kadinlar 5.3 saat, erkekler ise 5.0 saat

televizyon izlemektedir.

Arastrmalardan _elde edilen _sonuclar, 2006 yiindan itibaren, cinsiyete gdre

incelendiginde, hafta sonu ginlUk ortalama televizyon izlieme sUrelerinin _ciddi

anlamda dustigu gériimektedir.

Hafta sonu gunlUk ortalama televizyon izleme sUrelerinin yas gruplarnna gdre cok

farkll olmadidi, sGrenin 4.0 saat ve Uzerinde oldugu gorGimektedir.
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2009 yiinda yapilan arastrmada da hafta sonu ginlUk ortalama televizyon izleme
sUrelerinin yas gruplarina gére cok farkli olmadigi, 4.5 saat ve Uzerinde oldugu

gorUlmektedir.

2006 yiinda gerceklesen arastirmada yine, hafta sonu giniUk ortalama televizyon
izleme sUrelerinin yas gruplarnna gére cok farkl olmadigi, 5.0 saat ve Uzerinde

oldugu tespit edilmistir.

Arastrmalarin villara gére degisim verileri, hafta sonu _ginlUk ortalama televizyon

izleme sUrelerinin_yas gruplarina gére cok farkll olmadigini;_ancak, vilar icinde

televizyon izleme sUrelerinde diUsUs oldugunu g&stermektedir.

Hafta sonu gUnlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine goére, dul/ bosanmis
olanlar 4.6 saat ile en ¢cok televizyon izleyen grubu olusturmakta; evliler 4.4 saat ve

bekarlar ise 4.3 saat televizyon izZlemektedir.

2009 yiinda medeni duruma gére hafta sonu televizyon izleme sUresine
bakildiginda; eviilerde 4.6 saat, bekarlarda 4.5 saat ve dul/bosanmis olanlarda 4.2

saat oldugu gérilmektedir.

2006 yiinda yapian arastrmada medeni duruma gére hafta sonu televizyon
izleme sUresine bakildiginda; evlilerin 5.2 saat, bekarlann 5.0 saat ve dul/bosanmis

olanlarin 5.7 saat televizyon izledikleri tespit edilmistir.

Hafta sonu guUnlUk ortalama televizyon izleme sUreleri editim dUzeyi acisindan
incelendiginde, egitim duzeyinin televizyon izleme egiliminde cok etkili olmadigi ve

tUm gruplann ortalama 4 saat televizyon izledigi gérilmektedir.

Hafta sonu gunlUk ortalama televizyon izieme surelerine meslek gruplan acisindan
bakildiginda, vasifli teknik personelin 4.7 saat, issizlerin 4.5 saat, emeklilerin 4.6 saat,

ev hanimlannin 4.5 saat sure ile televizyon izledigi tespit edilmistir.

2009 yiinda yapilan arastrmada, hafta sonu ginlik ortalama televizyon izleme
sUrelerine meslek gruplan acisindan bakildiginda, issizlerin 5 saat, emeklilerin 4.8
saat; ev hanimi, isci ve ciftci gruplarinin da bu sUrelere yakin oranda televizyon

izledigi gézlenmektedir.
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2006 yilinda gerceklestirilen arastrmanin sonuclarina gére, ev hanimlar 5.90 saat,

emekliler 5.41 saat, issizler 5.21 saat ve ciftciler 4.86 saat televizyon izliemektedir.

Bolgelere gore hafta sonu gunlUk ortalama televizyon izleme sUrelerine bakildiginda
4.7 saat ile Ege, 4.5 saat ile Karadeniz ve ic Anadolu Bélgesi, 3.9 saat ile Ege Balgesi
en ¢ok televizyon izleyen bodlgeleri olusturmaktadir. Dogu Anadolu Bolgesi 3.7 saat

ile en az televizyon izleyen bdlgedir.

2009 yiinda yapillan arastrmada hafta sonu gUnlik ortalama televizyon izleme
sUrelerine gére 5.5 saat ile Akdeniz ve 5.2 saat ile Karadeniz Bolgesi en cok
televizyon izleyen bdlgeleri olusturmaktadir. Dogu Anadolu Béigesi 4.0 saat ile en

az televizyon izleyen béigedir.

2006 yiinda gerceklestirilen arastirmanin sonuclarina gére, hafta sonu gUnlik
ortalama televizyon iZleme orani 5.52 saat ile ic Anadolu Bélgesinde en yiUksek
degerdedir. Akdeniz Bbdigesinde 5.38 saat, Ege Bdigesinde 5.33 saat ve Karadeniz

Bd&lgesinde 5.12 saat televizyon izlienmektedir.

Hafta sonu gUnlUk ortalama televizyon izleme sirelerine gelir duzeyine goére
bakldiginda, ¢ok ciddi bir fark olmadigi gézlenmektedir. 5.001 TL ve Ust0 gelir
grubu 3.8 saat ile en az ve 2.001-3.000 TL araliginda yer alan gelir grubu, ortalama

4.6 saat ile en fazla televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

2009 yiinda yapllan arastrmada, televizyon izieme sUrelerine gelir dUzeyine goére
bakildiginda, gelir dizeyi artikca, televizyon izleme sUresinin  dUstUgu
gorulmektedir. 0-2000 TL araliginda yer alan bes gelir grubu, ortalama 4.5 saat

televizyon izlemektedir.

2006 yiinda gerceklestirilen arastirmanin sonuclarina gére, “0-500 TL" geliri olanlar
5.23 saat, “501-750 TL” geliri olanlar 5.29 saat ve “751-1000 TL" geliri olanlar 5.06
saat televizyon izlemektedir. “1001-1500 TL" gelir grubunun 5.42 saat ile en fazla

televizyon izleyen grubu olusturdugu gbzlenmektedir.
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HAFTA iCi TELEVIZYON iZLEME SAATLERI

4

Hafta ici televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izleme oraninin
% 61.0 ile 21:01-24:00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yUksek izleme
oranin % 53.7 ile 18:01-21:00 saatlerini kapsadidi, saat 15:01 ile 18:00 arasinda % 18.7

oraninda oldugu goéruimektedir.

2009 yiinda yapilan arastrmada hafta ici televizyon izleme saatleri incelendiginde;
% 70.9 ile 18.01-21.00, % 63.3 ile 21.01-24.00 arasi saat dilimlerinin ne ¢ikhtigr; 15.01-
18.00 saatlerinde % 22.9, 09.01-12.00 saatlerinde % 16.3 ve 12.01-15.00 saatleri

arasinda % 15 oraninda televizyon izlendigi gézlenmektedir.

2006 yiinda yapilan arastirma sonuclarina gére % 60.2 ile “18.01-21.00", % 59.5 ile
“21.01-24.00" dilimlerinin en ¢ok televizyon izlenen saafleri olusturdugu; “15.01-
18.00” saatlerinin % 20.6, "09.01-12.00" saaflerinin % 17.8 ve *12.01-15.00" saatlerinin

% 17.1 oranlarina sahip oldugu gérilmektedir.

Arastirmalarin sonuclarina dikkat edildiginde villar icerisinde, 18:01 ile 21:00 saatleri

arasinda _hafta ici_televizyon izleyenlerin _oraninda ciddi _bir _azalma oldugu

gbzlenmektedir.

Bu veriler, RTUK tarafindan daha énce yapilan arastrma sonuclarn ile cinsiyet

acisindan _karsilastinidiginda, _ayni_saat dilimlerinde kadin izleyicilerin daha cok

oldugu gérilmektedir.

Cinsiyete gbre haftaici TV izleme saatlerinde anlamli farkllasmalar gézlienmektedir.
09.01-12.00, 12.01-15.00, 15.01-18.00, 21.01-24.00, 24.01-03.00 ve 03.01-06.00 saatleri

ve cinsiyet arasinda istafistiksel acidan anlamli farkliliklar vardir.

Hafta ici 09.01-12.00, 12.01-15.00 ve 15.01-18.00 saaftleri arasinda TV izleyen kadin

orani erkeklerden daha yuUksektir.

Hafta ici 21.01-24.00, 24.01-03.00 saatlerinde TV izleyen erkek orani kadinlardan
yUksektir.
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Hafta ici 18:01-21:00 saatleri arasinda televizyon izleyen % 67.0'lik oran 51-60 yas
arasindakilerdir. Saat 21:01-24:00 arasinda en ¢ok televizyon izleyenler % 67.3'lik bir

oranla 31-35 yas grubuna aifir.

Hafta ici 06.01-15.00 saatlerini kapsayan Uc¢ farkll saat diliminde dul/ bosanmis

olanlarin televizyon izleme orani evlilere gére daha yUksektir.

15:01-21:00 saatlerini kapsayan iki farkll saat dilimde ise evlilerin bekar ve

dul/bosanmis olanlara nazaran daha ¢ok televizyon izledigi gériimektedir.

2009 yiinda yapilan arastrmada, hafta ici 06.01-18.00 saatlerini kapsayan dort farkii
saat diliminde, eviilerin televizyon izleme orani, bekar ve dul/bosanmisiara gére

daha yuksek cikmistir.

2006 yilinda yapilan arastrma verilerine gére hafta ici 09.01-18.00 saatlerini
kapsayan Uc¢ saat diliminde, dul/bosanmislarin televizyon izleme orani diger

gruplardan daha yUksektir.

Hafta ici 06.01-21.00 saatlerini kapsayan bes farkll saat dilimi arasinda dUsUk

egitimlilerin TV izleme orani, digerlerine gdre daha yUksekfir.

2009 yiinda yapilan arastrmada benzer sekilde, hafta ici 06.01-21.00 saatlerini
kapsayan bes saat dilimi arasinda dustk egitimlilerin TV izleme oraninin orta ve

yUksek egitimlilere gére daha yUksek oldugu gériimuUstdr.

2006 yiinda yapilan arastrmada da disik egitimlilerin 06.01-21.00 saatlerindeki

felevizyon izleme orani, orta ve yUksek egitimlilere gére daha yUksekftir.

Hafta ici 06.01-09.00 saatleri arasinda is yeri sahibi ve ortadi olanlann, 18.01-21.00
saatleri arasinda en c¢ok emeklilerin ve ciftcilerin/balikgilann televizyon izledidi
g6zlenmektedir. 09.01-18.00 saatleri arasinda en c¢cok ev hanimlan televizyon

izlemektedir.

2009 yiinda gerceklestirilen arastirmada, haftaici 06.01-09.00 ve 18.01-21.00 saafleri
arasinda en ¢cok emeklilerin ve ciftcilerin televizyon izledigi gbzlenmektedir. 09.01-
12.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda en ¢ok ev hanimlarinin televizyon izledigi
tespit edilmistir.
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v' Haftaici televizyon izleme saatleri bdlgelere goére incelendiginde, Marmara ve Ege
Bdlgelerinin  21.01-24.00 saatlerinde, Dogu Anadolu Bdélgesinin ise 18:01-21:00

saatlerinde en yUksek televizyon izieme oranina ulastiklan gézlenmektedir.

v 2009 yiinda yapilan arastrmada hafta ici televizyon izlemenin Marmara ve Ege
Bdlgelerinde 21.01-24.00 saatflerinde, diger bélgelerde ise 18.01-21:00 saatlerinde

en yUksek orana ulastigi tespit edilmistir.

v Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2006 yilinda yapilan arastirmada i
Anadolu Bdlgesi en yUksek izleme oranina 21.01-24.00 saat diliminde ulasmakta,

diger ttm béigeler, bu arastirma ile ayni 6zellikleri tasimaktadir.

v Gelir durumuna goére hafta ici televizyon izieme saatleri incelendiginde, 0-2.000 TL
grubunu olusturan iki grubun 18:01-21:00 saatlerinde, 2.001-3.000 ve 5.001+ TL Uzeri
gelir grubundakilerin ise 21.01-24.00 saatlerinde en yuksek oranda televizyon

izledikleri gbzlenmektedir.

HAFTA SONU TELEVIZYON iZLEME SAATLERI

v' Hafta sonu televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izZieme orani
% 70.2 ile 21.01-24.00 saatlerini, bundan sonraki en yUksek izZieme oraniise % 57.1 ile
18.01-21.00 saatlerini kapsamaktadir. Bu saat dilimleri, hafta ici en cok televizyon

izleme saat dilimleri ile aynidir.

v’ 2009 yii arastirmasinda, hafta sonu televizyon izleme saatlerinin, % 68.7 ile 18.01-
21.00 ve % 68.1 ile 21.01-24.00 dilimlerinde éne ¢iktigr; 15.01-18.00'de % 25.2, 12.01-
15.00 saatleri arasinda % 17.7 oraninda, 09.01-12.00'de % 14.8 oraninda

gerceklestigi gbzlenmektedir.

v' 2006 vyilinda gerceklestirilen arastrmanin  sonuclarna gdre hafta sonunda
televizyonun % 59.6 ile 21.01-24.00, % 59 ile 18.01-21.00 saatlerinde en ¢ok izlendigi
gorulmdstlr. Yine ayni arastrmada 15.01-18.00 saaflerinde % 24.1, 12.01-15.00
saatlerinde % 20.8, 09.01-12.00 saatlerinde ise % 17.1 oranlarinda televizyon izZlendigi

tespit edilmistir.
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Hafta sonu 09.01-18.00 saatleri arasinda televizyon izleyen kadin orani, erkeklerden
daha yUksektir. Bu bulgular 2009 yiinda yapilan arastrmada da ayni sekilde tespit

edilmistir.

S6z konusu veriler, RTUK tarafindan daha énce yapilan arastirma sonuclari ile

cinsivet _acisindan _karsilastinldiginda da _ayni _saat dilimlerinde kadin izleyicilerin

daha ¢ok oldugu gériimektedir.

Hafta sonu 41-50 ile 31-35 yas araligindaki denekler 18.01-21.00, 21-40 yas
grubundaki denekler ise 21.01-24.00 saat dilimlerinde en yUksek oranda televizyon

izlemektedir.

2009 yiinda gerceklestirilen arastrmada, hafta sonu 15-35 yas araligindaki
deneklerin 21.01-24.00, 36-61+ yas grubundaki deneklerin ise 18.01-21.00 saat

dilimlerinde en yUksek oranda televizyon izledigi tespit edilmistir.

2006 yiinda gerceklestirilen arastrmada 15-40 yas grubunda yer alan deneklerin
21.01-24.00 saatlerinde, 41-61+ yas grubundaki deneklerin ise 18.01-21.00 saafleri

arasinda en yUksek oranda televizyon izledikleri gbzlenmektedir.

Hafta sonu 18.01-21.00 saat diliminde evli ve dul/bosanmisiar, 21.01-24.00 saat

diliminde ise bekarlar en yuksek oranda televizyon iziemektedir.

2006 ve 2009 yiinda yapilan arastirma verilerine gére de evli ve dul/ bosanmislarin

en cok 18.01-21.00 saat diliminde televizyon izledigi gézlenmektedir.

Hafta sonu 06.01-21.00 saatlerini kapsayan saat dilimi arasinda disUk egitimlilerin

televizyon izleme orani, orta ve yUksek egitimlilere gére daha yUksektir.
Bu veriler, 2009 yil arastirmasi ile de uyumliudur.

2006 yiinda yapilan arastrma ile karsilastinidiginda, dUsUk egitimlilerin 06.01-21.00
saatlerini kapsayan bes saat diliminde en cok televizyon izleyen egitim grubunu

olusturdugu gbzlenmektedir.

Hafta sonunda, tUm meslek gruplarnnin 21:01-24.00 saaftleri arasinda % 60'dan fazla

televizyon izledigi tespit edilmistir.
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2009 il arastrmasinda, tim meslek gruplarinin  18:01-24:00 saatleri arasinda

% 60'dan fazla televizyon izledigi gériimektedir.

2006 il arastirmasinin - sonuclanna gére, tim meslek gruplar, 18.01-24.00

saatlerinde ortalama olarak % 50'den fazla televizyon izliemektedir.

Hafta sonu televizyon izZlieme saatleri bdlgelere gére incelendiginde Marmara, Ege
ve Akdeniz Bolgelerinin 21.01-24.00 saatlerinde, Dogu Anadolu, GUneydogu
Anadolu ve ic Anadolu bélgelerinin ise 18.01-21.00 saatlerinde en yUksek izZieme

oranina ulastigr gdézlenmektedir.

2009 yili arastrmasinda, hafta sonu televizyon izleme saatleri bélgelere gbére
incelendiginde Marmara, Ege ve Akdeniz Bolgelerinin 21.01-24.00 saatlerinde,
diger bélgelerin ise 18.01-21.00 saatlerinde en ylUksek izZieme oranina ulashgi tespit

edilmistir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2006 yilinda yapilan arastrmada ic
Anadolu ve Karadeniz Boélgeleri en yUksek izZleme oranina 21.01-24.00 saat
diliminde, Akdeniz Bblgesi ise en ylksek izleme oranina 18.01-21.00 saat diliminde

ulasmakta, diger tUm bélgeler, bu arastirma ile ayni 6zellikleri tasimaktadir.

Gelir durumuna gore hafta sonu televizyon izieme saatleri incelendiginde, 0-2.000
TL gelir grubunu olusturan iki grubun 18.01-21.00 saatlerinde, 3.001-4.000 TL
grubundaki deneklerin ise 21.01-24.00 saatlerinde en yUksek oranda televizyon

izledikleri gbzlenmektedir.

2009 yiinda yapilan arastirmada, gelir durumuna gére hafta sonu televizyon izieme
saatleri incelendiginde, 0-1000 TL gelir grubunu olusturan U¢ grubun 18.01-21.00
saatlerinde, diger U¢ grubun ise 21.01-24.00 saatlerinde en ylUksek oranda

televizyon izledikleri belilenmistir.

2006 yiinda yapilan arastrmaya gére sadece 751-1000 TL gelir grubunda olanlar
21.01-24.00 saatleri arasinda en yUksek oranda televizyon izlemekte, diger tUm

gruplar bu arastirma ile ayni 6zellikleri tasimaktadir.

KAMUOYU YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
18



TELEVIiZYON iZLEME EGILIMLERi ARASTIRMASI - 2012

TELEVIZYON KANALLARINI TERCiH DUZEYi

v Arastrmada, deneklere "en cok hangi gin televizyon izledikleri” soruldugunda,

genel dagiimin icinde en fazla oran olan % 21.4 ile "Pazar” ginU cevabl alinmigtir.

v Deneklerin "en cok izledikleri kanal” hakkinda yapilan sorgulamada, % 54.6 ile

Kanal D'nin, % 51.9 ile ATV'nin, % 44.2 ile Show TV'nin izZiendidi gézlenmektedir.

v’ 2009 yiinda yapilan arastrmada, deneklerin “en cok izledikleri kanal” hakkinda
yapilan sorgulamada, % 62.1 ile Kanal D’'nin, % 56.8 ile Show TV'nin, % 43.3 ile

ATV'nin izlendigi gérUimektedir.

v’ 2006 yiinda yapilan arastirmanin sonuclarina gére % 51.2 ile ATV, % 48.8 ile Kanal D

ve % 43 ile Show TV "“en cok izlenen kanal” olarak tespit edilmistir.

v "Televizyonda bir kanall fakip etmek zorunda kalsaydiniz, bunun hangi kanal
olmasini isterdiniz2” sorusuna alinan cevaplara gére % 17.2 ile TRT kanallarn, %17.1
ile Kanal D, % 15.4 ile ATV tercih ediimektedir.

v 2009 yiinda yapilan arastrmada “Televizyonda bir kanall takip etmek zorunda
kalsaydiniz, bunun hangi kanal olmasini isterdinize” sorusuna alinan cevaplara
gore sonuclar séyle gerceklesmistir: % 26.3 ile Kanal D, % 17.3 ile Show TV, % 10.3 ile

TRT kanallari.

v' Tercih edilen televizyon kanall incelemesinin cinsiyet acisindan sonuglarna gére,
TRT'yi tercih edenler arasinda cinsiyete gére kadinlarnn orani % 36.5, erkeklerin orani
ise % 63.5'dir. Kanal D'yi tercih edenlerin cinsiyete goére dagiimlarinda kadinlarin
orani % 62.6, erkeklerin orani ise % 37.4'dUr. ATV'yi tercih edenlerin cinsiyete gbre

kadin erkek orani esit (% 50) dagiimdadir.

v Yas gruplan acisindan tercih edilen televizyon kanall incelemesinde, CNBC-e en
cok 15-25 yas arasindaki iki grupta ve NTV 31-35 yas grubunda tercih edilirken
Kanal 7, 41-50 yas grubu tarafindan tercih edilmektedir.

v’ 2009 yiinda yapilan arastrmada ¢ikan sonuclara gére, Kanal D ve Show TV'nin en
cok 15-20 yas grubu, TRT kanallarinin en ¢ok 61+ yas grubu tarafindan tercih
edildigi gériimUstdr.
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Medeni duruma gdre tercih edilen televizyon kanall incelemesinde Kanal 7,
Samanyolu TV ve TRT kanallarni izleyenler arasinda bUyUk cogunlugu evlilerin,
CNBC-E, NTV ve Show TV'yi izleyenler arasinda ise bUyUk cogunlugu bekarlarn

olusturdugu belirlenmistir.

2009 il arastrmasinda, medeni duruma gdére tercih edilen televizyon kanali
incelemesinde, tUm gruplarin en cok Kanal D'yi, bekarlarin Show TV'yi, dul/
bosanmusiarin ise TRT kanallarini diger gruplara oranlara daha fazla tercih ettigi

tespit edilmistir.

Tercih edilen televizyon kanall incelemesinin egitim dUzeyi acisindan sonuclarina
bakldiginda Kanal 7, Samanyolu TV ve Fox TV'yi izleyenler arasinda bUyUk
cogunlugu dusuk, CNBC-E ve NTV'yi izleyenler arasinda ise bUyUk cogunlugu orta

ve yUksek egitimlilerin olusturdugu gézlenmektedir.

2009 yiinda yapimis olan arastrmada, orta egitimlilerin en cok Kanal D ve Show
TV'yi tercih ettigi; TRT kanallarinin, en ¢ok yUksek egitimliler tarafindan tercih edildigi

gorUlmektedir.

Meslek gruplarnnin televizyon tercihlerine bakildiginda, Kanal 7 izleyenler arasinda
bUyUk cogunlukla ev hanimi ve issizlerin, NTV izleyenler arasinda esnaf, sanatkar,
memur, iscilerin, CNBC-E izleyenler arasinda meslek prestii yUksek olanlarin

bulundugu belirlenmigtir.

2009 yiinda gerceklestirilen arastrmada, meslek gruplarinin televizyon tercihlerine
bakildiginda, ev hanimi ve 6grencilerin en cok Kanal D'yi, serbest meslek grubu ile

iscilerin ise en cok Show TV'yi izledigi gbzlenmistir.

Tercih edilen televizyon kanall incelemesine cografi bdlgeler acgisindan
bakildiginda, Fox TV'yi Akdeniz ve Ege Bdlgesinin, CNBC-E'yi Marmara Bdlgesinin,
SHOW TV'yi Karadeniz Bolgesinin, Kanal 7'yi ic Anadolu ve Dodu Anadolu
BoIgesinin, Star TV'yi GUneydodu Anadolu Bdlgesinin cogunluklu olarak tercih ettigi

goOrGlmektedir.
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Gelir dUzeyi acisindan tercih edilen televizyon kanall incelemesinde Kanal 7, Fox TV
ve Samanyolu TV'yi tercih edenlerin cogunlugu 1000 TL ve alt, NTV, Star TV ve
Kanal D izleyenlerin cogunlugu 1001-2000 TL grubunda yer almaktadir. TRT kanallari,
1000 TL ve alti ile 1001-2000 TL grubunda hemen hemen esit bir izleyici toplulugu

tarafindan tercih edilmektedir.

TELEVIZYON KANALLARININ TERCiH EDILME NEDENLERI

v

Televizyon kanallarnin tercih edilme nedenleri incelendiginde, Kanal D'nin % 43.9
orani ile ‘“dizileri begeniyorum” ve % 29.4 orani ile "bUtGn programlarini
begeniyorum”; Show TV'nin tercih edilme nedenleri icinde % 31.4 orani ile “dizileri
begeniyorum” ve % 38.6 orani ile “bUtin programlarini begeniyorum” ifadelerinin

yer aldigi goértlmektedir.

TRT kanallarnnin tercih  ediime nedenleri icinde % 47.0 orani ile “bUtin
programlarini begeniyorum” ve % 13.1 orani ile “kaliteli ve seviyeli yayincilik
yapiyor”; ATV'nin tercih edime nedenleri icinde % 37.4 orani ile “dizileri
begeniyorum” ve % 32.2 orani ile "bUtin programlarini begeniyorum” ifadelerinin

on plana ¢ikhdr gézlenmektedir.

Televizyon kanallarnnin tercih ediimesindeki en dnemli unsur, yayinlanan dizilerin

begenilme duzeyidir.

PROGRAM TURLERINE GORE TERCIH EDILEN TELEVIZYON KANALLARI

v

Yerli dizileri izZlemek icin tercih edilen kanal siralamasina bakildiginda % 30.4 ile ATV,

% 25.7 ile Kanal D ve % 13.2 ile Star TV &n plana ¢cikmaktadir.

2009 yiinda yapilan arastrmada yerli dizileri izlemek icin, % 42 ile Kanal D, % 26.8

ile Show TV ve % 13.9ile ATV tercih edilen kanal olmustur.
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Yerli dizileri izlemek icin tercih edilen kanallar cinsiyet acisindan incelendiginde,
kadin izleyicilerin % 26,9'u ATV'yi, erkek izleyicilerin % 16'si ATV ve TRT kanallarini

tercih etmektedir.

Yerli dizileri iziemek icin tercih edilen kanallara yas gruplar, medeni durum, egifim
ve gelir dizeyi acisindan bakildiginda, bitin gruplann ATV'yi; cografi bdlgeler
bakimindan Karadeniz ve Dogu Anadolu Bdlgesinin Kanal D'yi, diger bolgelerin

tUMUNUN ise yine ATV'yi dncelikli olarak tercih ettigi gdzlenmektedir.

TOm meslek gruplan acisindan bakildiginda yerli dizileri izlemek icin tercih edilen

kanal ATV olarak tespit edilmigtir.

2009 yiinda yapilan arastrmada, yerli dizileri izZiemek icin tercih edilen kanallar,
meslek gruplan acisindan farklilik géstermekte; ev hanimlari ve memurlar éncelikli
olarak Kanal D'yi tercih ederken, ciftci, serbest meslek ve isci gruplar éncelikli

olarak Show TV'yi izZlemektedir.

TUrk filmlerini izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallar % 14 ile ATV, % 13.9 ile Kanal 7
ve % 12.9 ile Kanal D'dir.

Haberleri izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallar % 17 ile TRT kanallarn, % 14.7 ile
Show TV ve % 12.9 ile ATV seklinde siralanmaktadir.

2009 yiinda gerceklestirilen arastirmada, haberleri izieyenlerin en cok tercih ettigi
kanallar % 19.4 ile Kanal D, % 18.7 ile Show TV ve % 14.1 ile ATV olarak
gerceklesmistir.

Haberleri izleyenlerin tercih ettigi kanallara cinsiyet ac¢isindan  bakildiginda,
kadinlann % 17.8 ile en cok Kanal D'yi, erkeklerin % 24.8 ile TRT kanallarini izledigi

gbzlenmektedir.

2009 yiinda yapilan arastrmada, haberleri izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallar,
cinsiyet acisindan kadinlarda % 24.1 ile Kanal D, erkeklerde % 17.6’lik esit oranlarla

Show TV ve TRT olarak siralanmaktadir.
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Haberleri izleyenlerin yas gruplan gdstergelerinde 15-25 yas arasi iki grubun Kanal
D'yi, 31-35 yas arasi deneklerin ATV'yi, 26-30 ile 35-61 yas ve Uzeri gruplarn TRT

kanallarini tercih ettikleri tespit edilmstir.

Haberleri izleyenlerin medeni durumlarn agisindan géstergelere bakildiginda evli ve
dul/bosanmis olanlarin TRT kanallarini, bekarlarn da Kanal D'yi tercih ettikleri

goOrGlmektedir.

Haberleri izleyen deneklerin egitim dUzeyleri irdelendiginde tUm gruplann TRT

kanallanni izledigi gbzZlenmektedir.

Haberleri izleyenlerin tercih eftikleri kanallara cografi bdlgeler acisindan
bakildiginda, Marmara, ic Anadolu, Karadeniz ve GUneydodu Anadolu Bélgesinin
TRT Kanallarni, Ege Bolgesinin Show TV'yi, Akdeniz Bolgesinin Kanal D'yi, Dogu

Anadolu Bolgesinin ise ATV'yi tercih ettigi belirlenmistir.

Spor programlarini izieyenlerin en cok tercih ettigi kanallar % 45.8 ile NTV, % 18.0 ile
TRT kanallarive % 7.5 ile ATV'dir.

2009'da yapilan arastrmada, spor programlarini izleyenlerin en cok tercih ettigi
kanallar % 26.4 ile TRT kanallar, % 12.3 ile NTV ve % 11 ile Star TV'dir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2008 yilinda yapilan “Televizyonlardaki
Spor Programlarini izieme Edilimleri Arastrmasi” verilerine gére TRT 3 kanali gires,
halter, tenis, voleybol ve ylUzme dallarinda en cok izlenen kanal olma &zelligi

tasimaktadir.

Spor programlarini izleyenler cinsiyet acisindan incelendiginde, kadin ve erkek her
iki grubun NTV'yi izledigi; yas gdstergelerine bakildiginda da 15-50 yas araligindaki
6 grupta yine NTV'nin tercih edildigi; bununla birlikte 51-61 yas ve Uzeri gruplarda

TRT kanallarinin dncelikli olarak tercih edildigi gbzlenmektedir.

Spor programlarini izleyenler sosyo-ekonomik géstergeler acisindan incelendiginde,

bUtUn gruplann dncelikli olarak NTV'yi tercih ettigi tespit edilmistir.
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2009 vyiinda gerceklestirilen arastrmada, spor programlarini izleyenler sosyo-
ekonomik gbéstergeler acisindan incelendiginde, bUtin gruplarin ncelikli olarak TRT

kanallanni tercih ettigi gérilmustar.

Dinl programilar izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallar % 42.3 ile Samanyolu TV,
% 23.8 ile Kanal 7, % 8.4 ile ATV'dir.

2009 yiinda yapilmis olan arastrmada dini programlari izleyenlerin en ¢cok tercih
ettigi kanallar da % 39.3 ile Samanyolu TV, % 23.1 ile Kanal 7 ve % 18.8 ile Star TV'dir.

Dini programlar izleyenler sosyo-ekonomik gdstergeler acgisindan incelendiginde,

agirlikh olarak bUtin gruplarda Samanyolu TV éncelikli olarak tercih edilmektedir.

Yabanci filmleri izieyenlerin en cok tercih ettigi kanallar % 23.0 ile Star TV, % 16.7 ile
Kanal D, % 12.4 ile Show TV'dir.

2009 yil arastrmasina bakildiginda, yabanci filmleri izleyenlerin en cok tercih ettigi
kanallar % 18.7 ile Kanal D, % 16.4 ile Show TV ve % 13.6 ile ATV olarak tespit
edilmistir.

Acik ofurum programiarini izleyenler en cok % 14.6 ile Kanal D'yi, % 13.8 ile ATV'yi
ve % 12.7 ile NTV'yi tercih etmektedir.

2009 yili arastirmasinda, acik oturum programlarini izleyenler en cok % 20.5 ile Kanal
D'yi, % 20 ile ATV'yi ve % 18.3 ile Show TV'yi tercih etmislerdir.

Belgeselleri izleyenlerin en cok % 31.9 ile Samanyolu TV'yi, % 12.6 ile TRT kanallarini

ve % 8.9 ile NTV'yi tercih ettigi gdzlenmektedir.

2009 arastirmasinin verilerine gére, belgeselleri izZleyenlerin en ¢ok % 37.2 ile
Samanyolu TV'yi, % 19.7 ile TRT'yi ve % 7 ile Discovery Channel’i tercih ettigi

gorUulmustdr.

Yansma programilarini izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallar % 28.5 ile Kanal D,
% 22.5 ile Star TV ve % 18.7 ile Show TV seklinde siralanmaktadir.
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v’ 2009 yiinda yapilan arastrmada, yansma programlarini izieyenlerin en ¢ok tercih
ettigi kanallar % 67.5 ile Show TV, % 12.5 ile Fox TV ve % 5.1 ile Kanal D olarak

siralanmaktadir.

v’ MUzik/edlence/klip programlarnni izleyenlerin en ¢cok tercin ettigi kanallar % 20.7 ile
Kral TV, % 13.2 ile Kanal D ve % 12.1 ile Show TV'dir.

v 2009 yiinda da muzik/eglence/klip programlarini izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi
kanallarin % 37.4 ile Kral TV, % 9.6 ile Kanal D ve % 9.3 ile Show TV oldugu

gbzlenmektedir.

v" Magazin programilarnni izleyenlerin en cok % 38.2 ile Show TV'yi, % 18.3 Kanal D'yi,
% 14.5 ile Star TV'yi tercih ettikleri gdriimektedir.

v’ 2009 yili arastirmasinda ise magazin programiarini izleyenlerin en ¢cok % 33.1 ile
Kanal D'yi, % 22.3 ile ATV'yi ve % 21.7 ile Show TV'yi tercih ettigi tespit edilmistir.

v’ GUldUrG/talk show programlarini izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallarin % 48.4 ile
Kanal D, % 14.7 ile Show TV ve % 12.4 ile Star TV oldugu gorUlmektedir.

v' 2009 yilinda gerceklestirilen arastrma sonuclarnna gdére, guldird/talk show
programliarini izleyenlerin en cok tercih ettigi kanallarin % 57.9 ile Kanal D, % 12.1 ile

TRT kanallari ve % 8.7 ile ATV oldugu gbézlenmektedir.

v Kadin kusak programlarini izleyenler en cok % 46.7 ile ATV, % 12.8 ile Star TV ve
% 11.8 ile Show TV'yi tercih etmektedir.

v’ 2009 yiinda yapilan arastrmada, kadin kusak programlarini izlieyenler en cok % 48
ile Kanal D'yi, % 12.6 ile Show TV'yi ve % 12 ile ATV'yi tercih etmistir.

TELEVIZYON PROGRAMLARININ iZLENME SIKLIGI

v Televizyon programlarnnin izienme siklidi ile ilgili verilere bakildiginda, % 76.7 ile “yerli
diziler”, % 74.5 ile "*haberler” ve % 49.7 ile “TUrk Filmleri”, ankete katlanlar tarafindan

“izlienen” program tUrlerinde en yUksek orana sahiptir.
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2009 yiinda yapilan arastirmada, televizyon programiarinin izienme sikhigi ile ilgili
verilere bakildiginda, % 93.7 ile "haberler”, % 86.2 ile “yerli diziler” ve % 61.8 ile “dini
programliar”, ankete katilan denekler tarafindan “izlenen” program tdrleri icinde en

yUksek oran olarak gérdlmektedir.

2006 yili arastirmasina gére, “izlenen” program tdrleri acisindan “haberler” % 88.1,

“verli diziler” % 71.9 ve “dinf programlar” % 60.6 deger almistir.

Arastirmaya  kafilan deneklerin @ % 73.7'sinin  “kadin  kusak programlarini”,
% 69.9'unun “magazin programlarnni” ve % 61.3'nGn “gercek hayat hikayelerini”

“izlemiyorum” kategorisinde degerlendirdigi gdzlenmektedir.

Televizyon programlannin izienme sikigina cinsiyet acisindan  bakldiginda,
kadinlarin sirasiyla en ¢cok yerli dizileri, haberleri, erkeklerin de sirasiyla haberleri ve
yerli dizleri “iziyorum ve ara sra izliyorum” kategorisinde degerlendirdidi;
siralamanin kadinlarda Tork filmleri, erkeklerde spor programlar seklinde devam

ettigi gdzlenmektedir.

Programlarin izlenme skhigr yas gruplan acisindan incelendiginde, 15-30 yas
grubundakilerin tamami icin yerli diziler dncelikli olmakta; ikinci srada haberler
“izlivorum ve ara srra iziyorum” kategorisinde yer almaktadir. 31-60+ yas
grubundakiler icin ise haberlerin dncelikli olarak izZiendigi, devaminda en cok yerli

dizilerin tercih edildigi tespit edilmistir.

Televizyon programlarinin izlenme sikigi medeni durum agisindan irdelendiginde,
bekarlann ve dul/basanmis olanlarin daha cok haberleri, evlilerin ise yerli dizileri
tercih ettigi; tUm egitim kategorilerinde haber ve yerli dizilerin “izliyorum ve ara sira
iziyorum” cevaplarinda en cok tercih edilen program t0r0 olarak &ne cikhidi

goOrGlmektedir.

Televizyon programlarnnin izlienme sikliginin gelir dizeyi ile baglantisina bakildiginda,
tUm gelir gruplannda vyerli dizilerin ve haberlerin daha ¢ok tercih edildidi

gbzlenmektedir.
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Meslek gruplannin televizyon programlarnni izieme sikigina bakldiginda; ev hanimi,
issiz, dgrenci vb. yerli diziler dncelikli olmak Uzere, haberleri siklikla tercih etmektedir.
Mesleki presetiji yUksek gruptakilerin ise dncelikle haberleri ve sonra yerli dizileri en
yogun olarak fercih ettigi; diger meslek gruplarinin tercihinin de haberler ve yerli

diziler t0rUnde yogunlastigi gézlenmektedir.

Bdlgeler acisindan televizyon programlarnnin izienme skligina bakldiginda,
Marmara, Ege, ic Anadolu, GUneydodu Anadolu Bdlgeleri dncelikle yerli dizileri ve
sonra haberleri en yogun olarak tercih etmekte; diger bodlgelerdeki siralama

haberler ve yerli diziler seklinde gerceklesmektedir.

Ankete katfilan deneklerin “TUrkceyi en iyi kullanan kanal” degerlendirmesi
incelendiginde, % 49.7 gibi yUksek bir oran ile TRT kanallannin, % 11.4 ile Kanal D'nin

ve % 9.0 ile ATV 'nin ilk U¢ sirayr aldigi gdézlenmektedir.

2009 yiinda gerceklestirilen arastirmada, deneklerin “TUrkceyi en iyi kullanan kanal”
konusundaki degerlendirmeleri incelendiginde, % 40.9 gibi yUksek bir oran ile yine
TRT kanallarinin, % 12.6 ile Kanal D'nin ve % 8.6 ile Show TV'nin ilk U¢ sirayr aldigi

gbzlenmektedir.

Televizyonlarda 6ncelikli olarak yayinlanmasi istenen program tUrleri siralamasinin
% 86.3 ile "yerli diziler", % 85.1 ile “haber ve habere dayall programlar”, % 74.8 ile
“TUrk filmleri” seklinde oldugu ve bu sralamanin en ¢ok izlenen program tUrleri ile

uyumlu oldugu goérUimektedir.

2009 yih arastrmasinda, televizyonlarda &ncelikli olarak yayinlanmasi istenen
program tdrleri siralamasinin % 48.5 ile *haberler”, % 40.9 ile “yerli diziler”, % 26.4 ile

“dint programiar” seklinde oldugu tespit edilmistir.

2006 yiinda yapilan arastirmanin sonuclanna gére, yayinlanmas istenen program
trleri sralamasi % 34.8 ile “haberler”, % 32.9 ile “yerli diziler” ve % 31.1 ile "muUzik-

eglence programiarn’” seklindedir.

Televizyon yayinlannda rahatsiz olunan gérintiler siralamasinda % 49.3 ile “cinsel

icerikli ve muUstehcen gorintllerden”, % 39.5 ile “siddet, korku, savas, kan, silah
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goruntilerinden” ve % 16.9 ile “"reklamlardan, reklamlarin uzun sUrmesinden, sik

olmasindan ve ayni olmasindan” rahatsiz olundugu gértimektedir.

Yayinlarda rahatsiz olunan goérUntllerle  karsilasidiginda  sergilenen  davranis
siralamasinda deneklerin, % 81.7 orani ile kanal dedgistirdigi, % 11.1 orani ile

izlemeye devam ettigi gdzlenmistir.

TELEVIZYON iZLEME iLE iLGiLi DEGERLENDIRMELER

v

Televizyon izleme edilimleri arastirmasi yapilirken, arastrmaya katilan deneklere,
baz kanaat cimleleri verilerek, bunlara katilip katimama durumilari sorgulanmis ve
televizyon izlemek “DUnyadaki gelismelerin takip edilmesini saglar” ifadesine
katlma dizeyi % 83.8; "Alle ici iliskileri olumlu etkiler” kanaatine katlmama orani
% 53.9; "Arkadaslar ile iliskileri olumlu yénde eftkiler” ifadesine katlmama orani

%57.1; "Sosyal gelisimi engeller” ifadesine katilim orani % 52.7 olarak tespit edilmistir.

2009 yili arastrmasi sonucglarina gdére; televizyon izlemenin etkilerine iliskin olarak
verilen kanaat cUmlelerine katiim: “DUnyadaki gelismelerin takip edilmesini saglar”
% 90.8; “insanlar ile ilefisim kurulmasini kolaylastinr” % 46.9; “Es ile iliskileri olumlu
ybnde etkiler” % 36.5; “Cocukiar ile iliskileri olumlu yénde etkiler” % 36; “Arkadaslar

ile iliskileri olumlu yénde etkiler” % 34.8’dir.

Dinyadaki gelismelerin takibi acisindan belirfilen olumlu kanaat, es, COCuk,
arkadas ve insan iliskileri acisindan ayni 6zelligi tassmamakta; bu grupta verilen

kanaat cUmlelerine vatandaslarin cogu katimamaktadir.

Televizyon izleme aliskanhigiyla olustugu disunGlen davranislar hakkinda verilen
kanaat comlelerinden, “Toplumda siddeti arttinr” ifadesine katiim % 61.0; “insanlar
televizyona bagimli  hale getirir”  ifadesine katlim % 71.1; “Dil yapimizi olumlu
etkiler” ifadesine katlmama orani % 44.9; “KOItUr, orf ve adetlerin gelismesine
yardimci olur” ifadesine kafilmama orani % 45.9; “"Cocuklarin sosyal gelisimine

olumlu efkisi olur” ifadesine katilim % 53.0'dUr.
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2009 yilr arastirmasinda, televizyon izleme aliskanligi nedeniyle olustugu distnUlen
davranisiara iliskin olarak verilen kanaat cUmlelerine bakildiginda katilim oranlari:
“Toplumda siddeti arttinr” % 79.6; “insanlarn televizyona badmii hale getirir % 83.7;
“Dil yapimizi olumlu etkiler” % 48.8; “K{ltUr, orf ve adetlerin gelismesine yardimci

olur” % 44.2; "Cocuklarin sosyal gelisimine olumiu etkisi olur” % 45.1'dir.

REKLAMLARA iLiSKIN DEGERLENDIRMELER

v

Arastirmaya katilan deneklerin % 56.4'0 “Reklamlan gérdigimde hemen kanal
degistiriim”; % 30.8'i “Reklamlan gérdigim zaman bir kismini seyreder kanal
degistiriim”  ifadesine katiimaktadir. “Reklamlan gérdigim zaman tamamini

izlerim” ifadesine katilan denek orani sadece % 10.7'dir.

2009 vyilinda vyapian arastrmaya katilan deneklerin %  60.3'G  “Reklamlari
gordigimde hemen kanal degistiririm”; % 25.2'si “Reklamlar gérdiGgim zaman bir
kismini seyreder kanal degistiriim” ifadesine katimaktadir. “Reklamlar gérdigim

zaman tamamini izlerim’ ifadesine katilan denek orani sadece % 10'dur.

2006 yiinda yapilan arastirma sonucglarina goére, deneklerin % 40.4’G “Reklamian
gordigimde hemen kanal degistiririm”; % 34.6’s1 “Reklamlarn gérdGgim zaman bir
kismini seyreder kanal degistiriim” ifadesine katimaktadir. “Reklamlar gérdigim

zaman tamaminiizlerim' ifadesine katilan denek orani sadece % 19.5'tir.

Ankete katilan deneklere, reklamlarda ne tir gdrintUlerden rahatsiz olduklar
sorularak elde edilen veriler incelendiginde, % 62.5 oraninda, ayni reklamin tekrar

tekrar verilmesi ve uzun sureli reklamlardan rahatsiz olundugu gdézlenmektedir.

KORUYUCU SEMBOL SISTEMINE iLiSKIN DEGERLENDIRMELER

v

Arastirmaya katilan deneklerin % 62.5'inin, “koruyucu sembol sisteminin, televizyon
programlarinin igerigi konusunda izleyicileri bilgilendirdigini” ifade ettigi tespit

edilmistir.
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Arastirmaya katilan deneklerin % 62.3 gibi 6nemli bir kismi, koruyucu sembol sistemi

uygulamasini faydali bulmaktadir.

Arastirma neticesinde gorGlmektedir ki, koruyucu sembol sistemi % 53.8 oraninda

program tercihlerini etkilemektedir.

Program icin uygulanacak koruyucu sembollerin secimine karar verdigi disindlen
kurulusun % 69.4 ile RTUK oldugu, % 18.1 ile fikri olmayanlarn ilk iki sirayl kapsadidi
gorilmektedir.  Arastirmaya  katlan deneklerin, bu acidan sosyo-ekonomik
gbstergelerine bakildiginda, gruplar arasinda herhangi bir anlamii fark olmadidi

gorulmektedir.

Arastirmada, deneklere koruyucu sembollerin isaretleri gosterilmis ve deneklerin bu
isaretlerin anlamlarini bilip bilmedikleri dlcUImUstir. Yapillan calismada deneklerin
% 87.7'sinin genel izleyici, % 80.1'inin korku-siddet sembollerini yUksek bir oranda
bildigi; % 39.4 orani ile en az oranda olumsuz érnek isaretini tanidigi gézlenmistir.

Denekler, yas gruplanyla ilgili sembolleri ise % 90 gibi yUksek bir oranda bilmektedir.

Koruyucu sembollerin program icerigine uygun kullanilip kullaniimadigr deneklere
soruldugunda, % 50'nin Uzerinde bir oranla, isaretlerin program iceriklerine uygun

yerlestirildigi ifade edilmistir.
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BiRINCi BOLUM

ARASTIRMA BOLGELERi VE ORNEKLEMIN OZELLIKLERI
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1.1.Orneklemin illere gore dagiimi

Sayi %
ADANA 100 4,0
ANKARA 321 12,7
ANTALYA 11 4,4
BALIKESIR 70 2.8
BURSA 149 5.9
DENIZLI 59 2,3
DiYARBAKIR 50 2,0
EDIRNE 30 1,2
ERZURUM 31 1,2
GAZIANTEP 80 32
HATAY 61 2,4
ISTANBUL 741 29,3
IZMIR 250 9.9
KAYSERI 60 2,4
KOCAELI 90 3,6
KONYA 111 4,4
MALATYA 40 1,6
MARDIN 30 1,2
SAMSUN 60 2,4
TRABZON 41 1.6
ZONGULDAK 40 1,6
TOPLAM 2.525 100
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1.2.  Orneklemin cografi bélgelere gére dagilimi

Sayi %
Marmara Bolgesi 1.080 42,8
Ege Bolgesi 309 12,2
Akdeniz Bolgesi 272 10,8
ic Anadolu Bélgesi 492 19.5
Karadeniz Bolgesi 141 5,6
Dogu Anadolu Bolgesi 71 2.8
Guineydogu Anadolu Bolgesi 160 6.3
TOPLAM 2.525 100
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1.3. Orneklemin cinsiyet, yas gruplan ve medeni durumlarina gére dagiimi

Sayi %
CiNSIYET
Kadin 1.219 48,3
Erkek 1.306 51,7
YAS
15-20 arasi 389 154
21-25 arasi 387 15,3
26-30 arasi 339 13,4
31-35 arasi 332 131
36-40 arasi 307 12,2
41-50 arasi 422 16,7
51-60 arasi 268 10,6
61 ve daha yukan 81 3.2
MEDENi DURUM
Evli 1.449 57.4
Bekar 986 39,0
Dul / Bosanmis 90 3.6
TOPLAM 2.525 100
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14. Orneklemin egitim dizeyine gére dagilimi

Sayi %
EGITiM DUZEYi
Okur-yazar degil 66 2,6
ilkokul 669 26,5
Ortaokul 481 19.0
Lise 886 35,1
Universite 389 15,4
Lisansustu / Doktora 34 1.3
TOPLAM 2.525 100
1.5.  Orneklemin meslek gruplarina gére dagilimi
Sayi %
MESLEK GRUPLARI
Is yeri sahibi veya ortagi 8 03
Esnaf veya sanatkar 575 22,8
Ev hanimi 588 23,3
Vasifl teknik personel 133 5,3
Profesyonel meslek sahibi
(Doktor, Avukat, MUhendis 76 3.0
vs.)
Midir, orta dizey yonetici 13 0,5
Masa basi ¢alisan memur 85 3.4
Vasifsiz isgi 434 17.2
Ogrenci 316 12,5
Ciftci, balikei 40 1,6
Emekli 140 55
Igsiz 117 4,6
TOPLAM 2.525 100
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1.6.  Orneklemin yasamakta oldugu yere gore dagilimi (%)

Sayi %
YASANILAN YER
Metropol 1.315 52,1
il 633 25,1
iice 421 16,7
Kasaba/Koy 156 6,2
TOPLAM 2.525 100

1.7.  Orneklemin gelir gruplarnina gére dagilimi (%)

Sayi %
GELIR
1000 TL ve alhi 866 34,3
1001-2000 TL arasi 1.022 40,5
2001-3000 TL arasi 387 15,3
3001-4000 TL arasi 99 3.9
4001-5000 TL arasi 57 2,3
5001 TL ve Usti 43 1.7
Cevap vermeyen 51 2,0
TOPLAM 2.525 100

KAMUOYU YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
36



TELEVIiZYON iZLEME EGILIMLERi ARASTIRMASI - 2012

iKINCi BOLUM

SAHIP OLUNAN TELEVIZYON ADEDI
VE YAYINLARIN NEREDEN iZLENDIGi
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2.1. Sahip olunan televizyon adedine gére dagiim (%)

160.8

1 Adet |

31.0 3

2 Adet | |

82 | 1

3 Adet ve Uzeri i i i
l/ l/ l/
0 20 40 60
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2.2. Televizyon/televizyonlardaki baglanti tirine gére dagihim (%)
(Birden fazla baglanti tird icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

Normal anten

. 71.9
Uydu anteni

Kablolu
televizyon

12,6 3 i
Dijital platform ; 1 l
IPTV | | i
Diger : : :
T T T - l/ 1
0 20 40 60 80
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23. Televizyon yayinlarnnin takip edildigi cihaz tirine gore dagiim (%)
(Birden fazla baglanti tUrd icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

98.6
Televizyon
29" | 1 |
Bilgisayar 1 1 1 l
0.2 | | |
Cep telefonu 1 1 1 i
0.3 1 1 1 1
Diger 3 3 | |
1 1 : 1 : 1 - !
0 20 40 60 80 100
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UcCUNCU BOLUM

HAFTA iCi VE HAFTA SONU GUNLUK ORTALAMA
TELEVIZYON IZLEME SURESI
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3.1.  Hdftaici, ginluk ortalama televizyon izleme suresi (%)
(Cevap veren sayisi = 2.503 kisi)

%
1 Saat 10,0
2 Saat 23,5
3 Saat 23,5
4 Saat 16,4
5 Saat 10,9
6 Saat 6,7
7 Saat 2,0
8 Saat 1.7
9 Saat 0.6
10 Saat + 4,7
TOPLAM 100

Ortalama = 3,7saat ; Standart sapma = 2,3

3.2.  Hdftaici, ginlik ortalama televizyon izleme siresi (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi
(2006 yili icin cevap veren sayisi = 4.581 Kisi) (2009 yiliicin cevap veren sayisi = 2.570
kisi) (2012 yilricin cevap veren sayisi = 2.448 Kisi)

afta i¢ci gunluk ortalama televizyon izleme suresi
(Saat)
W 2012 2009 M 2006
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3.3. Cinsiyete gore hafta ici, ginlik ortalama televizyon izleme siresi' (Saat)
(Cinsiyete gbre cevap veren sayisi Kadin = 1.210 Kisi, Erkek = 1.293 Kisi)

Kadin ‘3'8
Erkek 3'6§
0 1 2 3 4 5

Hafta ici gUnlUk ortalama televizyon izleme sUresine cinsiyet acisindan
bakildiginda, kadinlarin ortalama 3.8 saat, erkeklerin ise ortalama 3.6 saat televizyon

izledigi gbzlenmektedir.

3.4. Cinsiyete gore hafta ici, ginlik ortalama televizyon izleme siresi (Saat) 2006-
2009-2012 karsilashrmasi

Kadin Erkek

2012 © 2009 M 2006

"1(2501) = 3,09; p = .002
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3.5.  Yas gruplarina gore hafta igi, ginluk ortalama televizyon izleme suresi2 (Saat)
(Yas gruplanna gére cevap veren sayisi 15-20 yas arasi = 385 kisi, 21-25 yas arasi = 385
kisi,26-30 yas arasi = 333 kisi, 31-35 yas arasi = 327 kisi, 36-40 yas arasi = 304 kisi, 41-50 yas
arasi =422 kisi, 51-60 yas arasi = 266 kisi, 61 ve daha yukari yas = 81 Kisi)

Saat
15-20 yas arasi 3.4
21-25 yas arasi 3.6
246-30 yas arasi 3.4
31-35 yas arasi 3.7
36-40 yas arasi 3.8
41-50 yas arasi 3,9
51-60 yas arasi 4,0
61 ve Usti 4,0

Hafta ici televizyon izleme sUrelerinin yas gruplarina goére ¢ok farkl olmadidr, 51+

yaslardan ifibaren ortalama surenin 4.0 saate ulashgr gérilmektedir.

3.6. Yas gruplarina gore hafta igi, ginluk ortalama televizyon izleme suresi (Saat)
2006-2009-2012 karsilagtirmasi

2012 2009 2006
15-20 yas arasi 3.4 4,1 49
21-25 yas arasi 3.6 4,3 5,0
24-30 yas arasi 3.4 4,2 5,1
31-35 yas arasi 3.7 4,1 52
36-40 yas arasi 3.8 4,2 52
41-50 yas arasi 3,9 4,5 52
51-60 yas arasi 4,0 4,5 54
61 ve isti 4,0 4,5 4,7

2 F(7,2495) = 3,44, p = .001
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3.7. Medeni duruma gore hafta igi, gunlik ortalama televizyon izleme suresi? (Saat)
(Medeni duruma gdbre cevap veren sayisi Evli = 1.441 Kisi, Bekar = 974 kisi ,
Dul/bosanmis = 88 kisi)

Saat
Evli 3.8
Bekar 3.4
Dul/bosanmis 4,2

Hafta ici ginlUk ortalama televizyon izieme sirelerine gdre, dul/bosanmislar 4.2

saat ile en ¢cok televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

3.8. Medeni duruma gore hafta igi, gunlik ortalama televizyon izleme suresi (Saat)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Evli 3.8 4,4 5,2
Bekar 3.4 4,0 4,8
Dul/bosanmig 4,2 4,1 57

3 F(2,2500) =13,17; p = .0001
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3.9. Egitim dizeyine gore hafta ici, ginlik ortalama televizyon izleme suresi4 (%)
(Egitim dUzeyine gbre cevap veren sayisi DUsUk egitimli = 1.206 kisi, Orta egitimli =878
Kisi, YUksek egitimli = 419 kisi)

Saat
Disik egitimliler (*) 3.8
Orta egitimliler 3.5
Yiksek egitimliler 3.5

Hafta ici ginlUk ortalama televizyon izZleme sureleri incelendiginde, daha énce
yapllan arastirmalann da destekledigi bicimde, dustk egitimliler daha c¢ok televizyon

izlemekte, egitim duzeyi artikca televizyon izieme suresi dUsmektedir.

3.10. Egitim dizeyine gore hafta ici, ginlik ortalama televizyon izleme suresi (Saat)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Disik egitimliler 3.8 4,4 5.2
Orta egitimliler 3.5 4,1 5.1
Yiksek egitimliler 3.5 3.9 4,5

(*) Dusik Egitimliler : Okuryazar degil; okuryazar, okula gitmemis; ilkokul
mezunu
Orta Egitimliler : Ortaokul ve lise mezunliari
Yiksek Egitimliler : Universite mezunu; lisansUstU/doktora

4 F(2,2500) =7,11; p = .001
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3.11. Meslek gruplarina gore hafta igi, ginlik ortalama televizyon izleme
suresi>(Saat)
(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi is yeri sahibi veya ortadi = 7 kisi, Esnaf veya
sanatkar = 452 Kisi, Ev hanimi = 567 kisi, Vasifli teknik personel = 131 kisi, Profesyonel
meslek sahibi = 76 kisi, MUdUr, orta dUzey ydnetici = 13 kisi, Masa basi calisan memur =

84 kisi, Vasifsiz isci=431 kisi, Ogrenci 314 kisi, Ciftci, balikci=39 kisi, Emekli=139 kisi, [ssiz=115

Kisi )

Saat
is yeri sahibi veya ortagi 3,9
Esnaf veya sanatkar 3.5
Ev hanimi 4,2
Vasifli teknik personel 3.5
Profesyonel meslek sahibi 33
(Doktor, Avukat, MUhendis vs.)
Midir, orta dizey yonetici 2,5
Masa basi ¢alisan memur 3.7
Vasifsiz isgi 3.5
Ogrenci 3.2
Ciftci, balikgi 3.2
Emekli 4,3
igsiz 3,9

Hafta ici glnlUk ortalama televizyon izZieme sUrelerine bakildiginda ev hanimi ve

emeklilerin 4 saatten fazla stre ile televizyon izledigi gdzlenmektedir.

S F(11,2491) = 7,99; p = .0001
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3.12. Cogrdfi bolgelere gore, hafta igi, giunlik ortalama televizyon izleme suresis
(Saat)
(Cografi bé/ge/ere gére cevap veren sayisi Marmara = 1.064 kisi, Ege = 309 kisi, Akdeniz

=271 kisi, Ic Anadolu = 489 kisi, Karadeniz = 140 kisi, Dogu Anadolu = 70 kisi, GUneydogu
Anadolu = 160 kisi)

Saat
Marmara 3.4
Ege 3.9
Akdeniz 3.3
ic Anadolu 4,1
Karadeniz 4,5
Dogu Anadolu 3.4
Gineydogu Anadolu 3.5

Hafta ici gunlUk ortalama televizyon izleme surelerine gdre 4.5 saat ile Karadeniz
Bdlgesi, 4.1 saat ile icanadolu Bdlgesi en cok televizyon izleyen bdlgeleri olusturmaktadir.

Akdeniz Bolgesi ortalama 3.3 saat ile en az televizyon izleyen bdlgedir.

3.13. Cogrdfi bolgelere gore, hafta igi, ginlik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Marmara 3.4 4,2 4,8
Ege 3.9 4,2 49
Akdeniz 3.3 5.2 5.3
i¢ Anadolu 4,1 4,1 59
Karadeniz 4,5 5.1 5.4
Dogu Anadolu 3.4 4,1 4,0
Gineydogu Anadolu 3.5 4,0 5.2

5 F(6,2496) = 13,01; p = .0001
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3.14. Gelir dizeyine gore hafta igi, ginlik ortalama televizyon izleme siresi’ (Saat)
(Gelir dUzeyine gére cevap veren sayisi 1000 TL ve daha az = 862 kisi, 1001-2000 TL arasi
= 1.013 kisi, 2001-3000 TL arasi = 384 kisi, 3001-4000 TL arasi = 97 kisi, 4001-5000 TL arasi =
57 Kisi,

5001 TL ve daha fazla =43 kisi)

Saat
1000 TL ve alh 3.6
1001-2000 TL arasi 3.8
2001-3000 TL arasi 3.7
3001-4000 TL arasi 3.1
4001-5000 TL arasi 3.3
5001 TL ve Usti 3.1
TOPLAM 3.7

Hafta ici gUnlUk ortalama televizyon izZleme surelerine gelir dizeyine gore
bakildiginda, gelir dizeyi arttikgca, televizyon izleme sUresinin dUstGgUu gdrUlmektedir.
0-3000 TL aralginda yer alan Uc¢ gelir grubu ginde ortalama 3.7 saat televizyon

izlemektedir.

7 F(5,2450) = 2,76, p = .017
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3.15.  Hafta sonu, gunlik ortalama televizyon izleme siresi (%)
(Cevap veren sayisi = 2.448 Kisi)

%
1 Saat 7,6
2 Saat 14,4
3 Saat 17.9
4 Saat 17,7
5 Saat 17,0
6 Saat 10,9
7 Saat 4,4
8 Saat 3.3
9 Saat 1.6
10 Saat + 5.4
TOPLAM 100

Ortalama = 4,4 saat ; Standart sapma =2,3

3.16. Hafta sonu, gunlik ortalama televizyon izleme suresi (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi
(2006 yiliicin cevap veren sayisi = 4.563 kisi) (2009 yiliicin cevap veren sayisi = 2.567 Kisi)
(2012 yiliicin cevap veren sayisi = 2.448 Kisi)

3
~

N
~

2
~

N
~

O =N wWHhwuo

Hafta sonu ginluk ortalama televizyon
izleme suresi (Saat)

B 2012 © 2009 W 2006
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3.17. Cinsiyete gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme siresi (Saat)
(Cinsiyete gbre cevap veren sayisi Kadin = 1.180 kisi ve Erkek = 1.268 kisi)

3.18. Cinsiyete gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme siresi (Saat)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

Kadin Erkek
M 2012 2009 M 2006

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
51



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

3.19. Yas gruplarna gore hafta sonu, giunlik ortalama televizyon izleme suresi (Saat)

(Yas gruplarnina gére cevap veren sayisi 15-20 yas arasi = 379 kisi, 21-25 yas arasi = 374

kisi,26-30 yas arasi = 322 kisi,31-35 yas arasi = 320 kisi, 36-40 yas arasi = 300 kisi, 41-50 yas
arasi =414 kisi, 51-60 yas arasi = 261 kisi, 61 ve daha yukari yas = 78 Kisi)

Saat
15-20 yas arasi 4,2
21-25 yas arasi 4,4
24-30 yas arasi 4,2
31-35 yas arasi 4,5
36-40 yas arasi 4,5
41-50 yas arasi 4,5
51-60 yas arasi 4,3
61 ve isti 3.9

3.20. Yas gruplarna gore hafta sonu, gunlik ortalama televizyon izleme suresi (Saat)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
15-20 yas arasi 4,2 4,5 5,1
21-25 yas arasi 4,4 4,6 5,2
24-30 yas arasi 4,2 4,6 54
31-35 yas arasi 4,5 4,5 53
36-40 yas arasi 4,5 4,5 5,1
41-50 yas arasi 4,5 4,7 52
51-60 yas arasi 4,3 4,5 5,1
61 ve isti 3.9 4,5 4,8
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3.21. Medeni duruma gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme suresi

(Saat)

(Medeni durumuna gbre cevap veren sayisi Evli = 1410 Kisi, Bekar = 952 kisi,
Dul/bosanmis = 86kisi)

Saat
Evli 4.4
Bekar 4,3
Dul/bosanmis 4,6

3.22. Medeni duruma gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Evli 4,4 4,6 5,2
Bekar 4,3 4,5 5.0
Dul/bosanmis 4,6 4,2 5,7
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3.23. Egitim dizeyine gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme siresi

(Egitim dUzeyine gbre cevap veren sayisi DL‘(Z‘SI?ZQiﬁmIi = 1.181 kisi, Orta egitimli = 863
kisi, YUksek egitimli = 404 kisi)
Saat
Dusuk egitimliler 4.4
Orta egitimliler 4,3
Yuksek egitimliler 4.4

3.24. Egitim dizeyine gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme siresi
(Saat) 2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Disik egitimliler 4,4 4,6 5.2
Orta egitimliler 4,3 4,5 5.1
Yiksek egitimliler 4,4 4,4 4,8
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3.25. Meslek gruplarina gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme siresi
(Saat)

(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi is yeri sahibi veya ortadi =8 kisi, Esnaf veya
sanatkar = 561 Kisi, Ev hanimi = 572 kisi, Vasifli teknik personel = 123 kisi, Profesyonel
meslek sahibi = 74 kisi, MUdUr, orta dUzey ydnetici = 13 kisi, Masa basi calisan memur =
83 kisi, Vasifsiz isci=424 kisi, Ogrenci 308 kisi, Ciftci, balikci=38 kisi, Emekli=135 kisi, [ssiz=109

kisi )

Saat
Is yeri sahibi veya ortagi 4,6
Esnaf veya sanatkar 4,2
Ev hanimi 4,5
Vasifli teknik personel 4,7
Profesyonel meslek"sahib.i 43
(Doktor, Avukat, MUhendis vs.) '
Midir, orta dizey yonetici 4,2
Masa basi ¢alisan memur 4,6
Vasifsiz isci 4,4
Ogrenci 4,0
Ciftci, balikgi 3.9
Emekli 4,6
igsiz 4,5
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3.26. Cogrdfi bolgelere gore hafta sonu, gunluk ortalama televizyon izleme suresi8
(Saat)
(Cografi bé/ge/ere gére cevap veren sayisi Marmara =1.029 kisi, Ege = 306 kisi, Akdeniz

= 269 kisi, Ic Anadolu = 481 kisi, Karadeniz = 139 kisi, Dogu Anadolu = 66 kisi, GUneydogu
Anadolu = 158 kisi)

Saat
Marmara 4,4
Ege 4,7
Akdeniz 3.9
ic Anadolu 4,5
Karadeniz 4,5
Dogu Anadolu 3.7
Gineydogu Anadolu 4,1

3.27. Cogrdfi bolgelere gore hafta sonu, gunluk ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Marmara 4,4 4,5 4,9
Ege 4,7 4,3 5.3
Akdeniz 3.9 5,5 5.4
ic Anadolu 4,5 4,4 55
Karadeniz 4,5 5.2 5.1
Dogu Anadolu 3.7 4,0 4,8
Gineydogu Anadolu 4,1 4,2 4,9

8 F(6,2441) = 4,956; p = .0001
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3.28. Gelir duzeyine gore hafta sonu, ginlik ortalama televizyon izleme suresi’ (Saat)

(Gelir dUzeyine gére cevap veren sayisi 1.000 TL ve daha az = 844 kisi, 1001-2000 TL arasi
= 997 kisi, 2001-3000 TL arasi = 369 kisi, 3001-4000 TL arasi = 96 kisi, 4001-5000 TL arasi = 54
Kisi,

5001 TL ve daha fazla = 43 kisi)

Saat
1000 TL ve alhi 4,1
1001-2000 TL arasi 4,5
2001-3000 TL arasi 4,6
3001-4000 TL arasi 4,1
4001-5000 TL arasi 4,2
5001 TL ve Usti 3.8

* F(5,2397) = 5,89; p =.0001
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DORDUNCU BOLUM

HAFTA iCi VE HAFTA SONU
TELEVIZYON iZLEME SAATLERI
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4.1. Hdfta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagihm (%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

06:01-09:00 3.3

09:01-12:00 | '11-8
12:01-15:00 | ' 11.5
15:01-18:00 | _ ' 18.7
18:01-21:00 | | | ' 53.7
21:01-24:00 ___'51. A

24:01-03:00 1_' 78

03:01:06:00 _'1-0

0 20 40 60 80

Hafta ici televizyon izZlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izleme
oraninin % 61.0 ile 21:01-24:00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yUksek

izleme oranin % 53.7 ile 18:01-21:00 saaflerini kapsadigi gdzlenmektedir.
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4.2. Hdftaigi, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagihm (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(2006 yiliicin Cevap veren sayisi = 4.574 Kisi)
(2009 yiliicin Cevap veren sayisi = 2.567 Kisi
(2012 yiliicin Cevap veren sayisi = 2.525 Kisi)

2012 2009 2006
06:01 - 09:00 arasi 3.3 3.0 5,9
09:00 - 12:00 arasi 11,8 16,3 17.8
12:01 - 15:00 arasi 11,5 15,0 17,1
15:01 - 18:00 arasi 18,7 22,9 20,6
18:01 - 21:00 arasi 53,7 70,9 60,2
21:01 - 24:00 arasi 61.0 63.3 59.5
00:01 - 03:00 arasi 7.8 5.8 7.4
03:01 - 06:00 arasi 1.0 0.4 1.4
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43. Cinsiyete gore hdfta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagihm (%)

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Cinsiyete gbre cevap veren sayisi Kadin = 1.211 Kisi, Erkek = 1.287 Kisi)

o o o o o o o o
o o o o o o o o

o & ) © — < 132 o

o - - - N N o o

o o o o =) =) =) =)

) o &N ) © - < I3}

o o - - - N N o

Kadin 27 | 152|170 | 251 | 54,7 | 583 | 5.5 04
Erkek 4,0 8,9 6,6 | 13,1 | 53,8 | 64,9 | 10,1 1.5
Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 537 | 610 | 7.8 1,0

Cinsiyete go6re hafta ici TV izZleme saatlerinde anlamh farkllasmalar

gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar©:

10 09.01-12.00 saatleri arasiicin Phi=-0 .01, p = .0001; 12.01-15.00 saatleri arasi igcin Phi =-0.163, p =.0001; 15.01-
18.00 saatleri arasi icin Phi=-0.155, p = .0001; 21.01-24.00 saatleri arasi icin Phi = 0.062, p = .002 ; 24.01-03.00
saatleri arasiigin Phi=0.083, p =.0001, 03.01-06.00 saatleri arasiicin Phi = 0.054, p = .007
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44. Yas gruplarina gore hafta igi, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagihm
(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Yas gruplarina gbére cevap veren sayisi 15-20 yas arasi = 384 kisi, 21-25 yas arasi = 381
kisi,26-30 yas arasi = 332 kisi, 31-35 yas arasi = 327 kisi, 36-40 yas arasi = 305 kisi, 41-50 yas
arasi =421 kisi, 51-60 yas arasi = 267 kisi, 61 ve daha yukari yas = 81 Kisi)

o (=] o o o o o o

e e ‘?. e e e e °

o~ N (2] o) -— < (w0} ~0

o - - - N N o o

S|l a| 9| a| 9| 2|39

el o~ N (2] [~ o] — < o

o o - - - N N o

15-20 yas arasi 1.8 6.8 78 | 172 | 549 | 56,5 | 9.1 1.8
21-25 yas arasi 1,8 | 10,8 | 11,5 | 192 | 528 | 656 | 10,5 | 1,3
26-30 yas arasi 2.1 99 | 102|154 | 47,6 | 62,7 | 2.0 | 0.6
31-35 yas arasi 24 | 11,9 80 | 165|514 | 673| 70 | 09
36-40 yas arasi 39 [ 11,51 11,8161 | 518|646 | 79 | 0.3
41-50 yas arasi 48 | 143 | 143 | 21,9 | 54,6 | 608 | 57 1.2
51-60 yas arasi 60 | 17,6 | 169 | 262 | 67,0 | 57,7 | 67 | 04
61 ve daha yukari 86 | 2101198210 | 630 | 481 | 3,7 | 00
Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 537 | 610 | 7.8 1,0

Yas gruplanna gére hafta ici TV izleme saatleri arasinda anlaml farklilasmalar

gbzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar'':

11.06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V = .06, p = .009, 09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .105, p = .0001;
12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = .066, p = .003, 12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = 053, p = .029

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
63



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

4.5. Medeni duruma gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim
(%)

diginden tfoplam %100’'0 gecmektedir.)

i = 1.441 kisi, Bekar = 970 kisi, Dul/bosanmis

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebi
(Medeni duruma gbre cevap veren sayisl Ev

=87 Kisi)

o o o o o o o o

<} <} <} <} <} <} <} <}

o & ) © — < 132 o

o - - - N N o o

o o o o =) =) =) =)

) o &N ) © — < I3}

o o - - - N N o

Evli 42 | 142 | 13,7 | 230 | 570 | 61,1 | 62 | 0,5
Bekar 1.9 7.5 7.9 | 13,1506 | 624|102 | 1,6
Dul / Bosanmis 57 | 24,1 | 184 | 16,1 | 494 | 632 | 9.2 1.1
Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 537 | 61,0 | 7.8 1,0

Medeni duruma goére hafta ici TV izZleme saatleri arasinda anlamii farkllasmalar

gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar'2:

12 06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V = .06, p = .009, 09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .105, p = .0001;
12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = .066, p = .003, 12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = 053, p = .029
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4.6. Egitim duzeyine gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagihm
(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Egitim dUzeyine gbre cevap veren sayisi DUsUk egitimli = 1.203 kisi, Orta egitimli = 876
Kisi, YUksek egitimli = 419 kisi)

o o o o o o o o
o o o o o o o o

o & ) © — < 132 o

o - - - N N o o

o o o o =) =) =) =)

) o &N ) © - < I3}

o o - - - N N o

Dusuk egitimliler 3.7 | 151 | 155 | 244|592 |572| 64 | 06
Orta egitimliler 3.4 9.6 9.1 15,1 | 50,0 | 6592 | 8.9 1.5
Yuksek egitimliler 2,4 7.6 60 | 11,2492 | 659 | 100 | 1,0
Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 537 | 61,0 | 7.8 1,0

Egitim dUzeyine gbre hafta ici TV izieme saatleri arasinda anlamli farklilasmalar

gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar's:

13 06.01-09.00 saatleri igin Cramers’ V = .07, p = .002, 1309.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .148, p = .0001,
12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V = .095, p = .0001, 15.01-18.00 saatleri icin Cramers’ V = .071, p = .002,
15.01-18.00 saatleri icin Cramers’ V =.077, p = .0001
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4.7. Meslek gruplarina gore hafta igi, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim
(%)

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verile.bi/diginden foplam %100'0 gecmektedir.)
(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi Is yeri sahibi veya ortadi =7 kisi, Esnaf veya
sanatkar = 565 Kisi, Ev hanimi = 586 kisi, Vasifli teknik personel = 131 kisi, Profesyonel
meslek sahibi = 75 kisi, MUdUr, orta dUzey ydnetici = 12 kisi, Masa basi calisan memur =

83 kisi, Vasifsiz isci=429 kisi, Ogrenci 314 kisi, Ciftci, balikci=40 kisi, Emekli=140 kisi, [ssiz=116

kisi)
o o o o o o o o
e e Q Q ] = = °
o~ N (T2 o) -— o (w0} ~0
o Ll Ll - N N o o
S | 2| o | e | 9|a| 2|2
el o~ N (T2 [} — < o
o o Ll Ll - N N o
Is yeri sahibi veya ortagi 14,3 - 14,3 - 28,6 | 57,1 | 57,1 -
Esnaf veya sanatkar 3,9 7.6 7.1 8.8 448 | 67,1 | 7.8 0,7
Ev hanimi 38 | 21,8 | 249 | 37,7 | 599 | 532 | 53 | 02
Vasifl teknik personel 3.1 6.9 5,3 8,4 54,2 | 740 | 130 | 3,1
Profesyonel meslek sahibi
(Doktor, Avukat, Mihendis 1.3 6.7 - 67 | 453 | 69.3| 9.3 -
vs.)
Midir, orta dizey yonetici - 8,3 - - 33,3 | 750 - -
Masa basi ¢alisan memur 1,2 7.3 7.3 14,6 | 54,9 | 610 9.8 -
Vasifsiz isgi 2,1 8,4 6,5 128 | 49,4 | 68,5| 10,5 | 21
Ogrenci 03 | 73 | 64 | 153 | 589 | 522 | 70 | 1,0
Ciftci, balikgi 125 | 150 | 50 | 225 | 650 | 60,0 | 5.0 -
Emekli 9.3 179 | 143 | 21,4 | 750 | 61,4| 7,1 0.7
igsiz 4,3 138 | 18,1 | 26,7 | 57,8 | 59,5| 6,0 1.7
Turkiye ortalamasi 33 (11,8 | 11,5 | 18,7 | 53,7 | 610 7.8 1,0

Meslek gruplarina gére haftaici TV iZieme saatleri arasinda anlamii farkllasmalar

gézlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gésteren gruplar'4:

1406.01-09.00 saatleriicin Cramers’ V =.098, p = .002, 18.01-21.00 saatleri igin Cramers’ V =.136, p = .0001
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48. Cogrdfi bolgelere gore hafta igi, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagihm

(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Cografi bélgelere gbre cevap veren sayisi Marmara = 1.061 kisi, Ege = 308 kisi,

Akdeniz = 271 kisi, Ic Anadolu = 487 kisi, Karadeniz = 140 kisi, Dogu Anadolu = 71 Kisi,
GuUneydogu Anadolu = 160 kisi)

o o o o o o o o

(=] o (=] (=] o o (=] (=]

o N w ) — < i3] )

o - - - N N o o

) ) ) ) ) ) ) )

< o I " & - < &

o o — - - N N o

Marmara Bolgesi 1.9 9.9 | 102 | 155 | 479 | 668 | 7.8 | 0.9

Ege Bolgesi 1,9 1127 | 91 | 21,1 | 51,9 | 740 | 9.7 1,6
Akdeniz Bolgesi 48 | 89 | 85 | 162 | 583 | 49,4 | 8,1 -

ic Anadolu Bélgesi 49 | 154 | 152 | 24,4 | 59,1 | 579 | 88 | 08

Karadeniz Bolgesi 1.4 | 186 | 136 | 12,1 | 550 | 521 | 7.9 | 29
Dogu Anadolu Bolgesi 85 | 11,3 11,3]296 873|408 | 14 -

GuiUneydogu Anadolu Bol. 8.1 13,1 | 19,4 | 26,3 | 64,4 | 538 | 44 | 0,6

Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 53,7 | 61,0 7.8 1,0

Bolgelere gbre hafta ici TV izZleme saaflerinde anlamli  farklilasmalar

gbzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar's:

1512.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = .083, p = .006
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4.9. Gelir dizeyine gore hafta igi, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagihm (%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Gelir dUzeyine gére cevap veren sayisi 0-1000 TL = 864 kisi, 1001-2000 TL = 1.012 Kisi,

2001-3000 TL = 380 kisi, 3001-4000 TL = 95 kisi, 4001-5000 TL = 57 kisi, 5001 TL ve Uzeri = 43

Kisi)

o o o o o o o o

e e ‘?. e e e e e

o~ N (2] o) -— < (w0} ~0

o - - - N N o o

S|l a| 9| a|9o|a|3a| 9

o o & ) o — < I3}

o o - - - N N o
0-1000 TL 4,4 | 14,1 | 13,7 | 242 | 584 | 534 | 6,0 | 03
1001-2000 TL 28 | 124 1125|183 | 57,7 | 633 | 88 | 06
2001-3000 TL 2,9 7.9 7.9 | 126 | 437 | 726 | 7.9 2,1
3001-4000 TL 2,1 53 | 42 | 11,6 | 347|705 | 105 | 1,1
4001-5000 TL 1.8 7.0 70 | 158 | 474 | 63,2 | 123 | 3,5

5001 TL ve Usti 4,7 | 140 | 11,6 | 47 | 372|721 | 70 -
Turkiye ortalamasi 33 (11,811,565 | 18,7 | 53,7 | 61,0 7.8 1,0

Gelir gruplarina gére hafta ici TV izleme saatleri arasinda anlaml bir farklilasma

gbzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar's:

16 09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .134, p = .0001, 12.01-15.00 saatleri igin Cramers’ V = .096, p = .0001,
12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V =,110, p = .0001
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4.10. Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi (%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

06:01-09:00 ' 2.7

09:01-12:00 '12.4

12:01-1 5:00- 15.1
15:01-18:00- '24.5

18:01 -21:00- ' 57.1

21:01 -24:00- | | | ‘70_2

1

24:01-03:00 ‘ 13.8 }
03:01:06:00 J 22

0 20 40 60 80

Hafta sonu televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izZleme
oraninin % 70.2 ile 21.01-24.00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yUksek
izleme oranin % 57.1 ile 18.01-21.00 saatlerini kapsadigi gdzlenmektedir.

Bu saat dilimleri, haftaici en cok televizyon izieme saat dilimleri ile aynidr.
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4.11. Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(2006 yiliicin Cevap veren sayisi = 4.515 Kisi)
(2009 yiliicin Cevap veren sayisi = 2.562 Kisi)
(2012 yiliicin Cevap veren sayisi = 2.525 Kisi)

2012 2009 2006
06:01 - 09:00 arasi 2,7 2,4 3.8
09:00 - 12:00 arasi 12,4 14,8 17,1
12:01 - 15:00 arasi 15,1 17,7 20,8
15:01 - 18:00 arasi 24,5 25,2 24,1
18:01 - 21:00 arasi 57,1 68.7 59.0
21:01 - 24:00 arasi 70.2 68.1 59.6
00:01 - 03:00 arasi 13,8 11,1 10,6
03:01 - 06:00 arasi 2,2 1.3 1.9
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4.12. Cinsiyete gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi (%)

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Cinsiyete gbre cevap veren sayisi Kadin = 1.186 Kisi, Erkek = 1.271 Kisi)

o o o o o o o o

o o o o o o o o

o &N 0 © - < i) 9

o Ll Ll Ll N N o o

) ) ) ) ) ) ) )

o o &N ) © - < I]

o o Ll Ll - N N o

Kadin 24 | 134|180 | 282 | 562 | 67,4 | 105 | 1,7
Erkek 30 [ 11,5125 |21,0| 578 | 728 | 168 | 2.7
Turkiye ortalamasi 27 | 124|151 | 245|571 (702|138 | 22

Cinsiyete g6re hafta ici TV izZleme saatlerinde anlamh farkllasmalar

gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplar'7:

7 12.01-15.00 saatleri arast icin Phi = -0 .075, p = .0001; 15.01-18.00 saatleri arast icin Phi =-0.083,
p = .0001; 21.01-24.00 saatleri arast icin Phi =0.057, p = .004; 00.01-03.00 saatleri arast icin Phi
=0.091, p=.0001
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4.13. Yas gruplarina gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi
(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Yas gruplarnna gbére cevap veren sayisi 15-20 yas arasi = 378 kisi, 21-25 yas arasi = 372
kisi,26-30 yas arasi = 324 kisi, 31-35 yas arasi = 320 kisi, 36-40 yas arasi = 304 kisi, 41-50 yas
arasi =415 kisi, 51-60 yas arasi = 263 kisi, 61 ve daha yukari yas = 81 Kisi)

o o o o o o o o

e e ‘?. e e e e e

o~ N (2] o) -— < (w0} ~0

o - - - N N o o

el o~ N 2] [~ o] — < o

o o - - - N N o

15-20 yas arasi 2.1 93 | 148 | 272 | 524 | 680 | 132 | 32

21-25 yas arasi 2.4 9.9 | 140 | 234 | 559 | 73,7 | 194 | 2.7

26-30 yas arasi 1.9 | 11,7 | 136 | 225 | 552 | 74,1 | 154 | 19

31-35 yas arasi 09 | 138 | 13,1 | 244 | 57,5 | 74,1 | 153 | 28

36-40 yas arasi 30 | 11,8 ] 145 | 20,1 | 543 | 750|128 | 1,3

41-50 yas arasi 3.1 14,7 | 16,6 | 26,7 | 590 | 658 | 12,8 | 2.2

51-60 yas arasi 42 | 152 | 202 | 28,5 | 63,9 | 643 | 84 1.5
61 ve daha yukari 86 | 173|148 | 173 | 679 | 568 | 3.7 -

Turkiye ortalamasi 27 | 124|151 | 245|571 (702|138 | 22

Yas gruplarina gére hafta sonu ginlik TV izZleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farkliik gdsteren gruplar!e:

'8.06.01-09.00 saatleri arast icin Cramers’ V = .088, p = .006; 18.01-21.00 saatleri arasi icin Cramers’
V =.082, p = .018; 21.01-24.00 saatleri arast icin Cramers’ V = .090, p = .005, 24.01-03.00 saatleri
arasi i¢in Cramers’ V = .096, p = .001
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4.14. Medeni duruma gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine goére
dagihmi (%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Medeni duruma gbre cevap veren sayisi Evli =1.420 kisi, Bekar = 951 kisi, Dul/bosanmis

=86 Kisi)

o o o o o o o o
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Evli 3,1 13,5 162 | 256 | 60,5 | 69,2 | 10,6 | 1,5
Bekar 1,9 9.9 1130|232 | 51,7 |71.8|17,7 | 32
Dul / Bosanmis 4,7 | 22,11 20,9 | 209 | 59.3 | 68,6 | 22,1 | 3,5
Turkiye ortalamasi 27 | 124|151 | 245 |57,1|702 | 138 | 22

Medeni duruma gdére hafta sonu gunlik TV izleme saatleri arasinda anlamili

farkllasmalar gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farkliik gésteren gruplar!?:

%.09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V =.077, p =.001; 12.01-15.00 saatleriicin Cramers’ V = .053, p =.028; 18.01-
21.00 saatleriicin Cramers’ V = .091, p =.0001; 00.01-03.00 saatleri icin Cramers’ V =.103, p =.0001
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4.15. Egitim dizeyine gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagilimi

(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Egitim dUzeyine gbre cevap veren sayisi DUsUk egitimli = 1.187 kisi, Orta egitimli = 866

kisi, YUksek egitimli = 404 kisi )

o (=] o o o o o o

o o o o o o o (=]

o N 0 o - < “ )
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Dusuk egitimliler 29 | 140|182 | 27,1 | 604 | 662 | 9.4 1.4
Orta egitimliler 27 | 11,1 1134|240 | 550 | 754 | 162 | 32
Yuksek egitimliler 22 10,6 | 99 (178|517 705|215 | 22
Turkiye ortalamasi 27 | 124|151 | 245 |57,1|702 | 138 | 22

Egitim dUzeyine goére hafta sonu gUnlUk TV izZleme saatleri arasinda anlamii

farkllasmalar gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farkliik gésteren gruplarz:

20 12.01-15.00 saatleri icin Cramers’' V = .089, p =.0001, 15.01-18.00 saatleriicin Cramers’ V =.079, p =.0001,
18.01-21.00 saatleri icin Cramers’ V = .073, p = .001; 21.01-24.00 saatleri icin Cramers’ V = .088, p = .0001;
00.01-03.00 saatleriicin Cramers’ V = .13, p =.0001; 03.01-06.00 saatleri icin Cramers’' V =.055, p =.022
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4.16. Meslek gruplarina gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihmi (%)

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi is yeri sahibi veya ortadi =8 kisi, Esnaf veya
sanatkar = 558 kisi, Ev hanimi = 575 kisi, Vasifli teknik personel = 123 kisi, Profesyonel
meslek sahibi = 73 kisi, MUdUr, orta dUzey ydnetici = 13 kisi, Masa basi calisan memur =

83 kisi, Vasifsiz isci=427 kisi, Ogrenci 309 kisi, Ciftci, balikci=40 kisi, Emekli=138 kisi, [ssiz=110

kisi)

o o o o o o o
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Is yeri sahibi veya ortagi 125 | 12,5 | 12,5 - 37.5 75,0 | 50,0 | 25,0
Esnaf veya sanatkar 1,8 | 10,2 | 10,6 | 16,8 | 48,6 74,7 | 13,6 1.3
Ev hanimi 3,1 16,3 | 230 | 34,3 | 62,6 62,6 | 7.3 1.2
Vasifl teknik personel 24 | 130 | 14,6 | 2522 | 52,8 78,9 | 27,6 | 4,1
Profesyonel meslek sahibi } 123 | 123 | 247 | 52.1 685|192 | 27

(Doktor, Avukat, MUhendis vs.)

MUdur, orta dizey yonetici 77 | 154 | 154 | 7,7 308 | 84,6 | 308 | 154

Masa basi ¢alisan memur 1,2 122 | 122 | 183 | 57,3 69,5 | 22,0 1,2

Vasifsiz isci 23 | 108 | 12,6 | 22,7 | 57,6 | 76,1 | 162 | 3.0
Ogrenci 1.3 | 87 | 149 | 259 56,6 | 64,1 | 159 | 3,6
Ciftci, balikgi 7.5 75 | 125|275 (725 | 700|100 | 00
Emekli 80 (174 | 174 | 239 |739 | 68,1 | 87 2,2
Issiz 36 | 145 | 109 | 22,7 | 555 | 72,7 | 100 | 09
Turkiye ortalamasi 27 | 124 | 151 | 245 | 571 | 702 | 138 | 2,2

Meslek gruplanna gdre hafta sonu ginltk TV izleme saatleri arasinda anlamii

farklilasmalar gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farkliik gésteren gruplar2!:

1 06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V =.111, p =.001; 09.01-12.00 saatleri igin Cramers’ V = .089, p =
.043;12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V = .130, p = .0001, 15.01-18.00 saatleri icin Cramers’ V =.149, p = .0001;
18.01-21.00 saatleri icin Cramers’ V =.147, p = .0001, 21.01-24.00 saatleri igin Cramers’ V = .118, p = .0001, 00.01-
03.00 saatleriigcin Cramers’ V = .161, p =.0001, 03.01-06.00 saatleri icin Cramers’ V =.132, p =.001
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4.17. Cogrdfi bolgelere gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore

dagihmi (%)

(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Cografi bélgelere gbre cevap veren sayisi Marmara = 1.035 kisi, Ege = 304 kisi, Akdeniz
=271 kisi, ic Anadolu = 481 kisi, Karadeniz = 140 kisi, Dogu Anadolu = 69 kisi, Gineydogu

Anadolu = 157 kisi)

o o o o o o o o
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Marmara Bolgesi 1.7 [ 130 | 140 | 21,5 | 524 | 749 | 150 | 24

Ege Bolgesi 20 | 135|197 | 289 | 543 | 78,6 | 168 | 2,6
Akdeniz Bolgesi 33 | 63 | 89 | 214|598 | 694|144 | 07
ic Anadolu Bélgesi 4,2 | 129 | 146 | 283 | 62,4 | 684 | 129 | 23
Karadeniz Bolgesi - 16,4 | 22,9 | 18,6 | 457 | 50,7 | 143 | 3.6
Dogu Anadolu Bolgesi 87 | 1830 | 11,6 | 31,9 | 855 | 40,6 | 8,7 1.4
Gineydogu Anadolu Bol. 45 | 11,51 2103127011599 | 32 | 1.3
Turkiye ortalamasi 27 | 124|151 | 245|571 (702|138 | 22

Bolgelere gdre hafta sonu gUnllk TV izleme saatlerinde anlamii farklilasmalar

gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farklilik gdsteren gruplarz2:

22 06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V = .098, p = .0001; 12.01-15.00 saatleri igin Cramers’ V = .103, p = .0001,
15.01-18.00 saatleri icin Cramers’ V = .095, p =.001; 18.01-21.00 saatleri igin Cramers’ V = .154, p = .0001, 21.01-
24.00 saatleriicin Cramers’ V = .170, p =.0001, 00.01-03.00 saatleri icin Cramers’ V =.089, p = .003,
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4.18. Gelir dizeyine gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagilimi
(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)
(Gelir dUzeyine gére cevap veren sayisi 0-1000 TL = 849 kisi, 1001-2000 TL = 999 kisi, 2001-
3000 TL = 371 kisi, 3001-4000 TL = 94 kisi, 4001-5000 TL = 55 kisi, 5001 TL ve Uzeri = 43 Kisi)

o o o o o o o o

< e = = 5 = = 5

o~ N (T2 o) -— o ™ ~0

o Ll Ll Lol N N o o

S| o |2 | 2| 2|a|9|@9

o o & ) © — < I}

o o — - - N N o

0-1000 TL 42 | 12,7 | 147 | 252 | 57,8 | 630 | 7.9 0,7
1001-2000 TL 1,6 | 129 | 17,1 | 260 | 62,6 | 71,7 | 149 | 2.2
2001-3000 TL 32 | 12,1 | 148 | 23,7 | 47,4 | 78,7 | 189 | 4,0
3001-4000 TL 1,1 8,5 53 | 128 | 43,6 | 85,1 | 234 | 2,1
4001-5000 TL - 73 | 109 | 145 | 455 | 655 | 218 | 7.3
5001 TL ve Usti 23 | 140 | 70 | 11,6 | 442 | 79,1 | 186 | 23
Turkiye ortalamasi 27 | 124 | 151 | 245|571 (702 | 138 | 22

Gelir dizeyine goére hafta sonu gunlUk TV izleme saatleri arasinda anlamii

farkllasmalar gdzlenmektedir. istatistiksel acidan farkliik gésteren gruplar2s:

3 06.01-09.00 saatleri icin Cramers' V =.078, p = .01; 12.01-15.00 saatleri icin Cramers’' V =.074, p = .018, 15.01-
18.00 saatleri icin Cramers’ V = .081, p = .006; 18.01-21.00 saatleri icin Cramers’ V =.132, p =.0001, 21.01-24.00
saatleri icin Cramers’ V = .124, p = .0001, 00.01-03.00 saatleri igin Cramers’ V = .132, p = .0001, 03.01-06.00
saatleriigin Cramers’ V = .094, p = .001
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BESINCi BOLUM

TELEVIZYON KANALLARINI TERCiH DUZEYi
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5.1.  En ¢oktelevizyon izlenen gunler (%)

sah | 61
Carsamba [ 71

Persembe _ 5.5
Cuma | 68
Cumartesi | 161

pazar L 233
ergin | 160

Fikir belirmeyen —13.7

! ! i
0 10 20 30
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5.2. En ¢okizlenen televizyon kanallan (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam %100'0 gecmektedir.)

KANAL D
ATV

SHOW TV
STARTV

TRT 1

FOXTV

STV

KANAL 7

NTV
SAMANYOLU TV
NTV SPOR
HABER TURK
CNN TURK
CNBC-E
KANALTURK
LiGTV

FLASH TV

TRT HABER

TRT3 / TRT SPOR
Diger (86 Kanal)
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5.3. En¢okizlenen televizyon kanallan (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam %100'0 gecmektedir.)

2012 2009 2006
KANAL D 54,6 62,1 48,8
ATV 51,9 43,3 51,2
SHOW TV 44,2 56,8 43,0
STARTV 43,8 29,0 22,2
TRT KANALLARI 19,4 19,9 21,7
SAMANYOLU TV 14,9 21,5 17.8
FOX TV 12,2 8.4 7.3
KANAL 7 8,7 15,1 16,2
NTV 6.8 7.4 11,0
DIGER 36,6 31,1 52,3
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54. Yalnizca bir televizyon kanal seyredilebilse,
orneklemin tercih edecegi kanal (%)
(Cevap veren sayisi = 2.396 Kisi)

9 ‘
TRT KANALLARI ‘ 17.2

KANAL D ' 171

ATV ‘

SHOW TV '

STARTV

SAMANYOLU TV ' 6.1

NTV ' 53

FOX TV ‘ 4.3

KANAL 7 ' 3.2

CNBC-E ' 1.0

Diger ‘ 12.0
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5.5. Cinsiyete gore TV kanallanni tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

Kadin Erkek Toplam
TRT KANALLARI 36,5 63.5 100
KANAL D 62,6 37,4 100
ATV 50,0 50,0 100
SHOW TV 59.8 40,2 100
STARTV 54,4 45,6 100
SAMANYOLU TV 43,9 56,1 100
NTV 11,2 88.8 100
FOXTV 78,4 21,6 100
KANAL 7 59,2 40,8 100
CNBC-E 62,5 37,5 100
DIGER 32,6 67.4 100
TOPLAM 48,3 51,7 100
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5.6.  Yas gruplanna gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

" " wn wn " " wn wn
o o o o o o o o] £
O O O O O O O > G
wn wn wn wn wn wn wn _2 -
O O O O O O O 17
> > > > > > > D ,Q
o n o n o o o (]
N N ) ™ < n 0 >
) - o - o - - -
- N N ™ (v} < wn ~0
TRT KANALLARI 6,9 108 | 13,1 | 126 | 140 | 188 | 172 | 6.7 100
KANAL D 21,3 [ 178 | 171 | 125 | 11,2 | 11,7 | 6.4 2,0 100
ATV 17,1 | 149 | 128 | 16,6 | 120 | 17,1 7.6 1,9 100
SHOW TV 24,1 | 21,4 | 16,1 8,0 8,0 134 | 6,7 2,2 100
STARTV 171 | 175 | 171 | 147 | 9.7 152 | 83 0,5 100
?C‘MANYOLU 15| 95 | 88 | 108 | 142 | 223 | 176 | 54 | 100
NTV 120 | 21,6 | 128 | 17.6 | 120 | 144 | 88 0.8 100
FOX TV 196 | 157 | 7.8 7.8 15,7 | 20,6 | 10,8 | 20 100
KANAL 7 53 7.9 7.9 132 | 132 | 289 | 184 | 53 100
CNBC-E 333 | 292 | 83 4,2 125 | 83 4,2 - 100
DIGER 13,5 | 16,1 | 10,1 | 154 | 120 | 169 | 11,2 | 49 100
TOPLAM 155 | 156 | 13,3 | 13,1 | 120 | 16,6 | 10,6 | 3.3 100
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5.7. Medeni duruma gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

Evli Bekar Bo?c:’rll/m Is Toplam
TRT KANALLARI 72,2 23,4 4,4 100
KANAL D 48,4 47,2 4,4 100
ATV 54,9 41,0 4,1 100
SHOW TV 44,6 53,1 2.2 100
STARTV 51,2 46,5 2,3 100
SAMANYOLU TV 73,0 23,6 34 100
NTV 45,6 52,0 2,4 100
FOX TV 57,8 34,3 7.8 100
KANAL 7 85,5 7.9 6,6 100
CNBC-E 25,0 75,0 - 100
DIGER 56,2 41,9 1,9 100
TOPLAM 57,2 39,1 37 100

5.8. Egitim dizeyine gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

PU§Uk -.O.”q. Y_uksek Toplam
Egitimliler Egitimliler Egitimliler
TRT KANALLARI 51,8 35,8 12,4 100
KANALD 46,2 38,4 15.4 100
ATV 48,4 38,0 13.6 100
SHOW TV 50,0 34,4 15,6 100
STARTV 36,9 43,3 19.8 100
SAMANYOLU TV 66,9 22,3 10.8 100
NTV 28,0 42,4 29,6 100
FOX TV 62,7 28,4 8.8 100
KANAL 7 76,3 10,5 13.2 100
CNBC-E 8.3 45,8 45,8 100
DIGER 438 34,1 22,1 100
TOPLAM 48,4 354 16,2 100
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5.9.  Meslek gruplarina gore TV kanallanni tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

R
R [T}
G L
K24 =)
—_ N >
N ¥ <] = £
2% X “ =
2 o g e
£ 5 a 2
c L 25 X =
25 gE %5
20 4 £ >}
TRT KANALLARI 40,8 55,7 34 100
KANAL D 54,3 43,3 2,4 100
ATV 48,4 47,0 4,6 100
SHOW TV 54,9 42,9 2,2 100
STARTV 48,8 47,5 37 100
SAMANYOLU TV 51,4 45,3 34 100
NTV 30,4 61,6 8,0 100
FOX TV 63,7 34,3 2,0 100
KANAL 7 68,4 28,9 2,6 100
CNBC-E 333 54,2 12,5 100
DIGER 37,1 58,4 4,5 100
TOPLAM 47.8 48,5 3,7 100

(**)Ev hanim, igsiz, 6grenci, vb.: Ev hanimi, issiz, 6grenci, emekli ve ciftci balikgi

Esnaf, sanatkar, is¢i, memur: [syeri sahibi veya ortadi, esnaf veya sanatkar, vasifli teknik
personel, masa basi calisan memur ve vasifsiz isci

Mesleki Prestiji Yiksek Olanlar: Profesyonel meslekler (Dr, Av,Mih,vb)
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5.10. Cogrdfi bolgelere gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

— ‘A _
8 3 5 | > 7
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5 |2 B |<2| & | DD S5O
S | 98| ¥ | e8| & |88 |3¢%
TRT KANALLARI 47,0 8,9 11,0 19,3 6.2 2,8 4,8 100
KANAL D 39,9 1,7 15,2 16,6 54 2,7 8,6 100
ATV 46,2 12,5 8,7 18,2 4,1 2,2 8,2 100
SHOW TV 46,0 17,9 8,9 14,3 8,0 2,7 2,2 100
STARTV 43,8 16,6 7.4 17,5 55 0,5 8.8 100
SAMANYOLU TV 35,8 10,1 11,5 26,4 34 4,7 8,1 100
NTV 38,4 | 208 120 | 224 32 2,4 0,8 100
FOX TV 26,5 18,6 18,6 19,6 59 59 4,9 100
KANAL 7 32,9 2,6 7.9 35,5 53 13,2 2,6 100
CNBC-E 75,0 16,7 - 4,2 4,2 - - 100
DIGER 44,9 11,6 9,0 16,5 7.9 2,2 7.9 100
TOPLAM 429 | 12,8 | 10,8 | 187 56 2,9 6,3 100
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5.11. Gelir duzeyine gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece ilgili televizyon kanalini “begeniyorum’ diyenlerin oranlari verilmistir.)

2 £
= = = = 3 S
o o o o o [0) Q
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TRT KANALLARI 36,8 35,0 20,3 3,7 2,6 1,6 100
KANAL D 38,4 41,3 13,9 3,5 1,7 1,2 100
ATV 30,8 47,5 14,3 4,7 1,9 0.8 100
SHOW TV 35,5 45,5 10,9 4,1 2,7 1,4 100
STARTV 26,6 45,9 19,8 2,9 1,9 2,9 100
SAMANYOLU TV 44,1 39,3 10,3 2,1 1,4 2,8 100
NTV 23,8 50,8 17,2 4,1 4,1 - 100
FOX TV 44,3 41,2 9,3 2,1 1,0 2,1 100
KANAL 7 59,2 27,6 6,6 39 1,3 1,3 100
CNBC-E 16,7 29,2 25,0 20,8 - 8,3 100
DIGER 35,1 36,3 18,3 38 34 3,1 100
TOPLAM 35,5 41,1 15,5 3,8 2,3 1,7 100
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5.12. TRT kanallarnin tercih edilme nedenleri
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
BUtUn programlarini begeniyorum 47,0
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 13,1
Haberlerini seviyorum 9.3
Tarafsiz yayincilik 8,6
Dizileri begeniyorum 3.6
Devlet kanali oimasi sebebiyle 3.1
icerik 2,1
Yayin akisi 2,1
Spor programilari 1,7
Ailece izleyebilmek 1.7
Egitici programiar 1.4
Diger 6,4
TOPLAM 100

5.13. Kanal D’nin tercih edilme nedenleri (%)
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Dizileri begeniyorum 43,9
BUtUn programlarini begeniyorum 29,4
Yayin akisi 57
Haberlerini seviyorum 4,4
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 4,2
Filmler 2,3
icerik 2,1
Tarafsiz yayincilik 1.8
Diger 6,2
TOPLAM 100
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5.14. ATV'nin tercih edilme nedenleri (%)
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%

Dizileri begeniyorum 37,4
BUtin programliar 32,2
Haberlerini seviyorum 6,4
Dizilerden dolayi (Kurtlar Vadisi) 4,9
Yayin akisi 3.8
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 3.5
Filmler 2,0
!(gdlnlqrq yonelik programlar oldugu 14
icin

Diger 8.4
TOPLAM 100

5.15. SHOW TV'nin tercih edilme nedenleri (%)
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%

BUtUn programilar 38,6
Dizileri begeniyorum 31,4
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 5,2
Yayin akisi 5,2
Yarisma programiari 2,9
Haberlerini seviyorum 2,4
Spor programilari 1,9
icerik 1,9
Filmler 1.9
Egitici programiar 1.4
!(gdlnlqrq yonelik programiar oldugu 14
icin

Eglenceli buluyorum 1.4
Diger 4,3
TOPLAM 100
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5.16. STAR TV'nin tercih edilme nedenleri (%)
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Dizileri begeniyorum 38.0
Butin programiar 30,0
Spor programiari 6.0
Yayin akisi 5,0
icerik 3,0
Kdliteli ve seviyeli yayincilik 2,5
Filmler 2,5
Diger 13,0
TOPLAM 100

5.17. Samanyolu TV'nin tercih edilme nedenleri (%)
(Begenilen ilk alti kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Dizileri begeniyorum 38,0
BUtUn programilar 30,0
Spor programilari 6,0
Yayin akisi 5,0
icerik 3,0
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 2,5
Filmler 2,5
Haberlerini seviyorum 2,0
Diger 11,0
TOPLAM 100
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5.18. Yabanci dilde yayin yapan kanallan izleme dizeyi (%)
(Cevap veren sayisi = 2.525 kisi)

%%
Evet 158
Hayir 84,2
TOPLAM 100.0

5.19. En ¢okizlenen yabanci dilde yayin yapan televizyon kanallan (%)
(Yabanci yayin yapan televizyon kanali izleyenlere sorulmustur.)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam %1000 gecmektedir.)

CNBC-E | | ‘ s

E2 ' 19.2

DISCOVERY TV _' i

BBC J 3.5

NATIONAL J 3.5
GEOGRAPHY

ELCEZIRE T‘ 2.3
DIGER _'9-0
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5.20. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 2.076 kisi)

ATV

KANAL D

STARTV

SHOW TV 113

KANAL 7

Diger

0 10 20 30 40
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5.21. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%)

- >

oZ -

2 |3
a > - s Z ~ s
< - = < = < < . <
z | 2|22 =38 |3|5 2|5
< ¥ 7 & s Q ! > a o

CINSIYET

Kadin 269 | 10,7 1108 | 35 | 11,7 | 3,5 1,6 1,4 | 269 | 100
Erkek 160 | 11,2 | 81 71 | 160 | 3,6 1,2 | 41 | 160 | 100

YAS GRUPLARI

15-20 arasi 242 | 11,4 | 135 | 23 | 11,7 | 2] 1.6 23 | 242 | 100

21-25 arasi 22,4 | 128 | 14,1 2,1 10,7 | 3.1 1.3 3.1 22,4 | 100

26-30 arasi 234 | 11,7 | 87 39 | 108 | 24 0.9 3,6 | 234 | 100

31-35 arasi 224 1 136 | 7.6 39 | 139 | 33 0.9 30 | 224 | 100

36-40 arasi 20,1 | 9.2 8.9 86 | 132 | 33 1.0 30 | 20,1 | 100

41-50 arasi 20,7 | 102 | 7.9 69 | 150 | 24 1.7 33 | 20,7 | 100

51-60 arasi 143 | 9.1 4,5 1102 | 21,5 | 9.1 1.1 1.5 | 143 | 100

61 ve Usti 198 1 25 | 37 | 111259 | 7.4 | 62 - 19,8 | 100
MEDENIi DURUM
Evli 199199 | 77 | 72 [ 152 49 | 1,5 | 24 | 19,9 | 100
Bekar 23,4 | 126 11,8| 30 | 11,4| 1.8 | 1,0 | 3.4 | 234 | 100
Dul/ 2131 90 | 101 | 22 [ 21,3 | 1.1 | 34 | 22 | 21,3 | 100
Bosanmig
EGITIM DUZEYi
Dusuk 202 | 93 | 88 | 61 | 158 59 | 1.9 | 1.9 | 202 | 100
Egitimliler
Orta 22,4 1129 | 94 | 49 | 11,4 | 11 1.1 | 31 | 224 | 100
Egitimliler
Yuksek 222 111711121 41 1139 ] 22 | 05 | 48 | 222 | 100
Egitimliler
Turkiye 304 | 257 | 132|113 | 64 | 56 | 37 | 1.7 | 20 | 100
ortalamasi
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5.21. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagihm (%) (Devam

=)
z S
> <
E > - = > E 5 =
S| = 3| 252 2|83
> < - 0 =
= | S| 5| 5 |2 Q2 |Sz| S| 5|8
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi,

issiz, 6grenci, 28,4 | 22,4 | 10,8 | 9.8 4,7 | 159 | 45 2,0 1.5 100
vb.

Esndaf,
sanatkar, isgi, | 342 | 203 | 11,2 | 89 579 120 | 2.7 0,9 3.8 100
memur
Mesleki
prestiji yiksek | 29,9 | 20,6 | 9.3 | 103 | 62 | 144 | 3, - 62 | 100
olanlar

COGRAFi BOLGELER
Marmara 34,2 | 20,9 | 10,3 9,7 6,0 12,3 2.2 0.8 3,6 100
Ege 2601188 | 175 | 143 | 32 | 146 | 32 | 03 | 1,9 | 100
Akdeniz 330|226 | 100 | 52 | 63 | 163 | 4,1 1,5 | 1,1 | 100
ic Anadolu 333 | 206 | 86 | 9.1 53 [ 121 ] 47 | 27 | 3.5 | 100
Karadeniz 171 | 243 | 143 | 157 | 50 | 150 | 50 | 07 | 29 | 100
Dogu 183 211 | 56 | 42 | 70 | 268 | 85 | 7.0 | 1.4 | 100
Anadolu
Guneydogu | 54, | 9g3 | 106 | 25 | 31 | 188 | 63 | 1.3 | 06 | 100
Anadolu

GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 259 |1 222 | 95 | 85 | 55 | 168 | 69 | 26 | 22 | 100

1001-2000 TL 338 | 214|106 | 106 | 52 | 129 | 23 | 08 2,5 | 100

2001-3000 TL 36,6 | 19.8 | 149 | 73 52 | 107 | 1.6 0.8 3.1 100

3001-4000TL | 323 | 222 | 111101 | 51 |11l 10| - | 71 | 100
4001-5000TL | 382 | 200 | 73 | 127|109 | 91 | 1.8 | - - | 100
5001 TL ve 214190 [ 167 | 119 | 24 | 167 | - - 119 | 100
Ustu
Turkiye 304|257 132 |11.3| 64 | 56 | 37 | 1,7 | 20 | 100
ortalamasi

KAMUOYU YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
96



TELEVIZYON iZLEME EGIiLiMLERi ARASTIRMASI - 2012

5.22. Tirk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.547 Kisi)

ATV

KANAL 7

KANAL D

SHOW TV

STARTV

STV

TRT KANALLARI

FOXTV

Diger

20 30

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
97



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

5.23. Tirk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%)

S o
A
1z 5122 2|2, |¢3
B Z 2 Q .:’:-= <Et > ; o 58’ g
< N N n n wv - - fred [a) -
CINSIYET
Kadin 146 | 124 | 150 [ 143 | 131 | 11,3 ] 62 | 39 | 92 | 100
Erkek 135 | 154|108 [ 11,2 | 123 | 103 | 123 | 28 | 11,3 | 100
YA$ GRUPLARI
15-20arast | 11,7 | 17,6 | 100 | 121 | 151 | 130 | 63 | 42 | 100 | 100
21-25arast | 13,6 | 143 | 140 | 167 | 93 [ 109 | 62 | 39 | 112 | 100
26-30arast | 150 | 130 | 150 | 121 | 145 | 77 | 68 | 24 | 135 | 100
31-35arast | 185 | 85 | 135 | 115|190 | 80 | 75 | 20 | 11,5 | 100
36-40arast | 11,1 | 158 | 132 | 11,6 | 105 | 105 | 137 | 37 | 100 | 100
41-50arast | 135 | 148 | 139 | 123 | 123 | 98 | 98 | 53 | 82 | 100
51-60arast | 150 | 11,4 | 11,4 | 120 | 11,4 | 138 | 150 | 1.8 | 84 | 100
61 ve Usti 167 167 | 710 |19 | o | 214|214 - | 48 | 100
MEDENi DURUM
Evli 140 | 142 | 133 [ 11,6 | 11,8 | 11,7 ] 109 | 35 | 91 | 100
Bekar 143 | 138 | 125 | 143 | 138 | 96 | 70 | 30 | 11,8 | 100
E“)’; é s 10,9 | 109 | 109 | 145 | 164 | 91 | 91 | 55 | 127 | 100
EGiTiM DUZEYi
E"gﬁ:’;,"“mer 132 | 158 | 123 | 11,8 [ 110|125 | 98 | 50 | 86 | 100
%:ﬁ'mliler 140 | 118|138 | 136 | 159 | 97 | 7.6 | 1.8 | 11,8 | 100
:g;f:‘ﬁler 167 | 126 | 126 | 140 | 107 | 7.4 | 121 | 1.9 | 121 | 100
L‘:t";:z;w 140 | 13,9 | 12,9 | 127 | 127 | 92 | 89 | 3.4 | 123 | 100
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5.23. Turk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gére dagiim (Devam)

=
o =
> <
: E - > E = > =
S| 2| 3| = |3 S5 8| 2
> < - 1e) &
< < < 5 5 |[Sz(=S| Q2 a o
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi,

issiz, ogrenci, 14,7 | 154 | 138 | 128 | 108 | 128 | 8,6 3.1 8,0 100
vb.

Esndf,
sanatkar, is¢i, | 13,5 | 128 | 12,1 | 120 | 146 | 89 9,9 3,9 12,3 | 100
memur

Mesleki
prestiji yiksek | 120 | 80 | 100 | 22,0 | 140 | 80 | 120 - 14,0 | 100
olanlar

COGRAFi BOLGELER
Marmara 157 | 151 | 11,3147 | 151 | 82 | 94 | 1.2 | 93 | 100
Ege 178 | 47 | 157 | 157 | 152 | 58 | 89 | 63 | 9.9 | 100
Akdeniz 101|107 | 157 | 84 | 79 | 124 | 152 | 28 | 169 | 100
ic Anadolu 103|183 | 133|130 130|153 | 63 | 37 | 70 | 100
Karadeniz 1311192 | 111 | 81 81 | 1721101 | 20 | 11,1 | 100
Dogu 188 | 125 | 188 | 125 | 63 | 94 | 31 | 31 | 156 | 100
Anadolu
Guneydogu | 4534 | 1o | 112 ] 61 | 70 | 153 ] 92 | 133|133 | 100
Anadolu

GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 134 | 163 | 147 | 110 | 75 | 141 93 | 39 | 97 | 100

1001-2000 TL 161 | 13,6 | 12,1 | 14,1 | 140 | 82 9.3 3.1 9.5 | 100

2001-3000 TL 9.9 | 11,2 1126 | 121 | 21,1 | 9.9 9.4 4,0 9.9 | 100

3001-4000TL | 151 | 75 | 75 [ 151 | 132 | 75 | 13| - | 226 | 100

4001-5000TL | 87 | 130 | 87 [ 21,7 | 130|130 | 130| - | 87 | 100

gg&‘ TLve 105|105 53 | 105|105 | 158 | 105 | - | 263 | 100
Turkiye 140 | 13,9 | 129 | 127 | 127 | 92 | 89 | 3.4 | 123 | 100
ortalamasi
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5.24. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.911 kisi)

TRT KANALLARI ' 17-03

KANAL D ' o

ATV ‘ 12.9

SHOW TV ' 9.3

STAR TV ' Z:? |

NTV ‘ 6.8

SAMANYOLU TV ‘ o

HABER TURK ' 4.2

DIGER ' 208
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5.25. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagihm (%)

=
Z e - > Z = s
< < 2 = < ] o< <
- | Z 20| 2|23 @ | o | &
o » < & > | S22 T a o
CINSIYET
Kadin 154 | 17,8 | 1431100 97 | 55 | 69 | 35 | 168 | 100
Erkek 248 | 11,8 | 11,7 ] 86 | 62 | 83 | 90 | 47 | 149 | 100

YAS GRUPLARI

15-20 arasi 153 | 19,1 | 11,8 | 13,0 | 11,1 6,5 5.3 6,1 11,8 | 100

21-25 arasi 161 | 208 | 14,1 | 11,7 | 6.7 7.4 6,0 20 | 151 | 100

26-30 arasi 21,9 | 136 | 145 | 70 | 10,7 | 7.0 7.9 29 | 145 | 100

31-35 arasi 156 | 141 | 184 | 7.8 82 | 102 | 66 4,7 | 14,5 | 100

36-40 arasi 181 | 11,5 | 11,9 | 7.8 8.2 62 | 11,5 | 62 | 18,5 | 100

41-50 arasi 21,8 | 11,8 | 11,5 | 9.7 5.7 7.6 8.8 54 | 178 | 100

51-60 arasi 270 | 131 | 11.3 | 7.7 6,3 5.4 9.0 1.4 | 189 | 100

61 ve st 493 56 | 28 | 70| 28 | - 141 | 42 | 141 | 100
MEDENi DURUM
Evli 21 1123|126 82 | 70 | 63 | 101 | 40 | 174 | 100
Bekar 170 [ 179 | 140 | 110 | 93 | 81 | 48 | 46 | 132 | 100
Dul/ 254 | 183 | 85 | 85| 70 | 70 | 70 | 28 | 155 | 100
Bosanmisg
EGITIM DUZEYi
Dusuk 225 | 137 [ 121 | 95 | 66 | 42 | 109 | 37 | 168 | 100
Egitimliler
Orta 184 | 166 | 147 | 99 | 103 | 81 | 43 | 43 | 134 | 100
Egitimliler
Yuksek 182 1129 | 16| 73 | 63 | 129 | 76 | 53 | 179 | 100
Egitimliler
Turkiye 170 | 147 | 129 | 93 | 79 | 68 | 65 | 42 | 20,7 | 100
ortalamasi
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5.25. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%) (Devam)

_ = w
% > o | 5
S| 2 = > Z | E s
1 3 | = S 8553
— > < > O] o
=g | g < & o E Sz £ | & o
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi,
issiz, 6grenci, | 178 | 159 | 141 | 103 | 89 | 52 | 90 | 25 | 162 | 100
vb.
Esndaf,
sanatkar, 229 138 |118| 83 | 67 | 84 | 72 | 57 | 151 | 100
isci, memur
Mesleki
prestij 1941 90 [ 119] 90 | 90 | 104 | 60 | 60 | 194 | 100
yUksek
olanlar
COGRAFi BOLGELER
Marmara 23,1 12,4 | 14,8 7.9 6,9 8.5 5.1 53 15,9 | 100
Ege 9.4 | 121 | 1211204 | 106 | 75 | 64 | 26 | 189 | 100
Akdeniz 241249 98 | 63 | 93 | 29 | 88 | 44 | 11.2 | 100
ic Anadolu 1711153 (120 81 | 72 | 48 | 162 | 21 | 174 | 100
Karadeniz 336 | 101 | 109 | 84 | 50 | 67 | 42 | 7.6 | 134 | 100
Dogu 11911361169 | 85 | 85 | 34 | 136 | 1.7 | 220 | 100
Anadolu
Guneydogu | 55 | 508 | 100 | 42 | 100|100 | 92 | 25 | 108 | 100
Anadolu
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 237 | 162 | 104 | 7.6 | 67 | 49 | 122 | 30 | 154 | 100
1001-2000TL | 19,1 | 130 | 146 | 11,6 | 95 | 66 | 65 | 35 | 156 | 100
2001-3000TL | 21,1 | 168 | 131 | 67 | 64 | 91 | 44 | 70 | 154 | 100
3001-4000TL | 125 | 153 | 153 | 56 | 56 | 11,1 | 56 | 83 | 20,8 | 100
4001-5000TL | 13,5 | 13,5 | 10,8 | 135 | 27 | 270 | 54 | 27 | 108 | 100
gg&’ TLve 94 | 31 | 188 | 125| 63 | 94 | 94 | 94 | 21.9 | 100
Turkiye 170 | 147 | 129 | 93 | 79 | 68 | 65 | 42 | 20,7 | 100
ortalamasi
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5.26. Spor programilarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.028 kisi)

NTV/NTVSPOR-| ' .
TRT 1- ' 18.0
ATV- ‘ 1.5
STAR TV- ' 6.5
KANAL D- ' 5.0
SHOW TV- ' 4.8
SAMANYOLU TV- ‘ 1.5
FOX TV- ' 1.1
DiGER- ' ‘ 9.8

! - - , '/ '

0 10 20 30 40 0

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
103



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

5.27. Spor programilarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve
sosyo-ekonomik gostergelere gore dagilim (%)

— >
oz o =
g | 3 5
g < o > Q9
zZ | < Fl |z || F <
4 oz w -
2| e |2 | 2|22 2 5|25
4 s < 7 192 7 %) red o et
CINSIYET
Kadin 342 |1 196 | 11,7 | 11,3 | 7.1 5,4 2,1 1.3 7.5 | 100
Erkek 49,4 | 17,5 6,2 5,1 4,3 4,6 1,3 1,0 10,7 | 100
YAS GRUPLARI
15-20 arasi 570 | 14,0 4,3 59 3,2 5,4 - - 10,2 | 100

21-25 arasi 524 | 143 | 48 6,0 4,8 6,0 1.8 0.6 2.5 | 100

26-30 arasi 430 | 155 | 9.9 8.5 7.7 7.0 1.4 1.4 56 | 100

31-35 arasi 48,6 | 118 | 7.6 5,6 4,2 5,6 0.7 1.4 | 14,6 | 100

36-40 arasi 41,7 | 200 | 11,7 | 1.7 5.0 5.0 0.8 08 | 133 | 100

41-50 arasi 40,5 | 228 | 89 7,6 4,4 1.9 2,5 1.3 | 10,1 | 100

51-60 arasi 314 | 326 | 81 | 105 | 58 1,2 12 | 35 | 58 | 100
61 ve Ustis 20,8 | 333 | 42 | 125 | 83 | 42 | 125 - 4,2 | 100
MEDENi DURUM
Evli 399 | 234 | 7.6 | 7.6 | 53 | 32 1,9 1,5 | 9,5 | 100
Bekar 523 | 124 | 73 | 52 | 46 | 60 1,0 | 0,6 | 10,6 | 100
Dul/ 450 | 100 | 100 | 100 | 50 | 150 | - - | 50 | 100
Bosanmig
EGITIM DUZEYi
DE’?.” K . 433224 | 79 | 69 | 60 | 29 | 2.1 1,0 | 7.6 | 100
Egitimliler
°.’!°.' . 46,6 | 159 | 8,1 64 | 48 | 69 | 07 12 | 9,5 | 100
Egitimliler
Yuksek 497 128 | 53 | 59 | 32 | 43 | 1.6 | 1.1 | 160 | 100
Egitimliler
Turkiye 458 | 180 | 75 | 65 | 50 | 48 | 1,5 | 1.1 | 9.8 | 100
ortalamasi
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5.27. Spor programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve
sosyo-ekonomik gostergelere gore dagilim (%) (Devam)

o E 5
5 | 3 3
E Z > E '2 E > =
Z | g = | 2| 3 | < =B | 2
2 | 2| 2|2 2|3/ 3125
4 E < z 194 n %) E red o et
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi,
issiz, 6grenci, | 457 | 162 | 80 | 80 | 65 | 43 | 23 | 09 | 82 | 100
vb.
Esndaf,
sanatkar, 45,5 | 19,3 7,2 57 4,3 4,9 1,1 1,3 10,7 | 100
isci, memur
Mesleki
prestiji 510 | 143 | 82 | 61 | 20 | 61 . - | 122 | 100
yUksek
olanlar
COGRAFi BOLGELER
Marmara 42,6 | 19,6 9,2 7,5 4,3 4,5 0,4 0,6 11,4 | 100
Ege 596 | 88 | 74 | 59 | 37 | 44 | 07 | 1,5 | 81 | 100
Akdeniz 49,1 (198 | 34 | 78 | 78 | 60 | 09 - 52 | 100
ic Anadolu 450 | 150 | 63 | 69 | 63 | 81 44 | 25 | 56 | 100
Karadeniz 433 | 269 | 45 | 1,5 | 60 - - 1,5 | 16,4 | 100
Dogu 333|222 222 | 56 | - | 56| 56| 56| - | 100
Anadolu
Guneydogu | o5 | 900 | 25 | - | 50| - | 75| - | 225/ 100
Anadolu
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 432 | 220 | 70 | 38 | 70 | 42 | 3.1 07 | 9.1 | 100
1001-2000TL | 480 | 122 | 90 | 87 | 62 | 64 | 1,1 1,1 7.1 | 100
2001-3000TL | 42,9 | 24,1 | 73 | 58 | 21 2,1 05 | 21 | 131 | 100
3001-4000TL | 53,8 | 23,1 | 1,9 | 58 - 1,9 - - 13,5 | 100
4001-5000TL | 50,0 | 16,7 | 67 | 3,3 - 6.7 - - 16,7 | 100
5001 TL ve 476 | 95 | 48 | 95 | - ; ; - | 286 | 100
ustu
Turkiye 458 | 180 | 75 | 65 | 50 | 48 | 15 | 11 | 9.8 | 100
ortalamasi
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5.28. Dini programlari izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 1.051 kisi)

SAMANYOLU TV 42.3

KANAL 7

STARTV

TRT KANALLARI

SHOW TV

DIGER

O =
—
o
N
o
w
o
-3
o
[$4]
o
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5.29. Dini programlarn izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%)

= =
3 <
O '
: | 3 2 | £ % |3
| 2|z | 2| =| 9|5
n o4 < %) = n =
CINSIYET
Kadin 42,5 24,5 8.3 7,6 1.7 2,9 100
Erkek 42,2 23,1 8.4 5,4 5,4 37 100
YAS GRUPLARI
15-20 arasi 41,8 17.2 11,5 9.0 1.6 4,9 100
21-25 arasi 39,1 28,6 6.8 53 6,0 3,0 100
26-30 arasi 43,8 18,8 10,2 7.8 3,1 4,7 100
31-35 arasi 41,2 23,7 6,9 9.2 3.8 2.3 100
36-40 arasi 43,4 20,4 9.9 6,6 33 33 100
41-50 arasi 40,8 29,1 7.7 5,6 2,6 3,1 100
51-60 arasi 48,2 25,5 5.8 3,6 3,6 2,9 100
61 ve Usti 38,5 25,0 9.6 3.8 7.7 1,9 100
MEDENi DURUM
Evli 43,5 25,8 7.7 52 3,1 2,7 100
Bekar 39.9 17.9 10,3 9.3 5,0 4,7 100
Dul / Bosanmis 39.5 31,6 53 7.9 2,6 53 100
EGITIM DUZEYi
Disik Egitimliler 44,6 25,4 7.3 5,1 2,2 2.7 100
Orta Egitimliler 40,9 21,3 9.8 10,5 3,5 4,2 100
Yiksek Egitimliler 35,3 21,6 10,1 43 10,1 4,3 100
Turkiye ortalamasi 42,3 23,8 84 6,5 3,6 3.3 100
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5.29. Dini programlan izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagihm (%) (Devam)

> —
- o
3 <
0 —
> ~ > = 2 s
< < = g = g
= <Zt E :t‘ f (o] o
- ¥ < 7 s & o
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi, igsiz, 433 | 248 | 92 6.0 2.4 3,1 100
ogrenci, vb.
Esnaf, sanatkar, 409 | 233 | 77 7.1 47 3.4 100
isci, memur
Mesleki prestij 469 | 125 | 31 6,3 9.4 6,3 100
yUksek olanlar
COGRAFi BOLGELER
Marmara 41,4 24,7 8.2 7,2 4,7 3.2 100
Ege 43,5 15,3 7.1 12,9 4,7 59 100
Akdeniz 47,3 8,2 3,6 7.3 10,0 55 100
ic Anadolu 40,2 31,6 6.4 4,5 1,1 3,4 100
Karadeniz 38,2 25,0 14,5 3,9 1,3 2,6 100
Dogu Anadolu 47,2 33,3 111 2.8 - - 100
Guneydogu 48,1 18,2 16,9 52 . . 100
Anadolu
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 44,7 27,4 6.6 2.8 3,3 2.8 100
1001-2000 TL 40,9 20,7 10,0 8,8 4,5 3,1 100
2001-3000 TL 38,5 25,9 6.7 10,4 1,5 52 100
3001-4000 TL 42,9 14,3 14,3 7.1 3,6 7.1 100
4001-5000 TL 52,6 10,5 10,5 - 10,5 53 100
5001 TL ve Ustii 50,0 25,0 - 16,7 - - 100
Turkiye ortalamasi 42,3 23,8 84 6,5 3,6 3.3 100
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5.30. Yabanci filmleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.237 kisi)

STAR TV 23.0

KANAL D

SHOW 1V

30 40
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5.31. Acik oturum programilarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére
dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 1.021 kisi)

KANAL D 14.6
TRT KANALLARI- 11.6
SHOW TV- 9.4
STAR TV- 7.9
HABER TURK- 5.8
CNN TURK- 5.6
SAMANYOLU TV- 4.5
DiGER- 14.1
1 r r '
0 10 20 30
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5.32. Belgeselleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.209 kisi)

SAMANYOLU TV 31.9

TRT KANALLARI

STARTV

KANAL D

40
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5.33. Yansma programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina
gore dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 1.1174 kisi)

KANAL D

STARTV

SHOW TV
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5.34. Mizik/Eglence/Klip programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina
gore dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 1.072 Kisi)

KRAL TV 20.7

KANAL D

SHOW TV

STARTV

ATV

TRT KANALLARI

DIiGER
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5.35. Magazin programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina
gore dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 782 kisi)

SHOW TV

STARTV

ATV 11.8

FOX TV

KANAL D 1?'3
DIiGER :
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Gildiri/Talk Show programlarini izleyenlerin tercih ettigi

5.36.

televizyon kanalina gore dagilim (%)

914 Kisi)

(Cevap veren sayisi

KANAL D

SHOW TV
STAR TV
ATV
DIGER

40

30
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Kadin kusak programlanni izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore

5.37.

dagihm (%)

525 Kisi)

(Cevap veren sayisi

v

A

STARTV

SHOW TV

KANAL D

FOX TV

DIiGER
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5.38. Televizyon programlarinin izlenme sikligi (%)

iZLIYORUM ia?fcf;m\ IZLEMiYORUM
Yerli diziler 76,7 13,1 10,2
Haberler 74,5 154 10,1
Turk filmleri 49,7 24,3 25,9
Yarisma programiari 42,4 23,0 34,7
Yabanci filmler 39,4 22,2 38,4
Belgeseller 38,2 21,3 40,5
Spor programilari 36,0 13,3 50,7
Muzik/eglence/klip 34,4 19.1 46,5
Dini programlar 31,2 20,2 48,6
Agr";;t’;’;:""e tarhisma 308 20,1 49,0
Gildiry / talk show 26,5 20,7 52,8
Yabanci diziler 23,0 16,1 60,9
Magazin programiari 20,6 18,1 61,3
Gercek hayat hikayeleri 16,6 13,4 69,9
Kadin kusak programiari 15,8 10,4 73,7

Televizyon programlarinin izienme sikiidi ile ilgili verilere bakildiginda, % 76.7 ile
“yerli diziler”, % 74.5 ile "haberler” ve % 49.7 ile "TUrk filmleri”, ankete katilan denekler

tarafindan “cok sik izlenen” tUrler olarak siralanmaktadir.
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5.39. Televizyon programlarinin izlenme sikligi (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi
(Siralama, “izliyorum” diyenlere gére yapilmistir.)

ARA SIRA

iZLiYORUM IZLEMIYORUM

iZLIYORUM

2012 | 2009 | 2006 § 2012 | 2009 | 2006 § 2012 | 2009 | 2006

Yerli diziler 767 | 571 | 568 1131 | 291 | 151 | 102 | 138 | 28,1
Haberler 745 | 772 | 748 V154 | 165 | 133 ) 101 | 63 | 120
Turk filmleri 497 | 199 | 373 | 243 | 428 | 287 | 259 | 373 | 340
Yansma 424 | 258 | 321 | 230 | 345 | 225 | 347 | 39.6 | 454
programiari

Yabanci filmler 394 | 262 | 408 | 222 | 336 | 195 | 38.4 | 402 | 39,7
Belgeseller 382 | 298 | 408 | 213 | 286 | 251 | 40,5 | 41,6 | 340

Spor programlari 36,0 | 28,7 | 30,0 133 | 14,6 | 132 | 50,7 | 56,8 | 56,8

Dini programlar 31,2 | 33,7 | 40,5 | 202 | 28,1 | 20,1 | 48,6 | 383 | 39.4
Acik oturum ve

tarhsma 30,8 | 26,3 | 40,4 | 20,1 | 258 | 21,8 | 490 | 47,9 | 37.8
programiari

Magazin 206 | 95 | 182181 | 195 | 157 | 61.3 | 71,0 | 66,1
programiari

Kadin kusak 158 | 11,3 | 108 | 104 | 123 | 7.4 | 737 | 764 | 818
programiari

KAMUOYU YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
118



TELEVIiZYON iZLEME EGILIMLERi ARASTIRMASI - 2012

5.40. Televizyon programlarinin izlenme sikliginin sosyo-ekonomik gostergelere goére
dagihmi (%)
(Sadece ilgili program tUrinud “izliyorum" diyenlerin oranlari verilmistir.)

Yerli diziler

Turk filmleri

Yansma programlian
Yabanci filmler
Belgeseller

Spor programiari
Dini programiar

Acik oturum ve
tarhsma programlari
Magazin programlari

Haberler

CINSIYET

Kadin 875 | 680 | 50,6 | 47,5 | 359 | 30,5 | 123 | 328 31,0

w | N
oA
N o

Erkek 66,6 | 80,5 | 490 | 37,5 | 42,7 | 454 | 57.8 | 29.7 10,8

YAS GRUPLARI

15-20 arasi 79.9 | 49.5 | 46,7 | 46,1 | 41,9 | 33,4 | 392 | 184 | 144 | 29,7

21-25 arasi 802 | 68,9 | 51,4 | 454 | 452 | 33,7 | 36,6 | 220 | 22,8 | 22,6

26-30 arasi 799 | 740 | 51,4 | 45,5 | 46,5 | 37,7 | 392 | 30,0 | 31,0 | 238

31-35 arasi 742 | 794 | 52,1 | 41,6 | 46,4 | 382 | 37,9 | 27,9 | 325 | 19,4

36-40 arasi 780 | 79.8 | 55,1 | 47,5 | 40,9 | 47,7 | 38,7 | 40,7 | 36,3 | 22,9

41-50 arasi 748 | 84,1 | 46,6 | 40,5 | 34,1 | 40,7 | 343 | 37,9 | 388 | 17,4

51-60 arasi 71,3 | 858 | 498 | 293 | 225 | 36,7 | 292 | 40,2 | 427 | 9.5

61 ve Usti 650 | 950 | 350 | 338 | 203 | 420 | 188 | 544 | 392 | 3.8

MEDENi DURUM

Evli 760 | 819 | 512 | 423 | 353 | 39.3 | 321 | 39.4 | 356 | 19.1
Bekar 776 | 636 | 477 | 440 | 458 | 371 | 429 | 187 | 237 | 231
Dul/ 787 | 739 | 483 | 250 | 364 | 333 | 239 | 341 | 31.8 | 159
Bosanmig
EGITiM DUZEYi
Dusuk 781 | 738 | 503 | 406 | 31.7 | 352 | 30.1 | 41.1 | 27.5 | 209
Egitimliler
Orta 774 | 745 | 532 | 452 | 462 | 39.4 | 421 | 228 | 315 | 21.6
Egitimliler
Yuksek 712 | 764 | 406 | 416 | 478 | 445 | 403 | 200 | 39.0 | 17.6
Egitimliler
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5.40. Televizyon programlarinin izlenme sikiginin sosyo-ekonomik gostergelere gore
dagihmi (Devam) (%)
(Sadece ilgili programtUrinu “izliyorum' diyenlerin oranlari verilmistir.)

N
=

3 iE’ g (¢
_ — = £ - o g £ = =
I @ 8| = | © o | 5 2 2.2
T | 8| E |cE|l © | ® o g 2o gEE
o ] = |[ES| § o Q 6 ©OEY9 o8
= o x | 29 2o o 5 - X 20 00D
o o 5 |82 © ] o E GE9 oo
> T 2 | > a| > P~ » O «B8g=g
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi,
issiz, 6grenci, | 80,9 | 71,9 | 51,4 | 442 | 33,0 | 34,1 | 23.8 | 369 | 26,3 | 24,6
vb.
Esndaf,
sanatkar, isgi, | 73,6 | 76,9 | 48,9 | 40,3 | 450 | 41,7 | 47,3 | 26,6 | 34,6 | 16,5
memur
Mesleki
prestiji 649 | 763 | 39.6 | 453 | 490 | 448 | 442 | 191 | 39.6 | 22,8
yUksek
olanlar
COGRAFi BOLGELER
Marmara 754 | 72,5 | 48,1 | 41,9 | 40,7 | 38,4 | 38,7 | 23,1 | 33,6 | 20,5
Ege 76,9 | 68,8 | 44,4 | 37,3 | 359 | 30,9 | 369 | 140 | 232 | 21,8
Akdeniz 78,1 | 852 | 61,4 | 550 | 50,9 | 56,1 | 44,4 | 41,9 | 40,7 | 28,4
ic Anadolu 80,0 | 732 | 588 | 42,6 | 38,4 | 37,9 | 33,1 | 523 | 26,4 | 19,0
Karadeniz 78,4 | 84,1 | 46,4 | 51,8 | 382 | 460 | 404 | 40,4 | 28,1 | 22,6
Dogu 74,6 | 90,1 | 343 | 282 | 21,7 | 197 | 186 | 41,4 | 157 | 14,5
Anadolu
Guneydogu | oo 5 | o4 | 333 | 313 | 299 | 234 | 150 | 234 | 327 | 113
Anadolu
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 763 | 73,5 | 52,8 | 40,4 | 338 | 36,4 | 278 | 408 | 24,9 | 18,3
1001-2000TL | 79,0 | 73,7 | 51,7 | 41,4 | 40,3 | 37,0 | 38,4 | 29,0 | 29,9 | 22,0
2001-3000TL | 75,1 | 78,0 | 41,1 | 492 | 43,8 | 41,4 | 425 | 220 | 40,6 | 22,2
3001-4000TL | 67,7 | 73,5 | 41,8 | 42,1 | 46,9 | 454 | 429 | 170 | 378 | 9.4
4001-5000TL | 81,8 | 78,6 | 37,5 | 333 | 482 | 421 | 47.4 | 27,3 | 42,9 | 26,8
gg&’ TLve 504 | 786 | 415 | 47,6 | 452 | 405 | 513 | 150 | 524 | 22,0
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5.42. Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenilen program turleri (%)

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

Yerli Diziler- ‘86.3
Haber ve Habere Dayali Progrqmlqr- ) 85.1
Tork Filmleri | ‘ ‘ ) a8
Yarisma Progrqmlqu- ' 7::1.0
Yabanci FiImIer- : : : | 684:7
Dini Progra mlqr- ‘ ‘ | ' 663%
Acikoturum / Tarlisma Programlarl- : ' 66.53
Muzik-Eglence Progrqmlqu- ‘ | ‘ '65.4 i
Spor Progrqmlqu- ‘ ) 65.1 3
Belgeye Dayali Progrqmlqr- ‘ ‘ ' 61.3 3
Magazin Progrqmlqu- ' {563 i
Cizgi Filmler | | | 503 i
T T T T 1
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5.43. Yaynlarda rahatsiz olunan goruntiler (%)

Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

%

Cinsel igerikli ve mistehcen goruntilerden 49,3
Siddet gorintilerinden -korku, savas, silah, kan- 39.5
Reklamlardan -reklamlann vzun siirmesi, sik olmasi, ayni olmasi- 16,9
Kufurlo filmlerden -kifirli-argo kelimeler konusmalar- 4,3
Kadin, evlilik ve yarisma programiari 2,6
Aile kavgalan ile ilgili gérintilerden -aile yapisina uymayan her 20
seyden- '

Cocuk istismarina yonelik gorintilerden -gocuga siddet- 2.0
Yalan haberlerden 1.7
Sigara-alkol reklamlari 1.4
Uriin sahsi yapan programlar 1,3
Tarhigma programilari 1.3
Cinayet goruntilerinden 1.2
Dini istismar eden programlardan 1.2
Magazin programiari 1.2
Tarafl yayinlardan 1.0
Diger 21,6

Ankete katilan deneklere, yayinlarda ne tir gérintllerden rahatsiz oldukiarn
sorularak elde edilen veriler incelendiginde, , % 49,3 oraninda cinsel icerikli ve
mUstehcen gorintllerden, % 39.5 oraninda siddet gérintUlerinden ve % 16,9 oraninda

reklamlardan rahatsiz olundugu goézlenmektedir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
123



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

5.44. Yayinlarda rahatsiz olunan goérintiler ile karsilasildiginda
sergilenen davranislar (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

Kanal degistiriyorum ‘ 81.7

izlemeye devam ediyorum ' 11.1

Televizyonu kapatiyorum _' 0

RTUK'e sikayette bulunuyorum ’ 1.2

Yayinci kurulusun izleyici temsilcisine 0.2
sikayette bulunuyorum

0 20 40 60 80 100

Arastirmaya katilan deneklere, “Televizyon izlerken sizi rahatsiz eden gérintilerle
karsilastiginizda nasil  davraniyorsunuze”  sorusu  sorularak, cevaplarnn  verilen
seceneklerden isaretlenmesi istenmistir. Deneklerin % 81.7'si “hemen kanal dedistiririm”
ifadesine katildigini belirtmis; “iziemeye devam ediyorum” ifadesine katilan denek orani

sadece % 11.1 olmustur.
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ALTINCI BOLUM

TELEVIZYON iZLEME iLE iLGiLi DEGERLENDIRMELER
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6.1.Televizyon izlemenin etkilerine iliskin kanaatler hakkindaki dagihm (%)

£ £
= R

5 > 2 =
z £ £ <
-— -— E o.
2 2 i o

Dinyadaki gelismelerin takip 838 10.2 6.0 100

edilmesini saglar ’

Aile igi iligkileri olumlu yonde 303 539 13.7 100

etkiler ' ' '

Arkadaslar ile iligkileri olumlu 282 571 147 100

yonde etkiler ’ ’ ’

Sosyal gelisimi engeller 52,7 33.3 14,1 100

Televizyon izlemenin eftkilerine iliskin olarak verilen kanaat cUmlelerine katilim
oranlarn incelendiginde, “DUnyadaki gelismelerin takip ediimesini saglar” ifadesine
katiim orani % 83.8; “Alle ici iliskileri olumlu yonde etkiler” ifadesine katim orani % 32.3;
“Arkadaslar ile iliskileri olumlu yénde etkiler” ifadesine katilim orani % 28.2; “Sosyal

gelisimi engeller” ifadesine katiim orani % 52.7 olarak tespit edilmistir.
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6.2.Televizyon izleme aligkanlhgi ile olusan kanaatler hakkindaki dagilim (%)

£ S
= R
5 > 2 =
z £ £ <
5 3 S 5
b4 b4 [ —-
Toplumsal siddeti arttinr 61,0 23,2 15,8 100
Insqr:nlarl televizyona bagimh hale 711 18.4 10,5 100
getirir
Dil yapimizi olumlu etkiler 38,4 44,9 16,8 100
Kiltur, orf ve adetlerin gelismesine 382 459 15.9 100
yardimci olur
Tuketimi arh.rlp aile ekonomisini 530 320 15.0 100
olumsuz etkiler

Televizyon izZleme aliskanigi nedeniyle olustugu dusinilen davranislara iliskin
olarak verilen kanaat cUmlelerine katlim dizeyine bakildiginda, “Toplumda siddeti
arttinr” ifadesine katilim orani % 61.0; “insanlan  televizyona badmii hale getirir”
ifadesine katilim orani % 71.1; “Dil yapimizi olumlu etkiler” ifadesine kafilim orani % 38.4;
“KOltdr, orf ve adetlerin gelismesine yardimci olur” ifadesine katlim orani % 38.2;
“TUketimi artinp aile ekonomisini olumsuz etkiler” ifadesine katilim orani % 53.0 olarak

gbzlenmektedir.

Bu grupta verilen iki olumsuz kanaat cumlesine, ankete katilan deneklerin katilim
orani % 71.1 ve % 61.0 gibi yUksek oranlarda gerceklesmis; olumlu kanaat cUmlelerine

katihm oranlar ise % 50'nin altinda kalmustir.
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6.3.Televizyon izlerken reklamlar ¢ikhginda sergilenen davranislar (%)

Reklamlar :

basladiginda ‘ 56.4
hemen kanal

degistiririm.

Requ.mlqun bir 30.8
kismini izler, kanal

degistiririm

Reklamlarin ‘ 10.7
tamamini izlerim

Reklamlar
basladiginda 1.0

televizyonu
kapatirim. ‘
Diger o
2 / / / / /
T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70

Arastrmaya katilan deneklere, “Televizyon izlerken reklamlar ciktiginda nasil
davraniyorsunuz2” sorusu sorularak, cevaplarnn verilen seceneklerden isaretlenmesi
istenmistir. Deneklerin % 56.4'0 “Reklamlan gdérdigimde hemen kanal degistiririm”
ifadesine katildigini belirtmis; % 30.8'i “Reklamlan gérdigum zaman bir kismini seyreder
kanal degistiririm™ ifadesine katiimigtir. “Reklamlarn gérdiguim zaman tamamini izlerim”

ifadesine katilan denek orani sadece % 10.7'dir.
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6.4.Televizyon izlerken reklamlar ¢ikhginda sergilenen davranislar (%)
2006-2009-2012 karsilastirmasi

2012 2009 2006
Reklamlari gordugt.lm zaman 10.7 10.0 195
tamamini seyrederim
Reklamlan gérdigim zaman
bir kismini seyreder kanal 30,8 25,2 34,6
degistiririm
Reklamlari gordu_g.ur.r!c.ie 56.4 60,3 40.4
hemen kanal degistiririm
Requmlan gordiugumde 10 40 30
televizyonu kapatinm
Diger 1.2 0,5 1.4

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
129



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2012

6.5.Reklamlarda rahatsiz olunan goérintiler (%)

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’0 gecmektedir.)

%

Reklamlardan -Reklamlann vzun sirmesi,

62.5
sik olmasi, ayni olmasi vb.-
Mustehcen gorintiler 12,9
Yaniltici reklamlar 4,5
Gida urinleri 4.4
Reklamlarin ¢ok abarth olmasi 4,1
Uriin sahsi yapan programlar 4,0
Kozmetik Grunleri 2,9
Ayni gorintilerin tekrar tekrar verilmesi 2.2
Uriinleri bayanlann tanitmasi,

2.2
reklamlarda bayanlarin olmasi
Siddet gorintileri -korku, savas, silah, o1
kan- '
Banka ve kredi-kredi karh reklamlan 1.7
Diger 19.5

Ankete katilan deneklere, reklamlarda ne tUr gdruntUlerden rahatsiz olduklar
sorularak elde edilen veriler incelendiginde, % 57.4 oraninda ayni reklamin tekrar tekrar

veriimesi ve uzun sureli reklamlardan rahatsiz olundugu gbézlenmektedir.
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YEDINCIi BOLUM

KORUYUCU SEMBOL SISTEMI (AKILLI iSARETLER)
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7.1. Koruyucu sembol sisteminin (akilli isaretler) kullaniima amaci (%)

Televizyon programlarinin igerigi ‘ 62.5
konusunda izleyicileri bilgilendirmektir. :

Televizyon yayincilarini duyarh hale ' 13.
getirmektir ;

6112 sayil Kanun geregince ' 9.1
kullaniimaktadir

Fikrim yok ' 1

Diger

O =
—
o
N
o
w
o
Y
o
[3]
o
o~
o
~
o

Koruyucu sembol sisteminin  (akilll isaretler) kullanlima amacina iliskin
dUsUncelerin 6grenilmesi amaciyla olusturulan sorunun cevaplan Uzerinde yapilan
incelemede, koruyucu sembol sisteminin (akilli isaretler) kullaniminin bilinen en yogun
amacinin - % 62,5 ile “Televizyon programlarinin icerigi konusunda izleyicileri
bilgilendirmektir’ ve % 13,6 ile “Televizyon yayincilarnni duyarl hale getirmektir” oldugu

gdzlenmistir.
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7.2. “Koruyucu sembol sistemi (akilli isaretler) uygulamasini faydal buluyor
musunuz?” (%)

62.3

Kismen

Fikrim yok
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7.3. “Koruyucu sembol sistemi (akilli isaretler) uygulamasini faydal buluyor
musunuz?” sorusuna verilen cevaplarin, sosyo-ekonomik gostergelere gore
dagilimi (%)
3
.| 0§ | £ |3
3 5 : s | 5
i T 2 i =4
CINSIYET
Kadin 61,4 12,6 13,7 12,4 100
Erkek 63,1 14,3 13.2 2.3 100
YAS GRUPLARI
15-20 arasi 65,3 16,7 1.3 6,7 100
21-25 arasi 59.7 14,5 18,1 7.8 100
26-30 arasi 68.7 11,5 12,7 7.1 100
31-35 arasi 63,3 16,0 12,0 8.7 100
36-40 arasi 60,9 12,4 15,3 11,4 100
41-50 arasi 62,1 12,3 14,0 11,6 100
51-60 arasi 57.8 11,6 12,3 18.3 100
61 ve daha yukar 49,4 7.4 49 38.3 100
MEDENI DURUM
Evli 64,0 11,4 12,4 12,2 100
Bekar 61,6 16,2 14,7 7.5 100
Dul / Bosanmis 41,1 16,7 17.8 24,4 100
EGITiM DUZEYi
DusuUk egitimliler 62,2 11,0 10,6 16,2 100
Orta egitimliler 64,0 16,0 14,9 5,1 100
Yiksek egitimliler 58,9 15,1 18,7 7.3 100
Turkiye ortalamasi 62,3 13,5 13,5 10,8 100
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7.3. “Koruyucu sembol sistemi (akilli isaretler) uygulamasini faydal buluyor
musunuz?” sorusuna verilen cevaplarin, sosyo-ekonomik gostergelere gore dagihimi (%)
(Devam)
3
>
= o £ %
j g 5 g 5
& T 7 ic |c—)
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi, issiz,
s . 59.3 12,7 13,1 15,0 100
ogrenci, vb.
Esnaf, sanatkar,
. 65,5 14,3 13.2 6,9 100
isci, memur
Mesleki prestiji
.. 57,7 12,4 21,6 8.2 100
yuUksek olanlar
COGRAFi BOLGELER
Marmara Bélgesi 57,5 18,0 16,5 8,1 100
Ege Bolgesi 68,3 12,9 7.1 11,7 100
Akdeniz Bolgesi 74,6 48 8,1 12,5 100
ic Anadolu Bélgesi 66,3 12,2 15,4 6,1 100
Karadeniz Bolgesi 66,7 9.2 14,9 9.2 100
Dogu Anadolu Bélgesi 43,7 12,7 7.0 36,6 100
Gineydogu Anadolu Bolgesi 53,8 6.9 10,0 29,4 100
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 63,6 8.2 10,5 17,7 100
1001-2000 TL 62,0 17.3 13,1 7.5 100
2001-3000 TL 60,2 11,6 20,4 7.8 100
3001-4000 TL 55,6 22,2 14,1 8.1 100
4001-5000 TL 68,4 12,3 15,8 3,5 100
5001 TL ve Usti 69.8 7.0 18,6 4,7 100
Turkiye ortalamasi 62,3 13,5 13,5 10,8 100
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“Koruyucu sembol sisteminin (akilli isaretlerin) program tercihlerine eftkisi var

7.4.

midir?” (%)

Etkili

Etkisi yok
Fikrim yok

50

40
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20

10
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7.5. “Koruyucu sembol sisteminin (akilli isaretlerin) program tercihlerine efkisi var
midir?” sorusuna verilen cevaplarin, sosyo-ekonomik gostergelere gore dagihmi
(%)
S s s
) L in =

CINSIYET

Kadin 54,1 29,0 16,9 100

Erkek 53,6 33,5 12,9 100
YAS GRUPLARI

15-20 arasi 52,2 35,5 12,3 100

21-25 arasi 52,2 34,9 12,9 100

26-30 arasi 58,7 29.5 11.8 100

31-35 arasi 59,3 30,7 9.9 100

36-40 arasi 56,0 29,6 14,3 100

41-50 arasi 53,6 31,0 154 100

51-60 arasi 48,9 25,7 25,4 100

61 ve daha yukan 35.8 30,9 33.3 100
MEDENI DURUM

Evli 55,8 28,6 15,7 100

Bekar 52,7 34,6 12,7 100

Dul / Bosanmis 34,4 40,0 25,6 100
EGITIM DUZEYi

Disik egitimliler 51,4 28,9 19.7

Orta egitimliler 57,9 32,1 10,0 100

Yiksek egitimliler 52,2 36,6 11,1 100

Turkiye ortalamasi 53,8 31,3 14,9 100
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7.6. “Koruyucu sembol sisteminin (akilli isaretlerin) program tercihlerine efkisi var
midir?” sorusuna verilen cevaplarnn, sosyo-ekonomik gostergelere gore
dagilimi (%) (Devam)

X
g 2 3
= z £ =
z 2 - 2
MESLEK GRUPLARI
i‘ég’:m:s'z 50,4 30,1 19,5 100
Esgnl":nse?::km 57,1 32,4 10,4 100
Maesleki prestiji
yUekss :k ;;sl qu 54,6 32,0 13,4 100
COGRAFi BOLGELER
Marmara Bolgesi 53,5 33,7 12,8 100
Ege Bolgesi 56,3 291 14,6 100
Akdeniz Bolgesi 63,6 19.1 17.3 100
ic Anadolu Bélgesi 55,9 33,7 10,4 100
Karadeniz Bolgesi 54,6 34,0 11,3 100
Dogu Anadolu Bolgesi 39,4 25,4 35,2 100
Guineydogu Anadolu Bolgesi 33,8 33,1 33,1 100
GELIR DUZEYLERI
0-1000 TL 52,3 27.3 20,4 100
1001-2000 TL 53,8 35,0 11,2 100
2001-3000 TL 58,9 28,7 12,4 100
3001-4000 TL 51,5 32,3 16,2 100
4001-5000 TL 50,9 33.3 15,8 100
5001 TL ve Usti 58,1 37.2 4,7 100
Turkiye ortalamasi 53,8 31,3 14,9 100
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7.7. Program igin uygulanacak koruyucu sembollerin (akilli isaretlerin) segimine
karar verdigi dusinilen kuruluslar (%)

.. 69.4
RTUK
11.7
Yayinci kurulus | | |
. 0.8 | | |
Diger 1 1 1
18.1 | |
Fikrim yok | : ; ;
|} l/ l/ |}
0 20 40 60 80
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7.8. Program igin uygulanacak koruyucu sembollerin (akilli isaretlerin) segimine
karar verdigi disinilen kuruluslarin sosyo-ekonomik gostergelere gore dagihimi

3
» g é ) g %
= | 82| B | & | B

CINSIYET

Kadin 66,8 11,2 0,7 21,4 100

Erkek 71.8 12,3 0.8 15,1 100
YAS GRUPLARI

15-20 arasi 73,3 11,6 0,5 14,7 100

21-25 arasi 71,8 14,0 0.8 13,4 100

26-30 arasi 74,9 10,9 0.9 13,3 100

31-35 arasi 70,5 13,6 0,9 15,1 100

36-40 arasi 70,4 10,7 - 18,9 100

41-50 arasi 68,5 10,7 1.4 19.4 100

51-60 arasi 59,3 11,2 - 29,5 100

61 ve daha yukan 45,7 8,6 2,5 43,2 100
MEDENI DURUM

Evli 68,0 10,4 0,6 21,0 100

Bekar 72,2 14,0 1,0 12,8 100

Dul / Bosanmis 60,0 7.8 1.1 31,1 100
EGITiM DUZEYi

DusuUk egitimliler 62,4 11,8 0.4 25,4 100

Orta egitimliler 76,9 11,3 0.8 11,1 100

Yiksek egitimliler 73,8 12,5 1.7 12,1 100

Turkiye ortalamasi 69.4 11,7 08 18,1 100
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7.8. Program igin uygulanacak koruyucu sembollerin (akilli isaretlerin) segimine
karar verdigi disinilen kuruluslarin sosyo-ekonomik gostergelere gore dagihimi

(Devam)
3
2 o5 de) R, o
o > X (a] [rm -

MESLEK GRUPLARI

i‘ég’:m:s'z 63,8 1,7 0.7 238 | 100

Esgnl"fmse?::km 74,5 11,2 0.9 13,4 100

Mesleki prestiji

yUekss :k ;;sl q‘r 74,2 18,6 ; 7.2 100
COGRAFi BOLGELER

Marmara Bolgesi 71,7 15,0 1.1 12,2 100

Ege Bolgesi 71,2 5,2 0,6 23,0 100

Akdeniz Bolgesi 73,5 5,1 - 21,3 100

ic Anadolu Bélgesi 74,0 10,8 08 14,4 100

Karadeniz Bolgesi 67,4 9.9 0,7 22,0 100

Dogu Anadolu Bolgesi 43,7 22,5 - 33,8 100

Guineydogu Anadolu Bolgesi 42,5 13,1 - 44,4 100
GELIR DUZEYLERI

0-1000 TL 62,0 9.5 0,6 27,9 100

1001-2000 TL 70,0 14,6 0,5 15,0 100

2001-3000 TL 80,9 9.3 1.3 8,5 100

3001-4000 TL 75.8 10,1 1,0 13,1 100

4001-5000 TL 71,9 19.3 1.8 7.0 100

5001 TL ve Usti 83,7 4,7 4,7 7.0 100

Turkiye ortalamasi 69.4 11,7 08 18,1 100
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7.9. Koruyucu sembollerin (akilli isaretlerin) bilinilirlik duzeyi (%)

%

o Korku, siddet 80,1
>
@ Cinsel igerik 65,9
° Olumsuz 6rnek 39,4
@ Genel izleyici 87,7
@ 7 yas Usti 90,2
@ 13 yas Usti 90,1
18 yas Usti 90,3
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7.10. Koruyucu sembollerin (akilli isaretlerin) program igerigine uygun kullaniip
kullaniimadigina iliskin disunceler (%)

Bazen dogru
Dogru kullanihyor kullanihyor bazen Dogru kullaniimiyor
kullaniimiyor
N
» 67,0 22,5 10,5
@ 58,1 28,6 13,3
° 54,2 29,6 16,2
@ 69,0 21,0 10,0
@ 67.5 21,7 10,7
@ 68,0 21,7 10,3
67,4 21,7 10,9
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7.11. Televizyon yayinlan hakkinda RTUK'ten beklenti ve istekler (%)

%
Reklamlarin uzun olmamasi 23.8
Genel ahlaka ve aqilenin korunmasi ilkesine aykiri programlarin n
olmamasi :
Dizilere dizenleme getirilsin 8.8
Siddet iceren gorintilerin kaldinimasi 7.4
Cinsellik / mistehcenligin kaldinimasi 6.5
Sansurun kaldinimasi 4.8
Daha fazla denetimin yapiimasi 3.9
Cocuklarin gelisimine uygun programlarin yapilmasi 3.4
Kaliteli yayinlann yapilmasi 2.6
Tarafsiz yayincilik yapilmasi 1.9
Beklentim yok, guzel ¢calisiyorlar 1.5
Diger 24.3
TOPLAM 100
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