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ONsOz

Medya, tUm diUnyada ve Ulkemizde gunlUk yasamda sanattan siyasete, spordan
ekonomiye her alanda yaptigr etki ile toplumsal yasamin énemli bir parcasidir. Medyanin
elde ettigi bu merkezi rol ve konum, birtakim dUzenlemeler yapilmasini gerektirmistir. Bu
amacla kurulan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, kanunla kendisine verilen yetki ile radyo ve
televizyon yayinlarinin dizenlenmesinden ve denetlenmesinden sorumludur.

Radyo ve televizyon yayinlan ile ilgili olarak kamuoyunda dogan tepki, begeni ve
hassasiyetleri surekli olarak izlemek ve kamuoyu ile yayincilarla sonuclar paylasmak amaciyla
kamuoyu arastirmalan yapmak ve yaptirmak, Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun kanunla
belirlenmis gdrevlerinden biridir.

Bu dogrultuda Kamuoyu, Yayin Arastirmalan ve Olcme Dairesi Baskanhdi tarafindan
2006 yilindan bu yana cesitli kamuoyu arastirmalar yapiimaktadir. ilki “Televizyon izleme
Egilimleri Arastirmasi” olan kamuoyu arastirmasini yillar icinde baska arastirmalar takip etmistir.

2007 yilinda, televizyon yayinlan icin dnemli bir hedef kitle olan kadinlarin televizyon
izleme egilimlerine yoénelik bir arastrma yapilmistir. Aradan gecen sure icerisinde kadinlarn
televizyon izleme egilimlerindeki gelismeleri ve kadin izleyicilerin kanaatlerini ortaya koymak
ihtiyacl dogmustur. Bu anlamda “Kadinlann Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi - 2" 2010
yil Nisan ve Mayis aylarn icerisinde gerceklestirimis ve arastrma sonucunda ortaya cikan
egilim, beklenti ve kanaatlerin yayincilarla, sektér temsilcileriyle ve kamuoyuyla paylasimasi
amaclanmistir.

Bu arastirmanin planlanmasi ve gerceklestirimesinde katkisi olan RTUK Kamuoyu, Yayin
Arastirmalan ve Olcme Dairesi Baskanliginin dederli calisanlarnna tesekkir ediyor; RTUK olarak
gerceklestirdigimiz butun arastirmalarin oldugu gibi bu arastirmanin da basta yayin kuruluslar

olmak Uzere yayincilik sektérine ve ilgili kurum ve kuruluslara faydali olmasini diliyorum.

Prof. Dr. Davut DURSUN

Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu Baskani
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GIRi$

“Kadinlann Televizyon izZleme Egilimleri Arastrmasi - 2" RTUK Kamuoyu, Yayin
Arashrmalan ve Olgcme Dairesi Baskanhgi tarafindan 2010 yili Nisan ve Mayis

aylannda gerceklestirilmistir.
Arastirmanin amaci kadin izleyicilerin;

- haftaici ve hafta sonu gunluk TV izleme suresini,
- haftaici ve hafta sonu TV izleme saaftlerini,
- TV kanal, program ve yerli dizi tercihlerini,

- kadinlara yoénelik programlardan en begendikleri ve begenmedikleri

programlari ve nedenlerini,
- kadinlara yonelik programlarda yer almasini istedikleri konulari,
- program tUrlerini izleme duzeylerini ve bunlar iziemeyi tercih ettikleri kanallari,
- TV yayinlanyla ilgili kanaatlerini ve TV reklamlarina iliskin dustncelerini,

- RTUK ile ilgili kanaatlerini tespit etmekdir.

Arastirmaya Turkiye genelini temsilen 21 il, 118 ilcede, 18 ve daha yukarn yastaki
toplam 2.523 kadin katiimistir. Gérusmelerin nerelerde ve kimlerle yapilacagdi
TUrkiye istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan belilenen adreslerde sistematik rassal
yéntemle belirenmistir. Orneklem bOyUklogo % 95 gUveniliik dUzeyinde + 1,95

hata payi ile Turkiye genelini temsil etmektedir.

Anket formlan 6n-teste tabi tutulmus ve sorularnn islerligi anlasildiktan sonra saha
calismasina baslanmistir.  Gérismeler, anket hakkinda egitim alan tecrUbeli
anketérler tarafindan yUz yUze goérUGsme yontemi ile gerceklestiriimistir. Anket
formlannda, goérusme yapilan kisilere ait bilgiler ile irtibat adres ve telefon
numaralarn alinmistir. Her bes anketdre bir saha koordinatdri eslik etmis, anketdrler
tarafindan doldurulan anket formlan bu saha koordinatérleri tarafindan sahada
yerinde konftrol edilmistir. Saha koordinatdrleri, anketérlerden teslim aldiklarn anket
formlanni  tutanak  karsiiginda RTUK adina ilgili bélgede bulunan bélge

koordinatdérine teslim etmistir.
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Bdlge koordinatérd her bir anketdr tarafindan doldurulan anket formlarinin
iceriginin %10'unu telefon ile denetlemistir. Bolge koordinatérleri, ellerindeki anket
formlarini ve kontrol dokUmanlarini tutanak karsiiginda merkez koordinatérligune
iletmistir. Gelen anket formlarnin iceriginin % 20'si telefonla denetlenmis ve

denetleme dokUmanlar saklanmigtir.

Denetleme islemlerinin tamamlanmasinin ardindan anket formlar bir kod kitapcigi
hazirlanarak kodlanmis, sonrasinda da Microsoft Excel formatinda bilgisayar

ortamina aktariimigtir.

Analizler SPSS 16.0 programi ile yapiimistir. Analizlerde sayi ve yUzde dagilimi ile

capraz tablolar (cross-tabulation) gibi betimsel istatistik teknikleri kullaniimistir.

Arastirma sonuclarnin raporlastinimasi, uygun sekil ve tablolarin olusturulmasi ile
yaplmistir. Capraz tablolann olusturulmasinda, goérUstlen kisinin bulundugu yas
grubu, medeni durumu, egitim dizeyi, meslek grubu, cografi bdlge ile gelir duzeyi

bagimsiz degiskenler olarak alinmistir.

GorUsUlen kisilerin yaslarn 18-29, 30-44, 45-59, 60 yas ve daha yukar yas seklinde
gruplandinlimistir. Medeni durum olarak evli ile bekarin yani sira dul ve bosanmislar
birlikte alinmistir. Egitim dUzeyi okur-yazar olmayanlar, okur-yazar olup da okula
gitmemisler, ilkokul mezunlan ve ortaokul mezunlan dusuk egitimli; lise mezunlarn
orta egitimli; Universite ve lisansustU mezunlar ise yUksek egitimli seklinde G¢ gruba
ayriimistir. Meslek ise ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli bir grup; Ucretsiz aile iscisi ikinci
grup; esnaf-sanatkar, isci, memur UcUncU grup olmak Uzere 3 grupta toplanmistir.
Gelir dUzeyi de 500 TL ve alti, 501-750 TL, 751-1.000 TL, 1.001-1.500 TL, 1.501-2.000 TL
ile 2.001 TL ve UstU seklinde alti grup altinda toplanmistir.
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ARASTIRMA BULGULARI

“Kadinlarin Televizyon izleme Edilimleri Arastirmasi — 2" baslikll bu alan arastrmasi,
kadinlarin televizyon izieme egilimini ve tutumunu tespit etmeyi amaclamaktadir.
Buradan hareketle, hafta ici ve hafta sonu televizyon izZiemenin yogunlastid
saatler, tercih edilen televizyon kanallar, bu kanallarnn tercih ediime nedenleri,
program bazinda televizyon izleme aliskanhgi, televizyon kanallarnda en fazla
takip edilen ve rahatsizlik duyulan programilar ile televizyonlarda goértlmek istenen
programlar tespit edilmisti. Bununla birlikte, izleyicilerin RTUK hakkindaki bilgi

dUzeyleri ve Ust Kuruldan beklentileri de arastinimistir.

EVDEKi TELEVIZYON ADEDI

Arastrmada ele alinan konulardan biri, evde bulunan televizyon sayisidir. Arastirma
bulgulanindan, evlerde genellikle tek bir televizyon bulundugu tespit edilmistir.
Ancak dikkate deger oranda iki televizyon sahibi bir kitlenin bulundugu da
g6zlenmistir. Evinde tek bir televizyon bulunanlann orani % 56.9, iki televizyon
bulunanlarnn orani ise % 34.5'tir. Evinde U¢ ve daha fazla sayida televizyon

bulunan izleyicilerin orani % 8.6 dUzeyindedir.

HAFTA iCi VE HAFTA SONU TELEVIZYON iZLEME SURESI iLE iZLEME SAATLERI

Bu calismada, énemli arastirma konularndan biri ginlUk televizyon izleme suresi
olmustur. Yapilan analizlere gére hafta ici ile hafta sonu televizyon izleme suresi
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliik bulunmamaktadir. Her iki durumda
da toplumun yaklasik olarak % 60'inin 2 ile 5 saat arasinda televizyon izledigi
anlasiimaktadir. Hafta icinde 2-5 saat arasinda televizyon izleyenlerin orani % 58.6
iken, bu oran hafta sonlarinda % 64.6'ya denk gelmektedir. Gunde 1 saat ve daha
az sureyle televizyon izledigini belirtenlerin orani, hafta sonunda hafta icine gére
biraz daha fazladir ve iki oran arasindaki farkliigin istatistiksel olarak anlamli bir

farkllik oldugunu séylemek gerekir.
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Hafta icinde 1 saat veya daha az sUreyle televizyon izleyenlerin orani % 11.8 iken,
hafta sonunda % 15.7'dir. Gerek hafta icinde, gerekse hafta sonunda ginde 10
saat ve Uzerinde televizyon izledigini belirten kadinlarin oraninin % 10 civarninda
olmasi dikkate deger bir bulgudur. Bu bulgunun, kadinlann tOmUnde olmasa bile

belli bir kesiminde televizyon bagimliigina isaret ettigi sdylenebilir.

Yas, medeni durum, egitim dUzeyi ve meslek bazinda yapilan analizlerde
istatistiksel olarak anlamli bir farkliigin bulunmadigini séylemek mumkondur. Genel
olarak orta yaslarda, dul veya bosanmis kadinlarda, egitim duzeyi dUsUk olanlarda
ve meslek olarak ev hanimi/kizi, 6grenci veya emekli olanlarda gunlUk televizyon
izleme orani digerlerine gbdre biraz daha fazla olmasina ragmen, yukanda ifade

edildigi gibi bu farklilik istatistiksel olarak anlamli degildir.

Benzer bir tespit de bdlge ve gelir durumuyla ilgili olarak yapilabilir. Bdlgeler
bazinda ve farkh gelir gruplannda gunde ortalama televizyon izleme orani

bakimindan ciddi bir farkliik bulunmamaktadir.

Kadinlarda televizyon izleme saatleri bakimindan hafta ici ile hafta sonu arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farkliik bulunmamistir. Baska bir deyisle, kadinlarin
gerek hafta icinde, gerekse hafta sonunda ayni saat dilimlerinde televizyon

izledikleri anlasiimaktadir.

Genel olarak sabah saat ? dncesinde ve gece saat 24'ten sonra televizyon izleyen
kadinlann orani dikkate alinmayacak kadar azdir. Nitekim gerek hafta icinde,
gerekse hafta sonunda sabah saat 9'dan dnce televizyon izleyenlerin orani
% 6'dan daha azdir. Ayni sekilde gerek hafta icinde, gerekse hafta sonunda saat
24'ten sonra televizyon izleyenlerin orani % 9'un altindadir. Hafta sonunda bu oran,
hafta icinden daha fazla olmasina ragmen istatistiksel olarak anlamli bir farklilik

ortaya koymamaktadir.

Arastirma bulgularindan, kadinlarn genel olarak sabah saat 9'dan itibaren
televizyon izlemeye basladiklan anlasimaktadir. Kadinlarin Oc¢te ikilik bir kesimi gun
icinde televizyon izlemeye devam ettigini belirtmistir. GUn icinde televizyon izieme
orani, hafta icinde hafta sonuna gbre daha fazladir. Program bazinda yapilan
analizlere gbre, sabah saatlerinde genel olarak saglik programilari, gin icinde ise

kadin programlar izienmektedir.
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Dizilerin yayinlonmaya basladigi aksam saatlerinde izleme oranindaki belirginlik
dikkate alindiginda, kadinlann televizyonlarda ne tUr programlara ydneldikleri

daha iyi anlasimaktadir.

Demografik degiskenler bazinda yapilan analizlerde baz farkliliklann olmasi dikkat
cekicidir. Dul, bosanmis, dUsuk egitimli ve ¢calismayan kadinlarn gun icinde diger
kadinlara gére daha fazla televizyon izledigi goérGlimektedir. Bu konudaki egilimin

gerek haftaicinde, gerekse hafta sonunda benzer oldugu sdylenebilir.

Arastirma bulgularindan hareketle, televizyonun kadinlar icin dnemli bir ilgi alani
olusturdugu sonucuna varilabilir. Bu yargl 6zellikle dUsuk gelirli, dUsuk egitimli ve

calismayan kadinlar icin daha fazla gecerlidir.

TELEVIZYON KANALLARINI TERCiH DUZEYi

Televizyon kanallannin tercih duzeyi sorgulanmasinda, sirastyla en fazla izledikleri U¢
televizyon kanali istendiginde, ilk sirayl alan kanallar her G¢ durumda da aynidir. En
cok izlenen kanallarnn genel ortalamasi alindiginda en fazla izlenen bes kanal
Kanal D, ATV, Show TV, Star TV ve STV seklinde siralanmaktadir. Kanal D ile ATV'nin

diger kanallar icindeki izlenme oraninda belirgin bir fark gézlenmektedir.

Demografik &zellikler itibariyle yapillan analizlere bakildiginda, istatistiksel olarak
anlamli bir farkllik olmamakla birlikte, Kanal D ile ATV'nin en fazla gencler ve
yUksek egitimli kusaklar tarafindan izlendigi dikkat ¢cekmektedir. Show TV ile Star
TV'nin genel olarak tUm kusaklarda benzer bir izlenme egdiliminde oldugu, buna

karsin STV'nin dustk egitimli ve yasli kesimler tarafindan izlendigi anlasiimaktadir.

2007 yilinda yapilan “Kadinlarin Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi” ile elde
edilen bulgularla kiyaslandiginda, bu arastrmanin izlenen televizyon kanallarinin
tercihinde “I. Sira” listesinde yer alan ilk dért kanal icinde, sadece Kanal D'nin
tercih edilme oraninin artti@i, diger kanallann *1. Sira” listesindeki oranlarnda dusus
oldugu; “II. Sira” listesinde yer alan Kanal D, ATV ve Show TV'nin ilk U¢ siradaki
yerlerini korudugu, Show TV'nin izlenirliginin % 5'e yakin dUstogu; lll. Sira™ listesinde
siralamanin Show TV, Star TV, ATV ve Kanal D seklinde olustugu ve bu dért kanali
izlemeyi U¢cUNncU sirada éncelikli olarak secenlerin % 62 gibi yuksek bir orani temsil

ettigi gdzlenmektedir.
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Televizyon kanallarnin kadin izleyiciler tarafindan hangi dizeyde benimsendigini
anlamak icin kendilerine, “Tek bir televizyon kanalini izleyecek olsaniz bunun hangi
kanal olmasiniistersinize” seklinde bir soru yoneltiimis ve bu soruya gelen cevaplarin
“en cok izZlenen kanallar” sralamasindan farkl oldugu g&rolmUstir. ik iki sirayi
Kanal D ile ATV alirken U¢cUncuU ve dérdUncU sirada TRT ile STV yer almaktadir. Show
TV'nin, en cok izlenen ik U¢ kanal icinde yer almasina ragmen, en fazla

benimsenen ilk bes kanal arasinda yer almamasi dikkat ¢cekicidir.

Arastirma sonuclarina goére TRT, en fazla izlenen televizyon kanallari icinde sekizinci
sirayl almakta; ancak tek bir kanal izienmesi durumunda TRT'nin tercih ediime
dUzeyi % 12.2 orani ile UcUNcU siraya yukselmektedir. Baska bir deyisle TRT, en fazla

benimsenen UcUncU kanal olarak gérulmektedir.

“ilk siralarda tercih edilen kanallar hangi nedenlerden dolayi tercih ediimektedirg”
sorusu irdelendiginde; Kanal D ile ATV'nin en fazla dizilerinden dolay tercih edildigi
anlasiimaktadir. izleyiciler tarafindan TRT'nin tercih edilme nedeni “aile dederlerine
uygun, seviyeli ve ahlaki yayin yapmasi” olarak belirtiimekte; benzer bir tercih
nedeninin STV icin de 6n plana ciktig anlasiimaktadir. Star TV'nin, ilk bes sirada yer
alan diger televizyon kanallanndan farkl olarak haberleri yizinden tercih edildidi;

Kanal 7'nin dini programlar nedeniyle izlendigi gbzlenmektedir.

EN COK iZLENEN PROGRAMLAR VE YAYINLANDIKLARI KANALLAR

Program bazinda yapilan analizierde, Kanal D’'nin programlarinin en fazla izlenen
programlar oldugu anlasimaktadir. Kadin izleyicilere yéneltilen “En fazla izlediginiz
program ve bunun yayinlandigi kanal hangisidire” seklindeki soruya gelen
cevaplara gore ik bes srada en fazla izlenen programlar sunlardir: Doktorum,
Yaprak D6kUmU, Ask-l Memnu, Beyaz Sov, Canim Ailem. Bu programlarnn ilk dérdu

Kanal D'de, besincisi ise ATV'de yayinlanmaktadir.

Yerli diziler bazinda yapilan incelemede de benzer bir sonu¢ ortaya cikmaktadir.
En fazla izlenen bes yerli dizinin OcU Kanal D, ikisi ise ATV tarafindan
yayinlanmaktadir. Kanal D'nin en fazla izlenen Uc¢ dizisi Yaprak DOkUmMU, Ask-i
Memnu ve Hanimin Ciftligi'dir. ATV'nin en fazla izlenen Uc¢ yerli dizisi ise Ask ve

Cezaq, Ezel ve Canim Ailem adli dizilerdir.
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BEGENILEN VE BEGENILMEYEN KADIN KUSAK PROGRAMLARI

Kadin kusagi programlar icinde en fazla benimsenen U¢ program soruldugunda,
kadinlardan gelen cevaplar sirasiyla; Deryall GUnler, Doktorum, MUge Anli ile Tatli
Sert seklindedir. Bunlarin izlenme nedeni soruldugunda gelen cevaplarda; ilk iki
programin “bilgilendirici, eglendirici” olma 6zelligi; U¢UncU siradaki programin
“bilgilendirici, eglendirici” olmasinin yani sira “kaybolanlar bulan ve ayrlanlar

kavusturan” bir program olmasi 6ne cikmaktadir.

Kadin izleyicilere, en begenmedikleri G¢ programa iliskin bir soru da yoneltiimis ve
allinan cevaplardan, en begenilmeyen programlarin izdiva¢ programiar oldugu
gbzlenmis; kadinlar tarafindan en begenilmeyen U¢ programin “Esra Erol’da Evien
Benimle”, “Zuhal Topal'la izdivag” ve “Su Gibi” oldudu tespit edilmistir. izdivac
programlarinin ayni zamanda en begenilen ik yedi program icinde yer aldigini da
belirtmek gerekir. Bu programlarin hem en begenilen, hem de en begeniimeyen
programlar olarak belirtimesinde, kadinlarin programlara yUkledigi anlamlarnn ve

kendi yasamlarnnda énemsedikleri degerlerin rol oynadigi sdylenebilir.

YAYINLANMASI ISTENEN VE EN COK iZLENEN PROGRAM TURLERI

Kadinlarnn televizyon kanallannda yayinlanmasini istedigi  program  tUrleri,
arastrmada sorgulanan bir baska konu olmustur. Kadinlarn televizyonlarda en cok
gormek istedigi bes program tUrU sirasiyla yerli diziler, saglik programlar, haberler,
dini programlar ve belgesellerdir. Televizyon kanallarinda yayinlanmasi istenmeyen
program fturleri olarak da izdivac, magazin, kadin kusagi, spor programlar ve

siddet/korku iceren programlar én plana ¢cikmaktadir.

Kadin izleyicilerin program tUrlerini izleme sikliklanna bakildiginda; vyerli dizi
izleyenlerin orani yaklasik olarak % 78, haberleri izleyenler % 76, saglik programlarini
izleyenler % 49, dini programlarn izleyenler % 42, muzik/eglence programlarini

izleyenlerin orani ise yaklasik olarak % 36 dUzeyindedir.

Kadinlarn izlemeyi tercih etmedigi programlarin spor, kUltUr, sanat, magazin, kadin
kusagdi ve izdivac programlar oldugu anlasiimaktadir. Kadin kusagdi programlarini

izlemedigini belirten kadinlarnn oraninin % 66.3 olmasi dnemli bir bulgudur.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

PROGRAMLARIN iZLENDIGi KANALLAR

Program tUrlerinin en ¢ok hangi kanaldan izlendigine iliskin  soruya verilen
cevaplardan yerli dizi, haber, saglik programi, gulduru/talk show, TUrk filmi, yabanci
film, acik oturum ve tarlisma programi, magazin programlarinin en ¢cok izlendigi
kanalin Kanal D oldugu gértimektedir. Dini programlar en fazla Kanal 7'den, mUzik
programlar Kral TV'den ve belgeseller ile kUItUr, sanat ve tarih programlar TRT'den
izlenmektedir. Yansma programlar Show TV'den, gercek hayat hikayeleri STV'den
izlenirken, izdivac programlari ile kadin kusak programlarinin yogunluklu izlendigi
kanal ATV olmaktadir. Spor programlarinin izlienmesinde tercih edilen kanal ise NTV

olarak tespit edilmistir.

Program tuUrleri bazinda daha aynntili bir analiz yapildiginda; yerli diziler Kanal D,
ATV ve Star TV'den; haberler Kanal D, ATV, Star TV ve TRT'den; saglik programlari
Kanal D, Kanal 7 ve ATV'den; dini programlar Kanal 7, STV ve Star TV'den; muzik
eglence programlar Kral TV, TRT ve Show TV'den; belgeseller STV, TRT ve Discovery
Channel’'dan; koltdr, sanat programlart TRT, Kanal D ve STV'den en fazla
izlenmektedir. Bu verilerden hareketle, her bir televizyon kanalinin kadinlar icin belli

baslh baz programlarla 6zdeslestigi sonucuna varilabilir.

Arastirma bulgulanna gére kadinlar en fazla izdivac, magazin, kadin kusagi, spor
ve siddet/korku iceren programlardan rahatsiz oimaktadir. Bunun baslica nedenleri
soruldugunda; “aile degerlerinin zedelenmesi”, “evliligin sova ddnUstUrGlimesi”,

“katilanlann 6zel hayata iliskin konusmalan”, “sunucularn laubali konusmalan™ &n

plana cikmaktadir.

REKLAMLARA iLiSKIN DUSUNCELER

Kadin izleyicilerin reklamlara iliskin dusUnceleri de arastrmada ele alinmistir.
Arastirma bulgularina goére kadinlarin % 45 oranindaki dnemli bir kismi, reklamlar
yayinlandigi zaman kanal degistirmektedir. Reklamlarin tUmuUnuU izlerim diyen
kadinlarin orani % 17'dir; bu oranin dikkate deger bir bulgu oldugunu kaydetmek
gerekir. Reklamlarnn bir kismini seyreder sonra kanal degistiririm diyen kadinlarin

orani % 33 duzeyindedir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

2007 ylinda yapillan arastirma ile bu arastrmanin  verileri  kiyaslandiginda
“Reklamlarn gérdugumde hemen kanal dedistiririm™ diyenlerin orani % 2 artarken,
“Reklamlar gérdGgum zaman bir kismini seyreder kanal dedistiriim™ diyenlerin

oraninda yaklasik % 3'lUk bir azalma s&z konusudur.

RTUK HAKKINDAKI DEGERLENDIRMELER

Arastirmada, kadin izleyicilerin RTUK hakkindaki dederlendirmeleri de sorgulanmustir.
Kendilerine yoéneltien “RTUK hakkinda ne dUsUniyorsunuze” sorusuna verilen
cevaplar incelendiginde, kadin izleyicilerin RTUK'U “denetleme” ve “dizenleme”
islevi gdren bir kurum olarak algiladidr anlasiimaktadir. RTUK'U bu isleviyle dUsinen
izleyicilerin orani Ucte iki dUzeyindedir. Kadinlarn yaklasik % 31'inin RTUK'U “radyo
ve televizyon yayinlarina ceza veren bir kurum” olarak algiladigr tespit edilmistir.
izleyicilerin yaklasik dértte biri RTUK hakkinda herhangi bir disinceye sahip
degildir.

RTUK'UNn gérevini tarafsiz ve adil olarak yerine getirip getirmedigine iliskin soruya
verilen cevaplara gére “evet” diyenlerin orani % 25 iken, “hayir” diyen ve fikir

belirtmeyenlerin oranlarn esit ve % 37'dir.

RTUK'On yaptinmlan konusunda sorulan soruya izleyicilerin verdidi olumlu cevaplar
olumsuzlardan daha fazladrr. Baska bir deyisle, RTUK yaptinmlarnin televizyon
kanallan Uzerinde caydinci bir etkiye sahip oldugunu duUsunenler, bdyle
dUstinmeyenlerden daha fazladir. Kadin izleyicilerin yaklasik Ucte birlik kesimi RTUK

yaptinmlarinin televizyon kanallarn Uzerinde etkili oldugunu dusinmektedir.

Kadin izleyicilerin, RTUK ydénetimine, kadina ydnelik televizyon programlar ile ilgili
olarak iletmek istedikleri mesajlara iliskin bilgilere bakildiginda, aile yapisi konusunda
duyarl, siddet icermeyen, cocuklarn ruhsal gelisimine uygun, editici 6zellikler
tasiyan ve cinsel icerikli olmayan programlarin televizyonlarda yer almasinin

saglanmasi hususu vurgulanmaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Orneklemin illere gére dagihimi

SAYI %
ADANA 120 4,8
ANKARA 289 11,5
ANTALYA 137 5,4
ARTVIN 30 1.2
BOLU 31 1,2
BURSA 152 6,0
CANAKKALE 30 1,2
DIYARBAKIR 46 1,8
EDIRNE 30 1.2
ERZURUM 31 1,2
GAZIANTEP 78 3,1
ISTANBUL 762 30,2
iZMiR 275 10,9
KAYSERI 60 2,4
KOCAELI 79 3,1
KONYA 120 4,8
MALATYA 60 2,4
SAMSUN 76 3,0
TRABZON 42 1,7
VAN 30 1,2
ZONGULDAK 45 1,8
TOPLAM 2.523 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Orneklemin cografi bolgelere gore dagilimi

SAYI %

Marmara Bolgesi 1.053 41,7
Ege Bolgesi 275 10,9
Akdeniz Bolgesi 257 10,2
i¢ Anadolu Bolgesi 469 18,6
Karadeniz Bolgesi 224 8,9
Dogu Anadolu Bolgesi 121 4,8
Guneydogu Anadolu Bolgesi 124 4,9
TOPLAM 2.523 100,0

Orneklemin kir-kent dagihimi

SAYI %
Kent 2.053 81,4
Kir 470 18,6
TOPLAM 2.523 100,0
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Orneklemin yas gruplari, medeni ve egitim durumlarina gére dagilimi

SAYI %
YAS
18-29 yas arasi 849 33,7
30-44 yas arasi 973 38,6
45-59 yas arasi 515 20,4
60 yas ve lzeri 186 7,4
MEDENi DURUM
Evli 1.797 71,2
Bekar 584 23,1
Dul / Bosanmis 142 5,6
EGITiM DUZEYiI
Okur-yazar degil 145 57
Okur-yazar okula gitmemis 82 3,3
ilkokul 904 35,8
Ortaokul 374 14,8
Lise 735 29,1
Universite 261 10,3
Lisansusti / Doktora 22 0,9
TOPLAM 2.523 100,0
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Orneklemin meslek gruplarina ve gelir diizeylerine gore dagilimi

SAYI %
MESLEK GRUPLARI
Esnaf / sanatkar 154 6,1
Ev hanimi/kizi 1.344 53,3
isci 252 10,0
Ogrenci 239 9,5
Memur 141 5,6
Ucretsiz aile isgisi 306 12,1
Emekii 87 3,4
GELIR DUZEYLERI
500 TL ve alti 334 13,2
501 - 750 TL arasi 388 15,4
751 - 1.000 TL arasi 795 31,5
1.001 - 1.500 TL arasi 344 13,6
1.501 TL - 2.000 TL arasi 333 13,2
2.001 TL ve Ustu 198 7,8
Gelir diizeyini belirtmeyen 131 52
TOPLAM 2.523 100,0
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Yasanan yere gore orneklemin dagihimi (%)

Metropol

ilce

Kasaba/Kéy

2007 yilinda gerceklestilen “Kadinlarnn Televizyon izieme Egilimleri Arastrmasi’na katilan
orneklem grubunda kentli kadinlar % 80, kirda yasayanlar ise % 20'lik oranlar ile temsil

edilmisfir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
23






IKINCi BOLUM
KADINLARIN HAFTA iCi VE HAFTA SONU
GUNLUK TELEVIZYON iZLEME DUZEYi
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Evde bulunan televizyon adedine gore dagilim (%)

56,9
Bir adet
34,5
iki adet
.o 8'6
Uc adet ve |
daha fazla y
l' I I I 1
0 20 40 60 80 100
Ortalama = 1,52 adet Standart sapma = 0,650 N=2.523 kisi

Evde bulunan televizyon adedinin izieme egdiliminde etkili oldugu dusUnUlerek sahip olunan
televizyon adedi arastinldiginda, ankete katilan kadinlarin % 56.9'unun evinde *1 adet”,

% 34.5'inin evinde “2 adet” ve % 8.6'sinin evinde “3 adet” televizyon oldugu tespit edilmistir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
27



KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Hafta ici, glinluk ortalama televizyon izleme siiresi (%)

Cevap veren kisi sayist (N)=2.523

-] \

1 saat ve daha GZHM
| |

2 saat #"”
- |
3saat [ es

asact [ 1a7
!
5 saat = 122

6 saat-= 6.3
7 def-: 31
8 saat-: 44
9 saat-# 0.5

10 saat ve iisti F 94

O =
.
o

20 30 40

Ortalama = 4,32 saat Standart sapma = 3,033 N=2.523 kisi

Hafta ici gunlUk ortalama televizyon izleme surelerine bakildiginda, % 19,0 ile “2 saat”,
% 11,8ile "1 saat ve daha az” ve % 18,5 ile "3 saat” dilimlerinin 6ne ciktig gérGimektedir.

Ayrica % 9,4 ile 10 saat ve UstU” televizyon izlendigi goriimektedir.
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Hafta ici, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)

ORTALAMA SAAT

STANDART SAPMA

YAS GRUPLARI

18-29 yas arasi 4,01 2,829
30-44 yas arasi 4,35 3,129
45-59 yas arasi 4,76 3,159
60 yas ve Uzeri 4,32 2,936
MEDENi DURUM
Evli 4,48 3,072
Bekar 3,71 2,685
Dul / Bosanmis 4,82 3,524
EGITiM DUZEYiI
Dusuk egitimliler 4,48 3,157
Orta egitimliler 4,32 2,949
Yuksek egitimliler 3,67 2,763
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 4,72 3,154
Ucretsiz aile isgisi 3,77 2,642
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 3,39 2,579
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Hafta ici, guinluk ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)

ORTALAMA SAAT

STANDART SAPMA

COGRAFi BOLGELER

Marmara 3,83 2,805
Ege 4,58 3,119
Akdeniz 4,91 3,086
ic Anadolu 4,84 3,077
Karadeniz 4,71 3,145
Dogu Anadolu 3,69 2,359
Glineydogu Anadolu 4,57 3,978
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 4,10 3,061
501-750 TL 4,53 3,081
751-1000 TL 4,38 3,119
1001-1500 TL 4,46 3,305
1501-2000 TL 4,34 2,569
2001 TL ustu 3,83 2,683
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Hafta sonu, gunliik ortalama televizyon izleme suresi (%)

Cevap veren kisi sayis1 (N)=2.523

= |

1 saat ve daha ozH‘”
| |

2 saat #‘&3
4
3saat | 158

4 saat :=£ L5
5 saat ﬁ 28

7 saat b3'5

9 saat

10 saat ve isti F 9.9

O =
—
o
N
o

30 40

Ortalama = 4,32 saat Standart sapma = 3,138 N=2.523

Hafta sonu gunlUk ortalama televizyon izleme surelerinde “1 saat ve daha az”, “2 saat” ile “3

saat” gruplan % 15'ten fazla deger tasimaktadir. Ayrica % 9.9 ile “10 saat ve Ust0” televizyon

izlendigi gorulmektedir.
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Hafta sonu, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)

ORTALAMA SAAT STANDART SAPMA

YAS GRUPLARI

18-29 yas arasi 4,08 2,929

30-44 yas arasi 4,38 3,295

45-59 yas arasi 4,58 3,152

60 yas ve lzeri 4,39 3,125
MEDENi DURUM

Evli 4,38 3,156

Bekar 4,02 2,961

Dul / Bosanmis 4,78 3,517
EGIiTiM DUZEYi

Dusuk egitimliler 4,37 3,230

Orta egitimliler 4,35 3,083

Yuksek egitimliler 3,99 2,960
MESLEK GRUPLARI

Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 4,57 3,276

Ucretsiz aile iscisi 3,93 2,722

Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 3,79 2,825
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Hafta sonu, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)

ORTALAMA SAAT

STANDART SAPMA

COGRAFi BOLGELER

Marmara 3,77 2,848
Ege 5,28 3,480
Akdeniz 5,25 3,204
ic Anadolu 4,57 3,200
Karadeniz 4,56 2,949
Dogu Anadolu 3,63 2,569
Glineydogu Anadolu 4,23 3,969
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 4,24 3,240
501-750 TL 4,16 3,125
751-1000 TL 4,32 3,111
1001-1500 TL 4,65 3,399
1501-2000 TL 4,59 2,883
2001 TL ustu 3,92 2,986
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KADINLARIN HAFTA iCi VE HAFTA SONU
TELEVIZYON iZLEME SAATLERI
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Hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

Birden fazla saat dilimi igin cevap verildiginden toplam % 100 i ge¢mektedir.

06:01-09:00

09:01-12:00

12:01-15:00 2.7

15:01-18:00

18:01-21:00

21:01-24:00

24:01-03:00

0,6

03:01:06:00

Hafta ici televizyon izZlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izieme oraninin % 67,6 ile
21:01-24:00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yUksek izleme oranin % 64,0 ile 18:01-

21:00 saatlerini kapsadigr gézlenmektedir.
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Hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

Birden fazla saat dilimi igin cevap verildiginden toplam % 100’ii gegmektedir.

o o o o o o o o
Q Q Q Q < © Q Q
o N To) 0 — < ™ ©
S v o ‘0o No N ©On COn
| © | © | © | © I © | © I © I ©
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 4,0 20,4 18,7 20,7 61,7 69,8 8,0 0,2
30-44 yas arasi 6,8 30,2 19,2 23,5 62,5 67,4 6,4 1,1
45-59 yas arasi| 5,8 36,1 24,3 28,9 68,5 68,3 6,5 0,2
60 yas ve uzeri 7,5 33,9 28,0 28,0 69,4 56,5 3,2 0,0
MEDENi DURUM
Evli 6,6 32,3 22,8 26,4 65,9 67,3 6,1 0,5
Bekar 1,9 15,2 14,2 16,8 57,9 69,0 7,0 0,7
Dul / Bosanmis 9,9 324 211 23,2 64,1 65,5 8,5 0,7
EGITiM DUZEYi
Dusik egitimliler 8,0 34,3 26,6 27,4 67,1 63,0 6,0 0,6
Orta egitimliler 4.1 24,8 17,9 225 62,2 71,9 7,1 0,5
Yiksek egitimliler 2,8 18,7 8,1 16,6 58,3 69,6 5,7 0,4
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 59 33,8 24,9 28,9 65,4 69,0 7.7 0,7
Ucretsiz aile isgisi 9,2 24,2 225 19,0 64,1 52,9 1,3 0,3
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 3,3 14,1 7,1 11,9 59,4 71,7 57 0,4
ORTALAMA 57 284 20,7 240 640 676 65 06
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Hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

Birden fazla saat dilimi igin cevap verildiginden toplam % 100’ii gegmektedir.

o o o o o o o o
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COGRAFi BOLGELER
Marmara 3,2 27,4 16,6 18,9 61,6 71,8 6,5 0,2
Ege 25 24,7 215 211 62,9 77,1 12,0 1,8
Akdeniz 9,5 354 23,3 34,6 71,6 73,9 6,6 0,4
ic Anadolu 6,6 31,1 21,3 29,0 70,8 66,3 4,5 0,6
Karadeniz 4,5 33,9 27,7 25,9 51,8 56,7 3,6 0,9
Dogu Anadolu 8,3 17,4 28,9 32,2 67,8 51,2 4,1 0,8
Glineydogu Anadolu 1,6 21,0 25,8 21,8 62,9 58,7 8,9 0,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 10,8 24,3 22,5 24,0 63,2 52,4 3,6 0,6
501-750 TL 7,0 34,0 24,7 27,8 68,3 61,1 54 0,3
751-1000 TL 55 27,2 22,1 27,7 65,0 67,3 6,2 0,4
1001-1500 TL 3,8 28,8 21,8 23,3 63,1 69,8 6,7 15
1501-2000 TL 2,4 27,9 16,2 18,6 57,1 76,9 9,6 0,6
2001 TL Usta 2,5 23,7 7,6 12,1 59,6 76,8 7,1 0,0
ORTALAMA 57 284 20,7 240 640 676 65 0,6
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Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi (%)

Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verildiginden toplam % 100 ii ge¢mektedir.

06:01-09:00

09:01-12:00

12:01-15:00

15:01-18:00

18:01-21:00

21:01-24:00 274

24:01-03:00

0,5

03:01:06:00

Hafta sonu televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yUksek izleme oraninin % 59,4 ile
21:01-24:00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yUksek izleme oranin % 53,3 ile 18:01-

21:00 saatlerini kapsadigr gézlenmektedir.
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Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

Birden fazla saat dilimi igin cevap verildiginden toplam % 100 ’ii gegmektedir.
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 2,6 17,9 16,8 21,9 48,1 60,8 10,4 0,5
30-44 yas arasi 5,4 23,0 20,5 21,7 55,1 59,7 7,5 0,8
45-59 yas arasi| 3,7 24,5 21,0 225 57,1 60,2 9,9 0,0
60 yas ve uzeri 6,5 23,7 25,3 24,7 58,1 49,5 3,2 0,0
MEDENi DURUM
Evli 5,0 23,7 20,4 22,8 56,8 58,8 7,3 0,3
Bekar 1,0 15,2 17,1 20,5 43,3 61,8 12,8 0,9
Dul / Bosanmis 7,0 21,8 21,8 20,4 50,7 57,7 7,7 0,7
EGITIM DUZEYi
Dusik egitimliler 6,4 24,3 21,2 225 59,2 56,7 5,7 0,4
Orta egitimliler 2,3 19,7 18,5 23,3 49,8 61,3 11,1 0,5
Yiksek egitimliler 3,2 18,7 18,4 16,3 43,8 62,9 10,6 0,7
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 4,0 24,2 21,3 25,2 54,8 60,7 9,2 0,5
Ucretsiz aile isgisi 8,5 17,3 16,7 16,0 56,9 49,0 1,0 0,3
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 2,4 16,3 16,5 16,3 47,0 61,4 11,2 0,5
ORTALAMA 42 216 19,7 22,2 53,3 594 8,6 0,5
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verildiginden toplam % 100 ii ge¢mektedir.

o o o o o o o o
e e © e e e © ©
(o)) N o) © — < ™ ©
S ‘v "o “vw YNo YNy Cn ©COn
lg I'g I'g 1g 1g 1I'g I IO
A8 9@ 9@ —d9©6 d96 d96 d68 Hd©
© e e © © e © ©
© o N o) 0 - < (0]
o o — — — o\ N o
COGRAFi BOLGELER
Marmara 2,0 21,2 17,3 17,9 49,1 61,2 10,1 0,4
Ege 0,7 14,9 22,9 22,2 41,8 61,1 17,8 0,7
Akdeniz 7,1 33,1 28,0 35,0 70,4 72,0 8,6 0,8
ic Anadolu 4,3 20,7 15,6 21,3 61,4 58,2 4,3 0,6
Karadeniz 54 28,1 25,0 26,8 46,4 58,5 4,9 0,4
Dogu Anadolu 58 17,4 22,3 28,9 66,9 53,7 4,1 0,0
Glineydogu Anadolu 0,0 12,9 19,4 19,4 48,4 26,6 4,0 0,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 8,7 19,2 18,6 20,7 58,4 46,7 2,1 0,3
501-750 TL 59 24,0 18,0 19,8 57,0 55,2 6,2 0,3
751-1000 TL 4,5 19,5 20,4 27,5 57,7 60,0 8,3 0,4
1001-1500 TL 1,2 24,1 20,6 24,4 48,0 58,7 11,9 0,6
1501-2000 TL 1,2 23,4 21,9 18,3 46,8 69,1 11,1 0,9
2001 TL usti 25 21,2 16,7 12,1 394 63,6 11,6 0,5
ORTALAMA 4,2 21,6 19,7 22,2 533 594 8,6 0,5
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

. SIRA
%
KANAL D 37,4
ATV 21,0
STV 6,7
SHOW TV 6,6
STAR 6,5
FOX TV 4.4
TRT* 44
KANAL 7 3,6
HABER TURK 1,1
NTV 1,1
CNBC-E 0,6
YUMURCAK TV 05
TNT 05
CNN TURK 04
KRAL TV 04
FLASH TV 0,3
HILAL TV 0,3
DOST TV 0,3
DIGER (ULUSAL KANALLAR) 2,2
DIGER (YEREL VE BOLGESEL KANALLAR) 05
HERHANGI BIR KANAL iSMi BELIRTMEYEN 1,1
TOPLAM 100,0

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.

Arastirmaya katilan deneklerin yarnisindan fazlasinin birinci dncelikli olarak izlemeyi tercih ettigi
iki kanal Kanal D (% 37.4) ve ATV (% 21.0) olarak tespit edilmistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

“l. SIRA” 2007-2010 karsilastirmasi

Stralamada yer alan ilk 8 kanala gére diizenlenmistir .

374
gmon 0
ATV 26.5
STV il ., @
SHOWTV el ...
|
40

W 2007 Kadinlarin TV izleme Egilimleri 2010 Kadinlarin TV izleme Egilimleri

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.

2007 yilinda yapilan “Kadinlann Televizyon izZleme Egdilimleri Arastirmasi” ile elde edilen
bulgularla kiyaslandiginda, bu arastirmanin izienen televizyon kanallarinin tercininde “I. Sira”
listesinde yer alan ilk doért kanal icinde, sadece Kanal D'nin tercih edilme oraninda artis
gozlenmis, diger kanallarin “1. Sira” listesindeki oranlannda dusus kaydedilmistir. Kanal D'nin
“1. Sira” listesindeki tercih edilme orani % 12.7 artarak ikinci siradan birinci siraya yukselirken

ATV % 5.5 oranindaki kayipla birinci siradan ikinci siraya gerilemistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

1. SIRA
——%
KANAL D 23,4
ATV 23,3
SHOW TV 14,1
STAR 10,7
FOX TV 52
KANAL 7 51
STV 4,9
TRT* 3,0
NTV 11
KRAL TV 0,9
HABER TURK 0,7
CNBC-E 0,5
CNN TURK 0,4
FLASH TV 0,4
BERAT TV 0,3
YUMURCAK TV 0,2
BLOOMBERG HT 0,2
DIGER (ULUSAL KANALLAR) 2,5
DIGER (YEREL KANALLAR) 0,7
HERHANGI BIiR KANAL iSMi BELIRTMEYEN 2,5
TOPLAM 100,0

*TRT'nin tGm kanallarnini kapsamaktadir.

Kadinlar tarafindan izienen televizyon kanallarnnin tercihinde “II. Sira” listesinde yer alan Kanal
D ve ATV birbirine cok yakin degerler tasimakta; listede, kendilerinden sonra gelen ilk

kanaldan yaklasik % 9 oraninda daha fazla tercih edildikleri gdzlenmektedir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

“Il. SIRA” 2007-2010 karsilastirmasi

Siralamada yer alan ilk 8 kanala gére diizenlenmistir .

KANAL D
ATV
14.1
SHOW TV 18.9
10.7
STAR 7.5
5.2
FOXTV 1.2
5.1
KANAL 7 7.9
4.9
STV 75
: 3.0
TRT* 28
T r T
0 20 40

M 2007 Kadinlarin TV izleme Egilimleri 2010 Kadinlarin TV izleme Egilimleri

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.

2007 yilinda yapilan “Kadinlann Televizyon izZleme Egdilimleri Arastirmasi” ile elde edilen
bulgularla kiyaslandiginda, bu arastrmanin izienen televizyon kanallarinin tercihinde “ll. Sira”
listesinde yer alan Kanal D, ATV ve Show TV'nin ilk O¢ siradaki yerlerini korudugu; Show TV'nin

izlenirliginde % 5'e yakin dUsus oldugu gézlenmektedir.

2007 yil arastirmasinda % 7.5 orani ile altinci sirada yer alan Star TV, % 3.2'lik artis oranti ile "Il

Sira” listesinde doérdUncu siraya yukselmistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

I1l. SIRA
%
SHOW TV 18,7
STAR 15,7
ATV 15,5
KANAL D 12,2
FOX TV 6,2
TRT* 4,5
STV 4.4
KANAL 7 4,1
NTV 1,4
CNBC-E 1,1
KRAL TV 0,9
HABER TURK 0,8
FLASH TV 0,7
CNN TURK 0,5
KANAL TURK 0,4
TNT 0,4
TV 8 0,3
DIGER ( ULUSAL KANALLAR ) 3,3
DIGER ( YEREL KANALLAR ) 0,8
HERHANGI BIiR KANAL iSMi BELIRTMEYEN 8,3
TOPLAM 100,0

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.

Kadinlar tarafindan izienen televizyon kanallarinin tercininde “lIl. Sira” listesinde siralama Show
TV, Star TV, ATV ve Kanal D seklinde olusmakta; bu dért kanall iziemeyi G¢cUncU sirada

oncelikli olarak secenler, % 62 gibi yUksek bir orani temsil etmektedir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen ug televizyon kanali

“INIl. SIRA” 2007-2010 karsilastirmasi

Siralamada yer alan ilk 8 kanala gére diizenlenmistir .

SHOW TV

KANAL 7

20 40

W 2007 Kadinlarin TV izleme Egilimleri 2010 Kadinlarin TV izleme Egilimleri

*TRT'nin tGm kanallarnini kapsamaktadir.

2007 yilinda yapilan “Kadinlarin Televizyon izleme Egdilimleri Arastrmasi” ile elde edilen
bulgularla kiyaslandiginda, bu arastirmanin izlenen televizyon kanallarinin tercihinde “lll. Sira”
listesinde Show TV, Star TV, ATV ve Kanal D'nin yine ilk dért sirada yer aldigl, ancak
siralamanin Star TV lehine % 2.5 oraninda degiserek dérdUncU siradan ikinci siraya yukseldigi;
Kanal D'nin izleniriginde % 6 oraninda dusUs oldugu ve ikinci siradan dérdincU siraya

geriledigi gbzlenmektedir.

FOX TV, bu yil yapilan arastirmanin “lll. Sira” listesinde yaklasik % 5'lik artisla besinci sirada yer

almaktadrr.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen televizyon kanallar
Yukarida belirtilen ti¢lii sitralamanin ortalamasidur.

%
KANAL D 25.4
ATV 20.8
SHOW TV 13.7
STAR 11.4
STV 5.6
FOX TV 5.5
KANAL 7 4.4
TRT* 4.1
NTV 1.2
HABER TURK 0.9
CNBC-E 0.8
KRAL TV 0.8
CNN TURK 0.5
FLASH TV 0.5
TNT 0.3
YUMURCAK TV 0.3
DOST TV 0.2
KANAL TURK 0.2
BERAT TV 0.2
HILAL TV 0.1
BLOOMBERG HT 0.1
TV 8 0.1
MELTEM TV 0.1
ULUSAL KANAL 0.1
YOL TV 0.1
CEM TV 0.1
TGRT 0.1
DIGER (ULUSAL KANALLAR) 1.5
DIGER (YEREL KANALLAR) 0.7
HERHANGI BIR KANAL iSMi BELIRTMEYEN 0.2

*TRT’'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen televizyon kanallari (%)

Yukarida belirtilen ti¢lii siralamanin ortalamasidir.
Siralamada yer alan ilk 8 kanal i¢in analiz edilmistir .

¢ > 5
> CE) % > ” > =
< o & & 2 N =
YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 28.1 21.0 17.6 10.6 3.5 5.9 2.2 2.7
30-44 yas arasi 25.1 21.3 12.6 11.8 6.0 5.9 4.5 4.3
45-59 yas arasl 23.3 20.2 111 12.4 6.7 4.7 6.5 5.8
60 yas ve uzeri 20.4 18.8 8.7 10.7 9.6 4.1 9.2 5.8
MEDENi DURUM
Evli 24.9 204 12.6 12.1 6.3 5.7 5.2 4.6
Bekar 27.7 21.8 17.5 9.7 2.6 5.2 1.2 2.8
Dul / Bosanmis 21.2 20.9 11.6 9.9 8.6 5.2 8.9 4.2
EGIiTiM DUZEYi
Dusuk egitimliler 235 20.7 111 10.9 8.4 6.3 7.3 4.6
Orta egitimliler 275 21.7 16.3 11.8 35 51 2.3 35
Yuksek egitimliler 24.6 17.4 13.9 11.9 24 3.9 1.5 4.7
MESLEK DUZEYi
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 25.7 21.0 14.0 11.7 5.2 55 4.5 4.2
Ucretsiz aile isgisi 235 19.0 9.8 10.5 10.4 7.2 8.1 4.2
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 25.7 20.9 14.8 11.3 4.0 4.7 2.2 3.9
ORTALAMA 25.4 20.8 13.7 11.4 5.6 55 4.4 4.1

*TRT'nin tdm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen televizyon kanallari (%)

Yukarida belirtilen ti¢lii siralamanin ortalamasidur.
Siralamada yer alan ilk 8 kanal i¢in analiz edilmistir .

o E N~
2. 8| 2| .| &| & ¢
N < & 7 & e < E
COGRAFi BOLGELER
Marmara 26.3 21.9 14.4 12.2 3.8 4.5 2.8 3.5
Ege 26.5 20.7 13.8 11.3 3.8 5.7 1.4 4.3
Akdeniz 28.9 231 154 114 4.4 5.8 3.3 3.2
ic Anadolu 23.6 18.2 13.0 9.8 8.0 6.0 8.3 5.7
Karadeniz 22.7 20.0 12.3 11.0 9.0 7.0 7.3 5.9
Dogu Anadolu 22.8 18.7 114 13.1 8.2 5.6 7.6 35
Giineydogu Anadolu 22.5 19.4 10.8 10.0 9.4 9.4 5.4 3.1
GELIR DUZEYi
0-500 TL 224 19.8 9.9 9.2 9.9 8.9 7.1 4.0
501-750 TL 251 20.7 134 111 6.0 8.1 6.9 3.9
751-1000 TL 25.0 211 13.9 11.8 6.0 4.6 4.8 4.9
1001-1500 TL 26.0 21.3 15.2 12.3 4.7 5.1 2.6 3.8
1501-2000 TL 27.7 211 16.4 11.8 3.7 3.7 24 3.4
2001 TL Ustu 26.1 20.7 13.1 12.0 2.3 3.0 1.2 4.2
ORTALAMA 25.4 20.8 13.7 11.4 5.6 55 4.4 4.1

*TRT'nin tdm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse, tercih edilecek kanal (%)

Cevap veren kisi sayis1 (N)=2.336

%
KANAL D 34,6
ATV 14,7
TRT* 12,2
STV 7.9
STAR 6,2
KANAL 7 4,9
SHOW TV 4,8
FOX TV 4,2
NTV 1,3
HABER TURK 1,2
CNBC-E 1,1
FLASH TV 0,5
CNN TURK 0,4
DISCOVERY 0,4
HILAL TV 0,4
TNT 0,4
DOST TV 0,3
BERAT TV 0,3
DIGER ( ULUSAL KANALLAR ) 3,4
DIGER ( YEREL KANALLAR ) 0,8
TOPLAM 100,0

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.

Arastirmaya katilan deneklerin izleyebilecekleri kanal tek oldugunda ilk siralardaki tercihleri,
mevcut durumda “I. Sira” éncelikli izledikleri kanal siralamasi ile cok benzesmekte; yalniz TRT

kanallan % 12.2 orani ile U¢cUNncU sirada yer almaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse, tercih edilecek kanal (%)
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 42,4 13,9 7,2 55 5,8 2,5 22,4 0,3 100,0
30-44 yas arasli 31,3 155 15,0 8,1 6,2 4,6 18,4 0,9 100,0
45-59 yas arasi 29,6 146 @ 148 9,2 7,0 7.8 15,9 1,1 100,0
60 yas ve Uzeri 28,9 15,1 13,3 | 14,5 6,0 9,6 10,2 2,4 100,0
MEDENi DURUM
Evli 32,3 148 142 9,3 6,4 5,6 16,7 0,8 100,0
Bekar 43,1 @ 134 7.4 2,9 54 14 25,9 0,4 100,0
Dul / Bosanmis 275 | 19,8 7,6 11,5 6,9 9,9 13,7 3,1 100,0
EGITIM DUZEYi
Dusuk egitimliler 30,3 | 155 141 @ 118 4,8 8,2 14,0 15 100,0
Orta egitimliler 40,7 @ 144 @ 1041 50 6,6 2,6 20,2 0,4 100,0
Yiksek egitimliler 27,1 13,0 130 4,2 10,3 11 31,3 0,0 100,0
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 343 145 @ 126 7,4 6,6 53 18,4 0,8 100,0
Ucretsiz aile isgisi 29,4 16,7 11,7 17,0 1,4 7,4 15,2 1,1 100,0
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 38,3 14,3 11,2 4.4 7,5 2,1 21,6 0,6 100,0
ORTALAMA 346 14,7 @ 12,2 7,9 6,2 4.9 18,7 0,8 | 100,0

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse, tercih edilecek kanal (%)
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COGRAFI BOLGELER
Marmara 37,9 16,3 10,7 50 6,5 3,6 19,6 0,4 100,0
Ege 39,3 13,1 10,9 4,1 6,7 1,1 24,7 0,0 100,0
Akdeniz 41,9 16,2 12,9 4,6 6,2 3,3 14,9 0,0 100,0
ic Anadolu 28,7 9,0 16,7 12,4 6,8 9,0 16,1 1,1 100,0
Karadeniz 22,9 17,1 16,7 11,0 4,8 6,2 21,0 0,5 100,0
Dogu Anadolu 26,2 14,0 7,5 18,7 7,5 8,4 17,8 0,0 100,0
Glineydogu Anadolu 32,8 20,5 57 13,9 1,6 57 12,3 7.4 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 26,9 17,4 11,7 15,5 3,5 51 16,8 3,2 100,0
501-750 TL 31,9 15,5 13,6 6,9 4.4 9,7 16,6 1.4 100,0
751-1000 TL 34,7 13,9 14,1 8,6 6,8 53 16,1 0,4 100,0
1001-1500 TL 38,0 15,6 11,5 6,2 7,5 2,5 18,4 0,3 100,0
1501-2000 TL 37,9 13,8 7.8 5,3 6,6 3,1 25,4 0,0 100,0
2001 TL Ustu 36,3 10,6 15,6 3,9 7,8 1,7 24,0 0,0 100,0
ORTALAMA 34,6 14,7 @ 12,2 7,9 6,2 49 18,7 0,8 100,0

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.
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Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
KANAL D’nin tercih edilme sebepleri (%)

Cevap veren kisi sayist (N)=808

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmistir.

Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Dizilerinden dolayi 50,2
Programlari kaliteli, seviyorum, begeniyorum 30,6
Haberlerin kalitesi 3,2
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 2,6
Guzel filmler yayinhyorlar 2,2
Tarafsiz yayin yapiyor 1,4
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 1,2
Yayinlari yararl ve egitici 1,2
Saglik programlarti igin 11
Guldurd, talk show programlari igin 0,9
Aligkanlik 0,7
Gorintu - yayin kalitesi guzel 0,7
Muzik, eglence programlari glizel 0,4
Diger 2,0
Fikir belirtmeyen 15

TOPLAM 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
ATV’nin tercih edilme sebepleri (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=344
Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmistir.

Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Dizilerinden dolayi 442
Programlari kaliteli, seviyorum, bedeniyorum 29,9
Haberlerin kalitesi 6,1
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 3,5
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 29
Guzel filmler yayinhyorlar 2,3
Muge Anli’nin programini seviyorum 1,7
Tarafsiz yayin yapiyor 15
Kadin programlar gizel 1,2
Gergekgi, ciddi, dogru yayin yapiyor 0,9
Cocuklar igin faydali 0,6
Goruntl - yayin kalitesi giizel 0,6
izdivag programlari giizel 0,3
Muzik, eglence programlari glizel 0,3
Diger 2,6
Fikir belirtmeyen 15

TOPLAM 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
TRT’nin* tercih edilme sebepleri (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=285
Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmistir.

Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 28,1
Programlari kaliteli, seviyorum, bedeniyorum 18,2
Gergekgi, ciddi, dogru yayin yapiyor 14,4
Devletin kanali oldugu igin 13,3
Haberlerin kalitesi 53
Cocuklar igin, ¢izgi filmleri glzel 4,9
Tarafsiz yayin yapiyor 2,8
Yayinlari yararli ve egitici 2,8
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 1,4
Muzik, eglence programlari gizel 11
Aligskanlik 1,1
Dizilerinden dolayi 0,7
Belgesellerden dolayi 0,7
Dizgtin dil kullaniliyor 0,7
Gorintu - yayin kalitesi guzel 0,7
Guzel filmler yayinhyorlar 0,4
Kdltdr programlari yayinhyorlar 0,4
Genglere hitap ediyor 0,4
Tartisma programlari seviyeli 0,4
Diger 1,2
Fikir belirtmeyen 14
TOPLAM 100,0

*TRT'nin tGm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
STV’nin tercih edilme sebepleri (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=184
Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmistir.

Agik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Programlari kaliteli, seviyorum, begeniyorum 25,0
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 22,8
Dini program yayinliyor 21,7
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 54
Dizilerinden dolayi 49
Gergekgi, ciddi, dogru yayin yapiyor 4,3
Yayinlari yararli ve egitici 3,8
Guzel filmler yayinhyorlar 2,7
Haberlerin kalitesi 1,6
Givenilir, saygin yayin yapiyor 11
Tarafsiz yayin yapiyor 0,5
Kadin programlari guzel 0,5
Muzik, eglence programlari gizel 0,5
Belgesellerden dolayi 0,5
Guldurd, talk show programlari igin 0,5
Gergek hayat hikayelerinden dolayi 0,5
Aliskanhk 0,5
Diger 1,6
Fikir belirtmeyen 11

TOPLAM 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
STAR TV’nin tercih edilme sebepleri (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=145
Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmistir.

Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Programlari kaliteli, seviyorum, begeniyorum 241
Dizilerinden dolayi 19,3
Haberlerin kalitesi 19,3
Tarafsiz yayin yapiyor 9,0
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 4,8
Guvenilir, saygin yayin yapiyor 4,1
Gergekgi, ciddi, dogru yayin yapiyor 2,1
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 2,1
Guzel filmler yayinhyorlar 1,4
Dini program yayinliyor 1,4
Muzik, eglence programlari 1,4
Yayinlari yararl ve egitici 14
izdivag programlari giizel 0,7
Tartisma programlari seviyeli 0,7
Cumbhuriyetgi oldugu igin 0,7
Gorintu — yayin kalitesi gliizel 0,7
Diger 2,1
Fikir belirtmeyen 4,8
TOPLAM 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebildiginde,
KANAL 7’nin tercih edilme sebepleri (%)

Cevap veren kisi sayist (N)=114

Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse,
tercih edilecek kanal tablosunda yer alan ilk 6 kanal i¢in hazirlanmustir.

Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

%
Dini program yayinliyorlar 28,9
Programlari kaliteli, seviyorum, bedeniyorum 28,1
Aileye uygun, seviyeli, ahlaki yayin yapiyor 17,5
Yayinlari yararl ve egitici 3,5
Aradidim her sey var, bana hitap ediyor 3,5
Tarafsiz yayin yapiyor 2,6
Haberlerin kalitesi 2,6
Gergekgi, ciddi, dogru yayin yapiyor 2,6
Guzel filmler yayinhyorlar 1,8
Kadin programlari guzel 1,8
Muzik, eglence programlari gizel 1,8
Dizilerinden dolayi 0,9
Saglik programlari igin 0,9
Huzur buluyorum 0,9
Gergek hayat hikayelerinden dolayi 0,9
Fikir belirtmeyen 1,8

TOPLAM 100,0
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BESINCi BOLUM

KADINLARIN EN COK iZLEDIGi PROGRAMLAR
VE YERLI DiZiLER






KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen programlar ve yayinlandigi kanal

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 1001 gegmektedir.

PROGRAM ADI KANAL ADI %
Doktorum KANAL D 18,0
Yaprak Dokumiu KANAL D 16,3
Ask-1 Memnu KANAL D 12,6
Beyaz Sov KANAL D 9,2
Canim Ailem ATV 7,2
Ezel ATV 6,0
Hanimin Ciftligi KANAL D 59
Ask ve Ceza ATV 51
Muge Anli ile Tath Sert ATV 4,2
Gonil Celen ATV 3,5
Kurtlar Vadisi STAR 3,3
Deryal Ginler SHOW TV 3,3
Esra Erol'da Evlen Benimle ATV 3,2
Kanal D Ana Haber Bllteni KANAL D 3,2
Unutulmaz ATV 3,1
Genis Aile KANAL D 3,1
Omre Bedel FOX TV 2,9
Cok Guzel Hareketler Bunlar KANAL D 2,8
Ugur Dindar'la Star Haber STAR 2,8
Tek Turkiye STV 2,7
Arka Sokaklar KANAL D 2,6
Zuhal Topal'la izdivag STAR 2,5
Tark Mal SHOW TV 24
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen programlar ve yayinlandigi kanal (devam)

Birden fazla cevap verildiginden toplam % 1001 gegmektedir.

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.

PROGRAM ADI KANAL ADI %
ATV Ana Haber ATV 2,3
Kuzeyin Oglu SHOW TV 2,2
Kiguk Kadinlar STAR 2,1
TRT Ana Haber Bdlteni TRT1 19
Papatyam STAR 1,8
Muhabbet Kapisi KANAL 7 1,8
Ayna STV 1,7
Parmakliklar Ardinda ATV 1,7
Kavak Yelleri KANAL D 1,7
Yemekteyiz SHOW TV 1,7
Medya Krali KANAL D 1,6
Unutma Beni FOX TV 1,6
Survivor SHOW TV 1,6
Disko Krali KANAL D 15
Geng Bakig KANAL D 14
Kelime Oyunu BLOOMBERG HT 1.4
Kollama STV 14
Sirlar DUnyasi STV 1,3
Adanal ATV 1,3
Gezelim Gorelim TRT1 1,3
Show Ana Haber SHOW TV 1,3
Ask Bir Hayal ATV 1,2
ikbal'le Sifali Yemekler KANAL 7 1,2
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen programlar ve yayinlandigi kanal (devam)

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 1001 gegmektedir.

PROGRAM ADI KANAL ADI %
STV Ana Haber Biilteni STV 1,2
Siyaset Meydani SHOW TV 11
Sakarya Firat TRT1 11
Su Gibi FOX TV 1,1
Melekler Korusun SHOW TV 1,1
Nur Erturk'le Her Sabah KANAL 7 1,0
FOX ON Ana Haber FOX TV 1,0
Ebruyla Paylastikga KANAL 7 1,0
32. Gin KANAL D 1,0
Diger (90 program) 28,5
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En ¢ok izlenen programlara gore dagilim (%)

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100t gegmektedir
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 14.5 13.9 17.3 16.6 6.7
30-44 yas arasi 194 17.8 9.9 7.6 8.6
45-59 yas arasi 24.0 18.2 125 4.5 7.2
60 yas ve Uzeri 185 21.6 11.7 1.2 5.6
MEDENi DURUM
Evli 22.0 18.8 12.0 6.6 7.6
Bekar 8.5 11.6 17.6 20.0 7.5
Dul / Bosanmis 18.7 13.4 7.5 3.0 5.2
EGITIM DUZEYi
Dusik egitimliler 20.6 18.7 12.6 3.7 8.5
Orta egitimliler 18.4 16.4 14.5 14.9 6.7
Yiksek egitimliler 11.7 11.0 9.5 11.7 6.4
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi, égrenci, emekli 21.6 17.5 12.5 7.0 9.6
Ucretsiz aile iscisi 12.0 15.7 15.7 9.9 2.2
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 12.8 15.2 134 7.7 13.6
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen programlara gore dagilim (%) (devam)
Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100t gegmektedir
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COGRAFi BOLGELER
Marmara 22.2 18.4 9.4 11.8 7.1
Ege 12.4 18.5 27.3 15.6 8.0
Akdeniz 13.2 18.1 19.3 9.5 7.0
ic Anadolu 18.1 14.1 8.9 6.9 8.7
Karadeniz 17.8 19.2 13.0 34 9.1
Dogu Anadolu 23.8 10.7 11.9 2.4 9.5
Glineydogu Anadolu 14.3 6.7 14.3 1.9 0.0
GELIR DUZEYLERI

0-500 TL 8.1 12.8 3.7 2.7 8.4
501-750 TL 24.1 20.2 1.7 3.0 8.6
751-1000 TL 18.7 17.6 1.8 8.5 7.2
1001-1500 TL 19.7 17.3 5.2 11.2 8.2
1501-2000 TL 20.1 17.5 2.5 15.9 6.7
2001 TL st 13.1 11.5 4.4 219 6.0

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
69




KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

En cok izlenen yerli diziler ve yayinlandigi kanal

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 1001 gegmektedir.

YERLI Dizi ADI KANAL ADI %
Yaprak Dékumu KANAL D 37,7
Ask-1 Memnu KANAL D 31,5
Ask ve Ceza ATV 15,9
Hanimin Ciftligi KANAL D 15,7
Ezel ATV 154
Canim Ailem ATV 10,1
Unutulmaz ATV 8,6
Genis Aile KANAL D 8,4
Gonil Celen ATV 7,5
Arka Sokaklar KANAL D 7,2
Kurtlar Vadisi STAR 7,1
Tirk Mah SHOW TV 6,9
Omre Bedel FOX TV 6,7
Kavak Yelleri KANAL D 6,4
Arka Siradakiler FOX TV 6,4
Tek Turkiye STV 6,3
Kugik Kadinlar STAR 6,3
Melekler Korusun SHOW TV 4,6
Parmakliklar Ardinda ATV 4,4
Papatyam STAR 4,3
Ask Bir Hayal ATV 3,9
Kollama STV 3,6
Adanal ATV 3,4
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

En ¢cok izlenen yerli diziler ve yayinlandigi kanal (devam)

Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 1001 gegmektedir.

YERLI Dizi ADI KANAL ADI %
Unutma Beni FOX TV 3,2
Samanyolu ATV 2,8
Sakarya Firat TRT1 2,7
Deniz Yildizi FOX TV 2,6
Akasya Durag KANAL D 2,1
Kapali Carsi ATV 1,7
Benim Annem Bir Melek STAR 15
Diger ( 42 Dizi ) - 10,9
FIKIR BELIRTMEYEN - 15,4
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ALTINCI BOLUM

KADINLARIN EN BEGENDIGi VE BEGENMEDIGI
KADIN KUSAGI PROGRAMLARI VE NEDENLERI,
BU PROGRAMLARDA YER ALMASINI iSTEDIKLERi KONULAR






KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonda kadinlara yonelik hazirlanmis olan en begendiqginiz Ui¢ programin adini ve
begenme nedeninizi sirasiyla belirtiniz
Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmigtir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.
Swralamaya giren ilk 16 program degerlendirilmistir.

PROGRAM ADI % BEGENME NEDENLERI

Deryali Ginler 22,4  Bilgilendirici / egitici, Hosuma gidiyor, Eglenceli

Doktorum 19,8 | Bilgilendirici / egitici, Saghk konularini igeriyor, Yararh oldugu igin

Miige Anli lle Tath Sert 13.4 Hosuma gidiyor, Bilgilendirici / egitici, Gergekgi buluyorum,
Kaybolanlari buluyor, ayrilanlari kavusturuyor,

Esra Erol'da Evlen Benimle 8,5  Eglenceli, Hosuma gidiyor, Sunucusunun kaliteli olmasi,

Yesil Ema 72 Yemel_( tarifleri veriyor, Bilgilendirici / egitici, Yararli oldugu igin,
Kaliteli

ikballe Sifali Yemekler 6.9 Bllgllendlrlm / egltl(:‘,l,.Saghk. kpnulapml iceriyor, Yemek tarifleri
veriyor, Hosuma gidiyor, Elisi oldugu igin

Zuhal Topal'la izdivag 5,6  Eglenceli, Hosuma gidiyor, Sunucularin kaliteli olmasi, ilgi gekici

Yemekteyiz 38 Y_e_rr_@k tarifleri veriyor, Eglenceli, Hosuma gidiyor, Bilgilendirici /
eqitici

Su Gibi 3,6  Egdlenceli, Hogsuma gidiyor, Bilgilendirici / egitici, Kaliteli

Nur Ertiirk'le Her Sabah 34 BiJgiIendi_rici -/ _eg_iti(;i, H_osu_ma gidiyor, Saglik konularini igeriyor,
Eglenceli, Dini bilgiler iceriyor

Ebruyla Paylastikca 2.7 Gergekgi buvluy.o.rum,.Sagllk konularlrll iceriyor, _Hosuma gidiyor,
Yararl oldudu igin, Ailevi sorunlara ¢6zUm getiriyor

Giinbegiin 22 Bllgllendlrlt_:l / (_ag|t|0|, Kaliteli, Eglenceli, Yararl oldugu igin, Saghk
konularini igeriyor

Esra Ceyhan'la 18 Ogretl_cu egitici, Hogsuma gidiyor, Eglenceli, Gergekgi buluyorum,
Kaliteli

. Bilgilendirici / egitici, Hosuma gidiyor, Elisi oldugu igin, Yararl

Ceyiz 1,2 D o S

oldugu igin, Yemek tarifleri veriyor,
. Bilgilendirici / egitici, Saghk konularini igeriyor, Eglenceli, Hosuma

Ebruli 11 - P . ;
gidiyor, Yemek tarifleri veriyor, Spora énem veriyor

3.2.1 Pisir 1,0 Y?mek te_;\rlflen verlyor,vBl!g_llendlrlm / egitici, Hogsuma gidiyor,
Eglenceli, Yararl oldugu igin,
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonda kadinlara yonelik hazirlanmis olan en begenmediginiz U¢ programin adini
ve begenmeme nedeninizi sirasiyla belirtiniz
Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmigtir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.
Swralamaya giren ilk 9 program degerlendirilmistir.

PROGRAM ADI % BEGENMEME NEDENLERI

Esra Erol'da Evien Benimle = 27.6 Gereksiz, Sagma bulg_yg_)r_L_Jm, Sevmiyorum, Aile degerlerini
bozuyor, Cocuklara kot 6rnek oluyor

Zuhal Topal'a izdivag 18,0 Gerekstz, Sagma bulu_yorunj, Se\_/rr_uyorum, Evlilik kurumunu
oyuncaga ceviriyor, Aile degerlerini bozuyor

_ Sagma buluyorum, Sevmiyorum, Gereksiz, Aile degerlerini

Su Gibi 15,0 -~ - -
bozuyor, Evlilik kurumunu oyuncagda geviriyor

Yemekteyiz 87 _Sagma_buluyorum, Gereksiz, Sevmiyorum, Cok laubali, Yiyecekleri
israf ediyorlar

Miige Anli lle Tath Sert 6.4 Sacma bquyo!'um, Gereksiz, Cocuklara kétu 6rnek oluyor, Moral
bozucu, Sevmiyorum

Deryali Giinler 2.6 Gereksiz, Sagma_buluyorum, Sunucuyu sevmiyorum, Cok abartili
buluyorum, Sevmiyorum

Esra Ceyhan'la 1,2 Sacma ve S|k|C|_bquyorum, Inandirici degil, Insanlari uyutuyor,
Sunucuyu sevmiyorum

3.2.1 Pisir 05 Sevrr_uy_orurﬁ, Sunucuyu sevmiyorum, Sagma ve sikici buluyorum,
Samimi degiller,

Ebruyla Paylastikca 0.4 Sunuculari bana.uymuyor, Sevmiyorum, Sagma ve sikici
buluyorum, Samimi bulmuyorum
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Kadinlara yonelik TV programlarinda yer almasi istenen konular
Acik uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii gegmektedir.

%
Saglikla ilgili konular 68,0
Egitimle ilgili konular 45,0
Dini konular 17,2
Cocuk bakimi, cocuk sagligi 13,5
Yemek bilgileri 12,7
Orgui / el isi 10,9
Muizik / eglence 10,3
Aile degerleriyle ilgili konular 10,0
Kdltdr sanat 8,5
Kadin haklari hakkinda bilgi 8,3
Cocuk egitimi 6,3
Anne ¢ocuk iliskisi 4,8
Kadinlara yonelik egitici bilgiler 4,7
is hayatina iligkin bilgiler 4,7
Cocuklara yonelik egitici bilgiler 4,0
Haber 3,6
Evlendirme 3,6
Guzellik cilt bakimina iligkin bilgiler 2,8
Belgesel 2,2
Spor / zayiflama 2,2
Sosyal hayatlar 1,6
Ev dekorasyonu 14
Yarigsma 1,0
Siyaset 1,0
Gergek hayat 1,0
Diger 10,2
Fikir belirtmeyen 15,6
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YEDINCIi BOLUM

KADINLARIN PROGRAM TURLERiNi
iZLEME DUZEYi VE BUNLARI iZLEMEYi TERCIH ETTiKLERI
TELEVIZYON KANALLARI






KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Program turlerinin izlenme sikhgi
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Program tirlerinin izlenme sikhigi (Devam)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Program turlerinin en ¢ok izlendigi kanallar (%)

Yerli Diziler 53,4 KANALD

22,9 KANAL D

Haberler

72,4 KANAL D

Saglik Programilari

32,5 KANAL 7

Dini Programliar

46,5 KRAL TV

Miizik / Eglence / Klip

Gildird / Talk Show 75,9 KANAL D

Turk Filmleri 15,5 KANALD

Yabanci Filmler 23,0 KANAL D

Belgeseller

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Program turlerinin en ¢ok izlendigi kanallar (%) (Devam)

Yarisma Programlari 43,0 SHOW 1V

Acik Oturum ve
Tarlisma Programliari

26,2 KANALD

Gergcek Hayat 63,3 STV

Hikayeleri

izdivac Programilari 37,3 ATV
Kadin Kusak 30,3 ATV
Programlan
31,9 KANALD

Magazin Programilari

Kiltir / Sanat / Tarih
Programlari

49,0 TRT

28,3 NTV*
Spor Programilari

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

*NTV ve NTV Spor kanallarini kapsamaktadir.
*TRT'nin tdm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=2.242 kigi

KANAL D EER

0,6

0 10 20 30 40 50 60

*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Haberleri izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=2.093 kisi

KANAL D

STAR 15,7

TRT*

TN

SHOW TV

TN

STV 6,0

TN

FOX TV 4,5

KANAL 7 2

NTV 30

HABER TURK 2,6

CNNTURK | §9°

FLASHTV | ] 05

DIGER

0 10 20

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Saglik programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.713 kigi

KANAL D

KANAL 7

*TRT'nin tUm kanallarnini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Dini programlari izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.430 kigi
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*TRT'nin tUm kanallarnini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

KRAL TV# 46,5
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Miizik / eglence / klip programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.259 kigi
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*TRT'nin tUm kanallarnini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Gulduru / talk show programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.276 kigi

75,9
KANAL D

SHOW TV

FOX TV
STAR
2,7
ATV
2,0
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TRT* 1.4
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*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Turk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.222 kisi

KANAL D 15,5

SHOW TV 5 15,4

KANAL 7 13,7

ATV e

TRT*

STAR

stV | - ys81

FOX TV

FLASH TV 33

YESILCAM | ¥ 25

CIiNE5 2,0

TNT 18

KANALTURK | ¥ 15

DIGER 2,8

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Yabanci filmleri izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayis1 (N)=989 kisi
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KANAL D__m
| \
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SHOW__HJ
]

DIGITURK

STV
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D SMART

KANAL TURK

KANAL 7

CNN TURK

DIGER

10 20

*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Belgesel programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina goére dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=1.091 kisi

TRT * 34.6

STV —_lzs.s
DISCOVERY CHANNEL Eﬁ' 8.0
NATIONAL GEOGRAPHIC é 6.9
NTV %2.7
KANAL D g 2.7

YABANTV | §27

ATV

KANAL 7

STAR

SHOW TV

FOX TV
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DIGER (YEREL KANALLAR)

YABANCI KANAL
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*TRT'nin tUm kanallarnini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

KANAL D

BLOOMBERG HT

ATV

FOX TV

KANAL 7

STV

DIGER

Yarigsma programlarini izleyenlerin tercih ettigi
televizyon kanalina gore dagihm (%)

Cevap veren kisi sayist (N)=1.061 kigi

43,0

= 7'8

=7'1

5,7

al's

0,8

2,2

O =
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*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Acik oturum ve tartigma programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayis1 (N)=922 kisi

KANAL D 26,2

ATV

STAR

SHOW WFM
HABERTURK__“
m*__ﬁ"

f

NTV 6,5
KANAL 7 28
STV 2,0
CNN TURK 1,8

FOX TV 1.2

FLASHTV | § 08

KANALTORK | § 0.7

KANAL 24 | 04

DIGER F”
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*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Gergek hayat hikayeleri programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayisi (N)=772 kisi

STV £33

KANAL 7

FLASH TV

SHOW TV

DIGER
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*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

izdivag programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=739 kisi

ATV

STAR

FOX TV

DIGER
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Kadin kugsak programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=148 kisi

ATV 30,3

SHOW TV

KANAL D

KANAL 7

STAR

TRT*

STV

FOX TV

DIGER

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Magazin programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagihm (%)
Cevap veren kisi sayist (N)=165 kisi
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SHOW TV

STAR

ATV

FOX TV

TRT*

DIGER

*TRT'nin tUm kanallarini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Kultur / sanat / tarih programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayisi (N)=737 kisi

TRT*
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STV

i

ATV 3,7

HABER TURK-: S
STAR-: 34
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*TRT'nin tUm kanallarnini kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Spor programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina gore dagilim (%)
Cevap veren kisi sayis1 (N)=269 kisi

i
NTV* § 283
KANALD | 12.3
STAR | 8.6
LiG TV 7.8
SHOW TV
FOX TV
ATV
FBTV |
CNNTURK | |
KANAL7 | §07
v8 | 0.7
DIGER | §41
|| || || I/
0 10 20 30

*NTV ve NTV Spor kanallarini kapsamaktadir.
*TRT'nin tUm kanallanni kapsamaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonlarda yayinlanmasini istediginiz program turlerini sirasiyla belirtiniz.
Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii gegmektedir.

PROGRAM TURLERI %
Yerli Diziler 42,6
Saglik Programlari 37,4
Haberler 24,6
Dinf Programlar 21,5
Belgeseller 15,3
Muzik / Eglence / Klip 15,0
Egitici-Bilgilendirici Programlar 14,8
Guldurd / Talk Show Programlari 12,2
Kultdr / Sanat / Tarih Programlari 10,9
Yabanci Filmler 8,9
Yarigma Programlari 8,3
Kadin Kusak Programlari 7,7
Tark Filmleri 7,6
Acik Oturum ve Tartisma Programlari 7,1
Cocuklar icin Egitici Programlar 4.8
izdivag Programlari 4,1
Gergek Hayat Hikayeleri 4,0
Magazin Programlari 2,8
Yemek Programlari 2,2
Spor Programlari 1,7
Cocuk Programlari (gizgi film vs.) 1,1
Diger program turleri 6,1

Deneklerin yayinlanmasini istedigi ve istemedigi program turlerinin bircogu, farkll yUzdelerle
her iki listede de yer alirken, “saglik programilari, haberler, egitici/bilgilendirici programlar, Turk

filmleri ve cocuk programilari/cizgi filmler” istenmeyen program turleri listesinde yoktur.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
102



KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonlarda yayinlanmasini istemediginiz program tirlerini sirasiyla belirtiniz.
Actk uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii gegmektedir.

PROGRAM TURLERI %
izdivag Programlari 57,5
Magazin Programlari 26,6
Kadin Kusak Programlari 24,1
Spor Programlari 21,9
Siddet-korku igerikli programlar 13,0
Mustehcen icerikli programlar 12,2
Gergek Hayat Hikayeleri 7.9
Yerli Diziler 6,9
Acik Oturum ve Tartisma Programlari 6,4
Yabanci Filmler 54
Guldura / Talk Show Programlari 52
Belgeseller 4,5
Yarigsma Programlari 4,5
Yemek programlari 4,3
Dini Programlar 3,7
Muzik / Eglence / Klip 2,8
Kdltir / Sanat / Tarih Programlari 1,8
Sihirli baytll diziler 1,2
Diger program turleri 7,5

Kadin izleyiciler, kendi deger yargilarn ve dinya goérUsleri cercevesinde, “yerli diziler” icin
yUksek bir oranda yayinlanmasindan yana gérus bildirirken, “izdivac programlan™ icin tercihini
yUksek bir yUzde ile yayinlanmamasindan yana kullanmistir.

“Siddet/korku icerikli programlar” ile *muUstehcen icerikli programlar”, yalnizca yayinlanmasi

istenmeyen program turleri listesinde yer almaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyon yayinlarinda rahatsiz olunan goruintuler

Birden fazla cevap verildiginden toplam %100 gegmektedir.

%
Cinsellik iceren ve mistehcen goéruntiler 71,6
Cocuklara, kadinlara ve gl¢sizlere uygulanan fiziksel siddet gorintuileri 65,9
Tecaviz magdurlarinin géruntileri 65,3
Cinayet goéruntileri 62,8
Aile kavgasi goruntleri 47,7
Hirsizlik ve kapkag goruntuleri 40,6
Sihir, blyu iceren gorintuiler 39,3
Trafik kazasi yaralanmalari ile ilgili gérintuiler 30,9
Cesitli yerlerde eglenen insan goéruntileri 15,8
Diger 0,8
Rahatsiz oldugum gérunti yok 2,2

Kadin izleyiciler en cok cinsellik iceren géruntulerden rahatsiz olmakta; cocuklara, kadinlara
ve gucsuUzlere uygulanan fiziksel siddet gorintuUleri, tecavize ugrayanlara iliskin gérintuler ile

cinayet goruntuUleri de yuksek oranlarda rahatsizlik veren konular olusturmaktadir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonlarda yayinlanmakta olan magazin programlari ile ilgili dustinceler

Birden fazla cevap verildiginden toplam %100 i ge¢mektedir.

%
Sanatcilarin 6zel hayatini ¢cok fazla gosteriyor 48,6
Acik sacik gorintller yer aliyor 45,4
Cocuk ve gengler icin zararli oldugunu diagtniyorum 43,8
Sunucular laubali davraniyor, begenmiyorum 22,9
Diger 1,5
izlemiyorum 6,6
Begenerek izliyorum 11,0

Kadin izleyicilerin, televizyonlarda yayinlanan magazin programlarinda sanatcilarn  6zel
hayatina iliskin bilgilere cok yer verimesine, acik sacik gérintller yayinlanmasina tepkili

olduklarn ve bu programlar cocuklar acisindan zararl bulduklar gézlenmektedir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyonlarda yayinlanmakta olan izdivag / evlendirme programlari ile ilgili dugtinceler

Birden fazla cevap verildiginden toplam %100 gegmektedir.

%
Aile degerleri zedelenerek, evlilik karari sova dénastiraliyor 49,0
Katilanlarin 6zel hayata iliskin konugsmalarindan rahatsiz oluyorum 38,6
Cocuk ve gengler icin zararli oldugunu dustniyorum 34,5
Sunucular laubali davraniyor, begenmiyorum 23,3
Diger 4.4
izlemiyorum 5,8
Begenerek izliyorum 17,9

Kadin izleyicilerin, televizyonlarda yayinlanan izdivac /evlendirme programlarina, aile
degerlerinin zedelenmesi, evlilik kurumuna iliskin sov anlayisinin gelistiriimesi, zel hayata iliskin
mahrem konularin dile getirilmesi noktalarinda olumsuz yaklastiklan ve magazin programiari

gibi bu programlarn da cocuklar acisindan sakincall bulduklarn gdzlenmektedir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Yerli dizilerde kadinin en ¢ok yer aldigi rol hakkindaki duisiinceler (%)

Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.

Anne olarak kadin

“Cinsel” nesne olarak
kadin

Siddet goren, ezilen
kadin

is hayatindaki kadin

Diger

Hepsi

80 100
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Reklamlarda kadinin en ¢ok yer aldigi rol hakkindaki distinceler (%)

53,0
Anne olarak kadin
. 22,2
“Cinsel” nesne olarak
kadin
11,9
is hayatindaki kadin
8,8
Es olarak kadin
4,1
Diger
| | I/ | 1
0 20 40 60 80 100

2007 yilinda yapilan “Kadin izleyicilerin Televizyon izleme Edilimleri Arastirmasi’nda ayni konu
incelenmis ve “Anne olarak kadin” kriteri % 38.6, “Cinsel nesne olarak kadin” kriteri ** 19.6, “is
hayatindaki basarll kadin” kriteri % 10.2 ve “Es olarak kadin” kriteri %7.9 oranlarinda tespit
edilirken, % 23.7'lik orani temsil eden bir grup fikir belirtmemistir.

Bu arastrmada “Anne olarak kadin” kriterinde yaklasik yUzde 15’ bulan arts, diger

kategorilere % 1 ila 3 oraninda yansimistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Reklamlarda kadinin en ¢ok yer aldigi rol hakkindaki dustinceler (%)
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 50,1 7.4 24,7 14,3 3,6 100,0
30-44 yas arasi 52,2 10,3 23,5 9,7 4,2 100,0
45-59 yas arasi 56,5 7,6 17,9 13,2 4.8 100,0
60 yas ve Uzeri 61,6 10,7 15,1 8,2 4,4 100,0
MEDENi DURUM
Evli 55,1 8,6 20,8 10,9 4,6 100,0
Bekar 47,2 8,9 27,0 14,0 29 100,0
Dul / Bosanmis 50,4 10,1 19,4 16,3 3,9 100,0
EGITIM DUZEYi
Dusuk egitimliler 59,1 8,9 15,9 11,0 5,0 100,0
Orta egitimliler 50,6 8,9 24,3 12,8 3,4 100,0
Yuksek egitimliler 39,0 7,7 37,9 11,8 3,7 100,0
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 52,6 9,4 22,0 11,3 4.7 100,0
Ucretsiz aile isgisi 65,0 71 12,7 13,8 1,4 100,0
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 47,6 8,0 28,1 12,5 3,9 100,0
ORTALAMA 53,0 22,2 11,9 8,8 4,1 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Reklamlarda kadinin en ¢ok yer aldigi rol hakkindaki diislinceler (%)
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COGRAFi BOLGELER
Marmara 53,3 9,9 22,8 7,6 6,4 100,0
Ege 57,0 9,6 21,0 12,1 0,4 100,0
Akdeniz 70,0 5,6 10,0 14,0 0,4 100,0
ic Anadolu 46,5 4,8 27,0 16,1 55 100,0
Karadeniz 43,1 11,3 25,6 17,4 2,6 100,0
Dogu Anadolu 39,6 10,8 23,4 22,5 3,6 100,0
Guneydogu Anadolu 57,4 13,0 21,7 7,8 0,0 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 62,7 7,6 16,2 11,5 1,9 100,0
501-750 TL 55,1 5,6 20,8 13,5 51 100,0
751-1000 TL 55,5 8,4 20,6 12,5 2,9 100,0
1001-1500 TL 49,5 9,3 23,4 11,4 6,3 100,0
1501-2000 TL 48,4 11,9 22,2 14,4 3,1 100,0
2001 TL stu 42,6 10,5 38,4 53 3,2 100,0
ORTALAMA 53,0 22,2 11,9 8,8 4,1 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Televizyon izleme ile ilgili kanaatler (%)
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Kadinlar televizyon izlemeyi seviyorlar. 92,1 4,6 3,3 100,0
Televizyon izlemek kadinlari eglendiriyor. 79,0 14,0 7,0 100,0
Kadlplar ygpacak baska bir sey olmadiginda 725 13,8 13,7 100,0
televizyon izliyorlar.
Televizyon izlemek, kadinlarin pratik yagam
bilgileri edinmeleri konusunda 6gretici 66,2 20,6 13,2 100,0
oluyor.
Televizyon izlemek kadinlari dinlendiriyor. 65,7 18,6 15,7 100,0
Telfav[z_yon izlemek kadinlarin hayal diinyasini 64.5 17.4 18,1 100,0
gelistiriyor.
Kadinlar, 6grenmek ve bilgi edinmek igin
televizyon izliyor. e 20,6 18,3 100,0
Kadinlar hayatta yapamadiklarini
seyretmekten zevk aldiklar igin televizyon 60,6 21,2 18,2 100,0
izliyorlar.
Kadinlar, tel_ewzyonda |zled|k.!er| bazi kisilerin 59.8 217 18,5 100,0
| karakterlerin davraniglarini 6rnek aliyorlar.
Televizyon izlemek, kadinlarin daha bilingli ve
toplumsal duyarliligi olan bireyler olmasini 56,9 23,8 19,3 100,0
saghyor..
TeIewzygn .|zle.m.ek, kadinlarin gevre ve 55.0 209 241 100,0
sosyal iligkilerini zayiflatiyor.
Telngyon izleyen kadinlar, kitap okumak i¢in 54.6 207 24.7 1000
vakit bulamiyorlar.
Kac_ilnlar, du_n)_(a ve Tqulye nin glindemini 54.2 211 24.7 100,0
takip etmek igin televizyon izliyorlar.
Televizyon izleyen kadinlar, ev ve 45.9 204 337 1000

c¢ocuklanyla yeterince ilgilenemiyorlar.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Kadinlar TV izlemeyi seviyorlar.
2010

Kadinlar TV izlemeyi seviyorlar.
2007

TV izlemek kadinlan
eglendiriyor. 2010

TV izlemek kadinlar
eglendiriyor. 2007

Kadinlar yapacak baska bir sey
olmadiginda TV izliyorlar. 2010

Kadinlar yapacak baska bir sey
olmadiginda TV izliyorlar. 2007

TV izlemek. kadinlarin pratik
yasam bilgileri edinmeleri
konusunda 6gretici oluyor. 2010

TV izlemek. kadinlarin pratik
yasam bilgileri edinmeleri
konusunda 6gretici oluyor. 2007

TV izlemek kadinlan
dinlendiriyor. 2010

TV izlemek kadinlan
dinlendiriyor. 2007

TV izleme ile ilgili Kanaatler (%)
2007-2010 karsilastirmasi

4.9 68

@ Katiyorum

DO Kararsizim

@ Katiimiyorum

2007 yilinda yapilan “Kadin izleyicilerin Televizyon izleme Egdilimleri Arastrmas” ile bu

arastirmanin verileri kiyaslandiginda “Kadinlar televizyon izlemeyi seviyorlar” ifadesine olumlu

bakis % 4 oraninda artmis, “Televizyon izlemek, kadinlarn pratik yasam bilgileri edinmeleri

konusunda o6gretici oluyor” ifadesine olumlu bakista ise % 2.5 oraninda bir azalma olmustur.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

TV izleme ile ilgili Kanaatler (%)
2007-2010 karsilastirmasi (Devam)

TV izlemek kadinlarin hayal dinyasini geligtiriyor. 2010

TV izlemek kadinlarnin hayal diinyasini gelistiriyor. 2007 24.0

Kadinlar 6grenmek ve bilgi edinmek icin TV izliyor. 2010 61.1] 204 1

Kadinlar 3grenmek ve bilgi edinmek igin TV izliyor. 2007 13.8/8 14.0

Kadinlar hayatta yapamadiklarini seyretmekten zevk aldiklar
icin TV izliyorlar. 2010

Kadinlar hayatta yapamadiklarini seyretmekten zevk aldiklar
icin TV izliyorlar. 2007

Kadinlar. TV'de izledikleri bazi kisilerin / karakterlerin
davraniglanni 6rnek aliyorlar. 2010

Kadinlar. TV'de izledikleri bazi kisilerin / karakterlerin
davraniglanini 6rnek aliyorlar. 2007

TV izlemek. kadinlann daha bilingli ve toplumsal duyarliigi olan
bireyler olmasini sagliyor. 2010

TV izlemek. kadinlann daha bilingli ve toplumsal duyarliigi olan
bireyler olmasini sagliyor. 2007

@ Kahliyorum B Kahlmiyorum OKararsizim

2007 yilinda yapilan “Kadin izleyicilerin Televizyon izieme Egdilimleri Arastrmasi” ile bu
arastirmanin verileri kiyaslandiginda “Televizyon izlemek kadinlarin hayal donyasini gelistiriyor”
ifadesine olumlu bakis % 7 artarken, “Kadinlar 6grenmek ve bilgi edinmek icin televizyon

izliyorlar” ifadesine olumlu yaklasimda % 11 oraninda bir azalma séz konusudur.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
116



KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

TV izleme ilgili Kanaatler (%)
2007-2010 karsilastirmasi (Devam)

TV izlemek. kadinlann gevre i
ve sosyal iligkilerini 24.1
zayiflatyor. 2010
TV izlemek. kadinlann gevre —
ve sosyal iligkilerini 30.8
zayiflatiyor. 2007
TV izleyen kadinlar. kitap —
okumak igin vakit 24.7
bulamiyorlar. 2010
TV izleyen kadinlar. kitap —
okumak igin vakit 29.4
bulamiyorlar. 2007 o
Kadinlar dinya ve
Turkiye'nin gindemini takip 24.7
etmek igin TV izliyorlar. 2010
Kadinlar diinya ve —
Turkiye’nin gindemini takip 20.1
etmek igin TV izliyorlar. 2007
TV izleyen kadinlar. ev ve —
cocuklanyla yeterince 45.9| 20.4) 3.7
ilgilenemiyorlar. 2010
TV izleyen kadinlar. ev ve —
cocuklanyla yeterince 45.6 11.5] 2
ilgilenemiyorlar. 2007
@ Katiiyorum @ Kahlmiyorum O Kararsizim

2007 yilinda yapilan “Kadin izleyicilerin Televizyon izleme Egilimleri Arastrmas” ile bu
arastrmanin verileri kiyaslandiginda “Televizyon izlemek, kadinlarin cevre ve sosyal iliskilerini
zayiflatiyor” ifadesine olumlu bakis % 3.5 artarken, “Kadinlar dUnya ve Turkiye'nin gundemini
takip etmek icin televizyon izliyorlar” ifadesine iliskin olumlu dusincede % 10 oraninda bir
azalma s6z konusudur. “Kadinlar dgrenmek ve bilgi edinmek icin televizyon izliyorlar”
ifadesine iliskin olumlu bakisin da % 11 oraninda azaldigi géz énine alindiginda, kadinlarin
televizyonu 6grenmek ve bilgi edinmenin disinda, daha bireysel amaclarla izledigini

sdylemek mUmkundar.
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Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)

Reklamlan 45.1
gordigimde hemen
kanal degistiririm

Reklamlar gérdigim 33.2
zaman bir kismini
seyreder kanal
degistiririm

Reklamlar gordigim 17.4
zaman tamamini
seyrederim

Reklamlari 4.0
gordigimde
televizyonu kapatinm

0.3

Diger

0 20 40 60 80 100
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)

S
e z8g Zg 2
£s  EEE S RE 2
- M »n o To X o [
YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 17,6 34,2 429 49 0,4 100,0
30-44 yas arasi 17,5 31,8 48,1 2,6 0,0 100,0
45-59 yas arasi 15,7 34,7 44,6 4.4 0,6 100,0
60 yas ve uzeri 20,7 32,1 40,8 6,0 0,5 100,0
MEDENi DURUM
Evli 18,2 32,3 45,3 3,9 0,3 100,0
Bekar 15,1 37,0 43,3 4,3 0,2 100,0
Dul / Bosanmis 16,9 28,9 50,0 3,5 0,7 100,0
EGITiM DUZEYi
Dusuk egitimliler 19,2 30,4 45,3 4,7 0,4 100,0
Orta egitimliler 16,2 34,6 45,2 3,8 0,3 100,0
Yuksek egitimliler 14,9 39,0 44,0 2,1 0,0 100,0
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 16,3 34,2 45,4 3,8 0,3 100,0
Ucretsiz aile isgisi 27,5 26,1 42,0 4,1 0,3 100,0
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 15,1 34,2 45,8 4,7 0,2 100,0
ORTALAMA 17,4 33,2 451 4,0 0,3 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)

c
e zfg fg 2
£s  EE: C: | RE =
- M ono ITo X o [
COGRAFi BOLGELER
Marmara 17,8 37,2 40,8 4,0 0,3 100,0
Ege 12,8 46,4 37,6 29 0,4 100,0
Akdeniz 18,2 22,1 58,9 0,4 0,4 100,0
ic Anadolu 13,9 32,8 50,7 24 0,2 100,0
Karadeniz 23,1 24,0 50,7 1,8 0,5 100,0
Dogu Anadolu 29,1 23,9 37,6 9,4 0,0 100,0
Guneydogu Anadolu 14,5 20,5 45,3 19,7 0,0 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 17,5 24,7 50,6 7,2 0,0 100,0
501-750 TL 23,9 28,9 43,2 34 0,5 100,0
751-1000 TL 17,3 34,9 44.4 3,0 0,4 100,0
1001-1500 TL 15,8 30,2 49,0 5,0 0,0 100,0
1501-2000 TL 14,2 37,5 46,2 1,8 0,3 100,0
2001 TL Ustu 16,0 36,6 41,2 5,7 0,5 100,0
ORTALAMA 17,4 33,2 45,1 4,0 0,3 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)
2007-2010 karsilagtirmasi

Reklamilar
gordigimde hemen
kanal degistiririm

Reklamlar
gordigum zaman bir
kismini seyreder
kanal degistiririm

Reklamlar
gordigim zaman
tamamini seyrederim

Reklamlar
gordigimde
televizyonu kapatinm

60

B 2007 Kadinlarin TV jzleme Egilimleri
mn1 ili

N Uadinlavin T\/ Ialama Exilimlarvi

2007 yilinda yapilan “Kadin izleyicilerin Televizyon izleme Egilimleri Arastrmas” ile bu
arastrmanin verileri kiyaslandiginda  “Reklamlan gérduogimde hemen kanal degistiriim”
diyenlerin orani % 2 artarken, “Reklamlarn gérdUgum zaman bir kismini seyreder kanal

degistiririm” diyenlerin oraninda yaklasik % 3'lUk bir azalma séz konusudur.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

RTUK hakkindaki diisiinceler (%)

Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100 i ge¢cmektedir.

Radyo ve TV 1 — 20
yayinlarini

denetleyen bir
kurumdur

Radyo ve TV
yayinlarini
dizenleyen bir |

kurumdur B 0 B

Radyo ve TV 30 8
yayinlarina ceza
veren bir kurumdur

I 243
Fikir belitmeyen

0 20 40 60 80 100

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun gérevlerine iliskin dUsincelerin égreniimesi amaciyla
olusturulan soruda, deneklere birden fazla sikki isaretleyebilecekleri belirtimis ve cevaplar
Uzerinde yapilan incelemede, RTUK hakkinda bilinen en yogun goérevin % 44,4 ile “Radyo ve
TV kuruluslanni denetleyen bir kurumdur” ve % 30,8 ile “Radyo ve TV kuruluslarina ceza veren

bir kurumdur” sonuclarnin cikhigr gdézlenmistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100 i ge¢mektedir.

RTUK hakkinda diisiinceler (%)

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 53,2 23,7 32,5 2,0 15,1
30-44 yas arasi 45,4 20,1 32,5 2,8 21,4
45-59 yas arasi 35,7 19,8 29,3 14 33,0
60 yas ve uzeri 22,0 12,9 17,7 1,6 58,1
MEDENiI DURUM
Evli 40,9 20,4 30,4 2,3 27,3
Bekar 59,4 23,5 32,5 1,7 10,1
Dul / Bosanmis 26,1 13,4 28,2 2,1 45,1
EGITIM DUZEYi
Dusik egitimliler 29,8 17,0 25,4 1.4 43,3
Orta egitimliler 55,2 24,5 34,8 2,4 10,2
Yuksek egitimliler 60,1 20,8 36,4 3.9 3.9
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 43,2 21,3 32,6 2,4 23,2
Ucretsiz aile isgisi 33,7 15,4 16,3 0,3 54,2
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 53,7 21,9 33,3 2,4 11,2
ORTALAMA 44,4 20,7 30,8 2,1 24,3




KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100 i gegmektedir.

RTUK hakkinda diisiinceler (%)
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COGRAFi BOLGELER
Marmara 42,4 23,6 29,8 3,6 21,2
Ege 49,8 14,5 32,0 0,4 18,5
Akdeniz 58,4 16,3 33,5 0,4 18,3
ic Anadolu 47,5 26,9 37,5 0,4 18,6
Karadeniz 42,4 19,2 33,9 0,9 35,7
Dogu Anadolu 35,5 12,4 14,9 5,8 45,5
Giineydogu Anadolu 20,2 7,3 14,5 2,4 57,3
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 31,7 12,6 21,9 15 49,1
501-750 TL 33,0 18,3 31,7 1,3 36,1
751-1000 TL 44,5 26,7 31,4 0,5 221
1001-1500 TL 47,1 20,3 32,6 49 14,8
1501-2000 TL 61,0 22,5 30,9 1,8 7,5
2001 TL usti 62,1 15,7 33,3 3,0 8,6
ORTALAMA 44 4 20,7 30,8 2,1 24,3




KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK’{in gorevini tarafsiz ve adil bir sekilde yerine getirmesi hakkindaki diigiinceler

(%)
25,3
EVET
37,3
HAYIR
: 37.4
FiKiR / |
BELIRTMEYEN ,
| | | | 1
0 20 40 60 80 100

“RTUK gérevlerini tarafsiz ve adil bir sekilde yerine getiriyor mu2” sorusuna “evet” cevabi
verenler % 25,3 iken, “hayrr” diyenler % 37,3 olarak gdzlenmistir. Fikir belirtmeyenler ise
% 37,4'10r. 1

14(2.522)=7,71, p=.0001. Test degeri olarak “fikir belirtmeyen” segenegi almmustir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK’iin gorevini tarafsiz ve adil bir sekilde yerine getirmesi hakkindaki diisiinceler

(%)
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 30,9 40,4 28,7 100,0
30-44 yas arasi 24,8 39,4 35,9 100,0
45-59 yas arasi 22,5 34,0 43,5 100,0
60 yas ve uzeri 10,8 22,0 67,2 100,0
MEDENi DURUM
Evli 24,9 33,7 41,3 100,0
Bekar 28,3 49,7 22,1 100,0
Dul / Bosanmis 18,3 32,4 49,3 100,0
EGITiM DUZEYiI
Dusuk egitimliler 20,8 23,8 55,4 100,0
Orta egitimliler 30,1 45,4 24,5 100,0
Yuksek egitimliler 247 60,1 15,2 100,0
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 26,0 37,2 36,8 100,0
Ucretsiz aile isgisi 19,0 16,0 65,0 100,0
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 26,9 49,7 23,4 100,0
ORTALAMA 25,3 37,3 37,4 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK’iin gorevini tarafsiz ve adil bir sekilde yerine getirmesi hakkindaki diisiinceler

(%)
&
=
m = xE .
: T
COGRAFi BOLGELER
Marmara 24,3 35,7 40,0 100,0
Ege 251 44,0 30,9 100,0
Akdeniz 24,5 43,2 32,3 100,0
ic Anadolu 29,9 44,3 25,8 100,0
Karadeniz 28,1 28,1 43,8 100,0
Dogu Anadolu 20,7 24,8 54,5 100,0
Glineydogu Anadolu 18,5 26,6 54,8 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 17,7 24,9 57,5 100,0
501-750 TL 21,6 31,7 46,6 100,0
751-1000 TL 26,2 34,0 39,9 100,0
1001-1500 TL 25,9 48,3 25,9 100,0
1501-2000 TL 30,0 45,6 24,3 100,0
2001 TL ustl 29,3 51,5 19,2 100,0
ORTALAMA 25,3 37,3 37,4 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK tarafindan uygulanan yaptirimlarin yayinci kuruluslar {izerindeki etkisi
hakkindaki diiglinceler (%)

32,7

EVET
27,9
HAYIR
: 39,4
FiKiR / |
BELIRTMEYEN ,
| | | | 1
0 20 40 60 80 100

“RTUK tarafindan uygulanan yaptinmlar, yayinci kuruluslar Uzerinde etkin midir2” sorusuna
“evet” cevabl verenler % 32,7 iken, “hayr” diyenler % 27,9'dur. Fikir belirtmeyenler ise
% 39,4't0r. 2

21(2.522)=3,07, p=.002. Test degeri olarak “fikir belirtmeyen” secenegi alinmistir.
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK tarafindan uygulanan yaptirimlarin yayinci kuruluslar iizerindeki etkisi
hakkindaki diigiinceler (%)
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YAS GRUPLARI
18-29 yas arasi 37,8 31,1 31,1 100,0
30-44 yas arasi 32,9 29,6 37,5 100,0
45-59 yas arasi 29,9 23,5 46,6 100,0
60 yas ve uzeri 16,1 17,2 66,7 100,0
MEDENi DURUM
Evli 30,8 26,0 43,2 100,0
Bekar 40,2 34,9 24.8 100,0
Dul / Bosanmis 26,1 23,2 50,7 100,0
EGITiM DUZEYi
Dusuk egitimliler 23,7 18,7 57,6 100,0
Orta egitimliler 39,6 33,5 27,0 100,0
Yuksek egitimliler 41,7 43,5 14,8 100,0
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli 34,2 27,7 38,1 100,0
Ucretsiz aile isgisi 18,6 12,1 69,3 100,0
Esnaf, sanatkar, is¢i, memur 36,0 37,7 26,3 100,0
ORTALAMA 32,7 27,9 39,4 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGiLIMLERi ARASTIRMASI - 2

RTUK tarafindan uygulanan yaptirimlarin yayinci kuruluslar iizerindeki etkisi
hakkindaki diigtinceler (%)
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COGRAFi BOLGELER
Marmara 33,7 24,1 42,2 100,0
Ege 40,7 27,6 31,6 100,0
Akdeniz 31,1 36,2 32,7 100,0
ic Anadolu 30,9 41,6 27,5 100,0
Karadeniz 33,9 19,6 46,4 100,0
Dogu Anadolu 26,4 16,5 57,0 100,0
Glineydogu Anadolu 20,2 18,5 61,3 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 20,1 19,2 60,8 100,0
501-750 TL 29,1 24,0 46,9 100,0
751-1000 TL 30,2 27,2 42,6 100,0
1001-1500 TL 36,9 35,8 27,3 100,0
1501-2000 TL 477 30,0 22,2 100,0
2001 TL Ustu 34,3 43,4 22,2 100,0
ORTALAMA 32,7 27,9 39,4 100,0
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KADINLARIN TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

RTUK yonetimine, kadina yénelik televizyon programlari ile ilgili olarak iletilen mesa;

veya istekler
Acik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap verildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir

N=1.894
%

Televizyon kanallarinda kadina, aileye ve ¢ocugda yonelik daha egitici programlar 335
yapllsin '

Izdivag programlarini kaldirsinlar 124
Cinsel icerikli géruntuler istemiyoruz 12,0
Denetlesinler, esit olarak, iyi denetlesinler, objektif olsunlar 9,7
Siddet géruntileri olmasin 9,1
Ailecek izlenecek programlar istiyoruz 9,0
Reklamlar azaltilsin 54
Kadinlar ezik ve siddete maruz kalmis gésteren programlar yayinlanmasin 2,6
Tark orf ve adetlerine uygun, topluma érnek programlar yayinlansin 2,5
Saglik programlari olsun 2,1
Bayanlar cinsel nesne olarak gdsteriimesin 2,1
Cocuklara 6zenti yapacak, gelisimi bozacak programlar kaldirilsin 2,0
Tesekkur ediyoruz, basarilar 2,0
Diziler denetlensin 1,8
Ask-1 Memnu dizisi kaldirilsin 15
Kadin kusak programlari kaldirilsin 1,4
Kultur-sanat programlari artmali 1,2
Cezalar caydirici olmali 1,2
Gereksiz programlar kaldirilsin 1,2
Magazin programlari kaldirilsin 1,2
Yemekteyiz programi kaldirilsin 1,0
Kufurlerin oldugu programlar olmasin 1,0
Daha ¢ok belgesel yayinlansin 0,9
Eglence-muzik programlari olsun 0,8
Sihir-buyu icerikli programlar k6t érnek oluyor 0,7
Dini programlar yayinlansin 0,7
Diger 10,2
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