RADYO ve TELEVIZYON UST KURULU

TELEVIZYON iZLEME EGIiLIMLERI

ARASTIRMASI - 2

SUBAT 2009

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESi BASKANLIGI
Bilkent Plaza B2 Blok 06800 Bilkent / ANKARA

Tel: 0312 266 19 44 Fax: 0312 266 20 09  Web: www.rtuk.org.tr e-posta: rtuk(@rtuk.org.tr


mailto:rtuk@rtuk.org.tr
http://www.rtuk.org.tr/




ONSOZ

Televizyon yayimi yapan kuruluslar agisindan, yayinlart kimlerin izledigi, farkli toplum
kesimlerindeki begeni ve sikayetlerin neler oldugu, programlarin izlenme diizeyi ve bunlarin
sosyo-ekonomik degiskenlere gore nasil bir tablo olusturdugu, bilinmesi gereken Onemli
konular1 olusturmaktadir. Toplumun begeni, tepki ve hassasiyetlerini yansitan izleme
egilimlerini dikkate almak zorunda olan yayincilar agisindan bu veriler, yayinlarin

planlanmasi ve gerceklestirilmesi asamasinda belirleyici rol oynamaktadir.

Radyo ve televizyon yaymnlart ile ilgili olarak kamuoyunda dogan tepki, begeni ve
hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve gerekli yonlendirmelerde bulunmak amaciyla
kamuoyu arastirmalar1 yapmak ve yaptirmak Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun kanunla
belirlenen gorevlerinden biridir. RTUK, Kamuoyu, Yaymn Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi

Baskanlig1 tarafindan kamuoyu arastirmalar1 yapilmaktadir.

Televizyon izleme egilimleri konusundaki ilk arastirma 2006 yilinda gerceklestirilmistir. Bu
calismada elde edilen verilerde bir degisim olup olmadigini tespit etmek, gecen siire i¢cinde
RTUK tarafindan uygulamaya konulan bazi karar ve yaptirimlarin etkisini 6lgmek agisindan,

konunun yeniden giindeme getirilmesi saglanmistir.

“Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi 2” adli calismada elde edilen ve kamuoyu ile
paylasilan tiim verilerin hem televizyon kanallar1, hem de RTUK tarafindan yiiriitiilecek diger

arastirmalarda 6dnemli bir bagvuru kaynagi olacagina inantyorum.

Bu arastirma, saha c¢alismasi disindaki tiim safhalarin RTUK Kamuoyu, Yaym Arastirmalari
ve Olgme Dairesi Baskanlig: tarafindan gerceklestirilmesi acisindan bir ilki olusturmaktadir.
Aragtirmanin yapilmasindaki nemli katkilarindan dolayr Ust Kurul Uyesi Prof. Dr. Davut
Dursun’a, Kamuoyu, Yaym Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanhginda gorevli
personelimize ve arastirmanin ¢esitli asamalarinda katkida bulunan tiim Ust Kurul

calisanlarma tesekkiir ederim.

Aragtirmanin, televizyon kanallarinda gorev yapmakta olan program yapimcilart ve
sunucularina, egitim ve iletisim fakiilteleri ile konuya ilgi duyan arastirmacilara ve sivil

toplum kuruluslarma yararli olmasini dilerim.

Dr. A. Zahid AKMAN
Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu Baskam
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GIRiS
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kamuoyu, Yayin Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi Baskanlig,
“Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi — 2” calismasinin saha arastirmasina 2008 yili

Kasim ay1 ortalarinda baglamig, Aralik ayinda veri girisi ile birlikte analiz ve raporlama

caligsmalar1 tamamlanmistir.

Bu arastirma, 2006 yilinda Ust Kurulumuz Kamuoyu, Yaym Arastirmalar1 ve Olgme Dairesi
Baskanlig1 tarafindan yapilan “Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi”nin devami
niteliginde olup, toplumun televizyon yayinlarindan beklenti ve degerlendirmelerini ortaya

koymay1 amaglamaktadir.

AMAC

Arastirmanin amaglart su basliklar altinda toplanmaktadir: Hafta i¢i ve hafta sonu giinlerde
televizyon izleme diizeyi; hafta i¢ci ve hafta sonu giinlerde televizyon izleme saatleri;
televizyon kanallarini tercih etme diizeyi; televizyon programlarinin hangi 6l¢lide ve hangi
televizyon kanalindan izlendigi; televizyonda yaymlanmasi istenen ve istenmeyen program
tirleri; televizyonda gormekten rahatsiz olunan programlarin neler oldugu; yayinlarda
rahatsiz olunan goriintiilerin neler oldugu; reklamlarin izlenme durumu; RTUK’iin bilinme

diizeyi ile RTUK ’ten beklentilerin neler oldugu.

ORNEKLEM

Aragtirma 21 ilde, toplam 2.570 kisiden olusan bir 6rneklem grubu ile yapilmistir. Orneklemin
demografik yapisi ve sosyo-ekonomik diizeyi, Tiirkiye genelini yansitacak sekilde cografi
bolge, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim diizeyi, meslek grubu ve gelir gruplarina gore
kotalandirilmigtir. Orneklem, Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan NUTS 2 diizeyinde gok

asamal1, tabakal1 kiime 6rneklemesi yontemiyle belirlenmistir.
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ANKET FORMU

Arastirmada 6nceden hazirlanmig tam yapilandirilmis bir anket formu kullanilmistir. Bu anket
formunda, ilk olarak, goriisiilen kisilere “Hafta i¢i ve hafta sonu, ortalama olarak, yaklasik

kag saat televizyon izliyorsunuz?” sorusu sorulmus; cevaplar agik u¢lu olarak alinmistir.

Ikinci olarak, “Hafta i¢i ve hafta sonu, hangi saatlerde televizyon izliyorsunuz?” sorusu
yoneltilmis; cevaplar “06:01-09.00 aras1”, “09:01-12:00 aras1”, “12:01-15:00 aras1”,
“15:01-18:00 aras1”, “18:01-21:00 aras1”, “21:01-24:00 aras1”, “24:01-03:00 aras1” ve
“03:01-06:00 aras1” seklinde alinmustir.

Ucgiincii olarak, “En ¢ok izlediginiz ii¢ televizyon kanalini belirtiniz.” seklinde acik uclu bir

soru yoneltilmistir.

Doérdiincti olarak, “Yalniz bir televizyon kanalini seyretmek zorunda kalsaniz, bunun hangi
kanal olmasini isterdiniz?” seklinde bir soru yoneltilmis ve herhangi bir kanal ad1 verenlere
ayrica, “Bu kanali tercih etme nedeniniz nedir?” diye ek bir soru sorulmus ve cevaplar agik

uclu olarak alinmustir.

Ankete katilan kisilere, ankette yer alan program tiirlerini hangi siklikta, en ¢ok hangi
televizyon kanalindan ve kiminle izledikleri sorulmustur. Ardindan sirasiyla, “Televizyonlarda
oncelikli olarak yayimnlanmasini istediginiz program tiirlerini, tercih sirasina gore belirtiniz.”
ve “Televizyonlarda Oncelikli olarak yaymlanmasini istemediginiz program tiirlerini, tercih

sirasina gore belirtiniz.” seklinde iki soru yoneltilmis; cevaplar agik uclu olarak alinmstir.

Deneklere, “Yaymlarda ne tiir goriintiilerden rahatsiz oluyorsunuz?” sorusu sorulmus ve
cevaplar “Siddet goriintiilerinden”, “Miistehcen goriintiilerden”, “Cocuk istismarina yonelik
gorlintiilerden”, “Trafik kazast goriintlilerinden”, “Cesitli yerlerde eglenen insan
goriintiilerinden”, “Tecaviiz magdurlarinin gortintiilerinden”, “Hirsizlik olaylart ile ilgili
goriintiilerden”, “Aile kavgalar ile ilgili goriintiilerden”, “Cinayet goriintiilerinden”, “Ayni

gorilintliniin tekrar tekrar verilmesinden” ve “Diger” seklinde kapali u¢lu olarak alinmistir.
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Ankete katilan kisilere, “Televizyon izleyenlerin davraniglarina”, “Televizyon izlemenin
etkilerini ortaya koyan kanaatlere” ve “Televizyon izleme aligkanlig: ile olustugu diisiiniilen
kanaatlere” iliskin olmak iizere, li¢ gruba ayrilan kanaat ciimlelerine katilma durumlari
sorulmus; cevaplar “Katiliyorum”, “Katilmiyorum”, “Fikrim yok™ seklinde kapali uglu olarak

alimmustir.

Deneklere, “Izlediginiz televizyon programlarinda en begendiginiz ii¢ kisi veya kahramanin

1smini sdyler misiniz?” seklinde bir soru yoneltilmis ve cevaplar acik uclu olarak alinmastir.

Ankete katilan kisilere, “Sizce, Tiirk¢eyi en iyi kullanan televizyon kanali hangisidir?”

seklinde bir soru yoneltilmis ve cevaplar agik uclu olarak alinmistir.

Reklamlarin izlenmesi ile ilgili bilgi almak i¢in deneklere, “Televizyon izlerken reklamlar
ciktiginda nasil davraniyorsunuz?” seklinde bir soru yoneltilmis ve cevaplar “Reklamlari
gordiiglim zaman tamamini seyrederim”; “Reklamlar1 gordiigiim zaman bir kismini seyreder,
kanal degistiririm”; “Reklamlar1 goérdiigiimde hemen kanal degistiririm”; “Reklamlar

gordiigiimde televizyonu kapatirim” ve “Diger” seklinde kapali uglu olarak alinmistir.

[letisim araglarindan televizyon, radyo, bilgisayar/internet ile gazete/dergi siralanarak, ankete
katilanlarin bu iletisim araglarina giiven dereceleri sorulmus ve cevaplar “Giliveniyorum”;

“Glivenmiyorum” ve “Ne giiveniyorum, ne giivenmiyorum” seklinde belirlenmistir.

Ankete katilan kisilere, RTUK iin gorevleri hakkinda ne bildikleri; 444 1 178 RTUK iletisim
Merkezine sikayet ve Onerilerini iletip iletmedikleri; televizyon programlar ile ilgili olarak
RTUK ’ten beklentilerinin neler oldugu; programlarin baslangicinda yer alan “Akill1 Isaretler

Sembol Sistemi” uygulamasi ile ilgili olarak ne diisiindiikleri sorulmustur.

Deneklere, “RTUK ve Milli Egitim Bakanlig1 isbirligi ile ilkdgretim okullarinda verilen medya
okuryazarligi dersini biliyor musunuz” sorusu yoneltilmis ve bu dersi bildigini soyleyenlere,
“Okullarda medya okuryazarlig1 dersi verilmesinin amaci nedir?”’ diye ek bir soru yoneltilmis
ve cevaplar “Cocuklarin medyanin zararli iceriginden kendilerini koruyabilmeleri
amaclanmaktadir”;  “Cocuklarin  kurgu ile gergegi  birbirinden  aywrabilmeleri
amaclanmaktadir”; “Cocuklarin medyay1 elestirel olarak izlemeleri ve bilingli izleyici
olmalar1 amaglanmaktadir”; “Bilmiyorum/Higbir fikrim yok™ ve “Diger” seklinde kapali uclu

olarak alinmistir.
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VERILERIN iSLENMESI

Anket formlar1 bir kod kitap¢ig1 (code-book) hazirlanarak kodlanmis, sonrasinda da Microsoft

Excel formatinda bilgisayar ortamina aktarilmistir.

Analizler SPSS 15.0 programi ile yapilmistir. Analizlerde say1 ve yiizde dagilimi ile ¢apraz
tablolar (cross-tabulation) gibi betimsel istatistik teknikleri ve bagimsiz t testi kullanilmistir.
Bazi ¢apraz tablolar1 olusturan degiskenler arasindaki iliskilere ise Phi katsayisi, Cramers’ V
ve Eta katsayis1 tekniklerinden uygun olani ile bakilmigtir. Bu tiir biiyiilk o6rneklemli
aragtirmalarda kullanilan ¢ikarsama istatistikleri hemen hemen her durumda anlamli bir
iliskinin varligina isaret ederler. Ancak, bir iligskinin istatistiksel olarak anlamli olmas1 demek
iliskinin giiciinii géstermez. Bu ylizden, burada her bir teknik i¢in 0.10’dan daha biiyilik olan
iliskiler anlaml1 kabul edilmistir. Phi katsayis1 sadece iki kategorisi olan iki nominal degisken
arasindaki iligkinin diizeyini gosterir. Cramers’ V ise kategori sayist 2’den fazla olan nominal
degiskenler arasindaki iligkinin diizeyini gosterir. Kategori sayis1 iki oldugunda Phi katsayisi
ile ayn1 sonucu verir. Eta ise degiskenlerden biri nominal digeri ise esit aralikli oldugunda iki
degisken arasindaki iligskinin diizeyini gosterir. Her ii¢ teknigin de alabilecegi degerler 0.00 ile
1.00 arasinda degismektedir. 0.00 iki degisken arasinda higbir iliskinin olmadigini
gosterirken, 1.00 iki degisken arasindaki iligkinin dogrusalliginin miikemmel oldugunu
gosterir. Geleneksel olarak 0.33°lin altindaki iligkiler zayif, 0.34-0.60 civarindaki iliskiler
orta, 0.61 ve daha yiiksek iliskilerin ise gii¢lii oldugu varsayailir.

Arastirma sonuglarinin raporlastirilmasi, uygun sekil ve tablolarin olusturulmasi ve bunlarin

yorumlanmasi ile yapilmistir.
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ARASTIRMANIN BULGULARI
DEMOGRAFIK VERILER

O
O

Arastirma, 1.263 kadin (% 49.1) ve 1.307 erkek (% 50.9) denek ile yapilmustir.
Deneklerin yaslar1 15 — 61+ araliginda 8 grupta incelenmistir.

Arastirmaya katilanlarin medeni durumlar1 1.686 evli (% 65.6), 795 bekar (% 30.9) ve 89
dul/bosanmis (% 3.5) seklinde gergeklesmistir.

Arastirmaya katilanlarin egitim durumlar1 okuryazar olmayan grubundan baslayarak
lisansiistii/doktora diizeyine kadar 7 gruba ayrilarak sorgulanmis, bu gruplar daha sonra

diisiik, orta ve yiiksek egitimli seklinde incelenmistir.

Deneklerin meslekleri 884 kisi ev hanimi (% 34.4), 452 kisi is¢i (% 17.6), 315 kisi serbest
meslek (% 12.2), 298 kisi 6grenci (% 11.6), 262 kisi emekli (% 10.2), 115 kisi memur (%
4.5), 109 kisi issiz (% 4.2), 107 kisi ciftci (% 4.2) ve 28 kisi diger (% 1.1) seklinde
gerceklesmistir.

Gelir durumunun da arastirildig1 ¢alismada 0 — 500 TL ile 2001 TL + araliginda 6 grup
olusturulmustur.

ARASTIRMA BOLGELERI

[

Televizyon Izleme Egilimleri — 2 Arastirmasinin, cografi bolgelere gore denek dagilimi su
sekilde gerceklesmistir: Marmara Bolgesi % 46.6, Ic Anadolu Bélgesi % 19.9, Ege
Bolgesi % 11.1, Karadeniz Bolgesi % 7.9, Glineydogu Anadolu Bolgesi % 5.4, Akdeniz
Bolgesi % 4.8 ve Dogu Anadolu Bolgesi % 4.3.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2006 yilinda gerceklestirilen “Televizyon
Lzleme Egilimleri Arastirmasi”min cografi bélgelere gore denek dagilimi soyledir:
Marmara Bélgesi % 41.6, Ic Anadolu Bélgesi % 19.4, Akdeniz Bolgesi % 15.8, Ege
Bolgesi % 10.4, Karadeniz Bolgesi % 5.8, Dogu Anadolu Bélgesi % 3.6 ve Giineydogu
Anadolu Bolgesi % 3.5.

Arastirmada, deneklerin yasadig1 yer sorgulanmis ve % 53’{inlin metropolde, % 20.5’inin

ilde, % 13.4’{iniin ilgede ve % 13.1’inin kasaba/kdyde yasadig1 tespit edilmistir.
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SAHIP OLUNAN TELEVIZYON ADEDiIi VE YAYINLARIN NEREDEN
iZLENDIGI

[

Deneklerin sahip oldugu televizyon adedinin izleme egiliminde etkili oldugu diisiiniilerek
evlerdeki televizyon adedi arastirilmis; elde edilen sonuglara goére ankete katilanlarin %
54.6’smi “1 adet”, % 36.4’lnilin “2 adet” ve % 9’unun “3 adet ve lizeri” sayida

televizyona sahip olduklar1 gozlenmistir.

2006 yiuinda gergeklestirilen arastirmanin sonuglari ile karsilastirildiginda, evlerde
bulunan “I adet” televizyon sahipligi oraninmin % 1.4 ve “2 adet” televizyon sahipligi
oranminin % 0.8 arttigr, “3 adet ve iizeri” televizyon orammin % 2.1 azaldigi tespit

edilmistir.

Arastirmaya katilan deneklerin % 67.3’1 “uydu anteni” ile, % 29.9’u “normal anten” ile,

% 8.9’u “kablo TV” ile ve % 1.6’s1 “dijital platform” ile yayinlar1 izlemektedir.

Televizyon izleme sistemlerinin tamaminda karasal yayin izlenebilmekte, deneklerin
bliylik cogunlugu, yaym kalitesi acisindan uydu anteni ile yayin izlemeyi tercih

etmektedir.

HAFTA iCi GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURESI

[

Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, % 20.5 ile “3
saat”, % 17.2 ile “2 saat” ve % 16.4 ile “4 saat” dilimlerinin 6ne ¢iktig1, % 4.5 oraninda

“10 saat ve lizeri” siirede televizyon izlendigi goriilmektedir.

2006 yilinda ger¢eklestirilen arastirmanin sonu¢larina gére deneklerin, hafta igi giinliik
ortalama olarak % 18.7 ile “10 saat ve tizeri”, % 15.6 ile “3 saat”, % 15 ile “2 saat” ve

% 13.4 ile “4 saat” siire ile televizyon izledigi gozlenmektedir.

Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon izleme siireleri “2 saat” diliminde % 2.2, “3 saat”
diliminde % 4.9, “4 saat” diliminde % 3 oraninda artarken, “10 saat ve lizeri” diliminde %
14.2 oraninda ciddi bir azalma s6z konusudur. Bu veriler, hafta icinde uzun siireli

televizyon izleme egiliminde diisiis oldugunu ortaya koymaktadir.

Hafta i¢1 gilinliik ortalama televizyon izleme siiresinin cinsiyete gore dagilimina

bakildiginda, kadinlar 4.5 saat, erkekler ise 4.1 saat televizyon izlemektedir.
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Hafta ici televizyon izleme siirelerinin yas gruplarina gore cok farkli olmadigi, 41+

yaslardan itibaren ortalama siirenin 4.5 saate ulastig1 goriilmektedir.

Hafta ici giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore, evliler 4.4 saat ile en ¢ok

televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon izleme siireleri incelendiginde, daha once yapilan
aragtirmalarin da destekledigi bi¢imde, diisiik egitimliler daha ¢ok televizyon izlemekte,

yiiksek egitimliler en az televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

Hafta ici giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, emekli ve igsizlerin
yaklagik 5 saat, ev hanimi ve ¢ift¢i gruplarinin da buna yakin siirede televizyon izledigi

gozlenmektedir.

2006 yilinda gergeklestirilen arastirmanin sonuglarina gore, ev hanimlarimin 5.75 saat,
emeklilerin 5.48 saat, issizlerin 5.14 saat ve c¢iftcilerin 4.93 saat televizyon izledikleri

gozlenmektedir.

Iki arastirmanmn sonuglarina bakildiginda, biitiin gruplarda, hafta i¢i giinliik ortalama

televizyon izleme siirelerinin azaldig: tespit edilmektedir.

Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore 5.2 saat ile Akdeniz Bolgesi,
5.1 saat ile Karadeniz Bdlgesi en ¢ok televizyon izleyen bdlgeleri olusturmaktadir.

Gilineydogu Anadolu Bolgesi 4.0 saat ile hafta icinde en az televizyon izleyen bolgedir.

2006 yiinda yapilan arastirmanin sonuglarina gére, hafta igi giinliik ortalama televizyon
izleme orami 5.85 saat ile I¢ Anadolu Bélgesinde en yiiksek, 4 saat ile Dogu Anadolu
Boélgesinde en diisiik degerdedir. Akdeniz Bolgesinde 5.26 saat, Karadeniz Bolgesinde
5.44 saat ve Giineydogu Anadolu Bélgesinde 5.16 saat televizyon izlenmektedir.

Iki arastirmanin sonuglarina gore Karadeniz ve Giineydogu Anadolu Bolgesinde hafta ici

giinliik ortalama televizyon izleme siirelerinin azaldig1 gézlenmektedir.
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Hafta ici giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gelir gruplarina gore bakildiginda,
gelir diizeyi arttikca, televizyon izleme siiresinin diistiigi goriilmektedir. 0 — 1000 TL

araliginda yer alan ii¢ gelir grubu, ortalama 4.4 saat televizyon izlemektedir.

2006 ylinda gerceklestirilen arastirmanin sonuglarina gére, “0-500 TL” geliri olanlar
5.28 saat, “501-750 TL"” geliri olanlar 5.22 saat ve “751-1000 TL"” geliri olanlar 4.90
saat televizyon izlemektedir. “1001-1500 TL” gelir grubunun 5.34 saat ile en fazla

televizyon izleyen grubu olusturdugu gozlenmektedir.

Her iki aragtirmanin sonuglarina gore, gelir diizeyi arttik¢a, hafta i¢i gilinliik ortalama

televizyon izleme siireleri azalmaktadir.

HAFTA SONU GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURESI

[

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, % 15.8 ile “6
saat”, % 15.7 ile “4 saat”, % 15.6 ile “2 saat” ve % 15.2 ile “3 saat” dilimlerinin 6ne

cikt1g, “10 saat ve iizeri” saat diliminin % 5.9 ile disiik bir deger tagidig1 goriilmektedir.

2006 yilinda gerceklestirilen arastirmanmin sonuglarina gore deneklerin, hafta sonu
giinliik ortalama olarak % 14.8 ile “10 saat ve iizeri”, % 14 ile “5 saat”, % 13.1 ile “4

saat” ve % 12.9 ile “3 saat” televizyon izledigi gézlenmektedir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri, “3 saat” diliminde % 2.3, “4 saat”
diliminde % 2.6 oraninda artarken, “10 saat ve tizeri” diliminde % 8.9 oraninda ciddi bir
azalma s6z konusudur. Benzer durum, hafta i¢i gilinliik ortalama televizyon izleme siiresi

acisindan da gecerlidir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siiresinin cinsiyete gore dagilimina
bakildiginda, kadinlar 4.5 saat, erkekler ise 4.6 saat televizyon izlemektedir. Kadinlarda
hafta i¢ci ve hafta sonu izleme siireleri agisindan bir degisiklik olmazken, erkeklerde 0.5

saatlik bir artig tespit edilmistir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerinin yas gruplarina gore ¢ok farkl
olmadigi, hafta i¢i izleme siirelerine yakin olan siirelerin biitiin gruplarda, 4.5 saat ve

tizerinde oldugu gozlenmektedir.
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Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore, evliler 4.6 saat ile en ¢ok
televizyon izleyen grubu olusturmakta; bekarlar, hafta sonunda, hafta i¢ine gore 0.5 saat

daha fazla televizyon izlemektedir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri egitim diizeyi agisindan
incelendiginde, hafta i¢i ile benzer Ozellikler tasimakta; diisiik egitimliler daha ¢ok
televizyon izlemekte, yiliksek egitimliler en az televizyon izleyen grubu olusturmakta ve

ortalama siire 4.5 saat olmaktadir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine meslek gruplari agisindan
bakildiginda, issizlerin 5 saat, emeklilerin 4.8 saat siire; ev hanimi, is¢i ve giftci
gruplarimin da bu siirelere yakin oranda televizyon izledigi, bu verilerin hafta i¢i giinliik

ortalama televizyon izleme stireleri ile uyumlu oldugu gozlenmektedir.

2006 yihinda gerceklestirilen arastirmanin sonuglarina gére, ev hamimlari 5.90 saat,

emekliler 5.41 saat, issizler 5.21 saat ve ¢ificiler 4.86 saat televizyon izlemektedir.

Iki aragtirmanin sonuglarina bakildiginda, biitiin gruplarda, hafta sonu giinliik ortalama

televizyon izleme siireleri azalmaktadir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore 5.5 saat ile Akdeniz ve 5.2
saat ile Karadeniz Bolgesi en ¢ok televizyon izleyen bolgeleri olusturmaktadir. Dogu

Anadolu Bolgesi 4.0 saat ile en az televizyon izleyen bolgedir.

2006 yuhinda gergeklestirilen arastirmanin sonuglarina gore, hafta sonu giinliik ortalama
televizyon izleme orani 5.52 saat ile I¢ Anadolu Bélgesinde en yiiksek degerdedir. Akdeniz
Boélgesinde 5.38 saat, Ege Bolgesinde 5.33 saat ve Karadeniz Bélgesinde 5.12 saat

televizyon izlenmektedir.

Iki arastirmanin sonuglarma gore Akdeniz ve Karadeniz Bélgelerinde hafta sonu giinliik

ortalama televizyon izleme siirelerinin arttig1 gézlenmektedir.

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gelir diizeyine gore bakildiginda,
gelir diizeyi arttikca, televizyon izleme siiresinin diistiigii goriilmektedir. 0 — 2000 TL

araliginda yer alan bes gelir grubu, ortalama 4.5 saat televizyon izlemektedir.
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[0 2006 yihinda gergeklestirilen arastirmanin sonuglarmma gore, “0-500 TL” geliri olanlar
5.23 saat, “501-750 TL” geliri olanlar 5.29 saat ve “751-1000 TL” geliri olanlar 5.06
saat televizyon izlemektedir. “1001-1500 TL” gelir grubunun 5.42 saat ile en fazla

televizyon izleyen grubu olusturdugu gozlenmektedir.

[l Gelir diizeyi arttikga, hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri azalmakta ve

hafta ici giinliik ortalama televizyon izleme siireleri ile benzer 6zellik tagimaktadir.

HAFTA iCl TELEVIZYON iZLEME SAATLERI

[l Hafta ici televizyon izleme saatleri incelendiginde % 70.9 ile “18.01-21.00”, % 63.3 ile
“21.01-24.00” saat dilimlerinin One c¢iktig; “15.01-18.00” saatlerinde % 22.9,
“09.01-12.00” saatlerinde % 16.3 ve “12.01-15.00” saatleri arasinda % 15 oraninda

televizyon izlendigi gozlenmektedir.

[ 2006 yilinda yapilan arastirma sonuglarina gére % 60.2 ile “18.01-21.00”, % 59.5 ile
“21.01-24.00" dilimlerinin en ¢ok televizyon izlenen saatleri olusturdugu,; “15.01-18.00”
saatlerinin % 20.6, “09.01-12.00” saatlerinin % 17.8 ve “12.01-15.00” saatlerinin %

17.1 oranlarina sahip oldugu goriilmektedir.

[J Her iki arastirmanin bulgularina gore, hafta i¢i televizyon izleme saatlerinde ayni saat
dilimleri 6n plana ¢ikmaktadir. “09.01-15.00” saatlerini iceren iki grupta, toplam % 3.6
oraninda bir azalma goézlenmekte ve bu iki gruptaki disiisiin, erkek izleyicilerden

kaynaklandig tespit edilmektedir.

[] Hafta i¢i “09.01-12.00, 12.01-15.00 ve 15.01-18.00” saatleri arasinda TV izleyen kadin
orani erkeklerden daha ytiksektir.

O Bu veriler, RTUK tarafindan daha once yapilan arastirma sonuglari ile cinsiyet agisindan
karsilagtirildiginda, aym saat dilimlerinde kadin izleyicilerin daha ¢ok oldugu

goriilmektedir.

[l Hafta i¢i “06.01-09.00” ve “15.01-18.00” saatleri arasinda en ¢ok televizyon izleyenler 61
+ yas grubundakilerdir.

[] Haftaigi “06.01-18.00” saatlerini kapsayan dort saat diliminde evlilerin televizyon izleme

orani, bekar ve dul/bosanmislara gére daha yiiksektir.
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2006 yilinda yapilan arastirma verilerine gore hafta i¢i “09.01-18.00” saatlerini
kapsayan ii¢ saat diliminde, dul/bosanmiglarin televizyon izleme orami diger gruplardan

daha yiiksektir.

Iki arastirmanim hafta ici televizyon izleme saatleri orani, Tiirkiye ortalamasi agisindan
incelendiginde, “15.01-18.00” saatlerinde % 2,3, “18.01-21.00” saatlerinde % 10.7 ve
“21.01-24.00” saatlerinde % 3.8 oraninda artis oldugu gdzlenmektedir. Bu oranlar, daha
Once yapilan aragtirma sonuglarina gore, hafta i¢i glindiiz kusaginda daha az televizyon

izlendigini ortaya koymaktadir.

Hafta ici “06.01-21.00” saatlerini kapsayan bes saat dilimi arasinda diigiik egitimlilerin

TV izleme orani, orta ve yiiksek egitimlilere gore daha yiiksektir.

2006 yilinda yapilan arastirmada da benzer sekilde, diisiik egitimlilerin “06.01-21.00"

saatlerindeki televizyon izleme orani, orta ve yiiksek egitimlilere gére daha yiiksektir.

Hafta i¢ci “06.01-09.00” ve “18.01-21.00” saatleri arasinda en c¢ok emeklilerin ve
ciftcilerin televizyon izledigi gozlenmektedir. “09.01-12.00” ve “15.01-18.00” saatleri
arasinda en ¢ok ev hanimlari, “12.01-15.00” saatleri arasinda en ¢ok issizler ve ev
hanimlar: televizyon izlemektedir. “21.01-03.00” saatleri arasinda en c¢ok diger meslek

sahipleri televizyon izlemektedir.

Hafta i¢i televizyon izleme saatleri bolgelere gore incelendiginde, Marmara ve Ege
Bolgelerinin “21.01-24.00” saatlerinde, diger bolgelerin ise “18.01-21.00” saatlerinde en

yiiksek izleme oranina ulastig1 gézlenmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2006 yilinda yapilan arastirmada I¢ Anadolu
Bolgesi en yiiksek izleme oramina “21.01-24.00” saat diliminde ulasmakta, diger tiim

bolgeler, bu arastirma ile ayni ozellikleri tagimaktadir.

Gelir durumuna gore hafta i¢i televizyon izleme saatleri incelendiginde, 0-1000 TL gelir
grubunu olusturan ii¢ grup “18.01-21.00” saatlerinde, diger ii¢ grup ise “21.01-24.00”

saatlerinde en yiiksek oranda televizyon izlemektedir.

2006 yiuhnda yapilan arastrmaya gore sadece 751-1000 TL gelir grubu olanlar
“21.01-24.00" saatleri arasinda en yiiksek oranda televizyon izlemekte, diger tiim gruplar

bu arastirma ile ayni ézellikleri tasimaktadir.
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HAFTA SONU TELEVIZYON iZLEME SAATLERI

[l Hafta sonu televizyon izleme saatleri incelendiginde % 68.7 ile “18.01-21.00”, % 68.1
ile 21.01-24.00 saat dilimleri 6ne c¢ikmakta; “15.01-18.00” saatlerinde % 25.2,
“12.01-15.00” saatleri arasinda % 17.7 oraminda,, “09.01-12.00” saatlerinde % 14.8

oraninda televizyon izlenmektedir.

[ 2006 yihinda gergeklestirilen arastirmanin sonuglarina gore % 59.6 ile “21.01-24.00”, %
59 ile “18.01-21.00” dilimlerinin en c¢ok televizyon izlenen saatleri olusturdugu;

“15.01-18.00" saatlerinin % 24.1, “12.01-15.00" saatlerinin % 20.8, “09.01-12.00"

saatlerinin % 17.1 oranlarina sahip oldugu gozlenmektedir.

[J Her iki aragtirmanin bulgularina gore, hafta sonu televizyon izleme saatlerinde ayni saat
dilimleri 6n plana ¢ikmaktadir. “09.01-15.00” saatlerini igeren iki grupta toplam % 5.4
oraninda bir azalma gozlenmekte ve bu diisiisiin, erkek izleyicilerden kaynaklandig tespit

edilmektedir.

[] Hafta sonu “09.01-18.00” saatleri arasinda televizyon izleyen kadin orani, erkeklerden

daha ytiksektir.

[0 Buveriler, RTUK tarafindan daha énce yapilan arastirma sonuglari ile cinsiyet acisindan
karsilagtirildiginda, aym saat dilimlerinde kadin izleyicilerin daha ¢ok oldugu

goriilmektedir.

[l Hafta sonu 15-35 yas araligindaki denekler “21.01-24.00” saatlerinde, 36-61 + yas
grubundaki denekler ise “18.01-21.00” saat dilimlerinde en yiiksek oranda televizyon

1zlemektedir.

O 2006 yiinda gerceklestirilen arastirmada 15-40 yas grubunda yer alan deneklerin
“21.01-24.00” saatlerinde, 41-61+ yas grubundaki deneklerin ise “18.01-21.00” saatleri

arasinda en yiiksek oranda televizyon izledikleri gozlenmektedir.

[] Hafta sonu “18.01-21.00” saat diliminde evli ve dul/bosanmislar, “21.01-24.00” saat

diliminde ise bekarlar en yiiksek oranda televizyon izlemektedir.

0 2006 yihnda yapilan arastirma verilerine gére de evli ve dul/bosanmiglarin en ¢ok

“18.01-21.00" saat diliminde televizyon izledigi gozlenmektedir.
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Iki arastirmanin hafta sonu televizyon izleme saatleri orani, Tiirkiye ortalamasi agisindan
incelendiginde, “18.01-21.00” saatlerinde % 9.7 ve “21.01-24.00” saatlerinde % 8.6
oraninda artis oldugu gozlenmektedir. Bu sonugclar, hafta sonu giindiiz kusaginda daha az
televizyon izlendigini ortaya koymakta; hafta ici televizyon izleme saatleri ile benzer

Ozellik tasimaktadir.

Hafta sonu “06.01-21.00” saatlerini kapsayan bes saat dilimi arasinda diisiik egitimlilerin
televizyon izleme orani, orta ve yiiksek egitimlilere gore daha yiiksektir. Bu veriler, hafta

ici televizyon izleme saatleri ile de uyumludur.

Bu sonuglar, 2006 yilinda yapilan arastirma ile karsilastirildiginda, diisiik egitimlilerin
“06.01-21.00" saatlerini kapsayan bes saat diliminde en ¢ok televizyon izleyen egitim

grubunu olusturdugu gézlenmektedir.

Hafta sonunda, tiim meslek gruplarmin “18.01-24.00” saatleri arasinda % 60°dan fazla

televizyon izledigi tespit edilmektedir.

2006 yilinda gerceklestirilen arastirmanin sonuglarina gore, tiim meslek gruplarinin
“18.01-24.00” saatlerinde ortalama olarak % 50°den fazla televizyon izledigi

gozlenmektedir.

Hafta sonu televizyon izleme saatleri bolgelere gore incelendiginde Marmara, Ege ve
Akdeniz Bolgelerinin “21.01-24.00” saatlerinde, diger bolgelerin ise “18.01-21.00”

saatlerinde en yiiksek izleme oranina ulastig1 gozlenmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2006 yilinda yapilan arastirmada I¢ Anadolu
ve Karadeniz Bolgeleri en yiiksek izleme oranina "21.01-24.00" saat diliminde, Akdeniz
Bolgesi en yiiksek izleme oramina “18.01-21.00” saat diliminde ulasmakta, diger tiim

bolgeler, bu arastirma ile ayni ozellikleri tagimaktadir.

Gelir durumuna gore hafta sonu televizyon izleme saatleri incelendiginde, 0-1000 TL gelir
grubunu olusturan ii¢ grup “18.01-21.00” saatlerinde, diger ii¢ grup ise “21.01-24.00”
saatlerinde en yiliksek oranda televizyon izlemektedir. Bu veriler, hafta ici televizyon

izleme saatleri ile uyumludur.
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[

2006 yiuhinda yapilan arastrmaya gore sadece 751-1000 TL gelir grubu olanlar
“21.01-24.00" saatleri arasinda en yiiksek oranda televizyon izlemekte, diger tiim gruplar

bu arastirma ile ayni ézellikleri tasimaktadir.

TELEVIZYON KANALLARINI TERCIH DUZEYi

[

Deneklerin “en ¢ok izledikleri kanal” hakkinda yapilan sorgulamada, % 62.1 ile Kanal
D’nin, % 56.8 ile Show TV nin, % 43.3 ile ATV ’nin izlendigi gézlenmektedir.

2006 yiinda yapilan arastirmanin sonuglarina gére % 51.2 ile ATV 'nin, % 48.8 ile Kanal
D’nin ve % 43 ile Show TV nin “en ¢ok izlenen kanal” oldugu tespit edilmektedir.

Iki arastirmanin sonuglar1 karsilastirildiginda, Kanal D ve Show TV’nin tercih edilme

diizeyinin arttig1, ATV nin tercih edilme diizeyinin ise azaldig1 gézlenmektedir.

“Televizyonda bir kanali takip etmek zorunda kalsaydiniz, bunun hangi kanal olmasini
isterdiniz?” sorusuna alman cevaplara gore % 26.3 ile Kanal D, % 17.3 ile Show TV, %

10.3 ile TRT kanallan tercih edilmektedir.

Tercih edilen televizyon kanali incelemesinin cinsiyet acisindan sonuglarina gore, kadinlar

% 37.5 ile Kanal D’y1, erkekler % 21.9 ile Show TV yi tercih etmektedir.

Yas gruplar acisindan tercih edilen televizyon kanali incelemesinde, Kanal D ve Show
TV’nin en ¢ok 15-20 yas grubu, TRT kanallarin en ¢ok 61+ yas grubu tarafindan tercih
edildigi gézlenmektedir.

Medeni duruma gore tercih edilen televizyon kanali incelemesinde, tiim gruplarin en ¢ok
Kanal D’yi tercih ettigi, bekarlarin Show TV’yi, dul/bosanmislarin ise TRT kanallarini

diger gruplara oranlara daha fazla tercih ettigi tespit edilmektedir.

Tercih edilen televizyon kanali incelemesinin egitim diizeyi agisindan sonuglarina
bakildiginda, orta egitimlilerin en ¢ok Kanal D ve Show TV’yi tercih ettigi; TRT

kanallariin, en ¢ok yiiksek egitimliler tarafindan tercih edildigi gézlenmektedir.

Meslek gruplarinin televizyon tercihlerine bakildiginda, ev hanimi ve 6grencilerin en ¢ok
Kanal D’yi, serbest meslek grubu ile ig¢ilerin en ¢ok Show TV’yi, emeklilerin ise en ¢ok

TRT kanallarin izledigi tespit edilmektedir.
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Tercih edilen televizyon kanali incelemesine cografi bolgeler acgisindan bakildiginda,
Akdeniz Bolgesi disindaki tiim bolgelerin en yiiksek oranlar ile Kanal D’yi; Akdeniz
Bolgesinin % 26.6 ile Show TV’yi tercih ettigi; Karadeniz Bolgesinde ikinci en yliksek
tercihin % 16.7 ile TRT kanallari i¢in oldugu gozlenmektedir.

Gelir diizeyi acisindan tercih edilen televizyon kanali incelemesinde, biitiin gelir

gruplarmin en ¢ok Kanal D’yi tercih ettigi tespit edilmektedir.

TELEVIZYON KANALLARININ TERCiH EDILME NEDENLERI

[

Televizyon kanallarmin tercih edilme nedenleri incelendiginde, Kanal D’nin % 45 ile
“dizileri begeniyorum” ve % 18.2 ile “biitiin programlarint begeniyorum”; Show TV’nin
% 26.4 ile “dizileri begeniyorum” ve % 22.3 ile “biitiin programlarin1 begeniyorum”; TRT
kanallarinin % 34.5 ile “tarafsiz yayincilik yapiyor” ve % 23.1 ile “kaliteli ve seviyeli
yayincilik yapryor”; Samanyolu TV nin % 21 ile “biitiin programlarini begeniyorum” ve
% 18.5 ile “tarafsiz yayincilik yapiyor”; ATV’nin % 37.1 ile “dizileri begeniyorum” ve %
18.1 ile “biitiin programlarmi begeniyorum” seklindeki ifadelerle tercih edildikleri tespit

edilmektedir.

Televizyon kanallarinin tercih edilmesindeki en Onemli unsurun, yayinlanan dizilerin

begenilme diizeyi oldugu gozlenmektedir.

PROGRAM TURLERINE GORE TERCIH EDILEN TELEVIZYON

KANALLARI

[l Yerli dizileri izlemek icin tercih edilen kanal siralamasia bakildiginda % 42 orani ile
Kanal D, % 26.8 orani ile Show TV ve % 13.9 ile ATV 6n plana ¢ikmaktadir.

[0 Yerli dizileri izlemek i¢in tercih edilen kanallara cinsiyete gore bakildiginda, kadinlarin %
56.2’s1 Kanal D’yi, erkeklerin % 41.2’si Show TV yi tercih etmektedir.

[0 Yerli dizileri izlemek i¢in tercih edilen kanallara yas gruplari, medeni durum, egitim ve

gelir diizeyi ile cografl bolgeler acisindan bakildiginda, biitiin gruplarda Kanal D’nin

oncelikli olarak tercih edildigi gozlenmektedir.
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Yerli dizileri izlemek igin tercih edilen kanallar, meslek gruplar1 agisindan farklilik
gostermekte; ev hanimlar1 ve memurlar oncelikli olarak Kanal D’yi tercih ederken, ¢iftei,

serbest meslek ve is¢i gruplar1 6ncelikli olarak Show TV’yi tercih etmektedir.

Tiirk filmlerini izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallarin % 20.6 ile Show TV, % 18.6 ile
Kanal D ve % 11 ile ATV oldugu gézlenmektedir.

Tiirk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi kanallar sosyo-ekonomik gostergeler agisindan

incelendiginde, Show TV ve Kanal D tercihlerinin 6n planda oldugu tespit edilmektedir.

Haberleri izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallar % 19.4 ile Kanal D, % 18.7 ile Show
TV ve % 14.1 ile ATV seklinde siralanmaktadir.

Haberleri izleyenlerin tercih ettigi kanallara cinsiyet agisindan bakildiginda, kadinlarin %
24.1 ile en ¢ok Kanal D’yi, erkeklerin % 17.6’lik esit oranlarla Show TV ve TRT

kanallarimi izledigi gézlenmektedir.

Haberleri izleyenlerin cinsiyet disindaki sosyo-ekonomik gostergelerinde tercih edilen

kanal agisindan belirgin bir yogunlasma olmadigi tespit edilmektedir.

Spor programlarini izleyenlerin en c¢ok tercih ettigi kanallar % 26.4 ile TRT kanallar1, %

12.3ile NTV ve % 11 ile Star TV dir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2008 yilinda yapilan “Televizyonlardaki Spor
Programlarint Izleme Egilimleri Arastirmasi” verilerine gore TRT 3 kanali giires, halter,

tenis, voleybol ve yiizme dallarinda en ¢ok izlenen kanal olma ozelligi tasimaktadir.

Spor programlarini izleyenler sosyo-ekonomik gdstergeler acgisindan incelendiginde,

biitiin gruplarda TRT kanallariin 6ncelikli olarak tercih edildigi gozlenmektedir.

Dini programlari izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallar % 39.3 ile Samanyolu TV, %

23.1 ile Kanal 7 ve % 18.8 ile Star TV dir.

Dini programlar1 izleyenler sosyo-ekonomik gostergeler acisindan incelendiginde,

agirlikli olarak biitiin gruplarda Samanyolu TV 6ncelikli olarak tercih edilmektedir.

Yabanci filmleri izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallar % 18.7 ile Kanal D, % 16.4 ile
Show TV ve % 13.6 ile ATV olmaktadir.
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[l Acik oturum programlarini izleyenler en ¢ok % 20.5 ile Kanal D’yi, % 20 ile ATV yi ve
% 18.3 ile Show TV’yi tercih etmektedir.

[l Belgeselleri izleyenlerin en ¢ok % 37.2 ile Samanyolu TV’yi, % 19.7 ile TRT yi ve % 7

ile Discovery Channel’1 tercih ettigi gézlenmektedir.

[l Yarisma programlarini izleyenlerin en c¢ok tercih ettigi kanallar % 67.5 ile Show TV, %

12.5 ile Fox TV ve % 5.1 ile Kanal D seklinde siralanmaktadir.

[l Mizik/Eglence/Klip programlarini izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallarin % 37.4 ile
Kral TV, % 9.6 ile Kanal D ve % 9.3 ile Show TV oldugu gbézlenmektedir.

[l Magazin programlarini izleyenler en ¢ok % 33.1 ile Kanal D’yi, % 22.3 ile ATV’yi ve %
21.7 ile Show TV’yi tercih etmektedir.

[l Giildiirt/Talk Show programlarini izleyenlerin en ¢ok tercih ettigi kanallarin % 57.9 ile

Kanal D, % 12.1 ile TRT ve % 8.7 ile ATV oldugu gozlenmektedir.

[l Kadin kusak programlarini izleyenler en ¢ok % 48 ile Kanal D’yi, % 12.6 ile Show TV’yi
ve % 12 ile ATV yi tercih etmektedir.

TELEVIZYON PROGRAMLARININ iZLENME SIKLIGI

[l Televizyon programlarinin izlenme sikligi ile ilgili verilere bakildiginda, % 93.7 ile
“haberler”, % 86.2 ile “yerli diziler” ve % 61.8 ile “dini programlar”, ankete katilan

denekler tarafindan “izlenen” program tiirleri i¢inde en yiiksek orana sahiptir.

[0 2006 yilinda yapilan arastirma sonuglarina gére, “izlenen” program tiirleri agisindan

“haberler” % 88.1, “yerli diziler” % 71.9 ve “dini programlar” % 60.6 deger almaktadir.

[l Arastirmaya katilan deneklerin % 76.4’linliin “kadin kusak programlarmi”, % 71’inin
“magazin programlarmi” ve % 61’inin “gergek hayat hikayelerini” “hi¢ izlemem”

kategorisinde degerlendirdikleri gbzlenmektedir.

[l Ankete katilan deneklerden, kadin kusak programlarmi “cok sik izlerim ve ara sira

izlerim” kategorisinde degerlendirenlerin oran1 % 23.6’dr.
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Televizyon programlariin izlenme sikligina cinsiyet acisindan bakildiginda, kadinlarin ve
erkeklerin en ¢ok haberleri ve yerli dizileri, “¢ok izlerim ve ara sira izlerim” kategorisinde
degerlendirdigi; siralamanin kadinlarda dini programlar, erkeklerde spor programlari

seklinde devam ettigi gozlenmektedir.

Televizyon programlarinin izlenme siklig1 yas gruplar agisindan incelendiginde, 21-61 +
yas grubundakilerin tamamui i¢in % 90’1n iizerindeki oranlarla haberler dncelikli olmakta;
% 70’in tlizerindeki oranlarla ikinci sirada yerli diziler “cok izlerim ve ara sira izlerim”
kategorisinde yer almaktadir. 15-20 yas grubundakilerin izleme agisindan en yogun tercih

ettigi program tiirii yerli dizilerdir.

Televizyon programlarinin izlenme siklig1 medeni durum, egitim ve gelir diizeyi agisindan
bir farklilik gostermemekte, tiim gruplarda haberler ve yerli diziler “¢ok izlerim ve ara sira

izlerim” kategorisinde en c¢ok tercih edilen program tiirii olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Meslek gruplarinin izledigi televizyon programu tiirleri agisindan emeklilerin haberleri ve
spor programlarint “¢ok izlerim ve ara sira izlerim” kategorisinde en yogun olarak tercih
ettigi; diger meslek gruplarinin tercihinin haberler ve yerli diziler tiiriinde yogunlastigi

gozlenmektedir.

Bolgeler agisindan televizyon programlarinin izlenme sikligima bakildiginda, Dogu ve
Gilineydogu Anadolu Bolgeleri haberler ve dini programlari en yogun olarak tercih

etmekte; diger bolgelerdeki siralama haberler ve yerli diziler seklinde gerceklesmektedir.

Ankete katilan deneklerin “Tiirkgeyi en iyi kullanan kanal” konusundaki degerlendirmesi
incelendiginde, % 40.9 gibi yiiksek bir oran ile TRT nin 6ne ¢iktig1, % 12.6 ile Kanal

D’nin ve % 8.6 ile Show TV nin ikinci ve li¢lincii sirada oldugu gozlenmektedir.

Televizyonlarda oOncelikli olarak yayimlanmasi istenen program tiirleri siralamasinin %
48.5 ile “haberler”, % 40.9 ile “yerli diziler”, % 26.4 ile “dini programlar” seklinde

oldugu ve bu siralamanin en ¢ok izlenen program tiirleri ile uyumlu oldugu goriilmektedir.

2006 yilinda yapilan arastirmanmin sonuglarina gore, yayinlanmasi istenen program
tiirleri siralamast % 34.8 ile “haberler”, % 32.9 ile “yerli diziler” ve % 31.1 ile “miizik-

eglence programlart” seklindedir.
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[l Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenmeyen program tiirleri siralamasi %

2

63 ile “kadin kusak/izdivag programlar1”, % 50.3 ile “magazin programlar1” ve % 22.7 ile
“spor programlar1” seklindedir ve bu siralama, izlenmeyen program tiirleri agisindan

incelendiginde, “kadin kusak ve magazin programlari” tiirleri ile uyum gostermektedir.

[0 2006 yilinda yapilan arastirmamin sonug¢larima gore, televizyonda gormekten rahatsiz
olunan program tiirii siralamast % 16 ile “magazin programlart”, % 14.1 ile “direng
varismalart” ve % 12.3 ile “kadin kusak programlart” seklindedir. Bu sonuglar, ayni
arastirmanin programlarin izlenme diizeyini sorgulayan béliimiinde “hi¢ izlenmeyen”
program tiirleri agisindan “kadin kugak ve magazin programlart” tiirleri ile uyum

gostermektedir.

[l Ankete katilan denekler agisindan yayinlarda rahatsiz olunan goriintiiler arastirildiginda,
siralama % 69.3 ile “siddet goriintiileri”, % 63.2 ile “miistehcen goriintiiler” ve % 59.3 ile

“tecaviiz magdurlarinin goriintiileri” seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

TELEVIZYON iZLEME iLE ILGiLi DEGERLENDIRMELER

[l Televizyon izleme egilimleri arastirmasi yapilirken, arastirmaya katilan deneklere, bazi

kanaat ctimleleri verilerek, bunlara katilip katilmama durumlar1 sorgulanmustir.

Ik grupta verilen kanaat ciimleleri televizyon izleyenlerin davramslarina iligkin olup, bu
grupta yer alan “Ev ve ¢ocuklari ile yeterince ilgilenemiyorlar” ifadesine katilma diizeyi
% 73.3; “Gec¢ uyuyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 80.8; “Yeterince Kkitap
okuyamiyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 81.6; “Cevre ile etkilesimleri azaliyor”
ifadesine katilma diizeyi % 75.3; “Yayinlarda yer alan bazi kahramanlar gibi

davraniyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 75 olmaktadir.

Kanaat climlelerine katilim oranlar1 incelendiginde, ankete katilan deneklerin % 80
oranindan fazla olarak “ge¢c uyuma ve yeterince kitap okuyamama” ifadelerine vurgu

yaptiklar1 gézlenmektedir.
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[l Televizyon izlemenin etkilerine iliskin olarak verilen kanaat ciimlelerine katilim oranlari
incelendiginde, “Diinyadaki geligsmelerin takip edilmesini sagliyor” ifadesine katilim orani
% 90.8; “Es ile iliskileri olumlu yonde etkiliyor” ifadesine katilim orant % 36.5;
“Cocuklar ile iliskileri olumlu yonde etkiliyor” ifadesine katilim oran1 % 36; “Arkadaglar
ile iliskileri olumlu ydnde etkiliyor” ifadesine katilim oram % 34.8; “Insanlar ile iletisim

kurulmasini kolaylastiriyor” ifadesine katilim oran1 % 46.9 olmaktadir.

Bu grupta verilen kanaat ciimlelerine vatandaglarin biiyiikk boliimii katilmamakta,
diinyadaki gelismelerin takibi agisindan belirtilen olumlu kanaat, es, cocuk, arkadas ve

insan iligkileri agisindan ayni 6zelligi tasimamaktadir.

[l Televizyon izleme aliskanligi nedeniyle olustugu diisiiniilen davraniglara iliskin olarak
verilen kanaat ciimlelerine bakildiginda, “Toplumda siddeti artirtyor” ifadesine katilim
oran1 % 79.6; “Insanlar1 televizyona bagimli hale getiriyor” ifadesine katilim oran1 %
83.7; “Dil yapimiz1 olumlu etkiliyor” ifadesine katilim oran1 % 48.8; “Kiiltiir, 6rf ve
adetlerin gelismesine yardime1 oluyor” ifadesine katilim orani % 44.2; “Cocuklarin sosyal

gelisimine olumlu etkisi oluyor” ifadesine katilim oran1 % 45.1 olmaktadir.

Bu grupta verilen iki olumsuz kanaat ciimlesine, ankete katilan deneklerin katilim orani
% 79.6 ve % 83.7 gibi oldukg¢a yiiksek oranlarda gerceklesmekte; olumlu kanaat

cumlelerine katilim oranlar ise % 50’nin altinda kalmaktadir.

REKLAMLARA iLiSKiN DEGERLENDIRMELER

[l Arastirmaya katilan deneklerin % 60.3’i “Reklamlar1 goérdiiglimde hemen kanal
degistiririm”; % 25.2’si “Reklamlar1 gordiigiim zaman bir kismimi seyreder kanal
degistiririm” ifadesine katilmaktadir. “Reklamlar1 gordiiglim zaman tamamini izlerim”

ifadesine katilan denek orani sadece % 10’dur.

[ 2006 yiuinda yapilan arastirma sonuglarina gore, deneklerin % 40.4°li “Reklamlar
gordiigiimde hemen kanal degistiririm”; % 34.6°s1 “Reklamlari gordiigiim zaman bir
kismint seyreder kanal degistivirim” ifadesine katilmaktadir. “Reklamlar: gordiigiim

zaman tamamint izlerim” ifadesine katilan denek orani sadece % 19.5 'tir.
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Her iki arastirmanin verileri karsilastirildiginda, “reklamlar1 gordiigiinde hemen kanal
degistiren” grubun % 20 oraninda arttig; “reklamlar1 tamamen izleyen” grup ile
“reklamlarin bir kismin1 seyrettikten sonra kanal degistiren” grubun yaklasik % 10

oraninda azaldig1 gézlenmektedir.

RTUK tarafindan 2007 yilinda kadin izleyiciler ile yapilan arastirma sonuclarina gore,
deneklerin % 42.8’i “Reklamlar: gordiigiimde hemen kanal degistiririm”; % 35.8’i
“Reklamlar:t gordiigiim zaman bir kismini seyreder kanal degistiririm” ifadesine
katilmaktadwr. “Reklamlar: gordiigiim zaman tamamint izlerim” ifadesine katilan denek

orani sadece % 16.2 dir.

Bu aragtirma ile 2007 yilinda yapilan arastirmanin reklamlar ile ilgili degerlendirmeleri
karsilastirildiginda, “reklamlari gordiigiinde hemen kanal degistiren” grubun yaklasik %
18 oraninda arttig1; “reklamlar1 tamamen izleyen” grubun yaklasik % 6 oraninda azaldig:
ve “reklamlarin bir kismin1 seyrettikten sonra kanal degistiren” grubun ise yaklasik % 10

oraninda azaldig1 gézlenmektedir.

2006 ve 2007 wyillarinda yapilan arastirmalara oranla, bu aragtirmada “reklamlari
gordiigiinde hemen kanal degistiren” grubun varliginin artmis olmasini destekleyen bir
veri de 2007 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na RTUK {letisim Merkezi, web

sayfasi ve e-posta vasitasiyla gelen vatandas bildirimleridir.

138.014 adet olan bu bildirimler icerisinde 20.135 adedi (% 15), “Reklam Kusaklar1”
baslig1 altinda incelenen gruba doniik olarak gelmis ve bunlar icerisinde “Reklamlarin
Niteligi (13.420 adet)” hakkinda % 67, “Reklamlarin Niceligi (6.715 adet)”, yani ¢ok sik

ve uzun siireli reklam yayinlandigi hakkinda % 33 oraninda bildirim kaydedilmistir.

Aragtirmaya katilan deneklerin iletisim araclarma duyduklart giiven diizeyi
incelendiginde, deneklerin % 47.1 ile en ¢ok radyoya giivendikleri; televizyona giiven

oraninin ise % 42.2 ile en diislik degeri tagidig1 gézlenmektedir.

2006 yihinda yapilan arastirmanmin sonuglarina gére, deneklerin % 56.7 oraninda
“televizyona”, % 56.5 oraminda “gazeteye” ve % 52.6 oranminda da “radyoya” giivendigi,

internete duyulan giiven oraninin % 44.2 olarak gerceklestigi gériilmektedir.
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Aragtirmalarin  sonuglar1 karsilastirildiginda, “televizyona duyulan gilivenin” % 14.5,
“gazeteye duyulan glivenin” % 10.8 ve “radyoya duyulan giivenin” % 5.5 distigi,
yalnizca “internete duyulan giiven” oraninda % 2.1’lik artis oldugu gozlenmektedir. Buna
gore, deneklerin medyaya duydugu giivenin genel olarak azaldigi, “glivenmeme”

olgusundan cok, “kararsiz kalma” durumunun artis gosterdigi tespit edilmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun gorevlerine iliskin diisiinceler icerisinde, en bilinen
gorevin % 71.5 ile “Radyo ve televizyon kuruluslarini denetleyen bir kurumdur” ve %
71.4 ile “Radyo ve televizyon kuruluslarina ceza veren bir kurumdur” oldugu ortaya

cikmaktadir.

2006 yilinda yapilan arastirmanmn sonuglarina gére, % 53.7 ile “Radyo ve televizyon
kuruluglarim denetleyen bir kurumdur” ve % 25.6 ile “Radyo ve televizyon kuruluglarina

ceza veren bir kurumdur” ifadeleri en bilinen gérevileri tanimlamaktadir.

Arastirmaya katilan deneklerin “RTUK’ten televizyon yayinlari hakkinda beklenti ve
istekleri”, % 65.8 oraninda “Denetleme ve diizenleme faaliyetleri daha etkin olmalidir”, %
22.8 oraninda “Ceza uygulamalar1 daha hizli olmalidir” ve % 21.9 oraninda “Yetkileri

artirllmalidir” seklinde siralanmaktadir.

2006 yihinda yapilan arastirmanmin sonuglarina gore, deneklerin “RTUK ’ten beklenti ve
istekleri” % 34.7 oraminda “Daha aktif olmalidir”, % 16,6 oraninda “Ceza uygulamalari
daha hizli olmahdwr” ve % 12,6 oraminda “Yetkileri artirdmalidir” ifadeleri ile

belirtilmektedir.

Her iki arastirmanin sonuglarina gore, “denetleme ve diizenleme faaliyetlerinin etkin
olmasin1” isteyen grubun yogunlugunun yaklasik % 100; “ceza uygulamalarinin hizl
olmasi ve yetkilerinin artirilmas1” gerektigini diisiinen gruplarin yogunlugunun ise

yaklasik iki kat arttig1 tespit edilmektedir.

Arastirmaya katilan deneklerin 444 1 178 RTUK Iletisim Merkezine sikayet ve &neri
iletme durumu incelendiginde, sadece % 2.3’iiniin RTUK’ii aradigi; RTUK Iletisim
Merkezini arayanlarin sosyo-ekonomik gostergelerine bakildiginda, egitim ve gelir diizeyi

arttik¢a sikayet ve Oneri iletme oraninin arttig1 gézlenmektedir.
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2006 yiinda yapilan arastrmanin sonuclarima gore, RTUK e basvuran denek orani
% 2.9°dur. 2007 yihnda gergeklestirilen “Kadinlarin Televizyon Izleme Egilimleri

Arastirmasi” sonuglarinda bu oran % 5.2 dir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun 23 Nisan 2006 yilinda, televizyon yaymnlarinin
zararll etkilerinden ¢ocuklar1 korumak amaciyla olusturdugu “Akilli Isaretler Sembol
Sisteminin” uygulanmasi konusunda, deneklerin % 85.6’sinin “Uygulamayr olumlu
buluyorum”; % 7.2’sinin ise “Yayin kuruluslar1 tarafindan uygulamaya yeterince

uyulmadigini diistinliyorum” seklindeki ifadelere katildig1 gozlenmektedir.

RTUK ve Milli Egitim Bakanlig: isbirligi ile Medya Okuryazarligi Projesi, 2006-2007
egitim-ogretim yilinda Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve Izmir’deki 5 ilkdgretim
okulunda pilot uygulama olarak baslatilmis ve bu okullarda, yedinci sinifta 6grenim goren
780 Ogrenci, medya okuryazarligi dersini se¢meli olarak almistir. 2007-2008 egitim-
Ogretim yilindan itibaren ise medya okuryazarligi dersi tiim Tirkiye’deki ilkdgretim

okullarinda 6, 7 ve 8. siniflarda segmeli ders olarak okutulmaya baslanmistir.

Bu dersin okullarda okutulmasina iligskin bilinirligin 6l¢iildiigli soruya alinan cevaplarda,

% 84.3 oraninda “dersin bilinmedigi” gozlenmektedir.

Medya okuryazarlig1 dersinin bilinirliginin sosyo-ekonomik gdstergelere gore dagilimina
bakildiginda, kadinlarin erkeklere oranla bu ders hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi oldugu;
31-35 yas grubunda bilinme oraninin % 19.9 ile en yiiksek seviyeye ulastig1; bekarlarin bu
ders hakkinda diger gruplara gore daha yiliksek oranda bilgi sahibi oldugu; yiiksek

egitimlilerin bilgisinin % 31.4 ile en yliksek seviyeye ulastig1 goriilmektedir.

Meslek gruplar igerisinde % 33 ile memurlarin ve % 23.5 ile dgrencilerin; bolgesel
incelemede Ege Bolgesinin % 18.5 ve Karadeniz Bolgesinin % 16.2; gelir diizeyine gore
ise 1001 — 1500 TL grubunda yer alanlarin % 23.7 ve 2001 TL + grubundakilerin % 23.4
ile en yiiksek oranda bu ders hakkinda bilgi sahibi oldugu gozlenmektedir.

Medya okuryazarligi dersi verilmesinin amacina iligkin diisiinceler incelendiginde, %
55.3 ile “Cocuklarin medyanin zararli igeriginden kendilerini koruyabilmeleri
amag¢lanmaktadir” goriistiniin agirlik kazandigr gozlenmektedir. “Cocuklarin kurgu ile

gercegi birbirinden ayirabilmeleri amaglanmaktadir” ve “Cocuklarin medyayi elestirel
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olarak izlemeleri ve bilingli izleyici olmalar1 amaglanmaktadir” ifadeleri, % 26.9’luk esit

oranlarda degerlendirilmektedir.
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1.1. Orneklemin illere gére dagihmi

SAYI %
Adana 109 4,3
Ankara 315 12,3
Antalya 124 4,8
Artvin 16 0,6
Bolu 20 0,8
Bursa 167 6,5
Canakkale 31 1,2
Diyarbakir 60 2,4
Edirne 32 1,2
Erzurum 32 1,2
Gaziantep 77 3,0
istanbul 771 30,0
izmir 286 11,1
Kayseri 75 29
Kocaeli 88 3,4
Konya 121 4.7
Malatya 45 1,8
Samsun 75 2,9
Trabzon 47 1,8
Van 33 1,3
Zonguldak 46 1,8
TOPLAM 2.570 100,0
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1.2. Orneklemin cografi bélgelere gére dagilimi

SAYI %
Marmara Bolgesi 1.198 46,6
Ege Bolgesi 286 11,1
Akdeniz Bolgesi 124 4,8
ic Anadolu Bolgesi 511 19,9
Karadeniz Bolgesi 204 7.9
Dogu Anadolu Bolgesi 110 4,3
CB;glr;ys?ogu Anadolu 137 5.4
TOPLAM 2.570 100,0
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1.3. Orneklemin cinsiyet, yas gruplari ve medeni durumlarina gére dagilimi

SAYI %
CINSIYET
Kadin 1.263 49,1
Erkek 1.307 50,9
YAS
15-20 arasi 397 15,5
21-25 arasi 360 14,0
26-30 arasi 434 16,9
31-35 arasi 281 10,9
36-40 arasi 245 9,5
41-50 arasi 385 15,0
51-60 arasi 259 10,1
61 ve daha yukari 209 8,1
MEDENi DURUM
Evli 1.686 65,6
Bekar 795 30,9
Dul / Bogsanmis 89 3,5
TOPLAM 2.570 100,0
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1.4 Orneklemin egitim durumuna gére dagilimi

SAYI %
EGIiTiM DUZEYi
Okur-yazar degil 96 3,7
Okur-yazar okula gitmemis 68 2,7
ilkokul 871 33,9
Ortaokul 512 19,9
Lise 749 29,2
Universite 240 9,3
Lisansustu / Doktora 34 1,3
TOPLAM 2.570 100,0

1.5. Orneklemin meslek gruplarina gére dagilimi

SAYI %
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi (*) 884 34.4
isci 452 17,6
Serbest meslek 315 12,2
Ogrenci 298 11,6
Emekli 262 10,2
Memur 115 45
igsiz 109 4,2
Ciftci 107 4,2
Diger 28 1,1
TOPLAM 2.570 100,0

(*) Anket uygulamasi, giindiiz saatlerinde haneye gidilerek kisi ile yapidigindan, ev hanimi grubu ile yogun
olarak karsilasilmistir.
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1.6. Orneklemin gelir gruplarina gore dagihimi (%)

1001 - 1500 YTL |

1501 - 2000 YTL |

2001 YTL VEYA |
DAHA FAZLA
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1.7. Orneklemin yasadigi yere gore dagilimi (%)

53,0
Metropol
20,5
il
134
ilce
13,1
Kasaba/Koy |
T T | T 1
0 20 40 60 80 100
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2.1. Sahip olunan televizyon adedine gore dagilim (%)

54,6
1ADET |
36,4
2 ADET |
9,0
3 ADETVE UZERi |
T T | T 1
0 20 40 60 80 100

Deneklerin sahip oldugu televizyon adedinin izleme egiliminde etkili oldugu diisiiniilerek
evlerdeki televizyon adedi arastirildiginda; elde edilen sonuglara gore ankete katilanlarin
% 54.6’smin “1 adet”, % 36.4’lnlin “2 adet” ve % 9’unun “3 adet ve lizeri” sayida

televizyona sahip olduklar1 gozlenmektedir.
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2.2. Televizyon/televizyonlardaki baglanti tiirine gore dagilim (%)
(Birden fazla baglant: tiirii icin cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

29,9
Normal Anten |
67,3
Uydu Anteni |
89
Kablo1V |
16

Dijital Platfom |

T T | T 1
0 20 40 60 80 100

Arastirmaya katilan deneklerin % 67.3’0 “uydu anteni” ile, % 29.9’u “normal anten” ile,

% 8.9’u “kablo TV” ile ve % 1.6’s1 “djjital platform” ile yayinlar1 izlemektedir.

Televizyon izleme sistemlerinin tamaminda karasal yayin izlenebilmekte, deneklerin biiyiik

cogunlugu, yayin kalitesi agisindan uydu anteni ile yayin izlemeyi tercih etmektedir.
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3.1. Hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme siresi (Saat)
(Cevap veren sayisi = 2.570 kisi)

\
lsaatve daha az ; 59
|

2saat J172

3 saat % 205
|

4 saat q; 16,4
\

5saat ;

6saat % 13,
1

7 saat 4 25
-

8saat g 44
4

9 saat J 19
Jd

10 saat ve st 45

T T T |'“‘ T 1
0 20 40 60 80 100

Ortalama = 4,3 saat ; Standart sapma = 2,2

Hafta ic¢i gilinlik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, % 20.5 ile “3 saat”,

% 17.2 ile “2 saat” ve % 16.4 ile “4 saat” dilimlerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
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3.2. Hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme siresi (Saat)
2006-2008 karsilagtirmasi
(2006 yili i¢cin cevap veren sayist = 4.581 kigi)
(2008 yilt icin cevap veren sayist = 2.570 kisi)

lsaatve daha az
5,0
2saat 7,2
15,6
3saat ) 20,5
3,4
4 saat 6,4
2
5saat 3.7
6saat )
7 saat
8saat
9saat
18,7
10 saat ve ustu
1 1 1 1
20 40 60 80 100

Hafta i¢i gilinlik ortalama televizyon izleme siireleri, “2 saat” diliminde % 2.2, “3 saat”
diliminde % 4.9, “4 saat” diliminde % 3 oraninda artarken, “10 saat ve iizeri” diliminde
% 14.2 oraninda ciddi bir azalma s6z konusudur. Bu veriler, hafta i¢inde uzun siireli

televizyon izleme egilimindeki diisiisli ortaya koymaktadir.

2008 yili icin Ortalama = 4,3 saat,; Standart sapma = 2,2
2006 yuly icin Ortalama = 5,09 saat; Standart sapma = 2,97
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3.3. Cinsiyete gore hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme siresi

(Saat)
(Cinsiyete gore cevap veren sayisi Kadin = 1.263 kisi, Erkek = 1.307 kisi)

4,5
"admﬂ

Hafta i¢i giinlik ortalama televizyon izleme siiresine cinsiyet agisindan bakildiginda,

kadinlarin 4.5 saat, erkeklerin ise 4.1 saat televizyon izledikleri gozlenmektedir.

3.4. Cinsiyete gore hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)
2006-2008 karsilastirmasi

Kadin|

Erkek |

2008 H 2006
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3.5. Yas gruplarina gore hafta ici, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi

(Saat)
(Yas gruplarina gore cevap veren sayist 15-20 yas arast = 397 kigi, 21-25 yas arasi1 = 360 kisi,
26-30 yas arast = 434 kisi, 31-35 yas arast = 281 kisi, 36-40 yas arast = 245 kisi, 41-50 yas arast = 385 kisi,
51-60 yas arast = 259 kisi, 61 ve daha yukari yas = 209 kisi)

Bmvasaras-H 41
21-5 yasaras — 43
2630 yas aras _ ks
31-35yasaras — 41

36-40yasaras ~ 2

41-50 yas arasi

51-60 yas arasi

61 ve daha yukan

Hafta i¢i televizyon izleme siirelerinin yas gruplarina gore ¢ok farkli olmadigi, 41+ yaslardan

itibaren ortalama siirenin 4.5 saate ulastig1 goriilmektedir.
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3.6. Yas gruplarina gore hafta ici, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

| | 4,9
Emyasamq

5,0

21-25 yas arasl 43

i 1 1 5,1
26-30 yas arasl ,2

i | | 5,2
31-35yas arasi 41

i : : 52
36-40 yas aras | 472

41-50 yas arasi

: : ,4,5
| | 54
51-60 yas aras q
| | 4,7
61ve daha yukan —4’,5
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3.7. Medeni duruma gore hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat)

(Medeni duruma gore cevap veren sayisi Evli = 1.686 kisi, Bekar = 795 kisi , Dul/bosanmis = 89 kisi)

Bekar

Dul/ Bosanmis

0 2 a 6 8 10 12

Hafta ici gilinlik ortalama televizyon izleme siirelerine gore, evliler 4.4 saat ile en ¢ok

televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

3.8. Medeni duruma gore hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

4,8
Bekar 4.0
‘ ‘ 5,7
Dul/ Bosanmis 4,1

2008 m 2006
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3.9. Egitim diizeyine gore hafta igi, gluinlik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat)

(Egitim diizeyine gore cevap veren sayisi Diisiik egitimli = 1.547 kisi,
Orta egitimli =749 kisi, Yiiksek egitimli = 274 kisi)

Diisiik ' 44
ora ‘ 4,1
Yiiksek ' 39

0 2 a 6 8 10 12

(*) Diisiik Egitimliler ~ : Okuryazar degil; okuryazar, okula gitmemis, ilkokul mezunu
Orta Egitimliler : Ortaokul ve lise mezunlar
Yiiksek Egitimliler : Universite mezunu; lisansiistii/doktora

Hafta i¢i gilinlik ortalama televizyon izleme siireleri incelendiginde, daha once yapilan
aragtirmalarin da destekledigi bicimde, diisiik egitimliler daha ¢ok televizyon izlemekte,

yiiksek egitimliler en az televizyon izleyen grubu olusturmaktadir.

3.10. Egitim duzeyine gore hafta ici, guinliik ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilagtirmasi

5,1
Orta 41
4,5
Yiiksek 39
0 2 4 6 8 10 12
2008 m 2006
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3.11. Meslek gruplarina gore hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi"

(Saat)
(Meslek gruplarina gore cevap veren sayist Ev hamimi = 884 kisi, Is¢i = 452 kisi,
Serbest Meslek = 315 kisi, Memur =115 kisi, Emekli = 262 kisi, Ogrenci = 298 kisi,
Cifici = 107 kisi, Igsiz = 109 kisi ve Diger = 28 kisi)

Serbest meslek ~ 4.0
Memur _ 3,5
Emekdi — "o

Ogrenci _ >

cirgi | e

1
issiz

Diger

Hafta ici gilinlilk ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda emekli ve issizlerin
5 saate yakin siire ile televizyon izledigi, ev hanimi ve ¢ift¢i gruplarinin da buna yakin siirede

televizyon izledigi gozlenmektedir.

L F(8,2561) = 15,32, p = .0001, eta = .21
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3.12. Meslek gruplarina gore hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi
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3.13. Gelir duiizeyine gore hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi

(Saat)
(Gelir diizeyine gore cevap veren sayist 500 TL ve daha az = 426 kisi, 501-750 TL arast = 707 kisi,
751-1000 TL arast = 580 kisi, 1001-1500 TL arasi = 380 kisi, 1501-200 TL arast = 273kisi,
2001 TL ve daha fazla =188 kisi)

Hafta i¢i gilinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gelir diizeyine gore bakildiginda, gelir
diizeyi arttikca, televizyon izleme siiresinin diistiigli goriilmektedir. 0 — 1000 TL araliginda

yer alan ii¢ gelir grubu 4.4 saat televizyon izlemektedir.
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3.14. Gelir diizeyine gore hafta ici, gunliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

2008 m 2006
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3.15. Cografi bolgelere gore, hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi®
(Saat)
(Cografi bolgelere gore cevap veren sayist Marmara = 1198 kisi, Ege = 286 kisi, Akdeniz = 124 kisi,
I¢ Anadolu = 511 kisi, Karadeniz = 204 kisi, Dogu Anadolu = 110 kisi, Giineydogu Anadolu = 137 kisi)

Mamara d 4.2
Ege
Akdeniz d 5’
ic Anadolu ~ 41
Karadeniz d >

Dogu Anadolu

Glineydogu
Anadolu

Hafta i¢i glinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore 5.2 saat ile Akdeniz Bolgesi, 5.1
saat ile Karadeniz Bolgesi en ¢ok televizyon izleyen bolgeleri olugturmaktadir. Glineydogu

Anadolu Bolgesi 4.0 saat ile en az televizyon izleyen bolgedir.

2 F(6,2563) = 8,77, p = .0001, eta = .14
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3.16. Cografi bolgelere gore, hafta ici, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

Mammara

Ege
5,3
Akdeniz 2
. 5,9
Ic Anadolu
Karadeniz

Dogu Anadolu
Glneydogu
Anadolu
1 I” 1
8 10 12
2008 m 2006
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3.17. Hafta sonu, glinliik ortalama televizyon izleme suresi (%)
(Cevap veren sayist = 2.567 kisi)

y
1lsaatve daha az-Lg 15
1
2saat g 156
4
3saat | ' 152
oy
1
4 saat = § 157
.
5saat .E‘ tal
1
6saat g 158
. )
7saat | | 37
4
8saat qJ 50
4
9saat |J 19
.
i
10 saat ve Ustii H 59
1 T T r T 1
0 20 40 60 80 100

Ortalama = 4,6 saat ; Standart sapma = 2,4

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerinde “2, 3, 4 ve 6 saat” gruplari

% 15’den fazla deger tasimakta, bunlarin ardindan 5 saatlik grup % 12.7°lik deger almaktadir.
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3.18. Hafta sonu, gunliik ortalama televizyon izleme suresi (%)
2006-2008 karsilagtirmasi
(2006 yili icin cevap veren sayisi = 4.563 kigi)
(2008 yili icin cevap veren sayisi = 2.567 kisi)

lsaatve daha az

2saat

3 saat

4 saat

5saat

6 saat

7 saat

8 saat

9saat

10 saat ve usti

2008 Hm 2006

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri, “3 saat” diliminde % 2.3, “4 saat”
diliminde % 2.6 oraninda artarken, “10 saat ve ilizeri” diliminde % 8.9 oraminda ciddi bir
azalma s6z konusudur. Benzer durum, hafta ic¢i giinliik ortalama televizyon izleme siiresi

acisindan da gegcerlidir.

2008 yili icin Ortalama = 4,6 saat; Standart sapma = 2,4
2006 yili icin Ortalama = 5,15 saat; Standart sapma = 2,82
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3.19. Cinsiyete gore hafta sonu, gunliik ortalama televizyon izleme siresi (Saat)
(Cinsiyete gore cevap veren sayist Kadin = 1.263 kisi ve Erkek = 1.304 kisi)

Kadin

Erkek

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine bakildiginda, hafta i¢indeki izleme
siirelerinin aksine, erkekler kadinlardan daha ¢ok televizyon izlemektedir. Kadinlarin hafta i¢i

ve hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siirelerinde degisiklik yoktur.

3.20. Cinsiyete gore hafta sonu, giinliik ortalama televizyon izleme siiresi (Saat)
2006-2008 karsilagtirmasi

Kadin|

Erkek

2008 H 2006
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3.21. Yas gruplarina gore hafta sonu, glinliik ortalama televizyon izleme siiresi

(Saat)
(Yas gruplarina gore cevap veren sayist 15-20 yas arast = 397 kisi, 21-25 yas aras1 = 360 kii,
26-30 yas arast = 432 kisi,31-35 yas arasi = 281 kisi, 36-40 yas arasi1 = 245 kisi, 41-50 yas arasi = 384 kisi,
51-60 yas arast = 259 kisi, 61 ve daha yukart yas = 209 kisi)

21-25yas arasi ‘ 4,6

26-30 yas arasi # "o
31-35yasarasi 4 4>

36-40 yas arasl ' 4,5

41-50 yas arasi

51-60 yas arasi

61 ve daha yukan

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siiresine bakildiginda “41 — 50 yas grubu” 4.7
saat ile en ¢ok televizyon izleyen grubu olusturmaktadir. Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon
izleme siireleri ile kiyaslandiginda, 15 — 40 yas araliginda televizyon izleme siiresinin, hafta

sonunda arttig1 gozlenmektedir.
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3.22. Yas gruplarina gore hafta sonu, glinlik ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi
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3.23. Medeni duruma gore hafta sonu, gunliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat)

(Medeni durumuna gore cevap veren sayisi Evli = 1.684 kisi, Bekar = 794 kisi, Dul/bosanmis = 89kisi)

Evii ' 46
Bekar ' 45
Dul/bosanmis ‘ 42
0 2 4 6 8 10 12

Hafta sonu giinliikk ortalama televizyon izleme siireleri, biitlin gruplarda hafta i¢i giinliik
ortalama televizyon izleme siirelerine gore daha fazladir. Bekarlarin, hafta sonunda,

dul/bosanmis grubundan daha ¢ok televizyon izledigi gézlenmektedir.

3.24. Medeni duruma gore hafta sonu, gilinliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat) 2006-2008 karsilagtirmasi

5,2
Evii 4,6

‘ ‘ 5,0
Bekar 45

57
Dul/bosanmis 4.2
0 2 a 6 8 10 )
2008 m 2006

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
56



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

3.25. Egitim diizeyine gore hafta sonu, gunlik ortalama televizyon izleme

suresi (Saat)
(Egitim diizeyine gore cevap veren sayisi Diisiik egitimli = 1.545 kisi, Orta egitimli = 748 kiyi,
Yiiksek egitimli = 274 kisi)

ore f s

Yiiksek ' 44

0 2 4 6 8 10 12

Biitiin gruplarin, hafta sonu giinlilk ortalama televizyon izleme siireleri, hafta i¢i giinlik
ortalama televizyon izleme siirelerinden daha uzundur. Yiiksek egitimlilerin, hafta igine

oranla, hafta sonunda daha ¢ok televizyon izledikleri gozlenmektedir.

3.26. Egitim dlizeyine gore hafta sonu, gunliuk ortalama televizyon izleme siiresi
(Saat) 2006-2008 karsilagtirmasi

5.2

Diistik 46
5.1

Orta 45
48

44
2 . 6

Yiiksek

0 4 8 10 12
2008 2006
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3.27. Meslek gruplarina gore hafta sonu, glinliik ortalama televizyon izleme
siiresi (Saat)

(Meslek gruplarina gore cevap veren sayist Ev hamimi = 884 kisi, Is¢i = 451 kisi,
Serbest Meslek = 314 kisi, Memur = 115 kigi, Emekli = 261 kisi, Ogrelzci = 298 kisi,
Ciftci = 107 kisi, Igsiz = 109 kisi ve Diger = 28 kisi)

-l

Ev harnimi = 46
4
isci = 46
serbestmesiek [ || *
Memur ﬁ 4>
Emekli = 48
Ogrenci | ) 41

Ciftgi — 47
sz |50

Diger F 48

Hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri, hafta i¢i giinliik ortalama televizyon

izleme siirelerine gore, genel olarak biitliin gruplarda artarken, “ev hanim1” grubunda diigmiis,
“emekli” grubunda bir degisiklik olmamugtir.
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3.28. Meslek gruplarina gore hafta sonu, glinlik ortalama televizyon izleme
suresi (Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

Ev hanimi

isci

Serbest meslek

Memur

Emekli

Ogrenci

Ciftgi

issiz

Diger

2008 m 2006
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3.29. Gelir dliizeyine gore hafta sonu, glinliik ortalama televizyon izleme suresi
(Saat)

(Gelir diizeyine gore cevap veren sayisi 500 TL ve daha az = 425 kisi, 501-750 TL aras1 = 707 kisi,
751-1000 TL aras1 = 579 kisi, 1001-1500 TL arast = 380 kisi, 1501-200 TL arast = 273 kisi,
2001 TL ve daha fazla = 187 kisi)

Gelir diizeyine gore hafta sonu gilinlilk ortalama televizyon izleme siirelerinde, hafta igi
giinliik ortalama televizyon izleme siirelerine gore artis gézlenmektedir. En ¢ok artis “2001

TL +” gelir grubunda gerceklesmistir.
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3.30. Gelir diizeyine gore hafta sonu, gunliik ortalama televizyon izleme siuresi
(Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

2008 H 2006
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3.31. Cografi bolgelere gore_hafta sonu, giinliikk ortalama televizyon izleme

suresi (Saat)
_(Cografi bolgelere gore cevap veren sayist Marmara =1198 kisi, Ege = 286 kisi, Akdeniz = 124 kigi,
I¢ Anadolu = 508 kisi, Karadeniz = 204 kisi, Dogu Anadolu = 110 kisi, Giineydogu Anadolu = 137 kisi)

Akdeniz — °

ic Anadolu ‘ 44
amdeniz |
Dogu Anadolu d 40

Glineydogu 42
Anadolu

Bolgelere gore hafta sonu giinliik ortalama televizyon izleme siireleri, hafta ic¢i giinliik
ortalama televizyon izleme siireleri ile benzer 6zellik gostermekte, en az televizyon izleme

siiresi Dogu Anadolu Bélgesinde ortaya ¢ikmaktadir.
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3.32. Cografi bolgelere gore_hafta sonu, glinliik ortalama televizyon izleme
suresi (Saat) 2006-2008 karsilastirmasi

Mamara |

Akdeniz |

ic Anadolu

Karadeniz | 5.2
4,8
Dogu Anadolu | 4,0
Gilineydogu | 4.9
Anadolu 4,2
I’ I”’ 1 I 1 1
0 2 4 6 8 10 12
2008 m 2006
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4.1. Hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam % 100’1 gegmektedir.)

06:01-09:00 3.0
09:01-12:00 i 163
12:01-15:00 i o

15:01-18:00 d 22

oo

nomol =
24:01-03:00 J >8

03:01:06:00 ‘ 04

°
S
5
8
g
g

Hafta ici televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yiiksek izleme oraninin % 70.9 ile
“18.01-21.00 saatlerinde gergeklestigi; bundan sonraki en yiiksek izleme oranin % 63.3 ile
“21.01-24.00” saatlerini kapsadig1 gozlenmektedir.
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4.2. Hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine goére dagihm (%)
2006-2008 karsilagstirmasi
(2006 yilt icin Cevap veren sayist = 4574 kisi)
(2008 yili icin Cevap veren sayist = 2567 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

5,9
06:01-09:00 3.0

17,8
09:01-12:00 %3
17,1
12:01-15:00 15,0
15:01-18:00 ‘ 229
24:01-03:00 5
1,4
03:01:06:00 [}
1 |/ |/ 1 |/ 1
0 20 40 60 80 100
2008 H 2006

Her iki arastirmanin bulgularina gore, hafta ici televizyon izleme saatlerinde ayni saat
dilimleri 6n plana ¢ikmaktadir. “09.01-15.00” saatlerini iceren iki grupta, toplam % 3.6
oraninda bir azalma gozlenmis ve bu iki gruptaki diisiisiin, erkek izleyicilerden kaynaklandigi

tespit edilmistir.
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4.3. Cinsiyete gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

(Cinsiyete gore cevap veren sayisi Kadin = 1.263 kisi, Erkek = 1.307 kisi)
(Birden fazla saat dilimi igin cevap verilebildiginden toplam %100’ii gegmektedir.)

06:01 - 09:00
12:01 - 15:00
15:01 - 18:00
18:01 - 21:00
21:01 - 24:00
24:01 - 03:00
03:01 - 06:00

09:01- 12:00

Kadin

N
»

2281211276 |70,5|60,3

e
N

0,2

Erkek 34 110,0| 91 |184|71,2|66,1| 7,2 | 0,5

Turkiye ortalamasi 3,0 (16,3 |15,0(22,9|70,963,3| 58 | 0,4

Cinsiyete gore hafta ici TV izleme saatlerinde anlamli farklilagsmalar gézlenmektedir.
[statistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

09.01-12.00, 12.01-15.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda TV izleyen kadin orani
erkeklerin oranindan daha yiiksektir.’

Diger saat dilimlerinde cinsiyete gore belirgin bir farklilasma gézlenmemektedir.

3.09.01-12.00 saatleri arasi icin Phi = -0 .173, p =.0001; 12.01-15.00 saatleri arasi i¢in Phi =-0.167, p = .0001; 15.01
18.00 saatleri arast igcin Phi=-0.110, p =.0001; 24.01-03.00 saatleri arast i¢in Phi =-0.059, p = .003
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4.4, Yas gruplarina gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagilim
(%)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)
(Yas gruplarina gore cevap veren sayist 15-20 yas arasi = 397 kisi, 21-25 yas arasi = 360 kisi,
26-30 yas arast = 434 kisi, 31-35 yas arast = 281 kisi, 36-40 yas aras1 = 245 kisi, 41-50 yas arast = 385 kisi,
51-60 yas arast = 259 kisi, 61 ve daha yukart yas = 209 kisi)

o (=} o (=} o (=} (=} o
2 e 2 2 e < 2 2
(=2} N n o0 - < ™ [{=}
o - L - N N o o
© (=2} N n (=] - < o
o o - - - N N o
15-20 yas arasi 08 |11,8|11,8(21,7|168,5|61,7| 7,1 | 0,8
21-25 yas arasi 3,1 (16,1 |16,1|23,1|61,7|653| 86 | 0,3
26-30 yas arasi 21 118,0|17,1119,8|68,2|659| 6,5 | 0,5
31-35 yas arasi 28 (14,2112,1]20,6|69,0|690| 50 | 0,4
36-40 yas arasi 45 (18,4116,3|224(67,8|160,4| 4,5 | 0,8
41-50 yas arasi 3,6 [18,716,1|23,9|756|63,4| 44 | 0,0
51-60 yas arasi 39 (158124259 |776|610| 54 | 0,4
61 ve daha yukari 53 (18,218,2|29,7|856|555| 3,3 | 0,0
Tiirkiye ortalamasi 3,0 |16,315,0(22,9|70,9(63,3| 58 | 0,4

Yas gruplarina gore hafta i¢ci TV izleme saatleri arasinda anlamli farklilasmalar
gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
06.01-09.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenler 61 ve yukarisi yas

grubundakilerdir.*

406.01-09.00 saatleri arast i¢in Cramers’ V =.076, p = .037;
18.01-21.00 saatleri arast icin Cramers’ V =141, p = .0001
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4.5. Medeni duruma gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim
(%)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)
(Medeni duruma gére cevap veren sayisi Evli = 1.686 kisi, Bekar = 795 kisi, Dul/bosanmis = 89 kisi)

o [=} o (=} o (=} (=} o
o o o o o o o o
o N Ty) o - < 5} ©
o L ol - - N N o o
({] N N n (-] - < ™
o o - - - N N o
Evli 3,7 {19,0(16,6 24,4 (74,3626 | 4,7 | 0,2
Bekar 1,5 1106 |11,4|196|63,0|66,4| 84 | 0,8
Dul / Bogsanmisg 2,2 |15,7|115,7|123,6 (753 |47,2| 3,4 | 0,0
Turkiye ortalamasi 3,0 (16,3 15,0|229(709(63,3| 58 | 0,4

Medeni duruma gore hafta i¢ci TV izleme saatleri arasinda anlamli farklilagmalar
gdzlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

06.01-09.00, 09.01-12.00, 12.01-15.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda evlilerin TV
izleme orani, bekar ve dul/bosanmislara gore daha yiiksektir.’

18.01-21.00 saatleri arasinda dul/bosanmislarin TV izleme orani, evli ve bekarlara gore
daha yiiksektir.°®

21.01-24.00 saatleri arasinda bekarlarin TV izleme orani, evli ve dul/bosanmislara gore

daha yiiksektir.”

5 06.01-09.00 saatleri igin Cramers’ V = .06, p = .009, 09.01-12.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =105, p = .0001;
12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V = .066, p = .003, 12.01-15.00 saatleri igcin Cramers’ V =053, p = .029

© 18.01-21.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .0115, p =.0001

721.01-24.00 saatleri icin Cramers’ V =.073, p = .0001
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4.6. Egitim duzeyine gore hafta igi, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim
(%)

(Egitim diizeyine gére cevap veren sayisi Diisiik egitimli = 1.574 kisi, Orta egitimli = 749 kisi,
Yiiksek egitimli = 274 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢cin cevap verilebildiginden toplam %100 i ge¢mektedir.)

o o o o o o o o
e e o e e e e 9
(<] N n o0 - < ™ [{e]
o - - - N N o o
({=] (o) N n 0 - < ™
o o L ol L L ol N N o
Dusiik egitimliler 3,9 [20,716,7 | 24,7 |73,7/60,8| 49 | 0,3
Orta egitimliler 2,1 110,5|114,8|22,2(66,2|66,1| 7,7 | 0,5
Yiiksek egitimliler 04|73 ]|55|150(67,5(69,3| 58 | 0,7
Tirkiye ortalamasi 3,0 |16,3 15,0 22,9|70,9(63,3| 58 | 0,4

Egitim diizeyine gore hafta ici TV izleme saatleri arasinda anlamli farklilagmalar
gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

06.01-09.00, 09.01-12.00, 12.01-15.00, 15.01-18.00, 18.01-21.00 saatleri arasinda
diisiik egitimlilerin TV izleme orani, orta ve yiiksek egitimlilere gore daha yiiksektir.®
21.01-24.00 saatleri arasinda ise tersi bir trend gozlenmektedir. Bu saat diliminde

yiiksek egitimlilerin TV izleme orani orta ve diisiik egitimlilere gore daha yiiksektir.’

806.01-09.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .07, p = .002, 09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .148, p = .0001,
12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V =.095, p = .0001, 15.01-18.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =.071, p = .002,
15.01-18.00 saatleri igin Cramers’ V =.077, p = .0001

® Cramers’ V =.065, p = .004
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4.7. Meslek gruplarina gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)
(Meslek gruplarina gére cevap veren sayist, Ev hammi = 884 kisi, Isci = 452 kisi,
Serbest Meslek = 315 kisi, Memur = 115 kisi, Emekli = 262 kisi, Ogrenci = 298 kisi, Cift¢i = 107 kisi,
Issiz = 109 kisi ve Diger = 28 kisi)

o o o o [=} o o o
e e e 2 e e < e
(2] N n 00 - < ™ o
o - L - N N o o
({=] (=2} N n (-] - < ™
o o - - - N N o
Ev hanimi 3,1 1293|256|30,8|714 (58,7 40| 0,3
isci 22169 |66 |142(659(719] 86 | 0,2
Serbest meslek 3,2 (10,2 7,0 |19,0(66,3|651| 9,2 | 0,6
Memur 1,7 152 | 17 | 96 |704626| 3,5 | 0,9
Emekli 6,9 114911411279 |836 (664 | 50| 04
6Qrenci 13144 |74 (198|67,8|59,1| 3,7 | 0,7
Ciftci 56 (14,0(10,3|1215(86,9(53,3| 7,5 | 0,0
i§siz 0,0 120,2|30,3|229|66,1(670( 6,4 | 0,0
Diger oo |71 |71 |71 1(571(893(14,3| 0,0
Turkiye ortalamasi 3,0 16,3 15,0 22,9|70,9(63,3| 58 | 0,4

Meslek gruplarina gore hafta i¢i TV izleme/dinleme saatleri arasinda anlamli
farklilagsmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
06.01-09.00 ve 18.01-21.00 saatleri arasinda en c¢ok emeklilerin ve ciftgilerin TV
izledigi gozlenmektedir."

09.01-12.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda en c¢ok TV izleyen meslek grubu ev
hanimlari, 12.01-15.00 saatleri arasinda en ¢ok igsizler ve ev hanmimlan'' televizyon
izlemektedir.21.01-24.00 ve 24.01-03.00 saatleri arasinda en ¢ok diger meslek

sahiplerinin TV izledigi gozlenmektedir. "

© 06.01-09.00 saatleri i¢in Cramers’ V =.098, p = .002, 18.01-21.00 saatleri i¢in Cramers’ V =.136, p = .0001
1 09.01-12.00 saatleri i¢in Cramers’ V = 274, p = .0001, 12.01-15.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .258,
p =.0001, 15.01-18.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .17, p =.0001

12 21.01-24.00 saatleri i¢in Cramers’ V =.124, p = .0001, 24.01-03.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =.102, p = .001
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4.8. Gelir diizeyine gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gére dagilim
(%)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)
(Gelir diizeyine gore cevap veren sayist 0-500 TL = 426 kigi, 501-750 TL = 707 kisi, 751-1000 TL = 580 kisi,
1001-1500 TL = 380 kisi, 1501-2000 TL = 273 kisi, 2001 TL ve iizeri = 188 kisi)

[=} o [=} o [=} o o [=}
o o o o o o o o
o N 0 ) - < ™ ©
o - - - N N o o
o | ol ol o] o] o| ol o
o o - L ol L ol N N o
0-500 TL 3,1 (2111185246 (77,7 56,3| 59 | 0,2
501-750 TL 45 18,7 (17,3248 |74,0159,5| 4,7 | 0,3
751-1000 TL 26 |118,8115,2|1226|716|66,2| 4,7 | 0,5
1001-1500 TL 1,8 |14,7114,7121,3|63,2|64,2| 6,1 | 0,3
1501-2000 TL 26 | 51| 7,7 122,0(66,3|70,3| 8,1 | 0,4
2001 TL ustu 1,11 90| 90 (170|644 |71,3]| 90 | 11
Tiirkiye ortalamasi 3,0 |16,3 15,0 22,9 |70,9(63,3| 58 | 0,4

Gelir gruplarina gore hafta ici TV izleme/dinleme saatleri arasinda anlamli bir
farklilasma gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

09.01-12.00, 12.01-15.00 ve 18.01-21.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyen gelir
grubu 0-500 TL grubudur."

21.01-24.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyen gelir grubu 2001TL ve iizeri

grubudur.'*

13.09.01-12.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .134, p = .0001, 12.01-15.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .096,
p=.0001, 12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V =,110, p =.0001
1 21.01-24.00 saatleri i¢in Cramers’ V =,102, p =.0001
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4.9. Cografi bolgelere gore hafta ici, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Cografi bolgelere gore cevap veren sayist Marmara = 1.198 kisi, Ege = 286 kisi, Akdeniz = 124 kisi,
Ic Anadolu = 511 kisi, Karadeniz = 204 kisi, Dogu Anadolu = 110 kisi, Giineydogu Anadolu = 137 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

(=] [=} (=] (=] [=} (=] (=} (=]
o o o o o o o o
o N ) o - < 5] ©
o - L ol - N N o o
© N N n [} - < (a2}
o o - - - N N o
Marmara Bolgesi 3,0 1171148 (21,2|1616|63,7| 58 | 0,3
Ege Bolgesi 24 (11,2112626,2|76,2|77,3|12,6| 0,3
Akdeniz Bolgesi 6,5 18,5|16,120,2|742|1694| 81 | 24
i¢ Anadolu Bolgesi 3,1 [159(12,3225|76,5|64,2| 3,9 | 0,2
Karadeniz Bolgesi 0,5 (15,2(18,128,9|828|64,2| 49 | 0,5
Dogu Anadolu Bolgesi 1,8 [20,01155(20,9|84,5(409| 2,7 | 0,0
Guneydogu Anadolu Bol. 51 (18,2 255|27,7|876|38,0| 1,5 | 0,0
Tirkiye ortalamasi 3,0 |16,3 15,0 22,9|70,9(63,3| 58 | 0,4

Bolgelere gore hafta ici TV izleme/dinleme saatlerinde anlamli farklilagmalar
gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

12.01-15.00 saatleri arasinda Giineydogu Anadolu Bolgesinde yasayanlar, diger
bolgelerde yasayanlara kiyasla daha fazla TV izlemektedir."

18.01-21.00 saatleri arasinda da Gilineydogu Anadolu Bolgesinde yasayanlar, diger
bolgelerde yasayanlara oranla daha fazla TV izlemektedir.'®

21.01-24.00 ve 24.01-03.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenler, Ege bdlgesinde

yasayanlardir."”

15 12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V =.083, p =.006

16 18.01-21.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =.202, p = .0001

17.21.01-24.00 saatleri i¢in Cramers’ V = 185, p = .0001, 24.01-03.00 saatleri i¢cin Cramers’ V = .117,
p=.0001
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4.10. Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)
(Birden fazla saat dilimi igin cevap verilebildiginden toplam %100’ii gegmektedir.)

06:01-09:00 24

09:01-12:00 : e

12:01-15:00 : 7

15:01-18:00 A 252

18:01-21:00 ﬁ o7
21:01-24:00 ﬁ ool
24:01-03:00 : 111
03:01:06:00 l 13
T T | T 1
(0] 40 60 80 100

Hafta sonu televizyon izlenen saat dilimleri incelendiginde en yiiksek izleme oraninin % 68.7
ile 18.01-21.00 saatlerinde gerceklestigi; bundan sonraki en yiiksek izleme oranin % 68.1 ile
21.01-24.00 saatlerini kapsadig1 gozlenmektedir. Bu saat dilimleri, hafta i¢i en ¢ok televizyon

izleme saat dilimleri ile aynidir.
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4.11. Hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilim (%)

2006-2008 karsilagstirmasi
(2006 yil icin Cevap veren sayist = 4515 kisi)
(2008 yili icin Cevap veren sayist = 2562 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

3,8
06:01-09:00 24

17,1

09:01-12:00 14,
20,8

12:01-15:00 17,7

[e4]

15:01-18:00 25 2
24:01-03:00
' 11,1

1.9

03:01:06:00 (7 , -
I’“’ I’“’ 1 1 1
0 20 40 60 80 100
2008 m 2006

Her iki arastirmanin bulgularma gore, hafta sonu televizyon izleme saatlerinde ayni saat
dilimleri 6n plana ¢ikmaktadir. “09.01-15.00” saatlerini igeren iki grupta toplam % 5.4
oraninda bir azalma gozlenmis ve bu diisiisiin, erkek izleyicilerden kaynaklandigi tespit

edilmistir.
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4.12. Cinsiyete gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore dagilimi
(%)
(Cinsiyete gore cevap veren sayisi Kadin = 1.263 kisi, Erkek = 1.307 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i ge¢mektedir.)

06:01 - 09:00
12:01 - 15:00
15:01 - 18:00
18:01 - 21:00
21:01 - 24:00
24:01 - 03:00
03:01 - 06:00

09:01- 12:00

Kadin

RN
(00)

18,31216|278|679|644| 80 | 1,6

Erkek 29 111,2113,8|226|690|71,4|14,1] 1,0

Turkiye ortalamasi 24 1148 |17,7| 25,2 | 68,7 |68,1|11,1| 1,3

Cinsiyete gore hafta ici TV izleme saatlerinde anlamli farklilasmalar gozlenmektedir.
Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

09.01-12.00, 12.01-15.00 saatleri arasinda TV izleyen kadin izleyicilerin orani,
erkeklerin oranindan daha yiiksektir.'®

21.01-24.00 ve 24.01-03.00, saatleri arasinda TV izleyen erkek izleyicilerin orani,

kadinlarin oranindan daha yiiksektir."

18.09.01-12.00 saatleri arasi i¢in Phi = -0.099, p =.0001; 12.01-15.01 saatleri arast i¢cin Phi =-0.102, p =.0001
1 21.01-24.00 saatleri arast i¢in Phi = .075, p = .0001; 24.01-03.00 saatleri arasi i¢in Phi =-,097, p = .0001
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4.13. Yas gruplarina gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Yas gruplarina gore cevap veren sayisi 15-20 yas aras1 = 397 kisi, 21-25 yas arast = 360 kisi,
26-30 yas arast = 434 kisi, 31-35 yas arast = 281 kisi, 36-40 yas aras1 = 245 kisi, 41-50 yas arast = 385 kisi,
51-60 yas arast = 259 kisi, 61 ve daha yukart yas = 209 kisi)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

o (=} o (=} o (=} (=} o
2 e 2 2 e < 2 2
(=2} N n o0 - < ™ [{=}
o - L - N N o o
© (=2} N n (=] - < o
o o - - - N N o
15-20 yas arasi 0,3 (12,817,4|29,0|63,2|723|141] 1,0
21-25 yas arasi 22 (1391206219589 (669|183| 1,7
26-30 yas arasi 16 [14,5]119,8(23,3|66,6|72,1|12,4| 1,6
31-35 yas arasi 3,2 ({18,117,825,3|658|73,3| 6,8 | 0,4
36-40 yas arasi 3,3 1155(18,0(224|706|66,1| 7,8 | 2,4
41-50 yas arasi 26 (151)16,4|24,7|72,2|66,8| 86 | 1,3
51-60 yas arasi 351135143274 |73,4|629| 9,3 [ 1,5
61 ve daha yukari 43 115,3114,8128,2(87,1|56,0( 6,7 | 0,0
Tiirkiye ortalamasi 24 148 |17,7| 25,2 | 68,7 |68,1 11,1 1,3

Yas gruplarina gore hafta sonu giinlik TV izleme saatleri arasinda anlaml
farklilasmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
18.01-21.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenler 61 ve yukaris1 yas grubundakiler;
21.01-24.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenle ise 31-35 ve 24.01-03.00 saatleri
arasinda en ¢ok TV izleyenler de 21-25 yas grubu olmuistur. *°

2 18.01-21.00 saatleri arast i¢in Cramers’ V = 155, p = .0001; 21.01-24.00 saatleri arasi i¢in Cramers’ V = .105,
p =.0001, 24.01-03.00 saatleri arasi igin Cramers’ V =123, p =.0001
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4.14. Medeni duruma gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine goére
dagihm (%)
(Medeni duruma gore cevap veren sayisi Evli =1.686 kisi, Bekar = 795 kisi, Dul/bosanmis = 89 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

o [=} o (=} o (=} (=} o
o o o o o o o o
o N Ty) o - < 5} ©
o L ol - - N N o o
({] N N n (-] - < ™
o o - - - N N o
Evli 3,1 (158 |18,1|256|73,2(66,7| 89 | 1,1
Bekar 1,0 |11,91|117,4|23,9|58,7|73,0|16,2| 1,6
Dul / Bogsanmisg 0,0 118,0(112,4|28,1|66,3|47,2| 6,7 | 1,1
Turkiye ortalamasi 24 (14,8 | 17,7 | 25,2 (68,7 | 68,1 | 11,1 | 1,3

Medeni duruma gore hafta sonu giinlik TV izleme saatleri arasinda anlamli
farklilasmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
06.01-09.00 ve 18.01-21.00 saatleri arasinda evlilerin TV izleme oran1 bekar ve
dul/bosanmislara gére daha yiiksektir.?!

09.01-12.00 saatleri arasinda dul/bosanmiglarinTV izleme orani evlilerin ve bekar gore
daha yiiksektir.**

21.01-24.00 ve 24.01-03.00 saatleri arasinda bekarlarmn TV izleme orani evlilerin ve

dul/bosanmuslara gére daha yiiksektir.”

2 06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V =.071, p =.002, 18.01-21.00 saatleri i¢cin Cramers’ V = 143, p =.0001
2 (09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V =.053, p =.026
2 2]1.01-24.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =.104, p = .0001, 24.01-03.00 saatleri icin Cramers’ V =110, p =.0001
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4.15. Egitim duzeyine gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Egitim diizeyine gore cevap veren sayisi Diisiik egitimli = 1.574 kisi, Orta egitimli = 749 kisi,
Yiiksek egitimli = 274 kisi )
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

o o o o o o o o
o = o = o = = o
> &N 0 o - < ™ ©
o - - - N N o o
© o N 0 ) - <+ 2]
o o L ol - L ol N N o
Dusuk egitimliler 3,1 117,3119,3|27,2|705(64,4| 9,1 1,5
Orta egitimliler 1,5 11161159234 1652 726|144 1,1
Yuksek egitimliler 0,7 | 88 |13,1]18,2|66,1(74,8 (13,1 0,7
Tirkiye ortalamasi 24 114,81 17,7 | 25,2 | 68,7 | 68,1 | 11,1 | 1,3

Egitim diizeyine gore hafta sonu gilinlik TV izleme saatleri arasinda anlamli
farklilagsmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
06.01-09.00, 09.01-12.00, 12.01-15.00, 15.01-18.00 ve 18.01-21.00 saatleri arasinda
diisiik egitimlilerin TV izleme orani orta ve yiiksek egitimlilere gore daha yiiksektir.*
21.01-24.00 saatleri arasinda ise tersi bir trend gozlenmektedir. Yiiksek egitimlilerin TV

izleme orani orta egitimliler ve diisiik egitimlilere gore daha yiiksektir.”

2 .09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .06, p = .009, 09.01-12.00 saatleri igcin Cramers’ V = .091, p = .0001,
12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V = .057, p = .015, 15.01-18.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .067, p = .003,
15.01-18.00 saatleri icin Cramers’ V =.054, p = .023

25 21.01-24.00 saatleri i¢in Cramers’ V =.093, p =.0001
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4.16. Meslek gruplarina gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Meslek gruplarina gore cevap veren sayisi, Ev hanimi = 884 kigi, Is¢i = 452 kisi, Serbest Meslek = 315 kisi,
Memur = 115 kisi, Emekli = 262 kisi, Ogrenci = 298 kisi, Cifici = 107 kisi,
Issiz = 109 kisi ve Diger = 28 kisi)
(Birden fazla saat dilimi icin cevap verilebildiginden toplam %100t gecmektedir.)

o o o o o o o o
e e e e = e e e
(2] N Te] o0 - < ™ (L]
o - - - N N o o
(L=} (2] N [Te] 0 - < (o)
o o -~ - - N N o
Ev hanimi 23 121,0124,31291|712|61,1| 6,8 | 1,7
i§gi 20 {150(14,8|239 (61,3746 |153]| 0,7
Serbest meslek 251 6,7 [12,7118,7 63,2 |73,0(18,7] 1,0
Memur 0,0-| 8,7 113,0]20,0|70,4|757 (10,4 0,9
Emekli 53 (156153286 |79,4|(64,5| 80 | 0,8
(")grenci 10| 74 |1111245|63,8|715| 9,7 | 1,7
Ciftci 56 | 84 | 75 (196183,2(68,2(14,0] 1,9
i§siz 0,0(16,5(129,4|1248|64,2|66,1|14,7| 1,8
Diger 3,6 [10,7]114,3(10,7160,7(189,3|14,3| 0,0
Tiirkiye ortalamasi 2,4 (14,8 17,7 | 25,2 (68,7 | 68,1 11,1 1,3

Meslek gruplarina gore hafta sonu giinlik TV izleme saatleri arasinda anlamli
farklilagsmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
06.01-09.00 ve 18.01-21.00 saatleri arasinda en ¢ok  ¢iftgilerin TV izledigi
gozlenmektedir.*

09.01-12.00 ve 15.01-18.00 saatleri arasinda en c¢ok TV izleyen meslek grubu ev
hanimlari, 12.01-15.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenler issizlerdir.?’

21.01-24.00 saatleri arasinda en c¢ok diger meslek sahiplerinin ve 24.01-03.00 saatleri

arasinda en ¢ok serbest meslek sahiplerinin TV izledigi gozlenmektedir. **

% (06.01-09.00 saatleri icin Cramers’ V = .095, p =.003, 18.01-21.00 saatleri i¢in Cramers’ V =.137, p =.0001
2.09.01-12.00 saatleri icin Cramers’ V = .15, p = .0001, 12.01-15.00 saatleri icin Cramers’ V = .158, p = .0001,
15.01-18.00 saatleri igcin Cramers’ V =.094, p = .004

28 21.01-24.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =131, p =.0001, 24.01-03.00 saatleri icin Cramers’ V = .138, p =.0001

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
80



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

4.17. Gelir dlizeyine gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagihm (%)
(Gelir diizeyine gore cevap veren sayist 0-500 TL = 426 kigi, 501-750 TL = 707 kisi, 751-1000 TL = 580 kisi,
1001-1500 TL = 380 kisi, 1501-2000 TL = 273 kisi, 2001 ve iizeri = 188 kisi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

o o o o o o o o
o o o o o o o o
o)) N T} o - < ™ ©
o ~— ~ ~— AN N o o
o o o o o o o o
© o) N T} © - < I0)
o o ~ ~— ~ N N o
0-500 TL 28 1551188251 (74,4596 | 9,2 | 2,1
501-750 TL 34 11711201279 |71,7(652| 83 | 1,8
751-1000 TL 1,7 116,217,111 25,0 69,0 |68,1|10,7| 0,7
1001-1500 TL 1,6 1153116,1123,9|62,1|70,5|11,8| 1,6
1501-2000 TL 151|181 (16,826,0(67,8|784(17,2| 04
2001 TL Gsti 1,6 | 9,0 |13,3|17,0|559|76,1|17,0( 0,0
Turkiye ortalamasi 24 114,81 17,7 | 25,2 | 68,7 | 68,1 | 11,1 | 1,3

Gelir diizeyine gore hafta sonu giinlik TV izleme saatleri arasinda anlamli
farklilasmalar gozlenmektedir. Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:
09.01-12.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyen gelir grubu 501-750 TL ve 751-1000
TL gruplari; 18.01-21.00 saatleri arasinda 0-500 TL ve 501-750 TL gruplaridir..®
21.01-24.00 ve 24.01-03.00 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyen gelir gruplar
1501-2000 TL ve 2001 TL ve tizeri grubudur.*

% 09.01-12.00 saatleri i¢in Cramers’ V = .086, p = .002, 18.01-21.00 saatleri icin Cramers’ V = ,111,
p=.0001
30 21.01-24.00 saatleri i¢in Cramers’ V = ,120, p = .0001; 24.01-03.00 saatleri i¢cin Cramers’ V = ,098,
p=.0001
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4.18. Cografi bolgelere gore hafta sonu, televizyon izlenen saat dilimlerine gore
dagilim (%)
(Cografi bélgelere gore cevap veren sayisit Marmara = 375 kisi, Ege = 449 kisi, Akdeniz = 414 kisi,
I¢ Anadolu = 423 kisi, Karadeniz = 331 kisi, Dogu Anadolu = 302 kisi, Giineydogu Anadolu = 194 kigi)
(Birden fazla saat dilimi i¢in cevap verilebildiginden toplam %100 i gecmektedir.)

o o o o o o o o
o o o o o o o o
o N ) ) - < » ©
o - - - N N o o
oc| ol o| ol o] o] e]| e
© =) N ) ) - < »
o o - - - N N o
Marmara Bolgesi 24 1155|18,6|25,0|60,5|69,8 12,2 1,5
Ege Bolgesi 1,7 | 8,7 |15,7(28,7|72,0|74,8|15,0| 0,0
Akdeniz Bolgesi 3,2 |11,316,1]21,0|65,3|76,6|258]| 0,0
i¢ Anadolu Bolgesi 25 (145|17,0(24,5|76,7(679| 74 | 0,0
Karadeniz Bolgesi 1,5 114,2120,6|26,5(76,5(69,1| 8,3 | 3,9
Dogu Anadolu Bolgesi 1,8 [155|11,8(22,7|82,7(418| 2,7 | 3,6
Giineydogu Anadolu Bol. 3,6 1{241(17,5|24,8|79,6|489| 44 | 2,2
Turkiye ortalamasi 24 (148 |17,7| 25,2 | 68,7 (68,1 |11,1| 1,3

Bolgelere gore hafta sonu giinliik TV izleme saatlerinde anlaml1 farklilagmalar gozlenmektedir.
Istatistiksel agidan farklilik gdsteren gruplar:

09.01-12.00 saatleri arasinda Giineydogu Anadolu Bolgesinde yasayanlar diger
bolgelerde yasayanlara kiyasla daha fazla TV izlemektedir.’'

18.01-21.00 saatleri arasinda Dogu Anadolu Bolgesinde yasayanlar diger bolgelerde
yasayanlara kiyasla daha fazla TV izlemektedir.*

21.01-24.00 ve 24.01-03.00 saatleri arasinda en c¢ok TV izleyen Akdeniz ve Ege

bolgesinde yasayanlardir.®

31 09.01-12.00 saatleri i¢cin Cramers’ V = .087, p =.003
32 18.01-21.00 saatleri icin Cramers’ V = .174, p = .0001
3 21.01-24.00 saatleri i¢cin Cramers’ V =.165, p =.0001, 24.01-03.00 saatleri i¢in Cramers’ V =117, p =.0001
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5.1. En ¢ok izlenen televizyon kanallari (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam %100’ ge¢mektedir.)

SAMANYOLU 1v-= 21>

1RTKANALI.ARI-= 199
KANAL 7-= 151

FOX w-: 84
b
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5.2. En ¢ok izlenen televizyon kanallari (%)

2006-2008 karsilagstirmasi
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam %100’ ge¢gmektedir.)

| /2
KANALD J62.1

N 0
i ‘ ‘ 512

AV 433
T 22

STARTV ) 200
—_— s
i § 217
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i 16.2
KANAL 7 151
FOX TV ',é)4

i 11.0

N1V 7.4

] 52.3

DIGER 336
T T T 1
0 20 40 60 80 100
2008 H 2006
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5.3. Yalnizca bir televizyon kanali seyredilebilse, tercih edilecek kanal (%)
(Cevap veren sayisi = 2.568 kisi)
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5.4. Cinsiyete gore TV kanallarini tercih etme diizeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar
verilmigtir.)

KADIN ERKEK
KANAL D 37,5 15,4
SHOW TV 12,5 21,9
TRT KANALLARI 6,8 13,7
SAMANYOLU TV 8,9 10,2
ATV 10,8 6,5
KANAL 7 6,8 4,8
STAR TV 5,1 4,9
NTV 1,3 5,9
FOX TV 24 2,1
KANAL 1 0,3 1,3
DIGER 7,6 13,3
TOPLAM 100,0 100,0
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5.5. Yas gruplarina gore TV kanallarini tercih etme diizeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar
verilmigtir.)
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KANAL D 37,5 27,6 27,6 24,2 23,7 23,4 22,5 15,8
SHOW TV 249 22,8 21,9 16,4 12,7 13,2 10,1 6,7

TRT KANALLARI | 1,5 6,4 6,7 8,5 13,5 | 13,8 | 186 | 234

SAMANYOLU TV | 4,5 7,5 11,1 12,1 12,2 9,6 10,9 | 11,0

ATV 8,1 8,4 9,0 9,6 7,8 10,4 7,4 7,2
KANAL 7 2,3 2,8 3,7 3,9 7,8 8,1 8,5 14,8
STAR TV 3,0 3,6 4.1 4,6 4,9 6,2 6,6 9,1
NTV 3,0 4,7 4,4 5,7 24 2,6 3,5 1,9
FOX TV 5,3 2,2 2,5 1,4 3,3 0,5 0,7 0,5
KANAL 1 1,1 1,2 0,9 1,1 0,7 1,0 0,0 0,5
DIGER 8,8 12,8 8,1 125 | 110 | 11,2 | 11,2 9,1
TOPLAM 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
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5.6. Medeni duruma gore TV kanallarini tercih etme dizeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar

verilmistir.)

Evli Bekar Dul/Bosanmig
KANAL D 24,3 29,8 31,5
SHOW TV 14,7 23,7 9,0
TRT KANALLARI 12,7 4,7 15,7
SAMANYOLU TV 11,6 5,5 5,6
ATV 8,8 8,1 10,1
KANAL 7 7,5 2,0 6,7
STAR TV 53 3,9 9,0
NTV 2,9 53 2,3
FOX TV 1,7 3,7 0,0
KANAL 1 0,8 1,1 0,0
DIGER 9,7 12,2 10,1
TOPLAM 100,0 100,0 100,0

5.7. Egitim duizeyine gore TV kanallarini tercih etme diizeyi (%)

(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar

verilmistir.)

Duisuk Orta Yuksek
Egitimliler Egitimliler Egitimliler
KANAL D 25,7 28,2 24,2
SHOW TV 15,8 21,8 13,2
TRT KANALLARI 10,5 8,2 15,0
SAMANYOLU TV 12,0 4,9 8,1
ATV 7,2 11,6 8,4
KANAL 7 8,7 1,3 1,5
STAR TV 53 5,1 29
NTV 1,5 5,7 9,9
FOX TV 29 1,6 0,0
KANAL 1 0,7 1,4 1,0
DIGER 9,7 10,2 15,8
TOPLAM 100,0 100,0 100,0
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5.8. Meslek gruplarina gore TV kanallarini tercih etme duzeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar

verilmistir.)
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KANAL D 350 | 17,3 | 188 | 30,4 | 138 [ 386 | 7,5 | 26,6 | 21,4
SHOW TV 12,8 | 23,5 | 248 | 13,0 | 10,3 | 18,1 | 21,56 | 22,9 | 10,7
TRT
KANALLARI 6,1 10,4 | 10,2 | 12,2 | 26,1 3,7 18,7 | 12,8 | 17,9
.?OMANYOLU 10,6 | 11,3 | 8,0 7,8 10,0 | 5,7 15,9 | 4,6 3,6
ATV 11,2 | 84 8,0 7,0 54 9,1 1,8 5,5 7,1
KANAL 7 8,7 3,5 4,5 2,6 9,2 1,0 7,5 1,8 71
STAR TV 5,2 5,8 29 2,6 8,0 3,0 7,5 5,5 0,0
NTV 0,5 4,9 5,4 9,6 3,8 6,4 2,8 3,7 10,7
FOX TV 24 2,7 1,2 0,9 1,5 3,4 2,8 1,0 3,6
KANAL 1 0,4 0,5 1,9 0,9 0,0 0,6 4,7 0,9 0,0
DIGER 71 11,7 | 143 | 13,0 | 119 [ 104 | 9,3 14,7 | 17,9
TOPLAM 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
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5.9. Gelir dluizeyine gore TV kanallarini tercih etme duzeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar
verilmigtir.)
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KANAL D 21,8 23,9 27,8 34,2 26,7 24.6
SHOW TV 15,7 16,4 17,3 17 1 20,9 19,3
TRT KANALLARI 94 11,3 11,4 9,5 9,5 7,0
SAMANYOLU TV 14,6 11,9 6,9 7,9 6,2 5,3
ATV 6,6 7,9 11,1 8,7 7,3 10,2
KANAL 7 9,2 8,5 6,0 1,6 1,5 2,7
STAR TV 6,6 5,8 5,2 3,2 4.4 2,7
NTV 1,4 2,0 3,1 53 8,1 6,4
FOX TV 1,6 25 3,1 1,8 1,8 0,9
KANAL 1 1,4 0,9 0,3 1,0 0,4 1,6
DIGER 11,7 8,9 7,8 9,7 13,2 19,3
TOPLAM 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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5.10. Cografi bolgelere gore TV kanallarini tercih etme duzeyi (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin oranlar
verilmistir.)
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KANAL D 29,1 31,6 20,2 22,3 28,4 10,9 19,9
SHOW TV 17,2 15,4 26,6 18,2 15,7 15,5 14,0

TRT KANALLARI | 8,9 8,4 8,1 12,9 16,7 11,8 8,1

SAMANYOLU TV | 89 6,3 4,0 10,2 9,8 18,2 16,9

ATV 10,0 7,7 8,9 9,0 3,9 3,6 7,4
KANAL 7 4,6 4,2 1,6 7,6 6,9 17,3 5,9
STAR TV 4,8 53 11,3 3,7 54 5,5 3,7
NTV 4,0 6,3 2,4 3,5 0,0 0,9 3,7
FOX TV 2,3 2,1 3,2 2,2 1,9 0,9 2,0
KANAL 1 0,9 1,1 2,4 0,8 0,0 3,6 0,0
DIGER 9,3 11,6 11,3 9,6 11,3 11,8 18,4
TOPLAM 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
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5.11. Kanal D’nin tercih edilme nedenleri (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin tercih siralarina
gore olugan ilk bes kanal ve tercih edilme nedenleri verilmigtir.)
(A¢tk u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%

Dizileri begeniyorum 45,0
Butun programlarini begeniyorum 18,2
Tarafsiz yayincilik 8,5
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 8,5
Haberlerini seviyorum 4.7
Filmler 1,8
Goruslerini yansittigi igin 1,6
Ailece izleyebilmek 1,0
Egitici programlar 0,7
Kurtlar vadisi 0,6
Dini programlar 0,3
Spor programlari 0,3
Diger 8,8

TOPLAM 100,0

5.12. Show TV’nin tercih edilme nedenleri (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin tercih siralarina
gore olusan ilk bes kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(A¢ik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Dizileri begeniyorum 26,4
Butun programlarini begeniyorum 22,3
Kurtlar vadisi 18,2
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 9,2
Haberlerini seviyorum 6,5
Tarafsiz yayincilik 4.1
Filmler 25
Goruslerini yansittigi icin 2,0
Ailece izleyebilmek 0,9
Egitici programlar 0,9
Miizik 0,2
Diger 6,8
TOPLAM 100,0
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5.13. TRT kanallarinin tercih edilme nedenleri
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin tercih siralarina
gore olugan ilk bes kanal ve tercih edilme nedenleri verilmigtir.)
(A¢ik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Tarafsiz yayincilik 34,5
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 23,1
Blitliin programlarini begeniyorum 8,0
Haberlerini seviyorum 7,6
Ailece izleyebilmek 45
Egitici programlar 3,4
Spor programlari 2,7
Filmler 1,1
Dizileri begeniyorum 0,8
Miizik 0,4
Goruslerini yansittigi igin 0,6
Dini programlar 0,0
Diger 13,3
TOPLAM 100,0

5.14. Samanyolu TV’nin tercih edilme nedenleri (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin tercih siralarina
gore olugan ilk bes kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(A¢ik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Butun programlarini begeniyorum 21,0
Tarafsiz yayincilik 18,5
Dini programlar 18,1
Ailece izleyebilmek 15,6
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 7,4
Dizileri begeniyorum 4.1
Gorlslerini yansittigi icin 3,3
Egitici programlar 3,3
Haberlerini seviyorum 2,1
Muzik 0,9
Filmler 0,8
Diger 4,9
TOPLAM 100,0
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5.15 ATV’nin tercih edilme nedenleri (%)
(Sadece, “tek televizyon televizyon kanali seyredilebilse, ilgili kanali tercih ederim” diyenlerin tercih siralarina
gore olusan ilk bes kanal ve tercih edilme nedenleri verilmistir.)
(A¢ik u¢lu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

%
Dizileri begeniyorum 371
Butun programlarini begeniyorum 18,1
Kaliteli ve seviyeli yayincilik 14,9
Tarafsiz yayincilik 10,4
Haberlerini seviyorum 6,8
Goruslerini yansittig igin 4,1
Ailece izleyebilmek 0,9
Filmler 0,9
Egitici programlar 0,9
Dini programlar 0,5
Diger 54
TOPLAM 100,0
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5.16. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 2.209 kisi)
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5.17. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%)
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CINSIYET
Kadin 1,5 14,8 13,6 56,2 1,8 53 3,9 2,4 0,5 100,0
Erkek 3,8 12,9 41,2 26,4 1,9 7,2 3,7 1,7 1,2 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 0,2 10,2 33,6 44 4 1,1 1,9 3,5 4.6 0,5 100,0
21-25 1,3 13,6 32,7 41,0 1,2 5,6 1,2 1,9 1,5 100,0
26-30 1,6 12,9 31,8 40,8 1,3 6,5 3,4 1,3 0,4 100,0
31-35 1,6 15,0 26,8 42.3 1,2 57 4.5 2,0 0,9 100,0
36-40 43 15,2 23,8 39,0 2,4 9,0 2,4 2,9 1,0 100,0
41-50 2,8 13,8 21,9 45,3 1,9 8,1 4.4 1,6 0,2 100,0
51-60 6,9 16,7 16,3 44 3 3,0 54 49 1,0 1,5 100,0
61 ve usti 6,8 19,0 12,2 34,7 5,4 11,6 9,5 0,0 0,8 100,0
MEDENi DURUM
Evli 3,2 14,4 23,0 42.0 2,2 8,0 45 1,7 1,0 100,0
Bekar 0,9 12,4 36,2 41,0 1,0 2,6 2,1 3,1 0,7 100,0
Dul / Bosanmig 7.1 18,6 8,6 51,4 2,9 5,7 57 0,0 0,0 100,0
EGITiM DUZEYi
D9.§!'Ik . 2,9 12,6 24.8 41,3 2,8 8,1 42 2,6 0,7 100,0
Egitimliler
Orta Egitimliler 2,3 14,2 32,3 42.4 0,1 3.1 3,4 1,4 0,8 100,0
Yiiksek 18 | 208 | 226 | 451 | 09 | 40 | 27 | 08 | 13 | 1000
Egitimliler
Tiirkiye 2.6 13,9 | 26,8 | 42,0 1,9 6,2 3,8 2,1 0,7 100,0
ortalamasi
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5.17. Yerli dizileri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%) (Devam)
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MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 1,2 14,6 | 13,9 | 54,0 2,4 7,0 4,0 2,5 0,4 | 100,0
isci 2,6 14,1 40,0 | 27,2 1,8 7.4 4,6 21 0,2 | 100,0
Serbest meslek 3,1 13,8 | 43,3 | 30,3 0,4 4,3 1,2 2,0 1,6 | 100,0
Memur 2,1 12,8 | 27,7 | 47,9 2,1 4,3 2,1 0,0 1,0 | 100,0
Emekli 10,3 | 174 | 174 | 364 3,6 5,6 7,2 1,0 1,1 100,0
Ogrenci 0,0 11,7 | 28,9 | 49,1 0,5 29 2,9 3,3 0,7 | 100,0
Ciftci 3,4 57 43,7 | 21,8 4,6 13,8 2,4 0,0 46 | 100,0
issiz 2,2 14,1 34,8 | 38,0 0,0 5,4 4,3 1,2 0,0 | 100,0
Diger 10,0 | 20,0 | 20,0 | 35,0 0,0 5,0 5,0 50 0,0 | 100,0
COGRAFIi BOLGELER
Marmara

.. - 1,8 149 | 27,3 | 43,8 1,6 4,5 3,7 1,6 0,8 |100,0
Bolgesi

Ege Bolgesi 3,6 17,2 | 19,2 | 45,2 0,8 6,0 4,4 3,2 0,4 | 100,0

Akdeniz Bolgesi | 5,2 7,8 33,0 | 38,3 1,7 5,2 3,5 4,3 1,0 | 100,0

I¢ Anadolu 30 | 145 | 282 | 387 | 16 | 70 | 40 | 21 | 09 | 1000
Bolgesi

Karadeniz

. - 2,3 7,0 31,6 | 48,0 1,8 53 2,3 1,2 0,5 | 100,0
Bolgesi

Dogu Anadolu

- - 4,4 8,9 256 | 31,1 5,6 15,6 2,2 3,3 3,3 | 100,0
Bolgesi

Giineydogu
Anadolu Bolgesi

1,7 154 | 20,5 | 35,0 4,3 13,7 6,8 1,7 0,9 |100,0

GELIR DUZEYLERI

0-500 TL 2,2 13,8 | 24,6 | 35,1 3,6 10,8 6,6 2,2 1,1 100,0
501-750 TL 3,5 12,2 | 26,0 | 42,4 2,2 7,4 4,0 1,8 0,5 | 100,0
751-1000 TL 2,6 14,4 | 26,4 | 434 1,8 4,3 3,4 24 1,3 | 100,0
1001-1500 TL 2,4 15,7 | 23,4 | 47,9 1,1 5,3 2,4 1,8 0,0 | 100,0
1501-2000 TL 2,1 9,8 376 | 41,0 0,4 2,6 2,6 3,4 0,5 | 100,0
2001 TL usti 1,2 21,0 | 27,2 | 40,7 0,6 3,7 3,1 0,6 1,9 | 100,0
Turkiye

2,6 13,9 26,8 42,0 1,9 6,2 3,8 2,1 0,7 100,0
ortalamasi
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5.18. Turk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilhim
(%)
(Cevap veren sayis1 = 1.587 kisi)
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5.19. Turk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%)
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CiNSIYET
Kadin 67 | 125 | 208 | 207 | 99 | 64 | 59 | 49 | 12,2 | 100,0
Erkek 101 | 95 | 204 | 166 | 111 | 97 | 72 | 40 | 11,4 | 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 63 | 111 | 190 | 21,7 | 103 | 59 | 5.1 95 | 11,1 | 100,0
21-25 69 | 94 | 227 | 189 | 112 | 60 | 47 | 43 | 159 | 100,0
26-30 73 | 124 | 259 | 215 | 62 | 88 | 40 | 40 | 99 |100,0
31-35 59 | 151 | 167 | 199 | 75 | 59 | 102 | 32 | 156 | 100,0
36-40 97 | 71 | 213 | 135 | 116 | 123 | 97 | 25 | 12,3 | 100,0
41-50 89 | 111 ] 222 | 151 | 142 | 93 | 80 | 45 | 6,7 |100,0
51-60 19 | 119 | 166 | 172 | 126 | 73 | 53 | 26 | 14,6 | 100,0
61 ve istii 164 | 73 | 145 | 173 | 136 | 118 | 82 18 | 9,1 |100,0
MEDENi DURUM
Evli 86 | 113 ] 203 | 176 | 110 | 100 | 66 | 34 | 112 | 100,0
Bekar 66 | 104 | 215 | 205 | 96 | 45 | 62 | 7.0 | 13,7 | 100,0
Dul / Boganmis | 245 | 82 | 184 | 204 | 102 | 40 | 82 | 0,0 | 61 |100,0
EGITIM DUZEYi
Dusuk 82 | 98 | 202 | 185 | 111 | 95 | 72 | 48 | 10,7 | 100,0
Egitimliler
Orta Egitimliler | 6,8 | 133 | 21,2 | 20,1 | 102 | 54 | 50 | 42 | 13,8 | 100,0
Yuksek 153 | 117 | 219 | 146 | 73 | 58 | 66 | 37 | 131 | 1000
Egitimliler
Tirkiye 84 | 11,0 | 206 | 18,6 | 105 | 8,1 6,6 44 | 11,8 | 100,0
ortalamasi
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5.19. Turk filmlerini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (Devam)
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MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 54 12,1 19,5 | 211 11,4 7,8 6,9 4,1 11,7 | 100,0
isci 7,5 11,0 | 23,5 | 17,4 | 10,7 9,6 5,0 2,8 12,5 | 100,0
Serbest meslek 11,1 11,6 | 189 | 184 8,9 7,4 6,8 3,2 13,7 | 100,0
Memur 14,3 5,7 214 | 22,9 4,3 4,3 5,7 5,7 15,7 | 100,0
Emekli 14,9 9,5 19,6 | 12,8 | 14,9 9,5 7,4 2,6 8,8 | 100,0
Ogrenci 6,6 13,3 | 18,8 | 18,8 7,7 6,1 5,5 10,5 | 12,7 | 100,0
Ciftci 11,1 3,7 25,9 9,9 9,9 16,0 12,3 3,8 7,4 | 100,0
issiz 11,1 9,7 25,0 | 22,2 8,3 4,2 5,6 4,2 9,7 | 100,0
Diger 10,0 | 20,0 0,0 10,0 | 40,0 0,0 0,0 10,0 | 10,0 | 100,0
COGRAFIi BOLGELER
Marmara

.. - 9,3 124 | 189 | 18,0 | 10,4 6,7 7,8 4,1 12,4 | 100,0
Bolgesi

Ege Bolgesi 3,3 10,3 | 255 | 304 6,5 3,8 7,1 4,9 8,2 | 100,0

Akdeniz Bolgesi | 7,3 7,3 19,6 | 24,4 6,1 6,1 6,1 3,7 19,5 | 100,0

I¢ Anadolu 87 | 121 | 219 | 143 | 132 | 83 | 49 | 41 | 125 | 100,0
Bolgesi

Karadeniz

. - 10,1 4,4 27,0 | 17,0 | 10,7 | 12,6 2,5 6,9 8,8 | 100,0
Bolgesi

Dogu Anadolu

- - 10,1 8,7 17,4 5,8 17,4 | 24,6 8,7 3,0 4,3 |100,0
Bolgesi

Giineydogu
Anadolu Bolgesi

8,5 13,8 | 12,8 | 19,1 10,6 8,5 6,4 4,3 16,0 | 100,0

GELIR DUZEYLERI

0-500 TL 8,2 9,9 20,5 19,1 11,9 8,5 8,2 4,5 9,2 | 100,0
501-750 TL 8,3 12,1 20,8 18,5 8,9 11,6 6,3 4,3 9,2 | 100,0
751-1000 TL 8,9 8,9 23,5 17,8 12,7 6,5 5,7 4.4 11,6 | 100,0
1001-1500 TL 7,5 10,6 19,4 19,4 10,6 7,0 4,8 4.4 16,3 | 100,0
1501-2000 TL 10,0 18,0 15,3 19,3 47 4,7 8,0 53 14,7 | 100,0
2001 TL usti 9,0 6,7 19,1 16,9 14,6 2,2 9,0 3,4 19,1 | 100,0
Turkiye

8,4 11,0 20,6 18,6 10,5 8,1 6,6 4,4 11,8 | 100,0
ortalamasi
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5.20. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina goére dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 2.373 kisi)
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5.21. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%)

>
. > - E
c [m] N~ =}
§ E l; = © © E E B j
= < o S o = S ) a g
= 7] X x £ @ - =
*
CINSIYET
Kadin 81 | 168 | 199 | 241 | 55 | 60 | 103 | 23 | 70 | 1000
Erkek 176 | 115 | 176 | 150 | 59 | 68 | 86 | 65 | 105 | 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 46 | 179 | 238 | 287 | 37 | 40 | 65 | 34 | 74 | 1000
21-25 96 | 149 | 207 | 226 | 37 | 62 | 84 | 59 | 80 | 100,
26-30 104 | 133 | 206 | 191 | 42 | 73 | 99 | 58 | 94 | 1000
31-35 113 | 158 | 208 | 192 | 60 | 64 | 79 | 54 | 72 | 1000
36-40 134 | 147 | 142 | 164 | 82 | 95 | 95 | 42 | 99 | 1000
41-50 16,8 | 130 | 181 | 165 | 65 | 51 | 119 | 35 | 86 | 1000
51-60 188 | 106 | 159 | 171 | 65 | 57 | 106 | 46 | 102 | 100,0
61 ve istii 249 | 114 | 104 | 114 | 104 | 85 | 104 | 26 | 100 | 100,0
MEDENi DURUM
Evli 148 | 135 | 179 | 177 | 69 | 74 | 95 | 36 | 87 | 1000
Bekar 82 | 152 | 208 | 236 | 34 | 42 | 91 | 68 | 87 | 100,
Dul / Bosanmis | 16,5 | 153 | 165 | 176 | 35 | 59 | 106 | 35 | 106 | 100,0
EGITIM DUZEYi
Dusuk 136 | 142 | 177 | 194 | 78 | 76 | 97 | 15 | 85 | 1000
Egitimliler
Orta Egitimliler | 117 | 143 | 223 | 200 | 23 | 47 | 81 | 79 | 87 |100,0
Yuksek 129 | 127 | 143 | 181 | 42 | 46 | 108 | 120 | 10,4 | 100,0
Egitimliler
Turkiye 130 | 141 | 187 | 194 | 58 | 64 | 94 | 44 | 88 | 100,
ortalamasi
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5.21. Haberleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilim (%) (Devam)

-
: S
= o ~ > =
§ > E o ] s a I2 ) <
= 3 c S % O) =
e < 8 S © g 8 o a 8
S
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MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 80 | 171 | 203 | 236 | 6.1 70 | 97 | 12 | 7,0 |100,0
isci 159 | 122 | 188 | 166 | 45 | 8.1 88 | 51 | 10,0 | 100,0
Serbest meslek 14,6 13,3 21,1 17,7 5,8 4.4 6,1 7.5 9,5 100,0
Memur 109 | 82 | 164 | 191 | 100 | 54 | 100 | 118 | 82 | 100,0
Emekli 242 | 82 | 145 | 109 | 82 | 63 | 129 | 43 | 10,5 | 100,0
Ogrenci 68 | 156 | 183 | 2511 | 34 | 49 | 84 | 80 | 95 |100,0
Ciftgi 26,0 | 10,0 | 140 | 80 | 60 | 90 | 120 | 3,0 | 12,0 | 100,0
issiz 13,0 | 230 | 190 | 210 | 40 | 30 | 100 | 20 | 50 [100,0
Diger 148 | 74 | 148 | 148 | 38 | 74 | 74 | 148 | 148 | 100,0
COGRAFi BOLGELER
Marmara 115 | 16,7 | 194 | 202 | 53 | 43 | 94 | 48 | 84 |100,0
Bolgesi
Ege Bblgesi 10,1 | 13,1 | 180 | 255 | 22 | 45 | 120 | 49 | 97 | 100,
Akdeniz Bblgesi | 11,0 | 14,4 | 22,0 | 203 | 1,8 | 42 | 136 | 5,1 7.6 | 100,0
I¢ Anadolu 149 | 122 1 183 | 170 | 71 | 90 | 86 | 53 | 76 | 1000
Bolgesi
Karadeniz 199 | 84 | 236 | 220 | 58 | 63 | 63 19 | 58 |100,0
Bolgesi
Dogu Anadolu 182 | 61 | 101 | 101 | 192 | 172 | 7.1 09 | 11,1 | 100,0
Bolgesi
Guneydogu = | 11,9 | 149 | 127 | 112 | 52 | 119 | 97 | 46 | 17,9 |100,0
Anadolu Bolgesi
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 136 | 128 | 146 | 233 | 67 | 92 | 90 | 16 | 92 |100,0
501-750 TL 144 | 136 | 205 | 163 | 70 | 72 | 102 | 26 | 82 |100,0
751-1000 TL 146 | 144 | 178 | 196 | 65 | 56 | 105 | 37 | 7.3 |100,0
1001-1500 TL 118 | 16,9 | 163 | 200 | 5.1 50 | 85 | 56 | 99 |100,0
1501-2000 TL 87 | 130 | 253 | 186 | 24 | 51 | 103 | 79 | 87 |100,0
2001 TL istii 95 | 136 | 189 | 219 | 36 | 24 | 53 | 136 | 112 | 100,0
Turkiye 130 | 141 | 187 | 194 | 58 | 64 | 94 | 44 | 88 |100,0
ortalamasi
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5.22. Spor programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore
dagilim (%)
(Cevap veren sayis1 = 1.075 kisi)
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5.23. Spor programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve
sosyo-ekonomik gostergelere gore dagihm (%)

>
-
: e |55 2 BR8]
AL AR AN A A
= » £ =
(7p)
CINSIYET
Kadin 241 | 12,7 | 90 | 10,8 | 120 | 84 | 42 | 37 | 151 | 100,0
Erkek 268 | 67 | 80 | 75 | 108 | 130 | 7.8 | 51 | 14,3 | 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 179 | 65 | 103 | 120 | 120 | 109 | 98 | 43 | 16,3 | 100,0
21.25 33| 92 | 80 | 86 | 74 | 178 | 7.4 | 66 | 11,7 | 100,0
26-30 230 | 103 | 6,9 | 46 | 115 | 172 | 98 | 46 | 12,1 | 100,0
31.35 304 | 52 | 70 | 61 | 11,3 | 130 | 87 | 44 | 139 | 1000
36-40 258 | 93 | 144 | 62 | 62 | 134 | 72 | 62 | 11,3 | 100,0
41-50 306 | 51 | 76 | 76 | 159 | 96 | 64 | 3,2 | 14,0 | 100,0
51-60 368 | 57 | 75 | 94 | 85 | 66 | 1,9 | 47 | 189 | 100,0
61 ve ilstil 329|101 | 25 | 89 | 139 | 38 | 25 | 51 | 20,3 | 100,0
MEDENi DURUM
Evli 307 | 73 | 75 | 7.3 | 124 | 106 | 56 | 40 | 14,6 | 100,0
Bekar 200| 7,8 | 90 | 88 | 90 | 153 | 102 | 6,0 | 13,9 | 100,0
Dul / Bosanmis | 20,0 | 15,0 | 15,0 | 150 | 50 | 50 | 0,0 | 50 | 20,0 | 100,0
EGITIM DUZEYiI
Egﬁ:‘;ﬁmer 266 | 84 | 97 | 99 | 121 | 99 | 45 | 31 | 158 | 100,0
Orta Egitimliler | 253 | 7,3 | 7,0 | 6,5 | 107 | 146 | 104 | 6,0 | 12,2 | 1000
Eg:‘tis;'l‘"er 288 | 59 | 59 | 52 | 7.8 | 150 92 | 7,2 | 150 | 100,0
Iﬁ;‘f‘ayn‘:am 26,4 | 76 | 82 | 80 | 110|123 | 7.3 | 48 | 14,4 | 1000
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5.23. Spor programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%) (Devam)

. . = E
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MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 26,1 | 15,9 9,1 136 | 10,2 | 4,5 2.4 3,4 14,8 | 100,0
isci 247 7,2 9,3 5,2 12,4 | 124 | 8,2 6,2 14,4 | 100,0
Serbest meslek | 25,8 9,3 6,7 8,8 10,8 | 12,4 8,2 5.1 12,9 | 100,0
Memur 23,1 4.6 7,7 7,7 7,7 16,9 | 13,8 | 6,2 12,3 | 100,0
Emekli 372 | 6,4 7.1 9,0 9,0 5,8 3,1 5,1 17,3 | 100,0
Ogrenci 20,4 5,4 6,8 10,9 | 13,6 | 19,0 | 8,2 3,5 12,2 | 100,0
Ciftci 31,7 | 6,7 3,3 5,0 8,3 13,3 | 8,3 3,4 | 20,0 | 100,0
Issiz 22,4 5,2 155 | 6,9 12,1 | 13,8 | 6,9 3,4 13,8 | 100,0
Diger 250 | 6,3 18,8 | 0,0 6,3 | 25,0 | 6,1 0,0 12,5 | 100,0
COGRAFIi BOLGELER
Marmara
Bslgesi 25,0 7,2 7,6 7.4 11,1 | 14,8 | 9.1 4.6 13,2 | 100,0
Ege Bolgesi 17,3 | 9,4 11,0 | 10,2 | 15,7 | 10,2 | 4,2 47 17,3 | 100,0
Akdeniz Bolgesi | 21,1 5,3 1,7 12,3 | 22,8 7,0 10,5 7.0 12,3 | 100,0
i¢ Anadolu
Balgesi 33,7 | 6,3 7,7 7,2 6,7 11,1 3,7 6,3 17,3 | 100,0
Karadeniz
Bblgesi 315 | 2.8 15,1 9,6 5,5 12,3 | 6,8 41 12,3 | 100,0
Dogu Anadolu
Bélgesi 341 | 195 | 12,2 | 24 7.3 7,3 2.4 2.6 12,2 | 100,0
Guneydogu 259 | 130 | 37 | 93 | 130| 74 | 111 | 18 | 148 | 100,0

Anadolu Boélgesi

GELIR DUZEYLERI

0-500 TL 30,8 | 6,2 96 (116 | 89 | 11,0 | 48 1,3 | 15,8 | 100,0
501-750 TL 30,7 | 9,3 9,7 58 | 140 | 7,8 5,1 4,0 | 13,6 | 100,0
751-1000 TL 249 | 74 70 (101 | 12,8 | 148 | 5,8 3,6 | 13,6 | 100,0

1001-1500 TL 223 | 11,2 | 7,8 7,3 78 | 123 | 106 | 84 | 12,3 | 100,0

1501-2000 TL 23,0 | 49 6,3 63 [ 11,9 | 151 | 111 | 6,3 | 151 | 100,0

2001 TL ustii 26,0 | 4,0 8,0 7,0 6,0 | 140 | 9,0 8,0 | 18,0 | 100,0

Tiirkiye
ortalamasi 264 | 76 | 82 | 80 | 11,0 [ 123 | 7,3 | 4,8 | 144 | 100,0
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5.24. Dini programlari izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilim
(%)
(Cevap veren sayisi = 1.547 kisi)
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5.25. Dini programlari izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%)

P
2 5 |3 7 |2 |5 |3
= | & |§ | & |82 |8 |B
= £ =
»
CINSIYET
Kadin 2,1 21,8 38,1 23,8 2,9 11,3 100,0
Erkek 3,4 24,6 40,6 13,3 2,8 15,3 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 1,7 16,8 42,2 20,2 1,8 17,3 100,0
21-25 1,1 17,4 42,4 21,7 2,7 14,7 100,0
26-30 3,1 24,0 41,6 17,6 2,2 11,5 100,0
31-35 1,6 16,8 48,1 17,3 3,8 12,4 100,0
36-40 4,1 23,7 34,9 20,7 3,6 13,0 100,0
41-50 2,4 25,5 36,1 20,4 3,1 12,5 100,0
51-60 0,6 31,3 30,7 19,3 4,8 13,3 100,0
61 ve usti 7,8 30,1 37,3 12,4 0,6 11,8 100,0
MEDENi DURUM
Evli 2,5 244 38,4 18,5 3,2 13,0 100,0
Bekar 2,1 20,2 42,6 19,3 2,1 13,7 100,0
Dul / Bogsanmig 9,3 14,8 38,9 22,2 0,0 14,8 100,0
EGIiTiM DUZEYi
Diisiik Egitimliler 1,8 24,7 38,1 18,4 2,9 14,1 100,0
Orta Egitimliler 3,3 18,9 42,5 20,3 3,1 11,9 100,0
Yiiksek Egitimliler 9,9 21,6 40,5 18,0 1,9 8,1 100,0
Tiirkiye ortalamasi 2,8 23,1 39,3 18,8 2,8 13,2 100,0
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5.25. Dini programlari izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina ve sosyo-
ekonomik gostergelere gore dagilim (%) (Devam)
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MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 1,4 22,3 374 24,0 3,4 11,5 100,0
isci 3,4 22,8 40,7 17,5 2,2 13,4 100,0
Serbest meslek 1,8 20,1 43,9 17,7 1,9 14,6 100,0
Memur 7,5 22,6 45,3 9,4 3,9 11,3 100,0
Emekli 6,1 32,5 31,9 11,7 3,7 14,1 100,0
Ogrenci 1,0 18,4 43,9 21,4 3,1 12,2 100,0
Ciftci 3,5 25,9 37,6 8,2 1,3 23,5 100,0
issiz 3,3 18,3 50,0 11,7 1,7 15,0 100,0
Diger 71 35,7 42,9 14,3 0,0 0,0 100,0
COGRAFi BOLGELER
Marmara Bolgesi 2,0 21,3 43,8 20,0 1,5 11,4 100,0
Ege Bolgesi 7.1 17,3 40,9 16,5 1,7 16,5 100,0
Akdeniz Bolgesi 6,2 22,2 23,5 35,8 1,2 11,1 100,0

i¢ Anadolu Bélgesi 3,5 244 29,3 19,1 6,7 17,0 100,0

Karadeniz Bolgesi 1,4 29,3 41,4 15,0 2,9 10,0 100,0
Dogu Anadolu 10 | 283 | 413 | 98 | 22 | 17.4 | 1000
olgesi
Giineydogu
Anadolu Bolgesi
GELIR DUZEYLERI

0,8 26,8 41,5 13,8 4,1 13,0 100,0

0-500 TL 2,8 24 1 37,8 17,6 1,6 16,1 100,0
501-750 TL 2.1 241 39,6 18,4 2,9 12,9 100,0
751-1000 TL 3,2 22,9 39,0 20,0 3,8 111 100,0
1001-1500 TL 3,5 22,4 35,3 17,9 4,0 16,9 100,0
1501-2000 TL 2,2 21,2 43,1 21,2 2,1 10,2 100,0
2001 TL ustii 1,4 18,9 48,6 21,6 2,7 6,8 100,0
Tiirkiye ortalamasi 2,8 23,1 39,3 18,8 2,8 13,2 100,0
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5.26. Yabanci filmleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina goére dagilim
(%)
(Cevap veren sayisi = 1.502 kisi)
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5.27. Acik oturum programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina
gore dagihm (%)
(Cevap veren sayisi = 1.317 kisi)
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5.28. Belgeselleri izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.465 kisi)

1
SAMANYOLUTV | ‘ )12
4
TRT ‘ 19,7
4
DISCOVERY CH. 7Y
NATIONAL |

GEOGRAPHIC CH.

S 9L

YABAN TV 4,2
KANAL D %J 3.9
4
ATV J 35
4
SHOW TV J 29
4
NTV J 2.9
4
STARTV J 25
4
KANAL 7 4 2,0
4
DIGER 98

o_
.
8
g{
8

8

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
113



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

5.29. Yarigsma programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore
dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.527 kisi)
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5.30. Muzik/Eglence/Klip programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon

kanalina gore dagilim (%)
(Cevap veren sayis1 = 1.305 kisi)
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5.31. Magazin programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina gore
dagilim (%)
(Cevap veren sayis1 = 728 kisi)
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5.32. Guldurii/Talk Show programlarini izleyenlerin tercih ettigi

televizyon kanalina goére dagilim (%)
(Cevap veren sayisi = 1.317 kisi)

12,1
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5.33. Kadin kusak programlarini izleyenlerin tercih ettigi televizyon kanalina
gore dagihm (%)
(Cevap veren sayist = 581 kisi)

48,0
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5.34. Televizyon programlarinin izlenme sikhgi (%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Habeder 77,2 16,5 6,3
Yeri diziler 57,1 29,1 13,8
Dini Programlar 33,7 28, 382
Belgeseller 29,8 28,6 41,6
SporProgramlan 28,7 14,6 56,7
Ac 1k Oturum ve Tarisma Prog. 26,3 25,8 47,9
Yabanci Filmler 26,2 33,6 40,2 ,,,,,,,,, S
Yansma Programlan 25,8 345 39,7 S
Talk Show/ Glildiiri 24,7 27,6 47,7
Miizik/ Eglence 23,6 28,2 48,2
Turk Flmlen 19,9 42,8 7,3
Gergek HayatHikayeleri 15,5 23, 61,0
Kadin Kusak Prog. | 11,3 12,3 764
Magazin Prog. |-9,5 19,5 71,0
- Gok Sk izZlerim Ara Sira izZlerim Hic izZlemem

Televizyon programlarinin izlenme siklhigi ile ilgili verilere bakildiginda, % 77.2 ile
“haberler”, % 57.1 ile “yerli diziler” ve % 33.7 ile “dini programlar”, ankete katilan denekler

tarafindan “cok sik izlenen” tiirler olarak siralanmaktadir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
119




TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

5.35. Televizyon programlarinin izlenme sikhgi (%)
2006-2008 karsilagtirmasi

(Siralama, “izliyorum” diyenlere gore yapilmistir.)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Haberler 2008 77,2 16,5 6,3
Habenrer 2006 74,8 33 12,0
Yeni diziler 2008 57, 29,1 13,8
Yei diziler 2006 56, 15,1 28,1
Dini Programlar 2008 33,7 28,1 38,3
Dini Programlar 2006 40,5 20,1 9,4
Belgeseller2008 29,8 28,6 41,6
Belgeseller 2006 40,8 25,1 34,0
Spor Programlan 2008 28,7 14, 56,8
Spor Programlan 2006 30,0 13, 56,8
O Cok Sik iZlerim OAra Sira izZlerim O Hi¢ iZiemem

Iki aragtirmanin verileri karsilagtirildiginda, haberler ile yerli dizilerin izlenme sikligmin

artt1g1, dini programlarin izlenme sikliginin yaklasik % 7 oraninda azaldig1 goriilmektedir.
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5.35. Televizyon programlarinin izlenme sikhgi (%)
2006-2008 karsilastirmasi (Devam)

(Stralama izliyorum diyenlere gére yapilmigstir.)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ac ik Oturum ve Tarisma 63 25.8 47.9
Prog. 2008
Acik o;':';'_';'go;a Fegma 40 218 37.8
Yabanci Filmler 2008 6.2 33.6 40.2
Yabanci Filmler 2006 408 195 39.7
Yansma Programlan 2008 25.8 345 39.7
Yansma Programlan 2006 321 225 45
Trk Rlmleri 2008 199 42.8 373
Turk Almleri 2006 373 28.7 34.0
Kadin Kusak Prog. 2008 113 123 76.4
Kadin Kusak Prog. 2006 | 10.8 7{4 818
Magazin Prog. 2008 |- 9.5 195 710
Magazin Prog. 2006 | --18.2 15.7 66.1
- 0 Cok Sk izlerim OAra Sra iZerim O Hi¢ iZzemem

Arastirmaya katilan deneklerin % 76.4’linlin “kadin kusak programlarmi”, % 71’inin
“magazin programlari1” ve % 61’inin “ger¢ek hayat hikayelerini” ‘“hi¢ izlemem”

kategorisinde degerlendirdikleri gozlenmektedir.
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5.36. Televizyon programlarinin izlenme sikliginin sosyo ekonomik

gostergelere gore dagilimi (%)
(Sadece ilgili program tiiriinii izliyorum diyenlerin oranlart verilmistir.)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

()]
£
m =
£ k5 .
— © (]
N - O - T~ T - O - (et
. o £ 9 £ > E = o o
2 N o o S £ i T ® o
— — o brd 5 (18 - g‘ p=
(«}] [m) = — ©
3 o S ) 8 2 5 S, 3 5
© = o —_ o 2 = © X ©
> = @ o X © =< 5 g
o & O > 3 q
< 5 X
] [}
g’ (O]
o
CINSIYET
Kadin 92,7 | 920 | 659 | 483 | 140 | 432 | 525 | 457 | 403 | 41,0
Erkek 947 | 806 | 577 | 681 | 714 | 60,7 | 66,9 | 326 | 75 | 17,5
YAS GRUPLARI
15-20 833 | 937 | 454 | 553 | 481 | 36,6 | 775 | 336 | 86 | 359
21-25 908 | 900 | 522 | 558 | 472 | 486 | 723 | 326 | 194 | 33,8
26-30 96,8 | 894 | 619 | 569 | 42,0 | 457 | 69,8 | 37.8 | 25.8 | 33,2
31.35 950 | 87.9 | 678 | 632 | 412 | 539 | 612 | 388 | 256 | 33,2
36-40 96,7 | 861 | 709 | 643 | 416 | 553 | 586 | 483 | 30,7 | 24,3
41-50 974 | 834 | 681 | 622 | 414 | 608 | 476 | 434 | 312 | 255
51-60 954 | 788 | 649 | 589 | 425 | 672 | 386 | 39.9 | 259 | 19,8
61 ve iistii 981 | 708 | 744 | 500 | 386 | 599 | 322 | 435 | 27.4 | 16,8
MEDENI DURUM
Evi 96,0 | 855 | 701 | 592 | 394 | 540 | 52,0 | 435 | 29.8 | 28.0
Bekar 888 | 884 | 438 | 574 | 536 | 474 | 778 | 206 | 95 | 312
Dul / Boganmis | 95,5 | 79,8 | 63,6 | 506 | 236 | 573 | 472 | 40,4 | 337 | 28,1
EGITIM DUZEYi
Dasuk 933 | 862 | 712 | 551 | 358 | 441 | 51.9 | 46,0 | 29.6 | 30,1
Egitimliler
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Orta Egitimliler | 940 | 876 | 494 | 624 | 530 | 594 | 714 | 296 | 158 | 30,9

Yiiksek

S 95,6 | 82,5 | 416 | 657 | 58,2 | 774 | 73,0 | 259 | 114 | 17,3
Egitimliler
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5.36. Televizyon programlarinin izlenme sikliginin sosyo ekonomik

gostergelere gore dagilimi (Devam) (%)
(Sadece ilgili program tiiriinii izliyorum diyenlerin oranlart verilmistir.)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

o
£
or =
£ o .
= = © - <4 =4
_ s _ s ” g ) S )
. o S 9 £ > £ = o o
= N E | 3 S £ = I x a
g1 |8 |¢ |8 |2 |5 | & |Z% |5
© = o 2 a 2 c © X ©
I ) — Q . o g I c o)
> = o (] X © =< o g
[a) (% 5:’" > “é, ‘x‘
] [}
2 ®
o
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 940 | 913 | 739 | 447 | 10,7 | 397 | 46,4 | 488 | 486 | 41,0
isci 918 | 867 | 61,1 | 681 | 66,0 | 534 | 734 | 351 | 102 | 237
Serbest meslek | 94,9 80,6 53,7 64,4 62,7 58,7 66,0 35,4 57 22,0
Memur 957 | 817 | 46,9 | 748 | 591 | 722 | 76,3 | 281 | 11,4 | 239
Emekli 985 | 748 | 637 | 69,7 | 615 | 802 | 452 | 385 | 157 | 131
Ogrenci 889 | 916 | 353 | 579 | 51,3 | 431 | 758 | 276 | 57 | 259
Ciftgi 944 | 813 | 81,1 | 689 | 57,7 | 524 | 528 | 32,7 | 21,0 | 23.1
igsiz 936 | 844 | 56,5 | 56,0 | 546 | 596 | 725 | 380 | 17,4 | 358
Diger 1000 | 714 | 500 | 643 | 571 | 679 | 714 | 357 | 36 | 143
COGRAFIi BOLGELER
Marmara 929 | 867 | 61,1 | 584 | 451 | 521 | 63,4 | 414 | 233 | 33,9
Bolgesi

Ege Bolgesi 934 | 874 | 448 | 64,2 | 444 | 649 | 657 | 37,1 23,8 | 22,7

Akdeniz 96,0 | 927 | 650 | 66,9 | 472 | 516 | 691 | 46,7 | 236 | 315
_BolgeS|

I¢ Anadolu 930 | 845 | 56,0 | 4841 | 41,1 | 458 | 506 | 31,0 | 21,7 | 2009
Bolgesi

Karadeniz 951 | 843 | 690 | 628 | 374 | 483 | 592 | 398 | 294 | 305
Bolgesi

Dogu Anadolu | o, | 515 | 869 | 682 | 391 | 514 | 454 | 336 | 227 | 194
Bolgesi

Giineydogu

Anadolu 978 | 854 | 905 | 613 | 401 | 555 | 540 | 489 | 255 | 33,1
Bolgesi

GELIR DUZEYLERI

0-500 TL 927 | 850 | 774 | 552 | 356 | 38.7 | 524 | 474 | 333 | 32.8
501-750 TL 943 | 850 | 708 | 548 | 374 | 493 | 523 | 433 | 261 | 24.8
751-1000 TL 938 | 874 | 569 | 573 | 460 | 51,0 | 600 | 369 | 27.2 | 32,5
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1001-1500 TL 95,0 | 889 | 541 | 64,3 | 483 | 59,2 | 656 | 36,1 17,6 | 31,6

1501-2000 TL 934 | 864 | 504 | 615 | 484 | 619 | 736 | 32,2 | 121 | 27,9

2001 TL usti 91,0 | 86,2 | 409 | 654 | 53,7 | 681 | 73,8 | 27,3 | 11,2 | 23,5
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5.37. Turkgeyi en iyi kullanan televizyon kanali (%)

TRT ' 409
'12,
b c,0

KANALD

SHOW TV

SAMANYOLU TV

ATV

44

K
b
K

STARTV

N1V

29

L

DIGER 4,6

AKRIM YOK
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5.38. Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenen program tirleri (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

Haberer : : '48,5
4 5 .
Yerli Diziler 40,9
7 ———
Dini Programlar : y o~
Belgeseller ' 25,3
Acik Oturum ve-’ d 189
Tarisma ey 18

Spor Programlan ' 18,7

Yabanci Flmler ' 7,6

’ ']
Giildiny/ Talk Show y14,

/]
Muzik/Eglence/Klip y13/

Turk Flmleri ' 12,0

Diger ' 26,2

Fikrim yok F U0
1
0

Ankete katilan deneklere, dncelikli olarak yayinlanmasini istedikleri program tiirleri sorularak
elde edilen veriler incelendiginde, % 48.5 oraninda haberler, % 40.9 oraninda yerli diziler,
% 26.4 oraninda dini programlar ve % 25.3 oraninda belgesel yaymlanmasi konusunda talep

oldugu gozlenmektedir.
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5.39. Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenen program turleri (%)
2006-2008 karsilastirmasi

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

| B

Haberer '48 5
Yeri Diziler 40.9
Dini Programlar 26,4
Acik Oturum ve- : 27.1
Tartsma
Programlan |
_—
Spor Programlan ' 187

Yabanci Rlmler

XN

o
V)
o
~

31,1

Miizik/ Eglence/Klip

-
wW
~

—
N

N
w
N

Turk Fimlen

o
3
5
3
8
g

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
128



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

5.40. Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenmeyen program tlrleri
(%)

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

Kadin Kusak /
izdivac Programlan |
Magazn ]
Programlan |

Spor Programlan '
Gercek I-Iayat-' ' 66
Hikayeleri | '
Acik Oturum ve ‘ 11
Tartsma —

Yansma J 110

Programlan |

Je30

‘ 20,5

N
N
~

fo?

Yabanci Rlmler ' 91

Dini Programlar ' 8,6

GilldiriyTalk show | 77

Miizik/ Eglence/Klip J 6,5

A
Diger § 16,3

Fkrimyok |} 1<

Ankete katilan deneklere, Oncelikli olarak yayinlanmasini istemedikleri program tiirleri
sorularak elde edilen veriler incelendiginde, % 63 oraninda kadin kusak ve izdivag
programlari, % 50.3 oraninda magazin programlari, % 22.7 oraninda spor programlar1 ve

% 16.6 oraninda gergek hayat hikayeleri yayinlanmamasi konusunda bir talep s6z konusudur.
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5.41. Televizyonlarda oncelikli olarak yayinlanmasi istenmeyen program turleri
(%) 2006-2008 karsilastirmasi

(Rahatsiz olunan en yiiksek oranly ii¢ program tiiriine yer verilmstir.)

26.1
Kadin Kusak
Programlan 282
Magazin Programlan |
Spor Programlan |
10.2
2008 I 2006
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5.42. Yayinlarda rahatsiz olunan gorintiiler (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

Siddet Goéniintillerinden '""69:3 """"""""""

Miistehcen Gériintiilerden | ‘ Jez2

Tecaviiz Magdurlannin Gonintillerinden : : ‘

. ; ; a
Aile Kavgalanile ilgili Gériintillerden ‘ ‘ § 543

Ayni Géruntiilerin Tekrar Tekrar Verilmesinden : : ' 4,2

Cinayet Géniintillerinden ‘ 49,

. . - A
Cocuk Istismanna Yonelik Gonintillerden : § 495

. Sy
Cesitli Yerlerde Eglenen insan Goériintillerinden =

|
Trafik Kazasi Goruntillerinden —

HirsizZlk Olaylan ile ilgili Goriintillerden ' 259

Diger ' 11

T4 an
Fkrim Yok |§J *VY

Ankete katilan deneklere, yayinlarda ne tiir goriintiilerden rahatsiz olduklar1 sorularak elde
edilen veriler incelendiginde, % 69.3 oraninda siddet goriintiilerinden, % 63.2 oraninda
miistehcen goriintiilerden, % 59.3 oraninda tecaviiz magdurlarinin goriintiilerinden, % 54.3
oraninda aile kavgalar ile ilgili goriintiilerden ve % 54.2 oraninda aymi goriintiilerin tekrar

tekrar verilmesinden rahatsiz olundugu gozlenmektedir.
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6.1. Televizyon izleyenlerin davraniglarina iligskin kanaatler hakkindaki
distinceler (%)

S

£ 3 3 s

5 S > <

= £ £ T

=) — '_E (@)

g 3 & a
!Ev_ve goquklarl ile yeterince 73.3 215 52 100,0
ilgilenemiyorlar
Gecg uyuyorlar 80,8 15,6 3,6 100,0
Yeterince kitap okuyamiyorlar 81,6 13,0 5,4 100,0
Cevre ile etkilesimleri azaliyor 75,3 18,4 6,3 100,0
Y_aylnlarda yer alan bazi kahramanlar 75.0 17.3 77 100,0
gibi davraniyorlar
Turkiye ortalamasi 77,2 17,2 5,6 100,0

Televizyon izleme egilimleri arastirmasi yapilirken, arastirmaya katilan deneklere, bazi kanaat

climleleri verilerek, bunlara katilip katilmama durumlar1 sorgulanmagtir.

Verilen ilk kanaat ciimleleri grubunda yer alan “Ev ve ¢ocuklari ile yeterince ilgilenemiyorlar”
ifadesine katilma diizeyi % 73.3; “Ge¢ uyuyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 80.8;
“Yeterince kitap okuyamiyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 81.6; “Cevre ile etkilesimleri
azaliyor” ifadesine katilma diizeyi % 75.3; “Yayinlarda yer alan bazi kahramanlar gibi

davraniyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 75 olarak gerceklesmistir.

Kanaat climlelerine katilim oranlar1 incelendiginde, ankete katilan deneklerin % 80 oranindan
fazla olarak “ge¢ uyuma ve yeterince kitap okuyamama” ifadelerine vurgu yaptiklar

gozlenmektedir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
133



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

6.2. Televizyon izlemenin etkilerine iligkin kanaatler hakkindaki dugtinceler (%)

£

€ 3 S =

5 S > <

= £ £ T

- = I~ (o]

S s i -
Du.nyad_ak'l gevllgmelerln takip 90,8 56 36 100,0
edilmesini saghyor
Es ile iligkileri olumlu yonde etkiliyor 36,5 49,7 13,8 100,0
ro_:l_JkIar ile iligkileri olumlu yonde 36,0 506 13.4 100,0
etkiliyor
Ark_a_daslar ile iligkileri olumlu yonde 34.8 525 12,7 100,0
etkiliyor
insanlar ile iletigsim kurulmasini

46,9 40,9 12,2 100,0
kolaylastiriyor
Tiirkiye ortalamasi 49,0 39,9 11,1 100,0

Televizyon izlemenin etkilerine iliskin olarak verilen kanaat climlelerine katilim oranlar
incelendiginde, “Diinyadaki gelismelerin takip edilmesini sagliyor” ifadesine katilim oram
% 90.8; “Es ile iligkileri olumlu yonde etkiliyor” ifadesine katilim oran1 % 36.5; “Cocuklar ile
iligskileri olumlu yonde etkiliyor” ifadesine katilim oranit % 36; “Arkadaslar ile iligkileri
olumlu yonde etkiliyor” ifadesine katilim oram1 % 34.8; “Insanlar ile iletisim kurulmasimni

kolaylastirtyor” ifadesine katilim orani % 46.9 olarak tespit edilmistir.

Bu grupta verilen kanaat climlelerine vatandaslarin biiyiik boliimii katilmamakta, diinyadaki
gelismeler igin belirtilen olumlu kanaat, es, ¢cocuk, arkadas ve insan iligkileri agisindan ayni

Ozelligi tastmamaktadir.
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6.3. Televizyon izleme aligkanhgi ile olugan kanaatler hakkindaki dusiinceler

(%)
S

€ 3 3 =

5 S > <

= £ £ T

=) — '_E (@)

g 3 & a
Toplumda siddeti arttiriyor 79,6 141 6,3 100,0
Ins?r_llarl televizyona bagimh hale 837 11.6 47 100,0
getiriyor
Dil yapimizi olumlu etkiliyor 48,8 39,9 11,3 100,0
Kiiltiir, 6rf ve adetlerin gelismesine 44.2 42.8 13,0 100,0
yardimci oluyor
(}oc_:u_klarln sosyal gelisimine olumlu 451 42,2 12,7 100,0
etkisi oluyor
Turkiye ortalamasi 60,3 30,1 9,6 100,0

Televizyon izleme aligkanligi nedeniyle olustugu diisiiniilen davraniglara iliskin olarak verilen
kanaat ciimlelerine katilim diizeyine bakildiginda, “Toplumda siddeti artiriyor” ifadesine
katilim oranm1 % 79.6; “Insanlar1 televizyona bagimli hale getiriyor” ifadesine katilim oram
% 83.7; “Dil yapimizi olumlu etkiliyor” ifadesine katilim oran1 % 48.8; “Kiiltiir, orf ve
adetlerin gelismesine yardimer oluyor” ifadesine katilim orani % 44.2; “Cocuklarin sosyal

gelisimine olumlu etkisi oluyor” ifadesine katilim oran1 % 45.1 olarak gézlenmektedir.

Bu grupta verilen iki olumsuz kanaat ciimlesine, ankete katilan deneklerin katilim oram
% 79.6 ve % 83.7 gibi olduk¢a yiiksek oranlarda gerceklesmis; olumlu kanaat climlelerine

katilim oranlar1 ise % 50’nin altinda kalmustir.
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6.4. Televizyon programlarinda en begenilen kisi veya kahraman (%)
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M. Ali Erbil 2,2

Kemal Sunal- 20

Kadir ina mr- Lo

Cl'jneytArkln- 15

Erdal (")zyagcnar- 1,2

Esra Ceyhan- L2
Diger- ' 304
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Fkrimyok | [V 2/
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6.5. Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)

Reklamlan
gordiigiim zaman 10,0
@amamini

seyrederim

Reklamlan
gordiigiim zaman 25,2
bir kismini seyreder

kanal degistiriim |
Reklamlan 603
gordigimde hemen j
kanal degistiriim
Reklamlan
gordugumde 4,0
televizyonu

kapatnm

Diger , 0.5

Arastirmaya katilan deneklere, “Televizyon izlerken reklamlar c¢iktiginda nasil
davraniyorsunuz?” sorusu sorularak, cevaplarin verilen seceneklerden isaretlenmesi
istenmistir. Deneklerin % 60.3’4 “Reklamlar1 gordiigiimde hemen kanal degistiririm”
ifadesine katildigin1 belirtmis; % 25.2°si “Reklamlar1 gérdiiglim zaman bir kismin1 seyreder
kanal degistiririm” ifadesine katilmistir. “Reklamlar1 gordiigiim zaman tamamini izlerim”

ifadesine katilan denek orani sadece % 10’dur.
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6.6. Televizyon izlerken reklamlar giktiginda sergilenen davraniglar (%)
2006-2008 karsilagtirmasi

Reklamlan 19,5
gordiigiim zaman
@amamini 10,0
seyrederim

Reklamlan
gordiigiim zaman
bir kismini
seyreder kanal
degistinirim

Reklamlan 40,4
gordigiumde [ f
‘ 60,3

hemen kanal
degistiiim

Reklamlan
gordigiumde [

televizyonu J 4,0
kapatinm

Diger |;

o
5
5
84
8

8

2008 H 2006

Her iki arastirmanin verileri karsilastirildiginda, “reklamlari gordiigiinde hemen kanal
degistiren” grubun % 20 oraninda arttig1; “reklamlar1 tamamen izleyen” grup ile “reklamlarin
bir kismini seyrettikten sonra kanal degistiren” grubun yaklasik % 10’luk oranlarda azaldigi

gozlenmektedir.
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6.7. iletisim araglarina giiven diizeyleri (%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Televizyon 2,2 32, 25,2
Radyo 47,1 26,1 26,8
Bilgisayar/ intemet 46,3 28,2 25,
Gazete/deryi 45,7 3L1 23,
| Giliveniyorum Glivenmiyorum Kararsizm |

Arastirmaya katilan deneklerin iletisim araglarina giiven diizeyleri hakkinda olusturulan
soruya alinan cevaplarda, deneklerin % 47.1 ile en ¢ok radyoya giivendikleri; televizyona

giiven oraninin ise % 42.2 ile en diisiik degeri tagidig1 gozlenmektedir.
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6.8. iletisim araglarina giiven diizeyleri (%)
2006-2008 karsilagtirmasi

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Televizyon 2008 42,2 32, 25,
Televizyon 2006 56,7 34,0 93
Radyo 2008 7,1 26,1 26,8
Radyo 2006 52,6 244 23,
Bilgisayar/ inemet2008 46,3 28,2 25,
Bilgisayar intemet2006 ,2 17,0 38,8
Gazete/dergi 2008 57 31,1 232
Gazete/ dergi 2006 56,5 29,9 13,6
| O Gliveniyorum O Glvenmiyorum O Kararszm |

Arastirmalarin - sonuglar1 karsilastirildiginda, “televizyona duyulan giivenin” % 14.5,
“gazeteye duyulan giivenin” % 10.8 ve “radyoya duyulan giivenin” % 5.5 diistiigii, yalnizca

“internete duyulan giiven” oraninda % 2.1°lik artis oldugu gozlenmektedir.

Buna gore, deneklerin medyaya duydugu giivenin genel olarak azalmakta, “glivenmeme”

olgusundan ¢ok, “kararsiz kalma” durumu artis géstermektedir.
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7.1. RTUK’iin gorevleri hakkinda diisiinceler (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100 i ge¢mektedir.)

Radyo ve TV
kuruluslanni
denetleyen bir
kurumdur

715

Radyo ve TV
kuruluslanna ceza
veren bir kurumdur

714

Radyo ve TV
kuruluslanni
diizenleyen bir
kurumdur

52,9

Fikrim Yok 29,3

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun gorevlerine iliskin diisiincelerin dgrenilmesi amaciyla
olusturulan soruda, deneklere birden fazla sikki isaretleyebilecekleri belirtilmis ve cevaplar
iizerinde yapilan incelemede, RTUK hakkinda bilinen en yogun gérevin % 71.5 ile “Radyo ve
TV kuruluslarini denetleyen bir kurumdur” ve % 71.4 ile “Radyo ve TV kuruluslarina ceza

veren bir kurumdur” sonuglarinin ¢iktig1 gozlenmistir.
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7.2. RTUK’iin gérevleri hakkinda diisiinceler (%)

2006-2008 karsilagstirmasi
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

Radyo ve TV

kuruluslanni  E
denetleyen bir

kurumdur

Radyo ve TV

kuruluslanna §
ceza veren bir

kurumdur

71,4

Radyo ve TV

kuruluslannm §
diizenleyen bir

kurumdur
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2008 H 2006
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7.3. Medya okuryazarhigi dersinin bilinme diizeyi (%)

Hayir

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Milli Egitim Bakanlig1 ile yaptig1 isbirligi sonucunda
Medya Okuryazarlig1t Projesi’ni 2006-2007 egitim-6gretim yilinda hayata gecirmistir.
2006 - 2007 egitim-6gretim yilinda Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve izmir’deki
5 ilkégretim okulunda pilot uygulama baslatilmis ve bu okullarda yedinci siniflarda
ogrenim gormekte olan 780 d6grenci, medya okuryazarligi dersini se¢meli olarak almistir.
2007-2008 egitim-0gretim yilindan itibaren ise medya okuryazarligi dersi tim
Tiirkiye’deki ilkogretim okullarinda 6, 7 ve 8. siniflarda segmeli ders olarak okutulmaya

baslanmustir.

Bu dersin okullarda okutulmasina iligkin bilinirligin 6l¢iildiigii soruya alinan cevaplarda

% 84.3 oraninda “dersin bilinmedigi” gozlenmektedir.
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7.4. Medya okuryazarhgi dersinin bilinirliginin sosyo-ekonomik gostergelere
gore dagihimi (%)

EVET HAYIR TOPLAM
CINSIYET
Kadin 17,5 82,5 100,0
Erkek 14,0 86,0 100,0
YAS GRUPLARI
15-20 arasi 17,6 82,4 100,0
21-25 arasi 16,9 83,1 100,0
26-30 arasi 15,2 84,8 100,0
31-35 arasi 19,9 80,1 100,0
36-40 arasi 17,6 82,4 100,0
41-50 arasi 14,8 85,2 100,0
51-60 arasi 12,4 87,6 100,0
61 ve daha yukari 9,1 90,9 100,0
MEDENi DURUM
Evli 15,1 84,9 100,0
Bekar 17,6 82,4 100,0
Dul / Bosanmisg 11,2 88,8 100,0
EGIiTiMm DUZEYi
Diislik egitimliler 11,1 88,9 100,0
Orta egitimliler 19,5 80,5 100,0
Yuksek egitimliler 31,4 68,6 100,0
Tiirkiye ortalamasi 15,7 84,3 100,0
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7.4. Medya okuryazarhgi dersinin bilinirliginin sosyo-ekonomik gostergelere
gore dagihmi (%) (Devam)

EVET HAYIR TOPLAM
MESLEK GRUPLARI
Ev hanimi 15,3 84,7 100,0
isci 11,9 88,1 100,0
Serbest meslek 13,7 86,3 100,0
Ogrenci 23,5 76,5 100,0
Emekli 14,5 85,5 100,0
Memur 33,0 67,0 100,0
issiz 13,8 86,2 100,0
Ciftci 7,5 92,5 100,0
Diger 10,7 89,3 100,0
COGRAFi BOLGELER
Marmara Bolgesi 15,4 84,6 100,0
Ege Bolgesi 18,5 81,5 100,0
Akdeniz Bolgesi 13,7 86,3 100,0
ig Anadolu Bolgesi 18,0 82,0 100,0
Karadeniz Bolgesi 16,2 83,8 100,0
Dogu Anadolu Bolgesi 12,7 87,3 100,0
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 8,0 92,0 100,0
GELIR DUZEYLERI
0-500 TL 8,7 91,3 100,0
501-750 TL 11,6 88,4 100,0
751-1000 TL 15,0 85,0 100,0
1001-1500 TL 23,7 76,3 100,0
1501-2000 TL 23,1 76,9 100,0
2001 TL ustii 23,4 76,6 100,0
Tiirkiye ortalamasi 15,7 84,3 100,0
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Medya okuryazarligi dersinin bilinirliginin sosyo-ekonomik gostergelere gore dagilimina
bakildiginda, kadinlarin erkeklere oranla bu ders hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi oldugu;
31-35 yas grubunda bilinme oraninin % 19.9 ile en yiiksek seviyeye ulastigi; bekarlarin bu
ders hakkinda diger gruplara goére daha yiiksek oranda bilgi sahibi oldugu; yiiksek
egitimlilerin bu ders hakkindaki bilgisinin % 31.4 ile en yiiksek seviyede oldugu

goriilmektedir.

Meslek gruplar igerisinde % 33 ile memurlarin ve % 23.5 ile 6grencilerin bu ders hakkinda
en yiiksek oranda bilgi sahibi olduklari; bolgesel incelemede Ege Bdlgesinin % 18.5 ve
Karadeniz Bolgesinin % 16.2; gelir diizeyine gore ise 1001 — 1500 TL grubunda yer alanlarin
% 23.7 ve 2001 TL + grubundakilerin % 23.4 ile en yiiksek oranda bilinirlige sahip olduklar1

gozlenmektedir.
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7.5. Okullarda medya okuryazarligi dersinin verilmesinin amacina iligkin
distinceler (%)
(“Medya okuryazarligi dersini biliyorum” diyen 398 kisiye sorulmustur.)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)

Cocuklann medyanin zarar ic eriginden- : :
kendilerini koruyabilmeleri .
amaclanmakiadir

)]
0
w

Cocuklann kurgu ile gercegi birbirinden
ayirabilmelern amac¢lanmaktadir

Cocuklann medyay elestirel olarak |

-
3
()

izlemeleri ve bilingli izleyici olmalan 269
amaclanmakiadir
Bilmiyorum / Fikrim yok . 13,3

Diger

-
N
o)

Okullarda medya okuryazarligi dersinin verilmesine iligkin diisiincelerin 6grenilmesi
amactyla olusturulan soruda, deneklere birden fazla sikk: isaretleyebilecekleri belirtilmis ve
cevaplar lizerinde yapilan incelemede, % 55.3 ile “Cocuklarin medyanin zararli iceriginden
kendilerini koruyabilmeleri amaclanmaktadir” goriisiiniin agirlik kazandigir gozlenmistir.
“Cocuklarin kurgu ile gercegi birbirinden ayirabilmeleri amaglanmaktadir” ve “Cocuklarin
medyay1 elestirel olarak izlemeleri ve bilingli izleyici olmalari amaglanmaktadir” ifadeleri,

esit olarak % 26.9’luk oranlarda degerlendirilmistir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
148



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

7.6. 444 1 178 RTUK iletisim Merkezine sikayet ve dneri bildirme durumu (%)

23

97,7
Hayir

2006 yili1 Kasim ayinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan kurulan 444 1 178 RTUK
Iletisim Merkezine sikayet ve dnerilerin bildirilme durumunu incelemek amaciyla olusturulan
soruda, ankete katilan kisilerin % 97.7’sinin bu merkeze herhangi bir basvuruda bulunmadig:

gozlenmistir.

444 1 178 RTUK Iletisim Merkezine sikayet ve Oneri bildirenlerin sosyo-ekonomik
gostergelere gore dagilimi incelendiginde, erkeklerin % 2.8; 41 — 50 yas grubunun % 3.4 ile
en ylksek orana sahip olduklari; dul/bosanmis grubunun % 3.4 ve bekarlarin % 3; yiiksek

egitimli grubun % 5.9 oraninda sikayet ve Oneri ilettikleri gézlenmektedir.

Meslek gruplarina gore sikayet ve oneri iletme durumu incelendiginde, serbest meslek
grubunun % 4.8 ile en yiiksek orana sahip oldugu; Dogu Anadolu Bolgesindeki deneklerin
% 3.7, 2001 TL + grubunda yer alanlarin % 6.4 oraninda sikayet ve Oneri ilettikleri

gozlenmektedir.

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
149




TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

7.7. 444 1 178 RTUK iletisim Merkezine sikayet ve éneri bildirme durumu (%)
2006-2008 karsilastirmasi

KAMUOYU, YAYIN ARASTIRMALARI VE OLCME DAIRESI BASKANLIGI
150



TELEViZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2

7.8. Televizyon yayinlari hakkinda RTUK’ten beklenti ve istekler (%)

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

Denetleme ve diizenleme faaliyetleri daha | | | | ' 65,8
etkin olmalidir

Ceza uygulamalan daha hizli olmalidir ' 22,0

RTUK e gerek yoktur ' e

RTUK hi¢ ceza vermemelidir J 2,2

Yetkileri arttnimalidir ' 21,9

Diger ' o1

Fikrim yok ' 4.4

Televizyon yaymlar1 hakkinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulundan beklenti ve isteklere
iliskin diisiincelerin 6grenilmesi amaciyla olusturulan soruda, deneklere birden fazla sikki
isaretleyebilecekleri belirtilmis ve cevaplar lizerinde yapilan incelemede, en yogun beklenti ve
istegin % 65.8 ile “Denetleme ve diizenleme faaliyetleri daha etkin olmalidir” sonucunun
ciktig1 gdzlenmistir. RTUK *ten beklenti ve istek belirten diger ifadeler % 22.8 orani ile “Ceza

uygulamalar1 daha hizli olmalidir” ve % 21.9 orani ile “Yetkileri artirilmalidir” seklindedir.
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7.9. Televizyon yayinlari hakkinda RTUK’ten beklenti ve istekler (%)
2006-2008 karsilagtirmasi

(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100t gegmektedir.)
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) e58
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5,2
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18,0
Diger 8.1
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°
S
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8
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2008 H 2006

Her iki aragtirmanin sonuglar1 karsilastirildiginda, “denetleme ve diizenleme faaliyetlerinin
etkin olmasini” isteyen grubun yogunlugunun yaklasik % 100; “ceza uygulamalarmin hizl
olmasi1 ve yetkilerinin artirilmasi” gerektigini diisliinen gruplarin yogunlugunun ise yaklasik

iki kat arttig1 gézlenmektedir.
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7.10. Akilli isaretler Sembol Sistemi uygulamasi ile ilgili diigsiinceler (%)
(Birden fazla cevap verilebildiginden toplam % 100’ii ge¢mektedir.)

Uygulamayi olumiu buluyorum ' 856

Yayin kuruluslan tarafindan yanls isaret ‘ 4,5
kullanildigini diisiinityorum

Bu uygulamaya gerek olmadigini ' 4,8
dusiunityorum

Yayin kuruluslan tarafindan uygulamaya ' 75
yeterince uyulmadigini diisiinityorum '

Diger ' 02

Fikrim yok ‘ 32

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun 23 Nisan 2006 yilinda, televizyon yaymlarinda ¢ocuklari
korumak amaciyla olusturdugu akilli isaretler sembol sisteminin uygulanmasi hakkindaki
gorlislerin ~ 6grenilmesi  i¢in  olusturulan soruda, deneklere birden fazla sikki
isaretleyebilecekleri belirtilmis ve cevaplar iizerinde yapilan incelemede, ankete katilan
deneklerin % 85.6’sinin “Uygulamay1 olumlu buluyorum”; % 7.2’sinin ise “Yaym kuruluslari
tarafindan uygulamaya yeterince uyulmadigini1 diisiinliyorum” seklindeki ifadelere katildigi

gdzlenmistir.
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