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ONSOZ

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde Tiirkiye’de yaym yapan televizyon
kanallarinin yayinlar1 uydular aracilifiyla iilkemizin smirlarim1 asarak, c¢ok genis bir
cografyaya ulastirilabilmektedir. Boylece Avrupa’dan Asya ve Amerika’ya kadar pek ¢ok
bolgede yasayan, sadece Avrupa’da sayilari yaklasik 4 milyonu bulan Tiirkler, Tiirk
televizyon yayinlarini izleme olanagi bulmaktadir. Bir kism1 Tiirk vatandasi olup, bir kismi1
yasadiklar1 tilkenin vatandashigimma gecen, ama hepsi Tiirk¢e bilen ve konusan milyonlarca
kisi, diinyada ve iilkemizde meydana gelen gelismeleri Tiirkiye’den yayin yapan televizyon

kanallarimiz araciligiyla takip etmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, televizyon izleyicilerinin, yayinlarla ilgili beklenti,
egilim ve aligkanliklarinin belirlenmesine 6nem vermektedir. Bu nedenle, ilgili birimimiz
harekete gegirilmis ve Ust Kurulun, kanunlar cercevesinde kendisine verilen gorevleri
gerceklestirmesine yardimci olacak bilimsel arastirmalarin yapilmasina yonelik caligsmalar
baslatilmistir. Bu kapsamda 2006 ve 2007 yillarinda Tiirkiye’de ilk kez orneklemi Tiirkiye
genelini temsil eden, Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi, ilkogretim Cag
Cocuklarinin Televizyon Izleme Aliskanliklar1 Kamuoyu Arastirmasi, Televizyon Haberleri
[zleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi, Radyo Dinleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi ve

Kadinlarin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi gerceklestirilmistir.

Tirk¢e’nin ¢ok genis bir cografyada konusulmasina katki saglamak, Tiirk kiiltiirtintin
milyonlarca kisiye yansitilmasina aracilik etmek gibi onemli islevleri bulunan televizyon
kanallarimizla ilgili olarak yurt disinda yasayan Tiirklerin beklenti ve egilimlerinin
belirlenmesi amaciyla bir aragtirma yapilmasina karar verilmesinin ardindan, oncelikle
Avrupa’da yasayan Tiirklerin yogunluklar1 incelenmis ve bu inceleme sonucunda, ¢aligsmanin
Almanya’da gerceklestirilmesine karar verilerek, “Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon

Izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmas1” yapilmistir.



Arastirma bulgularinin, Almanya’da yasayan Tiirklerin Tirk televizyon kanallarini
izlemeyi ekseriyetle tercih ettiklerini ortaya koymus olmasi, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’nun, Tiirk izleyicilerin egilimlerinin belirlenmesine yonelik arastirma yapmasinin ne
kadar isabetli oldugunu gostermistir. Bu arastirmanin, Tiirk televizyon kanallarinin
yoneticilerine, yurt disindaki Tirklerin de kendilerini izlediklerini bilmek, bu konunun
farkinda olmalarin1 saglamak ve rating oOlgiimlerinde bu durumun da dikkate alinmasini

saglamak agisindan bir 151k tutma islevi gorecegi de diistiniilmektedir.

Almanya’da  Yasayan Tiirklerin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu
Arastirmasinin, basta yayin kuruluslarimiz olmak lizere, arastirmacilar, akademisyenler ve
uzmanlar i¢in Onemli bir basvuru kaynagi olacagini ummaktayim. Arastirmanin
yiiriitiilmesinde Kamuoyu, Yaym Arastirmalari ve Olgme Dairesi Baskanligina, arastirmanin
her asamasinda gorev yapan Ust Kurul personeline ve ¢alismanin planlanmasi, érneklemin
olusturulmasi ve telefon goriismelerinin yapilmasi, saha uygulamasi, bilgi islem ve raporlama
hizmetlerinin gergeklestirilmesini saglayan Almanya’daki Tiirkiye Arastirmalart Merkezi’ne

ve Sayin Baskani Prof. Faruk Sen ile gorevlilerine tesekkiir ederim.

Dr. A. Zahid AKMAN
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskam
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GIRIS
AMAC

Avrupa’da Fransa, Hollanda, Ingiltere ve Belgika gibi iilkelerde yasayan toplam Tiirk niifusu,
yaklagik 1.025.000°dir; diger taraftan Almanya’da yasayan Tiirk niifusu, bu rakamin yaklasik iki
katindan daha fazladir. Bu yiizden, “Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon izleme Egilimleri“
Kamuoyu Arastirmasi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan 24 Eyliil — 2 Ekim 2007

tarihleri arasinda, maliyet ve zaman unsurlari dikkate alinarak Almanya’da ger¢eklestirilmistir.

Aragtirmanin temel amaglari, Almanya’da yasayan 15 yas tlizeri Tiirklerin:
a) Televizyon izleme egilimlerini;

b) Hafta ici ve hafta sonu giinlerinde televizyon izleme diizeyini;

C) Hafta i¢i ve hafta sonu giinlerinde televizyon izleme saatlerini;

d) Tirk ya da Alman televizyon kanallarinin izlenme oranlarini;

e) Tirk ya da Alman televizyon kanallarinin tercih edilme nedenlerini;
f) Begenilen Tiirk televizyon kanallarini ve program tiirlerini;

g) Reklamlarin izleyiciler iizerindeki etkilerini;

h) RTUK’iin taminma ve bilinme diizeyini belirlemektir.
ORNEKLEM VE ARASTIRMANIN TEMSIL NiTELiGi

Federal Almanya Istatistik Dairesi’nin verilerine gore, bugiin Almanya’da Tiirk vatandas:
olarak yaklasik 1,8 milyon insan yagamaktadir. Buna, Alman vatandagligina gegen yaklagik 950.000
Tiirk de dahil edildiginde, Almanya’da yasayan Tiirklerin toplam sayisinin 2,7 milyon oldugu ortaya
cikmaktadir. Yapilan ampirik aragtirmalara gore, Almanya’daki bir Tiirk hanesinde, ortalama 3,9 kisi
yasamaktadir. Bu da Almanya’da 2006 rakamlarina gore yasayan 2,7 milyon toplam Tiirk niifusu
icinde (Alman vatandasligina gegenler dahil), 690.000 civarinda “hane” bulundugunu gostermektedir.
Almanya’daki hanelerin telefonla donanimi, Alman Telekom’un agiklamalarina gore, yiizde 99
civarindadir. Orneklemin olusturulmasinda, Almanya genelindeki elektronik telefon rehberlerinden
Tiirk hanelerinin 330.000"ine ait mevcut telefon ve adresler esas alinmistir. Almanya’daki 16 federal
eyaletin niifus oranlarina gore bilgisayar vasitasiyla kotalanarak tesadiifi prensiple 5.000 kisilik
orneklem sec¢imi yapilmig olmasi, arastirmanin Almanya’da yasayan Tiirkler agisindan temsili nitelik
tasidigim gostermektedir. Orneklemin belirlenmesinde cinsiyet dagilimina esit oranda yer verilmis,

Almanya’daki Tiirk niifusunun yas dagilimina uygun bir dagilim olusturulmasi saglanmigtir. Egitim



diizeyi ve yerlesim bolgelerine gére dagilim ise, arastirmada esas alinan diger etkenler olmustur.

Arastirmaya, Almanya genelini temsilen 15 yas lizeri toplam 1005 Tiirk katilmigtir.!

TEORIK YANILMA PAYI

Anket sonuclarindan elde edilen verilerin temsili niteligi, toplamdan alinmis ve tesadiife
dayanan tamimlanmaya dayanmaktadir. Bu tamimlanan ve kabul g6ren istatistiki-teorik
hesaplamalardaki “yanilma pay1”, toplam ve 6rneklem arasindaki oranda yatmaktadir. 1005 6rneklem
ile gergeklestirilen bu arastirmadaki yanilma payi, toplam 1.997.900 Tirk (15 yas tizeri; Tiirk

vatandasi ve Alman vatandashgina gecenler dahil) arasinda yiizde 1,9 olarak gegmektedir?.

Telefon anketinde anketor etkisi asgariye indirilmis ve bdylelikle aragtirmanin hata pay1 oldukca
diisiik tutulabilmistir. Bilgisayar programu (istatistik programi SPSSPC+ - DATA ENTRY) ile

gerceklestirilen veri degerlendirmede, hata pay1 ¢cok aza indirgenmektedir.

SORULAR

Aragtirmada, onceden hazirlanmig ve tam yapilandirilmig bir anket formu kullanilmistir. Bu
anket formunda ilk boliim olarak, “Demografik Bilgiler” baglig1 altinda, goriisiilen kisilere yonelik
yas, ikametgah, Almanya’da kag¢ yildan bu yana yasadigi, egitim, mesleki durum ve gelir diizeyi
sorularak, demografik bilgiler elde edilmistir. Bu kriterlere gore televizyon izleme egilimindeki

fakliliklarin tespit edilmesi hedeflenmistir.

Ikinci boliimde, “Televizyon Izleme Egilimi” bashigi altinda sirasiyla giinde ortalama kag saat
televizyon izledikleri; daha ¢ok hangi iilke kanallarnin izlendigi; Alman ya da Tirk televizyon
kanallarinin tercih edilme nedenleri; Alman ve Tirk televizyon kanallarinda daha ¢ok ne tiir
programlarin seyredildigi gibi hususlar a¢ik uglu sorularla sorulmustur. “Daha ¢ok Alman televizyon
kanallarini” tercih edenler i¢in anket bu boliimde sona erdirilmistir. Diger taraftan “daha ¢ok Tiirk”

veya “her iki iilkenin televizyon kanallarini esit sekilde” seyredenlerle ankete devam edilmistir.

Televizyon izleme konusunda, izleme saatlerini belirlemek amaciyla hafta i¢i ve hafta sonu
hangi saatlerde ve ne siklikta televizyon izlendigi sorulmustur. Verilecek cevaplarda 06:01-10:00;
10:01-14:00; 14:01-18:00; 18:01-22:00; 22:01-02:00 ve 02:01-06:00 saatleri arasinda 6nceden verilen

“Cok sik, sik, ara sira ve hi¢” alternatifleri arasindan segme yapmalari istenmistir.

! Aragtirmanin temsili niteligine iliskin olarak bkz. Tablo-1, Tablo-2, Grafik-1
2 Bkz. Tablo-2



Anketin devaminda, Tirk televizyon kanallari arasinda en ¢ok izlenilen {i¢ kanal isminin
verilmesi ve bunlar arasinda en c¢ok “begenerek” izledikleri kanal ismi sorulmustur. Bu kanali
“begenme nedenlerini” belirlemeye yonelik sorulara da yer verilmistir. Bu sorular da genel olarak

acik uclu olarak sorulmus ve ankete katilanlarin kendi serbest tercihleri alinmaya galigilmigtir.

Bu béliime ait bir diger soru, izleyicilerin Tiirk televizyon kanallarindaki reklamlari ne siklikta
izledikleri ve buna gore reklamlara iligkin goriislerini 6grenmek amaciyla agik ucglu olarak
sorulmugtur. Bu bdliimde son olarak, Tiirk TV yaymnlarinin Almanya’da yasayan Tiirklerle ilgili olay
ve gelismeler hakkinda yeterli bilgi verip vermedikleri hakkinda bir soru yoneltilmis ve hangi

konularda yarar sagladiklar1 konusundaki kanaatleri alinmigtir.

Anketin son bdliimiindeki sorularda, Almanya’da yasayan Tiirklerin RTUK hakkindaki bilgileri
ve RTUK’i tamylp tammadiklarini belirlemek icin “RTUK’iin gorevleri hakkinda neler
biliyorsunuz?” ve RTUK hakkindaki beklentilerin siralanmasi konusunda da agik uglu sorulara cevap
vermeleri istenmistir. Ayrica, RTUK iin iletisim hattin1 bilip bilmediklerini ve biliyorlarsa, bugiine
kadar sikayet, begeni ve Oneri konularinda bagvuruda bulunup bulunmadiklar1 sorulmustur. “Akillt
Isaretler Sembol Sistemi”ni taniyp tammadiklari, faydaliligi ve program tercihlerinde etkili olup

olmadig1 da yoneltilen son sorular olmustur.

ANKET FORMU VE UYGULAMA

Acik uclu sorular ve kapali sorular/segenekli cevaplar olarak hazirlanan anket formu, bir 6n-
teste tabi tutulmus ve on-testte elde edilen sonuglara gore, anket formunda bazi degisikler yapma
ihtiyact ortaya ¢ikmis, buna gore anket formuna son sekli verilerek saha c¢aligmasina baslanmustir.
Anket, standardize edilmis soru formu esliginde bilgisayar destekli ¢ift dilde yapilan telefon anketi
(CATI) yontemi ile yapilmis ve bilgisayara bu anket formuna 6zel olarak hazirlanmis veri maske
programinin onceden islenmesiyle gerceklestirilmistir. Bu sistemde telefonlar bilgisayara baglidir;
kullanilan bilgisayar programu (istatistik programu SPSSPC+ - DATA ENTRY) ile anketorler
tarafindan bilgisayara aktarilan veriler aninda ekrana yansimaktadir. Yanitlanan sorular atlanarak, bir
sonraki soruya gecilmekte ve boylece alinan cevaplar hizli ve saglikli bir bigimde veri olarak
bilgisayara aktarilmaktadir. Egitilmis ¢ift dilli anketorler tarafindan yiiriitiillen goriismelerin siiresi,

ortalama 10 dakika olarak gergeklestirilmistir.

VERILERIN iSLENMESI

Yukarida adi gegen ayni bilgisayar programinin merkez hesap veri bankasinda toplanan bu

veriler, maske programi g¢ergevesinde verilmis kodlar ve formiiller ile degerlendirme asamasina



almmustir. Analizlerde yas, cinsiyet, egitim ve bolgesel statii degiskenleri kullanilmistir. Analizlerde

say1 ve ylzde dagilim ile capraz tablolar gibi betimsel istatistik teknikleri kullanilmigtir.
BAGIMSIZ DEGiSKENLER

Arastirma sonuglarmin raporlagtirilmasi, uygun frekans sekil ve tablolarin olusturulmasi ve
bunlarin kisaca yorumlanmasi ile yapilmistir. Capraz tablolarin olusturulmasinda gériisiilen kigilerin
cinsiyet, yas, egitim ve oturdugu bolge gibi etkenler bagimsiz degiskenler olarak alinmistir. Cinsiyet
olarak kadin ve erkek degiskenleri, yas olarak 15-24; 25-34; 35-44; 45-54; 55-64 ve 65 ve lizeri yag

gruplari, egitim diizeyi olarak da diisiik, orta ve iist diizey olmak tizere {i¢ grup degisken kullanilmustir.

RAPOR iCERIGIi

Rapor bes bolimden olugsmaktadir. Birinci boliimde, ankete yonelik (gerceklesen goriismeler
vs.) bilgiler; ikinci boliimde, 6rneklemin demografik 6zellikleri ve dagilimi yer almaktadir. Ugiincii
boliimde, Almanya’daki Tiirklerin televizyon izleme egilimleri ile hangi {ilkenin televizyon
kanallarmin daha ¢ok izlendigi, nedenleri ve program tercihleri; hafta i¢i ve hafta sonu itibariyle
televizyon izleme saatleri; Tiirk televizyon kanallar1 arasinda en ¢ok begenerek izlenen kanallar ve
nedenleri; Tirk televizyon yaymlarimin Almanya’daki Tiirkler iizerindeki etkileri; dordiincii boliimde
ise, Almanya’daki Tiirklerin RTUK e iliskin algis1 verilmektedir. Besinci béliimde de arastirmaya

iligkin degerlendirme yer almaktadir.



F. ALMANYA'DA YASAYAN TURK GOCMENLERE GENEL BAKIS

Demografik Yapi

1961 yilinda F. Almanya'nin Tiirkiye ile baglattig1 is¢i alimi anlagmalarinin lizerinden tam 46
y1l gee¢mistir. F. Almanya'daki Tiirk go¢ tarihi gozden gegirildiginde, bu siire¢ i¢cinde degisiklikler
yagandig1 goriilmektedir. Goglin ilk doneminde homojen bir yapiya sahip olan Tiirkler, bugiin
heterojen bir toplum haline gelmistir. Bu gelismede, degisen yasam bicimi, tiiketim aligkanliklari,

egitim ve meslek se¢imi gibi alanlardaki degisiklikler etken olmustur.

F. Almanya’da yasayan Tirklerin sayisi, bugiin itibariyla 2,7 milyonu asmistir. Bu artis,
agirlikli  olarak go¢ nedeniyle degil, Almanya’daki Tiirk niifusununun i¢ dinamiklerinden
kaynaklanmaktadir. Almanya’da yasayan Tiirk gogmenlerinin demografik boyutu hakkindaki verilere
gelince, Federal Almanya Istatistik Dairesi’nin resmi verilerine goére 6,7 milyon gé¢men arasinda
1.738.831 Tiirk vatandas1 en biiylik grubu teskil etmektedir. Yabancilarin oraninin tiim niifusa gore %

8,2 oldugu gozoniine alinirsa, yabancilar arasinda Tiirklerin oram1 % 25,8 olmustur.

ALMANYA DA YABANCI VE TURK VATANDASI NUFUSU (1970-2006)

Gocmenler Tiirk Tiirklerin Toplam Niifusta

Vatandaslar Oram (%) Gocmenlerin Oram (%)

1970 2.976.497 469.200 15,8

1980 4.453.308 1.462.400 32,8 7,2

1990 5.342.532 1.694.649 31,7 8,4

1996 7.314.046 2.049.060 28 8,9

1998 7.319.593 2.110.223 28,8 8,9

2000 7.296.817 1.998.534 27,4 8,9

2002 7.335.592 1.912.169 26,1 8,9

2004 6.717.115 1.764.318 26,3 8,2

2006 6.751.002 1.738.831 25,8 8,2

Kaynak: Federal Istatistik Dairesi

Tirk niifusun igerisinde 1,7 milyonluk niifusun yani sira, 2006 yili sonuna kadar Alman
vatandasligina gecmis toplam 1.030.000 Tiirk de diisiiniilmelidir. Almanya’daki Tiirk niifusun %
37,4 tnii olusturan grup, etnik kimlik acisinda Tiirk olsalar da, Alman vatandasi olmalarindan dolay1
artik yabanci ve Tiirk vatandasi kategorisi i¢inde sayillmamaktadirlar. Almanya’da 2,75 milyon Tiirk,

50 yili asan Federal Almanya Cumhuriyeti tarihinin 46 yilim birlikte sekillendirmigler, bu siire¢



icerisinde hem sosyal hem de ekonomik anlamda ¢ok biiyiik ilerlemeler kaydederek Alman

toplumunun 6nemli bir pargasi haline gelmislerdir.

60’1 ve 70’li yillara damgasini vuran geri doniis egilimini terk eden Tirk gdgmenler,
Tiirkiye’ye olan duygusal bagliliklarin1i devam ettirseler dahi, Almanya’da olusturduklari altyap,
kurumlar ve sahip olduklar1 ekonomik potansiyelle gelecekte yasamlarimi Almanya’da siirdiirmek
istediklerini acikca gostermektedirler. Ozellikle son yillarda gelisen ve heterojen bir toplum haline
gelen disiik, orta ve yiliksek gelirli Tirk hanelerinin olustugu Almanya’daki Tiirk toplumunun;
tiketim, yatirim ve tasarruf aligkanlarn degisik bir boyut kazanmaktadir. Tiirklerdeki gelir diizeyinin
artmasi, 41 yillik Tiirk gogii siirecinde ikinci ve 6zellikle tiglincii kusagin egitim diizeyinin yiikselmesi

ile daha biiyiik bir 6nem kazanmaistir.

Tiirk toplumunun yapist sadece sosyo-demografik olarak degil, 6zellikle ekonomik alanda
bizzat kendi yaratti§i dinamizm ile biiylik bir degisime ugramaktadir. Almanya’da yasayan Tiirk

toplumu, artik ilk 25-30 y1lin aksine, gelecegini Tiirkiye’de degil yasadigi tilkede gormektedir.

Tiirklerin Ekonomik Giicii

Bu gelisme sonucunda yatirimlarin ekseni de Almanya’ya yonelmistir. Eskiden oldugu gibi
tilketimden yiiksek oSl¢iilerde uzak Kalip, sadece para biriktirmek, ¢ekiciligini biiyiik 6l¢tide kaybetmis
bulunmaktadir. Yasanan toplumun tiiketim aliskanliklari, birgok alanda benimsenmektedir. Artan
tiketime ragmen aile dayanigmasi ve biriktirilmis sermayenin Almanya’ya yodnelmesi sayesinde,
Tiirkler 1990’11 yillarda ekonomik faaliyetler i¢ine girmeye baslamistir. Tiirklerin, Almanya’da toplam
210.000 konut satin aldigt ve bu egilimin giderek yiikseldigi goriilmektedir. Son yapilan
aragtirmalarda, Tiirklerin marka {iriinleri tercih ettikleri ve evlerindeki elektronik esya donaniminin
Alman ailelerinin ortalamasinin iistiinde oldugu belirlenmistir. Son yillarda ortaya ¢ikan bu yonelimin
bir bagka kanit1 da isgilikten ¢ikip, sayilar1 70.000’i agsan Tirk girisimci sinirina dayanmis isyerini

kurma alanindaki hareketlilikte goriilebilmektedir.

Almanya’da Tiirk Medyasi

Almanya’da, Tiirk¢e yayin yapan medyanin tarihi, neredeyse bu lilkeye gociin tarihi kadar
eskidir. Almanya’da ortaya ¢ikan Tiirk medyas1 onceleri, birgiin geri doniilmesi hayal edilen anavatan
ile baglantiy1 saglayan koprii vazifesi géormekteydi. Bugiin hayli degisiklige ugramis fonksiyonlari ile
varliklarin siirdiiren bu yayinlar ve ardindan yeni katilan medyalar, artik yalniz anavatana koprii rolii
gérmeyip, ayni zamanda Almanya’daki ana toplum ve Alman kamuoyu ve Tiirk gogmenler arasi
iletisim aginin en 6nemli pargalarindan biri haline gelmis bulunmaktadir. Bunun yani sira, biiyiiyen
etnik ekonominin tiiketicilere ulagsmasinda da Tiirk medyas1 énemli bir role sahiptir. Giiniimiizde bu

piyasada Tiirklere yonelik olarak yapilan pazarlama stratejisinde, hedef gruba ulagma araci olarak en
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¢ok reklam yolu kullanilmaktadir. Almanya'daki Tirk medyasimin olduk¢a yaygin ve her yoniiyle
cesitlilik gdstermesinden dolayi, ulagsma araci olarak, daha ¢ok Tiirk medyas:1 (gazete, dergi, ilan

gazeteleri, televizyon, radyo, internet sayfalari, is rehberleri vb.) kullanilmaktadir.

Gogiin ilk yillarinda yazili basin ile bolgesel bazda ve belirli saatlerde yayin yapan radyo
kanallari ile yetinmek durumunda kalan gégmenler, biigiin ¢cok sayida televizyon kanali, ¢ok ¢esitli bir

yazil1 basin ve internet yaymina erigsebilmektedir.

Gorsel Medya

198011 yillarin sonlarina dek, gégmenlere yonelik olan radyo yayinlari, Alman kamusal yayin
ve televizyon kuruluslarinca saglanan ¢ok kisitli radyo ve televizyon yayinlari ile sinirliydi. 1980°li
yillarin sonuna kadar ARD ve ZDF Alman televizyon kanallarinin haftada bir giin bir saaten de az bir
Tiirkce yayiniyla yetinmek zorunda kalan Tiirkler, Tiirkiye'den yayin yapan televizyon kanallarinin
Avrupa'ya yaymiyla Alman televizyonlarina nazaran, Tiirk televizyonlarin1 daha fazla seyretmeye

baglamiglardir.

1990 yilina dek Almanya’da yalnizca TRT nin programlar: izlenebilmekteydi. 1991 yilinda
TRT' nin yurt disindaki Tiirklere yonelik kanali TRT Int, kablolu yayin yoluyla tiim Almanya’da
izlenebilir hale geldi. 1990°larda Tiirkiye'de 6zel televizyon kanallarinin kurulmasiyla, bunlar da

Almanya redaksiyonlar ile bu iilkede yayin faaliyetlerine bagladilar.

Tiirkiye'den yayin yapan televizyon kanallarinin yami sira, Almanya’dan Tiirk¢e yapan
televizyon kanallar1 da yayin hayatinda boy gdstermektedir. Son yillarda sayilar1 git gide artan bu
televizyon kanallarinin ilki, 1985 yilinda Berlin’de kurulan TD1 (Tiirkisch-Deutsches Fernsehen in
Berlin) Televizyonudur. Tiirkiye'de yayin yapan bir kanalin Avrupa versiyonu olmayan bu kanal, ilk
kez tek basina ve tiimiiyle go¢menlere yonelik programlar iiretmeye baslamustir. ik asamada Berlin ile
siirlt kalan kanal, 2004 yilindan beri, en kalabalik Tiirk kitlesinin yasadigi Kuzey Ren Vestfalya'da
da izlenebilmektedir. Ayn1 olanagi kullanabilen Duisburg merkezli Kanal Avrupa, Kéln'de faaliyet
gosteren Tiirk Show televizyonu ve yaym hayatina katilan onlarca kanal ayni olanaktan istifade
ederek, Avrupa’da yasayan Tirk géemenlerin ihitya¢ ve beklentilerine hitap etmeye ¢alismaktadir.

TD1 kanalinda oldugu gibi kimi zaman yayinlarda ¢ift dillilik de karsimiza ¢ikabilmektedir.

Son yirmi yillik siire i¢cinde radyo dalgalarinin tasima teknolojilerinde kaydedilen gelismeler
yoluyla, go¢menlerin Tirkiye ile mesafeleri ortadan kalkmistir. Telekomiinikasyon alanindaki
ilerlemeler sayesinde, Tiirkiye deki politik, ekonomik ve sosyal gelismeler es zamanli olarak diinyanin
her kosesinden izlenebilmektedir. Gogiin ilk yillarinda Tirkiyeden haberler ya giinler sonrasinda, ya

da hi¢ ulasmamaktaydi. Ancak bugilin gelinen noktada, artik Almanya’daki bir Tiirk hanesi, Tiirkiye
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haberlerini izlerken es zamanli olarak ayn1 yaymi takip eden Tirkiye'deki yakinlari ile
telefonlasabilmektedir. Bu bicimde yiikselen bilgi diizeyi, gogmenleri Tiirkiye ye iliskin konularda s6z
sOyleyebilir bir noktaya tagimaktadir.

Koken iilke ile giiclendirilen baglar, daha 6nceleri hayli yaygin vatan 6zlemi duygularint ve bu
baglamda geri doniis arzusunu da zayiflatmaktadir. Bir bagka deyisle, kdken lilkeyle giiglendirilen
baglar, ayn1 anda yasanan iilkeye baglar1 da gii¢lendirici etki yapmaktadir. Buna karsin anadilde artan
yaym arzi, Alman medyasi ile de araya mesafe konmasi sonucunu dogurmustur. Ancak bu, dogrudan

bir sinir ¢cekme seklinde degil, bilgi ihtiyacina gore selektif medya kullanimi olarak goriilmelidir.

Medya ¢esitliligi, Tiirk gégmenlerin uyumu konusunda yabana atilmasi miimkiin olmayan su

avantajlar1 sunmaktadir:

a) Almanya’daki Tiirklerin etno-kiiltiirel kimliklerinin korunmasi ve gelistirilmesi,

b) Almanca’y1r 6grenmek i¢in 6nemli bir temel olusturan anadil Tirk¢e 'nin korunup
gelistirilmesi,

C) Tiirklere iliskin Alman medyasindaki eksikliklerin giderilmesi,

d) Almanya’da goge iliskin sorunlara dair iletisim platformunun saglamasi ve

e) Almanya, Tiirkiye ve diinyadaki gelismelere dair bilgi seviyesinin yiikseltilmesi.

Bugiin hemen hemen biitiin hane halkinda mevcut olan kablo yayin sistemi donanimi, ayrica
ozellikle 199011 yillarin basindan itibaren Tiirkiye'de 6zel televizyon kanallarinin yayina girmesiyle
uydu donanimu ile televizyon kanallari, Almanya'daki Tiirkler tarafindan kablolu yaym araciligiyla ve

% 91’inde mevcut olan uydu iizerinden izlenmektedir.

Yapilan arastirmalarda, Tiirk hanelerinde televizyon donaniminin teknik agidan bir hayli
yiiksek oldugu ve hemen her evde bir televizyon bulundugu, ayrica Tiirk hane halkinin % 96 sinin
giinde en az bir saat olmak {izere televizyon seyrettigi tespit edilmistir. Bu da Tiirkler arasinda

televizyonun bos zamanlar1 degerlendirmede dnemli bir rol oynadigini gostermektedir.
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B Almanya’da yasayan Tiirklerin televizyon izleme aligkanliklarini ortaya koyan bu arastirma
acikca gostermektedir ki, Tiirk televizyonlarmin onemli bir izleyici kitlesi bulunmaktadir.
Almanya’da yasayan Tiirklerin % 66,371, televizyon tercihlerini yaparken bu tercihi daha
ziyade Tiirk kanallarindan yana kullanmaktadir; bir baska deyisle, Almanya’da yasayan her ii¢
Tiirk "ten ikisi, Tiirk televizyonlarina kanal se¢iminde agirlik vermektedir.

F  Almanya’da yasayan Tirklerin giinlik ortalama televizyon izleme siireleri 3,58 saattir.
Kadinlar erkeklere oranla giin igerisinde daha fazla zamani televizyon karsisinda gegirirken,
veriler, yas gruplarina gore analiz edildiginde 35-44 ve 55-64 yas gruplari, giinde en uzun
stireyi televizyon karsisinda gecgiren gruplar olarak (yaklasik 4 saat) ortaya ¢ikmaktadir.

F Egitim seviyelerinin® televizyon izleme aliskanligi iizerinde etkili oldugu goriilmektedir.
Diisiik egitim seviyesine sahip kisiler arasinda 4,26 saate yiikselen giinliik ortalama televizyon
izleme siiresi, orta derecede egitim almis kisiler arasinda 3,17 saat, yiiksek 6gretim alanlarda
ise 3,24 saattir. Heniiz 6grenci olan kisiler ise giinde 2,88 saat televizyon izlediklerini beyan
etmislerdir. Giinliik televizyon izleme siiresinin en uzun oldugu kusak, 3,83 saat ile ikinci
kusaktir. Ugiincii kusakta ise bu siire, ortalama 3,24 saate diismektedir.

F  Ankete katilanlarin yasadiklari yerler* ile televizyon izleme aliskanlari arasindaki baglanti tam
bir dogrusallik gostermemesine karsin, yasanan yerlesim yeri kiigiildiikge televizyon izleme
stireleri nispeten uzamaktadir. Kiiciik yerlesimlerde yasayanlar giinde yaklagik 4 saati
televizyon karsisinda gegirirken, bu, kiiglik kentlerde 3,68 saate, orta biiylikliikteki sehirlerde
ise 3,26 saate yiikselmektedir. Yerlesim yeri bilylkligli ile izleme siiresinin uzunlugu
arasindaki ters orant1 agisindan, biiylik sehirlerde ortalama 3,54 saate ulasan siireler dikkati
¢eken bir durum arz etmektedir.

F  Almanya’da yasayan Tiirklerin televizyon tercihlerinde Tiirk kanallarimin agirhik tagidigi anket
sonuc¢larindan agik bigimde goriilmektedir. Ankete katilanlarin % 66,31 daha ¢ok Tiirk
televizyonlarini izledigini, yalnizca % 17si daha ¢ok Alman televizyonlarini izledigini ifade
etmistir. Her iki {ilke kanallarini da esit 6lglide izledigini beyan edenlerin orani ise % 16,4 tiir.

I Kiigiik yerlesimlerde yasayanlar arasinda Tirk televizyonlarini tercih % 83,3"e ulasirken, bu
oran biiyiik sehirlerde % 61,2 ye gerilemektedir. Biiyiik sehirlerde yasayanlar arasinda % 23,5
ile iki tlilke kanallarmi esit diizeyde izleme orani en yiiksek seviyesine ulasirken, kiiciik
sehirlerde Alman kanallarimi daha ¢ok tercih edenlerin oran1 % 22,4 ile bu kategori icin en
yiiksek degeri yansitmaktadir.

F  Almanya’daki Tirkler arasinda yeni kusaklar, birinci kusaga nazaran daha az Tirk
televizyonlarimi tercih etmektedir. Birinci kusaktan {igiincii kusaga dogru gidildik¢e diisme

gosteren Tiirk televizyonlarim tercih egrisi, her iki dilde de yayinlar takip etmek s6z konusu

3 Egitim seviyelerine iliskin tasnife dair ayrintilar igin bkz. Tablo-14.

* Yasanan yerlere gore tasnife dair ayrintilar igin bkz. Tablo-15.
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oldugunda ters yonde bir seyir arz etmektedir. Ugiincii kusagin yasadigi Almanya’da, geng
Tirk kitlesinin birinci kusaga nazaran daha az televizyon izleme egilimi gdstermesi,
aragtirmanin bir diger 6nemli bulgusudur. Bunun nedeni, geng kitlenin 6zellikle birinci kusaga
gore, gelisen teknoloji ile beraber, bilgilenme ve bos zamanlarin1 degerlendirmede internet
gibi yenilik¢i ve ¢ok ¢esitli medya olanaklarindan yararlanmasidir. Ancak, {igiincii kusak
Tiirkleri de goreceli televizyon aligkanliklarina ragmen, Tiirk televizyon kanallarini (% 60),
Alman kanallarindan (% 23,6) daha ¢ok tercih etmektedirler.

Kadinlari % 76,4’ tercihlerinin Tiirk televizyonlarindan yana oldugunu belirtirken, erkekler
arasinda bu oran % 57,6 dur.

Alman televizyonlarini tercih etmede etkili olan temel faktor, ilgili kisilerin Almancalarinin
Tiirkcelerinden daha iyi olmasidir (% 36.8). Alman televizyonlarini tercihte haber programlar
cok diisiik bir tesir gostermekte (% 1,7); buna karsin, Alman televizyonlarinda izlenen
programlarda haber programlari ilk sirada yer almaktadir (% 57.9). Alman televizyonlarini
tercih eden birinci kusak mensuplarinin tamami, bu kanallarda haber programlarini tercih
ettiklerini beyan ederken, bu tiir programlar miizik programlari ile birlikte -daha diisiik bir
oranla da olsa- ti¢iincii kusak mensuplarinin da birinci tercihini (% 61,5) teskil etmektedir.
Ikinci kusagin Alman televizyonlarinda program tercihinde ise belgesel tiirii yapimlar ilk
sirada (% 61,3) gelmektedir.

Tiirk televizyonlarini tercihte belirleyici temel faktor, Tiirkiye ye iliskin bilgilenme istegidir
(% 52,7). Film, dizi ve diger programlarin daha iyi olmasi1 (% 41,2) ikinci 6nemli neden olarak
siralanirken, Almanca’nin yeterli olmamasi (% 37,5) ancak iiglincli sirada sayilmigtir. Bu
baglamda, Almanya’daki Tiirklerin televizyon tercihlerinde transnasyonal kimlikleri ile
baglantil1 bilgilenme isteklerinin etkisi acik¢a goriilmektedir. “Tirkiye hakkinda bilgilenmek”
igin Tiirk kanallarini izleyenlerin oram % 52,7 ye ulasirken, “Tiirkiye ye geri génecegini, bu
nedenle Tiirk televizyonlarmi tercih ettigini” sdyleyenlerin orani ise % 7,2"de kalmaktadir.
Tiirk televizyonlarimi tercih edenlerin en ¢ok seyrettikleri program tiirleri haber programlar
(% 72,2), yerli diziler (% 58,1) ve egitim bilgi programlari (% 28,2) olarak siralanmaktadir.
Haber programlar erkekler arasinda (%75,8) kadinlara oranla daha fazla (% 68,8) ragbet
gortirken, yas gruplarina gore tasnifte haber programlarina en fazla ilgi gosteren kesimin 65
yas lzeri kisiler oldugu goriilmektedir. Haber programlar1 birinci (% 85,7) ve ikinci kusagin
(% 73,1) Tiirk televizyonlarinda en ¢ok tercih ettikleri program tiirii olup, iiclincii kusakta yerli
diziler (% 78,6) ilk siray1 almaktadir.

Yerli diziler, daha ziyade kadinlar tarafindan tercih edilmektedir. Kadimnlarin % 64,11 yerli
dizileri izlerken, bu oran erkekler arasinda % 51,9°da kalmaktadir. Yas gruplarina gore tasnifte
ise gen¢ kusagin dizilere daha fazla ilgi gosterdigi ( 15-24 yas grubunda % 85,7), artan yas ile

dizilere ilginin azaldig1 goriilmektedir.
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Yasanan yer durumu haber programlarina ilgide etki gosterirken (biiyiik ve orta biiyiikliikte
sehirlerde yaklasik % 80, kiiciik sehirlerde % 68,3, kiigiik yerlesimlerde % 52,3) yerli dizileri
izlemede, kent biiyiikliikleri dikkate deger bir etki gostermemektedir. (Tiim yerlesim tiirlerinde
yerli dizileri tercih edenlerin oran1 % 55,4 ile % 59,1 arasinda seyretmektedir.)

Almanya’da yasayan Tirkler hafta i¢i ve hafta sonu daha ziyade 18.00-22.00 saatleri arasinda
televizyon izlemektedir. Hafta i¢i ve hafta sonu televizyon izleme siireleri arasinda ¢ok ciddi
bir fark goriilmese de, hafta ici giinlerde televizyon izleme sikliginin az bir farkla daha fazla
oldugu gozlemlenmektedir.

Almanya’daki Tirklerin en ¢ok izledikleri {i¢ kanalin soruldugu denekler, en fazla Kanal
D (% 22,5), ATV (% 18,6) ve Show TV (% 16,6) olarak siralama belirtmislerdir.

Sayilan ti¢ kanaldan en ¢ok begenileni soruldugunda ise en ¢ok izlenen kanallardaki ii¢ isim
degismemis, yalnizca siralamada ATV ve Show TV yer degistirmistir; Kanal D (% 29,4),
Show TV (% 16,6), ATV (% 12,7).

En begenilen kanal1 belirleyici faktor olarak “dizilerin daha iyi olmas1” (% 53) en ¢ok ifade
edilen neden olurken, “daha iyi bilgilenme” (% 36,8) ve “egitim ve bilgi programlarinin
coklugu” (% 23,5) sayilan diger nedenlerdir.

Reklamlar, Almanya’daki Tirklerden yeterli ragbet gérmezken (ankete katilanlarin % 58,4t
reklamlar1 hi¢ izlemedigini beyan etmistir), reklamlar1 en ¢ok izleyen grup olarak heniiz
dgrenci olan kisiler 6n planda goriilmektedir. Ogrencilerin % 57,9"u her zaman, % 31,6s1 ise
bazen reklamlari izlediklerini beyan etmislerdir. Reklam izleme aligkanligi agisindan kusaklar
arasinda ciddi farklar goriilmektedir. Biiyiik boliimii artik emeklilik ¢agina yaklasmig veya
caginda birinci kusak go¢menler arasinda her zaman reklamlari izleyenlerin orani en yiiksek
seviyededir (% 15,9). Bunun yaninda daha ziyade geng yastaki bireylerin dahil oldugu iiglincii
kusak igerisinde de reklamlara ilgi yiiksek goriinmektedir. (Reklamlari her zaman veya bazen
izledigini beyan edenlerin toplam oran1 % 52,4 bulmaktadir.) Orta yastaki bireylerin yogun
olarak temsil edildikleri ikinci kusak, reklamlara kayitsiz gériinmektedir. Bu kusakta yer alan
bireylerin % 64,51 reklamlar1 hi¢ izlemedigini beyan etmistir.

Tiirk televizyonlarinda reklamlara iligkin kanaatleri sorulan Tirkler, en ¢ok reklamlarin
coklugundan (% 85,9) sikayet etmistir. Program arasi reklamlar1 uzun bulanlar (% 79,8) ikinci
sirada yer alirken, reklamlari sevmese de kanallarin finansmani agisindan buna anlayis
gosterenlerin oran1 % 24,2 de kalmaktadir.

Almanya’daki Tirklerin agirlikli boliimii (% 61,7), Tirk televizyonlariin kendileri ile ilgili
olay ve gelismelere dair yeterli bilgi vermedigi kanaatini tasimaktadir. Bu kanaatin 6zellikle
65 yas iizeri niifus arasinda (% 73,4) ve orta seviyede egitim almis kisiler (% 81) arasinda
yaygin oldugu goriilmektedir. Buna karsin, dahil olunan gé¢men kusagina gore yapilan tasnif
baz alindiginda, {i¢ kusagin da Tiirk televizyonlarmin kendilerini bilgilendirmede yetersiz

kaldig1 konusunda hemfikir oldugu goriilmektedir.
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Almanya’da yayin yapan Tirk televizyonlari, Alman medyasmin agik biraktigi bir alanda
kendisine genis bir yasam alan1 bulurken, Almanya’daki Tirklerin, Tiirk medyasinin da bu
boslugu yeterince dolduramadigi kanaatinde oldugu goriilmektedir. Yaklasik her on
gocmenden altisi, Tiirk televizyonlarinin kendilerini ilgilendiren olay ve gelismeleri yeterince
yansitamadig1 kanaatini tagirken, bu kanaat, 6zellikle 60 yas iizeri niifusta yaygindir. Tiirk
medyasi, rakipsiz oldugu bu alanda yenilikler gerceklestiremedigi takdirde, bu alani, boslugu
dolduracak bagka yayinlara terk etmek durumunda kalabilecektir. Cok kii¢lik oranlarla da olsa,
Avrupa merkezli yayin yapan televizyon yaymlarinin daha fazla dikkat cezbeder hale gelmeye
basladig1 gézlenmektedir.

Almanya’daki Tirkler, Tiirk televizyon yaymnlarinin 6zellikle “Tiirkiye'deki gelismelerden
haberdar olma” (% 44) konusunda yarar sagladigi goriisiindedirler. Tiirk¢e'yi unutmama
konusunda yarar sagladigini disinenlerin oram1 % 35, kiiltiiriin korunmasinda faydali
oldugunu diislinenlerin oram1 ise % 32,5tir. Tirk kanallarinin yarar saglamadigim
diisiinenlerin orani ise % 18,41 bulmaktadir.

Almanya’daki Tiirkler arasinda RTUK "iin gérevlerine iliskin bilgi sahibi olan ve olmayanlarin
orani dengede goriinmektedir. Ankete katilanlarin % 45,5i RTUK iin gorevlerine iliskin
“Radyo ve TV yayimlarim1 denetleyen bir kurumdur” cevabini verirken, % 44,4 liik dilimde yer
alan bir kesim, RTUK "iin gorevleri hakkinda bilgisi olmadigini beyan etmistir. “Radyo ve TV
yayinlarina ceza veren bir kurumdur” cevabini verenlerin orani % 40,4 e ulasirken, “Radyo ve
TV yayinlarini igerik ve teknik olarak diizenleyen bir kurumdur” yanitin1 verenlerin orani %
11,9'da kalmistir. RTUK en ¢ok ikinci kusak arasinda tanmirken (% 69,7), iigiincii kusak
mensuplarmin % 71,4"ii RTUK ve fonksiyonlarindan habersizdir.

RTUK iin gérev ve yetkilerine iliskin olarak en diisiik bilgi seviyesi, heniiz &grenci olan
kisilerde (% 89,5) ve 15-24 yas grubu arasinda (% 71,4) oldugu gériilmektedir.

Almanya’daki Tiirklerin RTUK 'ten beklentileri arasinda ilk sirada “RTUK'iin diizenleme
calismalarinda daha etkili olmas1” (% 29,6) gelmektedir. “RTUK "iin daha hizli ceza vermesi”
(% 20,9) ve “yetkilerinin arttirilmasi1” (% 17,3), siralanan diger beklentilerdir.

RTUK'iin vatandaslarin bildirimlerini almak igin olusturdugu RTUK iletisim Merkezi,
Almanya’daki Tirkler arasinda yeterince taninmamaktadir. Ankete katilanlarin % 87’si bu
merkezden haberdar degilken, haberdar olanlarin oram yalnizca % 6,5 te kalmaktadir. RTUK
fletisim Merkezi’nin varligindan haberdar olanlar, 55-64 yas grubu arasinda en yaygin
seviyededir (% 21.1). Bu merkezi bilenlerin orani, her yeni kusakla beraber diismektedir.
Birinci kusagim % 9,51 bu merkezin varhigindan haberdarken, bu, ikinci kusakta % 7,1°e,

ticlincii kusakta ise % 2,4’e gerilemektedir.

Akilli Isaretler Sembol Sistemi, Almanya’daki Tiirklerin % 56’s1 tarafindan bilinmekte olup,
bu grupta yer alanlarin % 76,81 sembol sistemini faydali bulmakta, ancak bunlarin yalnizca

% 37,4 linlin program tercihinde akill isaretler belirleyici olmaktadir.
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TABLO 1 - ORNEKLEM

Orneklem Oran (Tiim Oran (Erisilen
Adresler) Haneler)
Tesadiifi Orneklemde Kullamlan Adres Sayisi 5.000
Aranan Haneler 5.000 100,0
Gerceklesmeyen Goriismeler
Mesgul 109 2,2
Telefona kimse ¢ikmiyor 563 11,3
Telesekreter ¢ikiyor 345 6,9
Yanlis Numara (Boyle bir numara bulunmamaktadir...) 198 4,0
Faks ¢ikiyor 41 0,8
Telefona Yamt Verenler 3.644 72,9 100,0
irtibat Halinde Gerceklesmeyen Anketler
Hanede Tiirk kokenli sahis yok 72 1,4 2,0
Kabul etmiyor 1.924 38,5 52,8
Aranan yer ev degil (sirket, dernek...vs.) 85 0,7 1,0
Zamani1 yok 592 11,8 16,2
Anne, baba ya da biiyiiklerden biri evde degil 21 0,4 0,6
Ankete katilmayi kabul ediyor 1.040 20,8 28,5
Anket yarida kesiliyor 35 0,7 9,6
Tiimiiyle gerceklestirilen anketler 1.005 20,1 27,6

TABLO 2 - ANKETE KATILIMIN 2005 NUFUS SAYIMI VERILERI iLE KARSILASTIRILMASI
(Temsili nitelik) -15 yasindan biiyiik Tiirk kokenliler (%)

Niifus Sayim G Fark Hata
Oran Oran Oran Pay1
Cinsiyet
Erkek 52,5 52,8 +0,3 44
Kadin 47,5 47,2 -0,3 4,4
Yas
15 - 24 Yas 22,4 21,8 -0,6 3,5
25-34 Yas 27,0 27,5 +0,5 3,5
35-44 Yas 23,4 23,6 +0,2 2,6
45 - 54 Yas 10,6 10,0 -0,6 31
55 - 64 Yas 114 12,4 +1,0 3,1
65 Yas ve tlizeri 5,2 4.8 -0,5 1,9

Kaynak: Ornekleme dayali niifus sayimi verileri (Mikrozensus) 2005 Federal Istatistik Dairesi
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GRAFIK 1 - ANKET KATILIMCILARI iLE 2005 NUFUS SAYIMINA GORE TURK NUFUSA DAIR
VERILERIN KARSILASTIRMASI (%)
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TABLO 3 - ANKETE KATILANLARIN CiNSIYETLERE GORE DAGILIMI

Cinsiyet Sikhik Oran (%)

TABLO 4 - ANKETE KATILANLARIN YAS GRUPLARINA GORE DAGILIMI

Yas Gruplari Gecerli
Sikhik Oran (%) Yiizde
(15-24vas |  216]  215[ = 218]
25 -34 Yas 273 27,2 27,5
35 -44 Yas 234 23,3 23,6
45 - 54 Yas 99 9,8 10,0
55 - 64 Yas 123 12,2 12,4
65 Yas ve tlizeri 48 4.8 4.8

R ] N I

Ortalama Yas: 37,5 (Y1l)

TABLO 5 - ANKETE KATILANLARIN DOGDUKLARI ULKELERE GORE DAGILIMI

Dogum Yeri Siklik Oran (%)

Almanya 22,7
Tiirkiye 77,3
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TABLO 6 — ANKETE KATILANLARIN MEDENi HALLERI

Medeni Hal

Evli

Dul/Bosanmis

Bekar
Yanit yok

Sikhik

Oran (%)

TABLO 7 — ANKETE KATILANLARIN ALMANYA 'DAKIi OTURUM SURELERI

Oturum Siiresi

5 yila kadar
6-10 yil
11-20yil
21-30y1l

31 yil ve tizeri

Sikhik

81
357
288
249

Oran (%)

0,9
8,1
35,5
28,7
24,8

Gegerli
Yamtlar
orani
0,9
8,2
36,3
29,3
25,3

R ) N

Ortalama Oturum Siiresi: 23,2 Y1l

TABLO 8 - ANKETE KATILANLARIN ALMANYA YA GOC NEDENLERI

Is sebebiyle

[ltica sebebiyle
Aile birlesimi sebebiyle
Egitim sebebiyle

Dogum yeri Almanya

603
21

228

60,0
2,1

22,7
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TABLO 9 - ANKETE KATILANLARIN DAHIL OLDUKLARI GOCMEN KUSAKLARI

Dahil Olunan Gé¢cmen Kusagi Oran
Sikhik (%)

[ Birincikusak | 201] 20,0
Ikinci kusak 579 57,6
Ucgiincii kusak 165 16,4
Bilmiyor 15 1,5
Yanit yok 45 45

TABLO 10 - ANKETE KATILANLARIN IS YASAMINA KATILIMLARI

is Yasamina

Katihm Siklik Oran (%)

Calismayanlar 480 47,8
Calisanlar 525 52,2

TABLO 11 - ANKETE KATILANLARDAN CALISMAYANLARIN DAHIL OLDUKLARI GRUPLAR

Calhsmayanlarin  Dahil  Olduklar: Oran
Gruplar* Siklik (%)
| Ogrenci (ortadgretime kadar) | 69 144

Universite Ogrencisi 15 31
Emekli 75 15,6
Issiz 99 20,6
Ev hanim1 183 38,1
Annelik izni 6 1.3
Diger nedenler 15 31
Yanit Yok 18 3,8

*Yalnizca galigmayanlar
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TABLO 12 - ANKETE KATILANLARDAN CALISANLARIN MESLEKI DURUMLARI

Calisanlarin Mesleki

Durumlari

Sikhik Oran (%)

Isci 381 72,6
Memur 108 20,6
Bagimsiz Caligan 30 5,7
Diger 3 0,6
Yanit Yok

* Yalnizca galiganlar

TABLO 13 - ANKETE KATILANLARIN MEZUN OLDUKLARI EN
SON EGIiTiM PROGRAMI VE ULKESI

En Son Egitim Almnan Ulke Sikhik

Oran (%)

Hig okula gitmedi
Higbir okul diplomasi yok 9 1,6
Tlkokul 210 37,0
Ortaokul 138 24,3
Lise 141 24,9
Yiiksek Okul/Universite

Heniiz 6grenci 17,1

Higbir okul diplomasi1 yok 3 0,7
Sonderschule 18 4,1
Hauptschulabschluss 108 247
Realschulabschluss/Mittlere Reife 117 26,7
Fachschule/Berufskolleg 15 3.4
Fachabitur/Fachhochschulreife 54 12,3
Abitur/Hochschulreife 21 4,8

Yiiksek Okul (Universite)

> Alman ve Tiirk egitim sistemlerindeki farkliliklar nedeniyle, yanhs ¢agrisimlara yol agmamak igin, Alman
sisteminde yer alan egitim kurumlari orjinal isimleri ile kullanilmustir. ilgili okullara iliskin agiklamalar

“tamimlar/kisaltmalar” boliimiinde bulabilirsiniz.
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TABLO 14 — ANKETE KATILANLARIN EGITIM SEVIYELERINE GORE SINIFLANDIRILMASI

Egitim Seviyesi (Ulke) OKkul tiirii/durum Sayi Oran (%)
pustkEgmseiyest
TR Hig okula gitmedi 27
TR Higbir okul diplomasi yok 9
TR ilkokul 210
D Higbir okul diplomasi yok 3
D Sonderschule 18
D Hauptschulabschluss 108

Ortaokul
Realschulabschluss/Mittlere Reife

Fachschule/Berufskolleg

TR Lise 141
TR Yiiksek Okul/Universite 42
D Fachabitur/Fachhochschulreife 54
D Abitur/Hochschulreife 21
D Yiiksek Okul (Universite) 27

D Heniiz 6grenci

* TR: Tiirkiye
D : Almanya
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TABLO 15 - ANKETE KATILANLARIN YASADIKLARI KENTLERIN
BUYUKLUKLERINE GORE TASNIiFi

Sikhik Oran (%)

Biiyiik sehirler

Orta biiyiikliikte sehirler
Kiiciik sehirler
Kiigiik yerlesim/kdy

* Arastirmada kullanilan sehir tasnifinde, ankete katilanlarin ikamet yerlerinin Almanya’da sehirlerin genel tasnifinde kullanilan niifus 6l¢titi
esas alinmustir. “Tanimlar /Kisaltmalar boliimiinde” agiklamalari bulabilirsiniz.

TABLO 16 — ANKETE KATILANLARIN AYLIK NET HANE GELIiR DUZEYLERI

1.000 Euro’dan az 138 13,7

1.000 - 2.000 Euro arasi 360 35,8
2.000 - 3.000 Euro arast 297 29,6
3.000 Euro ve iizeri 78 7,8
Yanit yok 132 13,1
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UCUNCU BOLUM
TELEVIZYON IZLEME
EGILIMLERI
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TABLO 17 - YAS GRUPLARI, CINSIYET, EGIiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL

OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURELERI

Ortalama

Deger

(Saat)

Erkek
Kadmn

15 - 24 yas
25 - 34 yas
35 - 44 yas
45 - 54 yas
55 - 64 yas

65 yas ve lizeri

Diisiik egitim seviyesi
Orta egitim seviyesi

Yiiksek egitim seviyesi

Heniiz 6grenci

Biiyiik sehirler

Orta biiyiikliikte sehirler
Kiigiik sehirler

Kiigiik yerlesim/koy

Birinci kusak
Ikinci kusak
Ucgiincii kusak

3,42
3,75

2,78
3,84
3,97
3,45
3,95
3,06

4,26 375
3,17 270
3,24 285
2,88 75
3,54 294
3,26 246
3,68 321
3,96 144
3,61 201
3,83 579
3,24 165

531
474

216
273
234
99
123
48

Bu ve izleyen tablolarda kullanilan egitim seviyelerine

iliskin tasnife dair ayrintilara TABLO 14 "ten ulasilabilir.
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GRAFIK 2 - YAS GRUPLARI, CINSIYET, EGITIiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL
__ OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
GUNLUK ORTALAMA TELEVIZYON iZLEME SURELERI (SAAT)
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e Giinliik ortalama televizyon izleme siiresi 3,58 saattir.

e Kadinlar erkeklere oranla giin icerisinde daha fazla televizyon karsisinda zaman gecirmektedir.

e 35-44 ve 55-64 yas gruplari, giinde en uzun siireyi televizyon karsisinda (yaklasik 4 saat)
gecirmektedir.

e Egitim seviyesinin televizyon izleme aliskanhg iizerinde etkili oldugu goriilmektedir (Diisiik
egitim: 4,26 saat).

o Kiiciik yerlesimlerde yasayanlar giinde yaklasik 4 saati televizyon karsisinda gecirirken, bu,
kiiciik kentlerde 3,68 saate, orta biiyiikliikte sehirlerde ise 3,26 saate yiikselmektedir.

e Kusaklar arasinda giinliik televizyon izleme siiresinin en uzun oldugu kusak, ikinci kusaktir

(3,83 saat).
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TABLO 18 - ALMANYA DA YASAYAN TI"JR;_(LERiN KANAL TERCIHLERI
(ULKELERINE GORE)

Tercih Edilen Kanallar

Sikhik Oran (%)

Daha ¢ok Tirk kanallarini 666 66,3
Daha ¢ok Alman kanallarini 171 17,0
Hem Turk hem de Alman kanallarini 165 16,4

esit siirelerle izliyorum

Yanit yok 3 0,3

GRAFIK 3 - ALMANYA DA YASAYAN TURKLERIN KANAL TERCIHLERI
(ULKELERINE GORE) (%)

@ Daha ¢ok Turk kanallarini
B Daha ¢ok Alman kanallarini

O Hem Turk hem de Alman kanallarini egit surelerle izliyorum

e Televizyon tercihlerinde Tiirk kanallar agirhktadir (% 66,3).

e Her iki iilke kanallarini da esit 6l¢iide izleyenlerin orani % 16,4 tiir.




TABLO 19 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGITiM SEVIYESi, YASANAN YER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAGI BAKIMINDAN KANAL TERCIHLERI. (%)

Daha ¢ok Tiirk Daha cok Alman Hem Tiirk hem de Alman

kanallarim kanallarim kanallarim1 esit siirelerle

izliyorum

Erkek 57,6 23,7 18,6

Kadin 76,4 9,6 14,0

15-24 Yas 38,9 41,7 19,4

25-34 Yas 80,0 8,9 11,1

35-44 Yas 69,2 12,8 17,9

45 - 54 Yas 69,7 15,2 15,2

55 - 64 Yas 82,9 7,3 9,8

65 Yas ve lizeri 43,8 6,3 50,0
[gomseyest ]

Diisiik egitim seviyesi 72,0 15,2 12,8

Orta egitim seviyesi 70,0 12,2 17,8

Yiiksek egitim seviyesi 63,8 22,3 13,8

Heniiz 6grenci 36,0 24,0 40,0
| YorenYer 0000000000

Biiyiik sehirler 61,2 14,3 23,5

Orta biiyiikliikte sehirler 68,3 18,3 13,4

Kiigiik sehirler 61,7 22,4 15,9

Kiigiik yerlesim/koy 83,3 8,3 8,3
e

Birinci kugak 76,1 6,0 17,9

Tkinci kusak 67,4 19,2 13,0

Uciincii kusak 60,0 23,6 16,4

* Bu soruyu yanitsiz birakan % 0,3 liik grup, toplam oranlarin dagitiminda dikkate alinmamustir.

42



GRAFIK 4 - CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGITIM SEVIYESI, YASANAN YER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAGI BAKIMINDAN KANAL TERCIiHLERI (%)

Uciinci kusak

ikinci kusak

Birinci kusak

Kuiguk yerlesim/kdy

Kuguk sehirler

Orta buyuklukte sehirler

Buyuk sehirler

Henlz 6grenci | | | M

Yiksek egitim seviyesi

Orta egitim seviyesi

Dusuk egitim seviyesi

65 Yas ve Uzeri 4

55-64 Yas
45 - 54 Yas
35-44 Yas
25-34 Yas

15 -24 Yas

Kadin

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Erkek

O Daha ¢ok Turk kanallarini
B Daha ¢gok Alman kanallarini

0O Hem Turk hem de Alman kanallarini esit sirelerle izliyorum

e Kadinlarin % 76’s1, erkeklerin % 57,6 s1 Tiirk televizyonlarim tercih etmektedir.

e Tiirk televizyonlarini en ¢ok tercih eden grup 55-64 yas grubudur (% 82,9). Alman
televizyonlarim tercihte ise 15-24 yas grubu 6n plana ¢cikmaktadir (% 41,7).

e Tiirk televizyonlar1 Kkiiciik yerlesimlerde yasayanlar arasinda daha cok tercih
edilmektedir (% 83,3). Biiyiik sehirlerde ise bu oran % 61,2 ye gerilemektedir.

o IKkinci ve iigiincii kusak, birinci kusaga nazaran daha az Tiirk televizyonlarim tercih
etmektedir. Her iki illkenin kanallarim izlemede de kusaklar arasi korelasyon

tersinedir.
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TABLO 20 — ALMAN TELEViZYON KANALLARINI TERCIHTE BELIiRLEYiCi FAKTORLER
(Birden fazla yamit kabul edilmistir, 6rneklem sayisi (n)=171 —daha ziyade Alman televizyonlarimi
izleyenler-)

Almancam Tiirkgemden daha iyi oldugu igin 63 36,8

Film dizi ve diger programlar daha iyi 51 29,8

Tiirk programlari beni ilgilendirmiyor 45 26,3

Almanya’da yasadigim ve burada kalacagim igin 45 26,3

Aile i¢inde digerleri tercih ettigi i¢in 30 17,4

Tiirkiye’de olan bitenler beni ilgilendirmigi i¢in 12 7,0
Tiirk yaynlar: ulasmiyor 8 4,7

Haberler nedeniyle 3 1,7

Cocuklarimin daha iyi Almanca grenmesi igin 2 1,2
Tiirk televizyonlarinda ¢ok fazla reklam var 2 1,2
Tiirk televizyonlarinda diziler ¢ok uzun siiriiyor 1 0,6

GRAFIK 5 - ALMAN TELEViZYON KANALLARINI TERCIHTE BELIRLEYiCi FAKTORLER (%)

Almancam Turkgemden daha iyi oldugu igin 36,8
Film dizi ve diger programlar daha iyi

Tark programlari beni ilgilendirmiyor

Almanya’da yasadigim ve burada kalacagim igin
Aile iginde digerleri tercih ettigi icin

Turkiye’de olan bitenler beni ilgilendirmigi i¢in
Tark yayinlari ulagsmiyor

Haberler nedeniyle

Turk televizyonlarinda ¢ok fazla reklam var

Cocuklarimin daha iyi Almanca 6drenmesi igin

Tirk televizyonlarinda diziler gok uzun suriyor

e Alman televizyonlarim tercihte temel faktor, dildir (% 36,8).
e Program kalitesi ve Almanya’da siirdiiriilmesi planlanan yasam, diger 6nemli

etkenlerdir.
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(Birden fazla yamit kabul edilmistir, 6rneklem sayisi (n)=171 —daha ziyade Alman televiyzonlarini
izleyenler-)

TABLO 21 — ALMAN TELEViZYON KANALLARINI TERCiH EDENLERIN EN COK
iZLEDIKLERi PROGRAM TURLERI

Program Tiirii

Oran
SiIkhk (%)

Haber programlari 99| 57,9
Belgesel 83| 485
Bilgi ve egitici programlar1 73| 42,7
Diziler (Soaps) 71| 415
Talkshow 69| 404
Eglence programlari 63| 36,8
Filmler 61| 357
Spor Programlari 54| 31,6
Miizik Programlari 49 28,7
Magazin Programlari 32| 18,7

GRAFIK 6 - ALMAN TELEViZYON KANALLARINI TERCIiH EDENLERIN EN COK
iZLEDIKLERI PROGRAM TURLERI (%)

Haber programlari

Belgesel

Bilgi ve egitici programlari

Talkshow

Diziler (Soaps)
Eglence programlari
Filmler

Spor Programlari
Muzik Programlari

Magazin Programlari

57,9
48,5
42,7
41,5
40,4
36,8
35,7
31,6
28,7

18,7

Alman televizyonlarinda izlenen programlar arasinda haber programlan ilk sirada yer

almaktadir (% 57.9).
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TABLO 22 - ALMAN TELEVIZYON KANALLARINI TERCIiH EDENLERIN SIKLIKLA TERCIH ETTIKLERI PROGRAM TURLERININ CINSIYET VE YAS
GRUPLARINA GORE DAGILIMI (%) (Birden fazla yanit kabul edilmistir, 6rneklem sayisi (nN)=171 —daha ziyade Alman televiyzonlarini izleyenler-)

Cinsiyet Yas Grubu
65 Yas ve
Kadin 15 -24 Yas 25 -34 Yas 35 -44 Yas 45 - 54 Yas 55 - 64 Yas iizeri Toplam
Haber programlari 57,1 60,0 36,7 37,5 100,0 100,0 100,0 100,0 57,9
Belgesel 46,8 53,3 33,3 54,2 63,3 80,0 77,8 66,7 48,5
Bilgi ve egitim programlari 44 .4 37,8 43,3 37,5 30,0 80,0 33,3 33,3 42,7
Talk-showlar 34,1 62,2 56,7 25,0 30,0 13,3 11,1 66,7 41,5
Diziler (Soaps) 38,9 44,4 46,7 33,3 50,0 13,3 11,1 33,3 40,4
Eglence programlari 34,1 44 .4 43,3 41,7 30,0 13,3 22,2 33,3 36,8
Filmler 34,1 40,0 53,3 12,5 20,0 13,3 11,1 33,3 35,7
Spor Programlari 34,9 22,2 26,7 50,0 33,3 46,7 - 33,3 31,6
Miizik Programlari 23,8 42,2 46,7 25,0 3,3 - - - 28,7
Magazin Programlari 13,5 33,3 6,7 62,5 16,7 13,3 33,3 33,3 18,7
Say1 126 45 96 24 30 15 9 3 171

o Erkekler, AlIman televizyonlarini daha ¢ok tercih etmektedir (126). Erkekler arasinda tercih edilen programlar arasinda haber programlari
(% 57,1) ve belgeseller (% 46,8) onde gelirken, kadinlarda ise talkshow programlar1 (%62,2) daha ¢ok edilen programlar arasinda
gelmektedir.

e Alman televizyonlarin tercih edenler arasinda 35 yas iizerindekilerin tamami, Alman televizyonlarinda haber programlarim izlemektedir.

e 25-34 yas grubu icerisinde magazin programlar (% 62,5) ve 15-24 yas grubu arasinda Talkshow (% 56,7) programlari en fazla revag goren

program tiirleridir.
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TABLO 23/ A - ALMAN TELEVjZYON KANALLARINI TERCIH EDENLE_RiN SIKLIKLA TERCIH
ETTiKLERIi PROGRAM TURLERININ YASADIKLARI YERLERE GORE DAGILIMI (%)

Yasanan Yer

Orta
Biiyiik biiyiikliikte  Kii¢iik Kiiciik
sehirler sehirler sehirler yerlesim/Kkoy Toplam
‘Haberprogramlann | 643[  5833[ 625  250( 579

Belgesel 52,4 31,1 58,3 41,7 48,5
Bilgi ve egitim programlari 61,9 31,1 36,1 58,3 42,7
Talk-showlar 54,8 53,3 25,0 41,7 41,5
Diziler (Soaps) 52,4 44,4 29,2 50,0 40,4
Eglence programlari 50,0 20,0 37,5 34,2 36,8
Filmler 47,6 42,2 22,2 50,0 35,7
Spor Programlari 38,1 40,0 19,4 41,7 31,6
Miizik Programlari 38,1 33,3 20,8 25,0 28,7
Magazin Programlari 28,6 13,2 23,6 8,3 18,7
Say1 42 45 72 12 171

e Kentlerde ve koylerde yasayanlarin program tercihinde en belirgin farkhlasma haber
programlarina iliskindir. Kent tipi yerlesimlerde % 53.3 ile 64,3 arasinda izlenme oranina

ulasan haber programlari, kdy tipi yerlesimlerde % 25 oranminda kalmaktadir.
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TABLO 23/B - ALMAN TELEinYON KANALLARINI TERCi_l_—l EDENLERIN SIKLIKLA ]:ERCIH
ETTIKLERi PROGRAM TURLERININ DQHiL OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
DAGILIMI (%)

‘ Dahil Olunan Go¢cmen Kusagi

Birinci Uciincii
kusak ikinci kusak  kusak
‘Haberprogramlann | 1000]  486]  615] 57,9
Belgesel 75,0 61,3 14,4 48,5
Bilgi ve egitim programlari 33,3 56,8 15,8 42,7
Talk-showlar 16,7 60,4 10,1 41,5
Diziler (Soaps) 25,0 53,2 32,3 40,4
Eglence programlari 25,0 48,6 15,4 36,8
Filmler 16,7 26,1 53,8 35,7
Spor Programlari 8,3 34,2 38,5 31,6
Miizik Programlari - 22,5 61,5 28,7
Magazin Programlari 33,3 19,8 15,4 18,7
Say1 12 111 39 162*

* Tablo igi degerler yalnizca dahil oldugu gogmen kusagini beyan edenleri igermektedir.
Toplam bolimiinde dahil oldugu kusagi beyan etmeyenlere dair oranlar dikkate alinmigtir.

e Alman televizyonlarinm izleyen birinci kusak mensuplarimin tamami haber

programlarim tercih etmektedir.

e Uciincii kusak mensuplarimin birinci tercihini de (% 61,5) haber programlar ile

birlikte miizik programlari olusturmaktadir.

e Ikinci kusagin Alman televizyonlarinda program tercihinde ise belgesel tiirii yapimlar

ilk sirada (% 61,3) gelmektedir.
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TABLO 24 - TURK TELEVIZYON KANALLARINI TERCIHTE BELIRLEYiCi FAKTORLER
(Birden fazla yamit kabul edilmistir, 6rneklem sayisi (n)=831 —daha ziyade Tiirk televizyonlarini veya
ikisini esit dlciide izleyenler-)

Neden Sikhik Oran (%)

Tiirkiye hakkinda daha iyi bilgilendigim i¢in 438 52,7
Film, dizi ve diger programlar daha iyi 342 41,2
Almancayi iyi bilmedigim i¢in 312 37,5
Aile icinde digerleri tercih ettigi icin 171 20,6
Alman programlari beni ilgilendirmiyor 84 10,1
Tiirkiye’ye geri donecegim 60 7,2
Haberler nedeniyle 47 5,7
Benim i¢in vatanla baglar giiclendiriyor 34 41
Anadilimi unutmamak i¢in 9 1,1
Futbol maglari nedeniyle 7 0,8
Cocuklarimin daha iyi Tiirk¢ce 6grenmeleri i¢in 5 0,6

GRAFIK 7 - TURK TELEVIZYON KANALLARINI TERCIHTE BELIiRLEYiCi FAKTORLER (%)

Turkiye hakkinda daha iyi bilgilendigim igin
Film, dizi ve diger programlar daha iyi
Almancayi iyi bilmedigim igin

Alle icinde digerleri tercih ettigi igin

Alman programlari beni ilgilendirmiyor
Tarkiye'ye geri ddnecegim

Haberler nedeniyle

Benim i¢in vatanla baglari gtglendiriyor
Anadilimi unutmamak i¢in

Futbol maglari nedeniyle

Cocuklarimin daha iyi Tlrkge 6grenmeleri igin

52,7

e Tiirkiye'ye iliskin bilgilenme istegi Tiirk televizyonlarim tercihte belirleyici faktor

olarak on plana ¢ikmaktadir (% 52,7).
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TABLO 25 - TURK TELEVIiZYON KANALLARINI TERCiH EDENLERIN SIKLIKLA TERCIH
ETTIKLERI PROGRAM TURLERI (Birden fazla yanit kabul edilmistir, 6rneklem sayis1 (n)=831 — daha
ziyade Tiirk televizyonlarini veya ikisini esit dl¢ciide izleyenler-)

Program ‘ Sikhk  Oran (%)

Haber programlari 600 72,2
Yerli diziler 483 58,1
Egitim — bilgi programlari 234 28,2
Spor programlari 219 26,4
Belgeseller 203 24,4
Talk-showlar 180 21,7
Miizik programlari 150 18,1
Eglence programlari 147 17,7
Filmler 143 17,2
Magazin programlari 135 16,2
Yabanci diziler 94 11,3

GRAFIK 8 - TURK TELEViZYON KANALLARINI TERCIiH EDENLERIN SIKLIKLA TERCIH
ETTIKLERIi PROGRAM TURLERI (%)

Haber programlari 72,2
Yerli diziler

Egitim — bilgi programlar
Spor programlari
Belgeseller

Talkshow

Muzik programlari
Eglence programlari
Filmler

Magazin programlari

Yabanci diziler

e Tiirk televizyonlarim tercih edenlerin en cok seyrettikleri program tiirleri haber
programlari (% 72,2), yerli diziler (% 58,1) ve egitim bilgi programlari (% 28,2) olarak

siralanmaktadir.
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TABLO 26 - TURK TELEVIZYON KANALLARINI TERCiH EDENLERIN SIKLIKLA TERCiH ETTIKLERI PROGRAM TURLERININ CINSIYET VE YAS
GRUPLARINA GORE DAGILIMI (%) (Birden fazla yamt kabul edilmistir, 6rneklem sayisi (n)=831 — daha ziyade Tiirk televizyonlarim veya ikisini esit 6l¢iide

izleyenler-)
Cinsiyet Yas Gruplari
65 Yas ve
Kadin 15-24 Yas 25 -34 Yas 35 -44 Yas 45 - 54 Yas 55 - 64 Yas ilizeri

Haber programlan [ 758] 688 58 789 662 750 88  933] = 722|
Yerli diziler 51,9 64,1 85,7 64,6 55,9 42,9 47,4 6,7 58,1
Egitim — bilgi programlari 27,9 28,4 8,7 34,6 32,4 39,3 28,9 6,7 28,2
Spor programlari 35,6 17,6 14,3 23,2 30,9 32,1 36,8 26,7 26,4
Belgeseller 25,7 23,2 8,7 25,6 27,9 21,4 36,8 20,0 24,4
Talk-showlar 25,2 18,3 23,8 24,4 30,9 17,9 7,9 6,7 21,7
Miizik programlari 15,3 20,7 19,0 17,1 27,9 14,3 6,1 17,8 18,1
Eglence programlari 18,3 17,1 79 18,3 19,1 25,0 21,1 111 17,7
Filmler 15,8 18,5 21,4 18,3 14,7 7,1 23,7 6,7 17,2
Magazin programlari 10,1 22,1 11,9 15,9 22,1 17,9 14,0 111 16,2
Yabanci diziler 7,7 14,8 18,3 8,5 8,8 17,9 9,6 6,7 11,3

e Haber programlarn erkekler arasinda (%75,8) kadinlara oranla daha fazla (% 68,8) ragbet gormektedir.

e Yas gruplarina gore tasnifte haber programlarina en fazla ilgi gosteren kesimin 55 yas iizerindekiler oldugu, 65 yas iizeri grup
icerisinde ise bu programlarin en yiiksek degere ulastigi goriilmektedir.

e 15-24 yas grubu arasinda en ¢ok revacta olan program tiirii yerli diziler iken, diger yas gruplarinda haber programlar ilk siray:

almaktadir.
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GRAFIK 9/A - TURK TELEViZYON KANALLARINDA HABER PROGRAMLARINI TERCiH EDENLERIN
CINSIYET VE YAS GRUPLARI iCINDE ORANSAL PAYLARI (%)

Haber programlari
93,3
86,8
75.8 78,9 -
688 66,2
I | I
Erkek Kadin 15-24 Yas 25-34 Yas 35-44 Yas 45-54 Yas 55-64 Yas 65 Yas ve
uzeri

o Haber programlari erkekler arasinda daha fazla tercih edilmektedir (%75,8).

o Haber programlarina en fazla ilgi gosteren kesim 65 yas iizeri Kisilerdir.




GRAFIK 9/B - TURK TELEVIZYON KANALLARINDA YERLI DiZiLERI TERCiH EDENLERIN
CINSIYET VE YAS GRUPLARI iCINDE ORANSAL PAYLARI (%)

Yerli diziler
85,7
64,1 64,6
55,9
51,9
47,4
42,9
I 6'7
| T T T T T T T T -—l
Erkek Kadin 15-24 25-34Yas 35-44 45 - 54 55-64 65Yas we
Yas Yas Yas Yas uzeri

e Yerli diziler, kadinlar tarafindan daha fazla tercih edilmektedir (% 64,1).
e Yerli dizilere gen¢ kusak daha fazla ilgi gostermektedir ( 15-24 yas grubu: % 85,7).

Artan yas ile dizilere ilginin azaldig gorillmektedir.




GRAFIK 9/C - TURK TELEVIiZYON KANALLARINDA EGIiTiM-BiLGi PROGRAMLARINI TERCIiH
EDENLERIN CINSIYET VE YAS GRUPLARI iCINDE ORANSAL PAYLARI (%)

Egitim — bilgi programlari

39,3
34,6
324
27,9 28,4 28,9
8,7
6,7
| T T T T T T T T .—|

Erkek Kadin 15-24 25-34Yas 35-44 45 -54 55-64 65Yas we
Yas Yas Yas Yas tzeri

o Egitim-bilgi programlarina cinsiyete gore dagilimda ilgi hemen hemen ayni diizeydedir.

e Orta yastakiler bu programlara daha fazla ilgi gostermektedir. 45-54 yas grubu: (%
39,3) ve 25-34 yas grubu (% 34,6) en fazla ilgi gosteren yas gruplar1 olarak one
cikmaktadirlar.




TABLO 27/ A-TURK TELEVi__ZYON KANALLARINI TERCIH EDENLEBIN SIKLIKLA TERCIH
ETTiKLERIi PROGRAM TURLERININ YASADIKLARI YERLERE GORE DAGILIMI (%)

Yasanan Yer

Orta
Biiyiik biiyiikliikte  Kii¢iik Kiiciik
sehirler sehirler sehirler yerlesim/koy Toplam
‘Haberprogramlan | 803[  801]  683] 523 722

Yerli diziler 55,4 59,7 59,0 59,1 58,1
Egitim — bilgi programlar 24,4 34,8 26,9 27,3 28,2
Spor programlari 24,1 28,4 24,1 31,8 26,4
Belgeseller 25,7 13,9 26,5 34,1 24,4
Talk-showlar 24,1 16,4 20,5 27,3 21,7
Miizik programlari 22,5 16,9 12,9 21,2 18,1
Eglence programlari 23,3 22,9 12,4 91 17,7
Filmler 22,5 14,4 18,5 9,1 17,2
Magazin programlari 9,6 23,9 12,4 24,2 16,2
Yabanci diziler 14,5 9,0 10,4 10,6 11,3
Say1 249 201 249 132 831

« Biiyiik ve orta biiyiikliikte sehirlerde yasayanlar arasinda haber programlarini
tercih ( yaklasik % 80) daha fazladir.

« Kiiciik yerlesimlerde ise, yerli dizileri tercih etme ( % 59,1) 6ne ¢cikmaktadir.
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TABLO 27 /B - TURK TELE\_{iZYON KANALLARINI TERCH-.I_ EDENLERIN SIKLIKLA T_ERCiH
ETTIKLERi PROGRAM TURLERININ DQHiL OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
DAGILIMI (%)

Dahil Olunan Go¢cmen Kusagi

Birinci  O¢imei |

kusak ikinci kusak | kusak
'Haber programlan | 857  731]  468] 722
Yerli diziler 30,2 62,6 78,6 58,1
Egitim — bilgi programlari 23,8 34,0 19,8 28,2
Spor programlari 28,6 28,4 26,2 26,4
Belgeseller 25,4 28,2 14,3 24.4
Talk-showlar 9,5 25,8 33,3 21,7
Miizik programlart 95 213 23,8 18,1
Eglence programlari 21,7 18,7 9,5 17,7
Filmler 15,9 14,8 29,4 17,2
Magazin programlari 7,9 20,0 14,3 16,2
Yabanc: diziler 11,1 9,5 20,6 11,3
Say1 189 465 126 780*

* Tablo ici kusaklara iliskin rakamlar yalnizca dahil oldugu gégmen kusagini beyan edenleri igermektedir.

Genel toplam rakaminda ise soruyu yanitsiz birakanlarin beyanlari da dikkate alinmustir.

e Haber programlari birinci (% 85,7) ve ikinci kusagin (% 73,1) Tiirk televizyonlarinda
en ¢ok tercih ettikleri program tiirii olup, iiciincii kusakta yerli diziler (% 78,6) ilk

siray1 almaktadir.

56




Saatler

(Saat ve sikhik / Tiim katilimcilar)

Ara sira

TABLO 28 - GUN iCERISINDE TELEVIZYON iZLEME ALISKANLIKLARI

Hic

06:01 - 10:00 aras1

10:01 - 14:00 arasi 42 10,1 31,4 54,3
14:01 - 18:00 arasi 6,3 14,3 29,8 49,6
18:01 - 22:00 aras1 39,4 36,4 15,2 9,0
22:01 - 02:00 arast 6,9 13,1 32,8 47,2
02:01 - 06:00 arast 0,3 0,6 51 94,0

06:01 - 10:00 aras1

10:01 - 14:00 aras1 51 14,0 32,8 48,1
14:01 - 18:00 aras1 10,1 16,4 29,0 44,5
18:01 - 22:00 aras1 39,7 29,6 12,2 18,5
22:01 - 02:00 aras1 8,7 17,0 31,9 42,4
02:01 - 06:00 aras1 0,9 51 94,0
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GRAFIK 10 - GUN ICERISINDE TELEVIZYON iZLEME ALISKANLIKLARI (%)

Haftasonu

06:01 - 10:00 arasi

18:01 - 22:00 arasi

22:01 - 02:00 arasi

T
10:01 - 14:00 arasi
14:01 - 18:00 arasi

02:01-06:00 arasi [ |

is guinleri

06:01 - 10:00 arasi

18:01 - 22:00 arasi

22:01 - 02:00 arasi

| |
10:01 - 14:00 arasi
14:01 - 18:00 arasi

02:01-06:00 aras1 [ |

0% 10% 20%

30% 40% 50% 60% 70%

O Cok stk B Sik OAra sira O Hig

80%

90%

100%

e Hafta ici (% 39,4) ve hafta sonu (% 39,7) daha ziyade 18.00-22.00 saatleri arasinda

televizyon izlenmektedir.
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Buradan itibaren sunulan tiim veriler, yalmizca “daha ziyade Tiirk kanallarim” veya “her iki kanah da
esit olciide” izleyen Kisileri kapsamaktadir (Orneklem sayisi (n)= 831) Alman televizyonlarmi tercih
edenler ile goriismeler burada sona erdirilmistir.

TABLO 29 — EN COK iZLENEN TURK TELEViZYON KANALLARI
(Ankete katilanlardan en fazla ii¢ kanal ismi istenmistir)

Kanal ‘ Cevaplama Sayisi Cevaplama Orani(%0)

Kanal D 531 22,5
ATV 440 18,6
Show TV 392 16,6
TRT 237 10,0
Star TV 196 8,3
Kanal 7 163 6,9
Samanyolu 132 5,6
Eurotirk 61 2,6
NTV 59 2,5
Haber Tirk 46 1,9
CNN Tiirk 30 1,3
TGRT 14 0,6
TV 8 11 0,5
Dost TV 10 0,4
Spor Kanal 9 0,4
Fox TV 8 0,3
Sky 5 0,2
TV S5 5 0,2
Cem TV 4 0,2
Diger 7 0,4
Toplam 2360 100,0
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GRAFIK 11 - EN COK iZLENEN TURK TELEVIZYON KANALLARI - ORANSAL DAGILIM (%)

6,9

8,3

56 26251913 22,5

18,6

16,6

O Kanal D
BATV

0O Show TV
OTRT

B Star TV

O Kanal 7

B Samanyolu
O Euroturk
BNTV

@ Haber Turk
O CNN Tirk

e Almanya’daki Tiirklerin en ¢ok izledikleri ii¢ kanal soruldugunda; en fazla izlenen
Kanal D (% 22,5), ATV (% 18,6) ve Show TV (% 16,6) seklinde

siralanmaktadir. Tiirkiye'de kurulu televizyon kanallarimin Avrupa yaymlan ilk

kanallar,

siralar1 alirken, Avrupa merkezli Dost TV ve Cem TV gibi yaymnlar da listeye kiiciik

oranlarla da olsa girmistir.
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TABLO 30 — EN COK BEGENILEN TURK TELEViIiZYON KANALLARI

* Ankete katilanlara en ¢ok izlediklerini beyan ettikleri ii¢ kanal arasindan en ¢ok begendikleri sorulmustur.

** 52 kisi bu soruya yanit vermekten kagindiklari i¢in oranlamada dikkate alinmamistir

Kanal D 229 29,4
Show TV 129 16,6
ATV 99 12,7
TRT 93 11,9
Star TV 51 6,5
Kanal 7 46 5,9
Samanyolu 46 59
Eurotiirk 38 4,9
CNN Tiirk 18 2,3
Haber Tiirk 13 1,7
NTV 12 1,6
TV 8 3 0,4
Cem TV 1 0,1
Dost TV 1 0,1
Toplam 779 100,0

GRAFIK 12 - EN COK BEGENILEN TURK TELEViZYON KANALLARI - ORANSAL DAGILIM (%)

29,4

12,7
O Kanal D B Show TV OATV O TRT
B Star TV 0O Kanal 7 B Samanyolu O Euroturk
B CNN Turk @ Haber Turk O NTV O Diger

e Sayilan ii¢c kanaldan en cok begenileni soruldugunda ise en c¢ok izlenen kanallardaki ii¢

isim de@ismemis, yalmizca siralamada ATV ve Show TV yer degistirmistir; Kanal D (%
29,4), Show TV (% 16,6), ATV (% 12,7).
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TABLO 31 - CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
EN BEGENILEN TURK TELEVIZYON KANALLARI (%)

Haber Kanallari
(CNN Tirk, NTV,

KanalD Show TV ATV TRT Star TV Samanyolu Kanal 7 Eurotiirk Habertiirk) Diger
Erkek 19,5 18,7 12,9 15,0 6,1 6,3 5,8 7,6 8,2 =
Kadin 38,8 14,5 12,5 9,0 7,0 55 6,0 2,3 3,0 1,3

15 -24 Yas 42,1 31,0 48 - 15,1 2,4 1,6 1,6 1,6 -
25-34 Yas 29,9 15,4 14,9 6,8 54 9,0 6,8 5,4 5,0 1.4
35-44 Yas 354 14,3 18,0 12,2 32 6,3 6,3 1,6 1,6 11
45 - 54 Yas 19,0 10,7 16,7 10,7 10,7 7.1 6,0 8,3 10,7 -
55 - 64 Yas 19,0 8,6 5,7 27,6 2,9 2,9 8,6 11,4 13,3 -

65 Yas ve iizeri 9,5 11,9 7.1 40,5 4,8 4,8 7.1 4.8 9,5 -

Diisiik egitim seviyesi 27,3 15,2 14,5 11,4 4,7 8,8 91 3,0 5,7 0,3
Orta egitim seviyesi 19,0 12,5 17,6 18,1 11,6 7.9 12,0 0,9 0,5
Yiiksek egitim seviyesi 43,1 14,4 7,7 9,6 2,9 8,1 1,4 11,5 1,4
Hentiz 6grenci 29,8 47,4 3,5 - 10,5 5,3 3,5 - - -

Biiyiik sehirler 22,0 17,1 17,5 12,6 3,7 33 9,3 6,1 7.3 1,2
Orta biiytiklikte sehirler 34,6 14,3 8,2 14,3 55 4.4 6,6 2,2 9,3 0,5
Kiigiik Sehirler 31,6 18,6 10,0 10,4 8,7 11,7 2,2 6,1 0,9 -
Kiigiik yerlesim/kdy 32,5 15,0 15,0 10,0 10,0 2,5 5,0 42 5,0 0,8
Dahil Olunan Gogmen Kusagg
Birinci kugak 13,6 31,6 10,2 10,2 45 4,5 6,8 11,3 7.3
Ikinci kusak 33,2 7.2 13,3 15,0 5,6 7.7 7.4 3.2 6,5 0,9

Ugiincii kusak 41,3 20,8 6,2 7,9 15,1 3,2 3,2 1,6 0,8
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Kadinlar arasinda en begenilen kanal Kanal D’dir (% 38). S6z konusu kanalin erkekler
arasinda begenilme orani daha diisiik bir orandadir (% 19,5).

Kadin ve erkekler arasinda en belirgin fark haber kanallarim begenmede ortaya
cikmaktadir. NTV, CNN Tiirk ve Habertiirk kanallar1 erkekler arasinda toplamda % 8,2
oraniyla en begenilen kanallar olurken, kadinlar arasinda % 3°de kalmaktadir.

15-54 yaslan arasindakilerin en begendigi kanal Kanal D olurken, 55 ve iizeri yaslarda
TRT ilk sirayr almaktadir. Buna karsin TRT, 15-24 yas grubu icerisinde
begenilmemektedir.

Egitim seviyelerine gore tasnifte de en begenilen kanal olarak Kanal D ilk sirada yer
almasmna Kkarsin, heniiz o6grenimini siirdiirenler arasinda yerini Show TV'ye
birakmaktadir.

Yasanan yerin bilyiikliigiiniin, en begenilen kanallara iliskin 6nemli bir etkiye sahip

olmadig: goriilmektedir.
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TABLO 32 — EN BEGENILEN TURK TELEViZYON KANALI TERCIHINDE
BELIRLEYICi NEDENLER (Birden fazla yamt kabul edilmistir.)

Nedenler Sikhk  Oran (%) ‘
Diziler daha iyi 413 53,0
Daha iyi bilgileniyorum 287 36,8
Cok sayida egitim ve bilgi programi var 183 23,5
Talkshowlar1 daha iyi 133 17,1
Sunucularini daha iyi buluyorum 117 15,0
Diizgiin Tiirk¢e konusulmasina 6zen gosteriliyor 117 15,0
Filmleri daha iyi 114 14,6
Daha az reklam gosteriliyor 63 8,1
Icerikler daha iyi 60 7.7
Dizilerinde {inlii oyuncular yer aliyor 48 6,2
Haberleri daha iyi 42 5,4

GRAFIK 13 - EN BEGENILEN TURK TELEVIZYON KANALI TERCIHINDE
BELIRLEYICi NEDENLER (%)

Diziler daha iyi

Daha iyi bilgileniyorum

Cok sayida egitim ve bilgi programi var
Talkshowlar daha iyi

Duzgun Turkgce konusulmasina 6zen gdsteriliyor
Sunucularint daha iyi buluyorum

Filmleri daha iyi

Daha az reklam gosteriliyor

icerikler daha iyi

Dizilerinde Gnlu oyuncular yer aliyor

Haberleri daha iyi

53,0

e En begenilen kanal belirleyici faktor, “dizilerin daha iyi olmas1”dir (% 53).

e “Daha iyi bilgilenme” (% 36,8) ve “egitim ve bilgi programlarinin coklugu” (% 23,5)

diger belirleyici nedenlerdir.
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TABLO 33— EN BEGENILEN TURK TELEViZYON KANALLARININ TERCiH EDILME NEDENLERININ DAGILIMI

(Birden fazla yanit kabul edilmistir) (%)

Haber Kanallan

Star SENE Eurot (CNN Tiirk, NTV,
KanalD Show TV ATV TRT TV yolu Kanal 7 iirk Habertiirk) Diger

Diziler daha iyi 419 20,1 13,8 8,5 9,0 2,9 1,2 0,5 1,2 1,0
Daha iyi bilgileniyorum 21,6 2,8 15,3 21,3 2,4 4,2 8,7 11,8 11,8 -
Cok sayida egitim ve bilgi programi var 16,9 8,2 12,6 20,2 1,6 8,2 6,0 12,0 13,7 0,5
Talk-showlar1 daha iyi 31,6 17,3 53 13,5 6,8 15 2,3 9,0 10,5 2,3
Sunucularini daha iyi buluyorum 23,1 51 17,9 15,4 1,7 51 2,6 15,4 1,7 -
Diizgiin Tirkce konusulmasina 6zen

gosteriliyor 21,4 51 12,0 24.8 2,6 7,7 - 6,8 18,8 0,9
Filmleri daha iyi 13,2 14,0 18,4 21,1 7,0 10,5 - 12,3 0,9 2,6
Daha az reklam gosteriliyor - 3,2 9,5 38,1 4.8 48 - 17,5 20,6 1,6
Igerikler daha iyi 25,0 12,5 12,5 31,3 12,5 6,3 - - - -
Dizilerinde {inlii oyuncular yer aliyor 20,0 - 6,7 15,0 - 21,7 23,3 11,7 - 1,7
Haberleri daha iyi 7,1 - 14,3 26,2 9,5 4.8 2,4 9,5 26,2 -
Toplam 29,4 16,6 12,7 11,9 6,5 59 59 4,9 5,6 0,6

e Kanal D (% 41,9) ve Show TV nin (% 20,1) en begenilen kanallar olmalarinda temel etken “dizilerinin daha iyi olmas1”dir.

e ATYV daha iyi sunuculara sahip oldugu (% 17,9), TRT ise daha az reklam gosterdigi icin (% 38,1) begenilmektedir.
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TABLO 34 — TURK TELEVIZYON KANALLARINDAKI REKLAMLARI iZLEME SIKLIGI

'Herzaman |  96]  116|
Bazen 249 30,0
Hig 486 58,4
Toplam 831 100,0

GRAFIK 14 - TURK TELEVIZYON KANALLARINDAKiI REKLAMLARI iZLEME SIKLIGI (%)

11,6

58,4

O Her zaman B Bazen O Hig

e Ankete katilanlarin % 58°4ii reklamlar hi¢ izlemedigini beyan etmistir. Reklamlari

siirekli izleyenler ise % 11,6 oraninda kalmaktadir.




TABLO 35— YAS, CINSIYET, EGIiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIiL OLUNAN
GOCMEN KUSAKLARINA GORE TURK TELEViZYON KANALLARINDAKI REKLAMLARI
iZLEME SIKLIKLARI (%)

Her zaman ‘ Bazen

Erkek 17,8 27,4 54,8

Kadin 5,6 32,4 62,0

15 -24 Yas 33,3 26,2 40,5
25-34 Yas 4,9 32,9 62,2
35-44 Yas 4,4 29,4 66,2

45 - 54 Yas - 50,0 50,0

55 - 64 Yas 21,1 18,4 60,5

65 Yas ve tlizeri 20,0 20,0 60,0

Diisiik egitim seviyesi 15,1 33,0 51,9
Orta egitim seviyesi - 25,3 74,7
Yiiksek egitim
seviyesi 6,8 30,1 63,0
Heniiz 6grenci 57,9 31,6 10,5
Pogenyer ]
Biiyiik sehirler 15,7 27,7 56,6
Orta biiytikliikte
sehirler 9,0 29,9 61,2
Kiiciik sehirler 15,7 26,5 57,8
Kigiik yerlesim/koy - 40,9 59,1
DehilOunenGogmenKuselt |
Birinci kusak 15,9 25,4 58,7
ikinci kusak 52 30,3 64,5
Uciincii kusak 14,3 38,1 47.6
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GRAFIK 15 — YAS, CiNSIYET, EGIiTiM SEVIYELERiI VE YASANAN YERLERE GORE TURK
TELEViZYON KANALLARINDAKiI REKLAMLARI iZLEME SIKLIKLARI (%)

Uclincl kusak I I I I
ikinci kugak | | | |
Birinci kusak l l l l

Kiguk yerlesim/kdy
Kliguk sehirler | | | |
Orta blyuklikte sehirler | | | |
Blyuk sehirler | | | |

Henliz 6grenci

Yiksek egitim seviyesi

Orta egitim seviyesi

Disuk egitim seviyesi

65 Yas e Ulzeri 1
55- 64 Yas |

45 - 54 Yas 1
35- 44 Yas |

25-34 Yas %

|
|
|
|
| |
| |
|
|
| |
15 -24 Yas #
|

Kadin ]
Erkek

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

O Her zaman B Bazen O Hig

e Reklamlar1 en cok izleyen grup olarak heniiz 6grenci olan Kkisiler on planda
goriilmektedir. (% 57,9 u her zaman, % 31,6’s1 ise bazen reklamlari izlemektedir.)

e Reklam izlemede kusaklar arasinda ciddi farklar goriilmektedir. Birinci kusak (% 15,9)
ve iigiincii kusak (% 14,3)arasinda reklam izleme diizeyi ikinci kusaga (% 5,2) gore

nispeten yiiksektir.
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TABLO 36 —- TURK TELEVIZYON KANALLARINDAKI REKLAMLARA DAIR

DEGERLENDIRMELER

Kanaat Sikhik Oran(%o)
Cok fazla reklam gosteriliyor 714 85,9
Program arasindaki reklam stireleri ¢ok uzun 663 79,8
Televizyonda reklamlari sevmesem de, maalesef olmak zorunda,

¢linkii Tvler reklam gelirleri ile geginiyorlar 201 24,2
Lyi bir reklam ise, reklama kars1 degilim 141 17,0
Reklamlari miistehcen buluyorum, bu beni rahatsiz ediyor 126 15,2
Reklamlar severek izliyorum, ¢iinkii ilging buluyorum 33 4,0
Reklamlar ¢ok fazla tekrar ediliyor 30 3,6
Cok sikicilar 27 3,2
Reklamlar kétii yapiltyor 21 2,5
Reklamlarda yalan sdyleniyor 3 0,4

GRAFIK 16 — TURK TELEVIZYON KANALLARINDAKI REKLAMLARA DAIR
DEGERLENDIRMELER (%)
Gok fazla reklam gésteriliyor 85,9

Program arasindaki reklam sureleri gok uzun

Televizyonda reklamlan sevmesem de, maalesef olmak
zorunda, glnkl Tvler reklam gelirleri ile geginiyorlar

Iyi bir reklam ise, reklama karsi degilim

Reklamlan mistehcen buluyorum, bu beni rahatsiz ediyor

Reklamlar severek izliyorum, gtinki ilging buluyorum

Reklamlar gok fazla tekrar ediliyor

Cok sikicilar

Reklamlar kétl yapiliyor

Reklamlarda yalan sdyleniyor

e Tiirk televizyonlarinda reklamlara iliskin kanaatleri sorulan Kkisiler en ¢ok reklamlarin

coklugundan (% 85,9) sikayet etmektedir.

o Ikinci olarak program arasi reklamlar1 uzunlugu dile getirilmektedir (% 79,8).
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TABLO 37 - “TURK TV YAYINLARI ALMANYA’DA YASAYAN TURKLERLE iLGiLi OLAY VE
GELISMELER HAKKINDA YETERLI BiLGi VERiYOR MU?”

Evet 285 34,3
Hayir 513 61,7
Yanit yok 33 40

TABLO 38 — “TURK TV YAYINLARI ALMANYA’DA YASAYAN TURKLERLE iLGIiLi OLAY VE
GELISMELER HAKKINDA YETERLI BiLGi VERIYOR MU?”
CINSIYET, YAS GRUBU EGIiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL OLUNAN
GOCMEN KUSAKLARINA GORE DAGILIM (%)

Hayir Yamt Yok

Erkek 31,9 63,7 44
Kadmn 36,6 59,9 3,5
15 -24 Yas 40,5 59,5 -

25 -34 Yas 28,0 65,9 6,1

35-44 Yas 35,3 64,7 -

45 - 54 Yas 32,1 60,8 7,1

55 - 64 Yas 42,1 52,6 5,3

65 Yas ve lizeri 13,3 73,4 13,3
Egtmseiedd ]
Diisiik egitim seviyesi 45,3 47,2 7,5
Orta egitim seviyesi 17,7 81,0 1,3
Yiiksek egitim seviyesi 27,4 69,9 2,7
Heniiz 6grenci 68,4 31,6 -

Birinci kusak 31,7 63,5 4.8
Ikinci kusak 32,3 64,5 3,2
Ucgiincii kusak 33,3 61,9 4.8
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GRAFIK 17 - “TURK TV YAYINLARI ALMANYA’DA YASAYAN TURKLERLE iLGIiLi OLAY VE
GELiSMELER HAKKINDA YETERLI BiLGi VERIiYOR MU?”
CINSIYET, YAS GRUBU EGITIiM SEVIiYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL OLUNAN
GOCMEN KUSAKLARINA GORE DAGILIM (%)

Uglincii kusak l
1 I
ikinci kusak |
1 I
Birinci kusak |
Henuz 6grenci 1
Yiksek egitim seviyesi |
T I
Orta egitim seviyesi
1 |
Disik egitim seviyesi
65 Yas ve Uzeri 1
1 |
55-64 Yas
1 |
45 - 54 Yas |
1 I
35-44 Yas |
1 I
25-34 Yas |
1 |
15-24 Yas |
Kadin 1
1 I
Erkek :
0% 20I% 40I% GOI% 80I% 100%
| O Evet @ Hayir O Yanit Yok |

e Ankete katilanlarin agirhikh béliimii (% 63,7) Tiirk televizyonlarimin kendileri ile ilgili
olay ve gelismelere dair yeterli bilgi veremedigi kanaatini tasimaktadir.

e Bu kanaatin ozellikle 65 yas iizeri niifus arasinda daha yaygindir (% 73,4).

e Orta seviyede egitim almis kisiler arasinda da Tiirk televizyonlarmmin bilgilendirmede
yetersiz kaldig1 kanaati yaygindir (% 81,).

e Bu konuda kusaklar aras1 kanaat farki gorillmemektedir.
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TABLO 39— TURK TV YAYINLARININ ALMANYA’DAKi VATANDASLARIMIZA SAGLADIGI
YARARLAR (Birden fazla yamit kabul edilmistir.)

Konular Siklik Oran (%)
| Tirkiyedeki gelismelerden haberdar olmamizi saglamaktadr | 366  44,0]

Tiirk¢e’yi unutmamamizda yarar saglamaktadir 291 35,0
Kiltlirimiizii korumamizda yarar saglamaktadir 270 32,5
Vatana olan bagin korunmasinda yarar saglamaktadir 213 25,6
Yarar saglamamaktadir 153 18,4
Almanya’daki gd¢cmenlere yonelik bilgi saglamaktadir 54 6,5
Cocuklarm egitimi 12 1,4

GRAFIK 18 - TURK TV YAYINLARININ ALMANYA’DAKi VATANDASLARIMIZA SAGLADIGI
YARARLAR (%)

Tirkiyedeki gelismelerden haberdar olmamiz
saglamaktadir

44

|

Turkge’yi unutmamamizda yarar saglamaktadir 35

Kilturimtzi korumamizda yarar saglamaktadir 325

Vatana olan bagin korunmasinda yarar saglamaktadir 25,6

Yarar saglamamaktadir 184

Almanyadaki gégmenlere yonelik bilgi saglamaktadir

6,5

Cocuklarin egitimi 14

N

e Tiirk televizyon yaymlarimin Almanya’daki vatandaslarimiza sagladigi yararlar
arasinda “Tiirkiye deki gelismelerden haberdar olma” en ¢ok verilen yamittir (% 44).
e “Tiirkce’yi unutmama” konusunda yarar sagladigim diisiinenler ikinci sirada

gelmektedir (% 35).
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TABLO 40 — “TURK TV YAYINLARININ ALMANYA’DAKI VATANDASLARIMIZA SAGLADIGI YARARLAR”
CINSIYET VE YAS GRUPLARINA GORE DAGILIM (%)

Cinsiyet Yas Gruplari
65 Yas ve
Erkek Kadimn 15-24Yas 25-34Yas 35-44Yas 45-54Yas 55-64 Yas iizeri Toplam

Tiirkiye deki gelismelerden haberdar olmamizi

saglamaktadir 452 43,4 42,9 47,6 50,0 42,9 34,2 26,7 440
Tirk¢e’yi unutmamamizda yarar saglamaktadir 31,1 38,7 28,6 34,1 32,4 35,7 55,3 13,3 35,0
Kiltiirimiizii korumamizda yarar saglamaktadir 33,3 31,7 19,0 40,2 32,4 10,7 47,4 33,3 32,5
Vatana olan bagin korunmasinda yarar saglamaktadir 23,0 28,2 16,7 31,7 25,0 17,9 28,9 26,7 25,6
Yarar saglamamaktadir 17,8 19,0 4.8 18,3 26,5 32,1 10,5 20,0 18,4
Almanya’daki gocmenlere yonelik bilgi saglamaktadir 5,2 1,7 7,1 9,8 7,4 - - - 6,5
Cocuklarin egitimi 1,5 1,4 - 3,7 1,5 - - - 1,4

e Tiirk televizyonlarimin yararlarina iliskin kanaatlerde kadin-erkek oram dengededir.

e Yas gruplan icerisinde 54 yasina kadar olanlar Tiirk televizyonlarinin esas olarak “Tiirkiye den haberdar olma” konusunda yarar sagladigini
diisiinmektedir (% 42,9 - % 50).

e 55-64 yas grubunda “Tiirkce nin unutulmamasi”(% 55,3) ve 65 yas ve iizerindekilerde ise “kiiltiiriin korunmasi1” (% 33,3) en cok dile getirilen

yararlardir.
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TABLO 41/ A - “TURK TV YAYINLARININ ALMANYA’DAKi VATANDASLARIMIZA SAGLADIGI YARARLAR”

ANKETE KATILANLARIN YASADIKLARI YERLERE GORE DAGILIM (%)

Biiyiik

sehirler

Orta biiyiik-
liikte sehirler

Kiigciik

sehirler

Kiigiik yerlesim/
koy

Toplam

| Tirkiye'deki gelismelerden haberdar olmamizi saglamaktadr | 536  478] 386 318 = 440]
Tiirk¢e’yi unutmamamizda yarar saglamaktadir 37,3 34,3 33,7 34,7 35,0
Kiltiirimiizii korumamizda yarar saglamaktadir 37,3 29,9 30,1 31,8 32,5
Vatana olan bagin korunmasinda yarar saglamaktadir 32,5 20,9 24,1 22,7 25,6
Yarar saglamamaktadir 10,8 22,4 18,1 27,3 18,4
Almanya’daki go¢menlere yonelik bilgi saglamaktadir 4.8 10,4 7,2 2,3 6,5
Cocuklarm egitimi 3,6 1,5 - - 1,4

TABLO 41/B - “TURK TV YAYINLARININ ALMANYA’DAKi VATANDASLARIMIZA SAGLADIGI YARARLAR”

ANKETE KATILANLARIN DAHIL OLDUKLARI GOCMEN KUSAKLARINA GORE DAGILIM

Dahil Olunan Go¢men Kusagi

Birinci kusak  Ikinci kusak  Uciincii kusak ~ Toplam
| Tiirkiye deki gelismelerden haberdar olmamizi saglamaktadr | 349  477] 476 = 44,0|
Tiirk¢e’yi unutmamamizda yarar saglamaktadir 41,3 34,2 35,7 35,0
Kiltiirimiizli korumamizda yarar saglamaktadir 31,7 33,5 16,7 32,5
Vatana olan bagin korunmasinda yarar saglamaktadir 27,0 29,0 14,3 25,6
Yarar saglamamaktadir 14,3 23,9 9,5 18,4
Almanya’daki gogmenlere yonelik bilgi saglamaktadir 1.6 7,7 11,9 6,5
Cocuklarin egitimi - 2,6 - 1,4




Tiirk televizyonlarinin “Tiirkiye'deki gelismelerden haberdar olma” konusunda
yarar sagladigim diisiinenlerin oram biiyiik (% 53,6) ve orta biiyiikliikte sehirlerde
(% 47,8) genel ortalamanin (% 44) iizerinde, kiiciik sehir (% 38,6) ve kiiciik
yerlesimlerde (% 31,8) ortalamanin altindadir.

Kusaklar arasinda bu konudaki temel kanaat farkhihg “kiiltiiriin korunmasi” ve
“vyatana olan bagin korunmasi” yamtlarinda ortaya cikmaktadir. Uciincii kusak

her iki konuda da digerlerinden ayrismaktadir.
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DORDUNCU BOLUM
RTUK ILE ILGILI SORULAR
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TABLO 42 - RTUK UN GOREVLERI HAKKINDA BiLGIi DUZEYi
(Birden fazla yamit kabul edilmistir.)

Gorevler Sikhik Oran (%)
'Radyo ve TV yaymlarini denetleyen bir kurumdur [ 378]  455|
RTUK ’iin gérevleri hakkinda bir bilgim yok 369 44,4
Radyo ve TV yayinlarina ceza veren bir kurumdur 336 40,4
Radyo ve TV yayinlarini igerik ve teknik olarak diizenleyen bir kurumdur 99 11,9

GRAFIK 19 - RTUK’UN GOREVLERI HAKKINDA BIiLGI DUZEYI (%)

RTUK’iin gérevieri
hakkinda bir bilgim yok

44
Radyo ve TV yayinlarina
. 40,4
ceza veren bir kurumdur

Radyo ve TV yayinlarini
. 45,5
denetleyen bir kurumdur
4

Radyo ve TV yayinlarini
icerik ve teknik olarak 11,9
dizenleyen bir kurumdur

o RTUK'iin gorevlerine iliskin bilgi sahibi olan ve olmayanlarin oram dengededir.

e Ankete katilanlarin % 45,5i RTUK iin gorevlerine iliskin “Radyo ve TV yaymlarim

denetleyen bir kurumdur” cevabim verirken, % 44,4°liikk dilimde yer alan bir kesim

RTUK “iin gorevleri hakkinda bilgisi olmadigimi beyan etmistir.
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TABLO 43 - RTUK UN GOREVLERI HAKKINDA BiLGi DUZEYININ CiNSIiYET, YAS GRUPLARI,
EGITIM SEVIYESI, YASANAN YERLER VE DAHIL OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
DAGILIMI (Birden fazla yamit kabul edilmistir.) (%0)

RTUK radyo ve

televizyon

yaymlarm icerik ve | RTUKiin
Radyo ve televizyon Radyo ve televizyon  teknik olarak gorevleri

yayinlarini denetleyen bir yayinlarina ceza diizenleyen bir hakkinda bir
kurumdur veren bir kurumdur  kurumdur bilgim yok

Erkek 48,1 42,2 9,6 40,0

Kadmn 43,0 38,7 14,1 48,6

15 -24 Yas 28,6 214 4,8 71,4

25-34 Yas 59,8 51,2 12,2 30,5

35-44 Yas 45,6 35,3 13,2 41,2

45 - 54 Yas 50,0 50,0 10,7 35,7

55 - 64 Yas 34,2 34,2 15,8 57,9

65 Yas ve lizeri 40,0 53,3 13,3 40,0
e ]

Diisiik egitim seviyesi 34,0 36,8 11,3 52,8

Orta egitim seviyesi 44,3 43,0 12,7 40,5

Yiiksek egitim seviyesi 72,6 50,7 15,1 24,7

Heniiz 6grenci 10,5 10,5 - 89,5
YoarVe 0000000000000

Biiyiik sehirler 39,8 44,6 10,8 45,8

Orta buyiikliikte sehirler 50,7 46,3 19,4 35,8

Kiigiik sehirler 44,6 34,9 9,6 48,2

Kigiik yerlesim/koy 50,0 34,1 6,8 47,7
e

Birinci kusak 33,3 33,3 14,3 52,4

Tkinci kusak 61,3 52,3 14,2 30,3

Uciincii kusak 19,0 18,2 2,4 71,4

e RTUK, erkekler (% 60) arasinda, kadinlara nazaran (% 51,4) daha fazla tamnmaktadir.

e RTUK'iin gorev ve yetkilerine iliskin en diisiik bilgi seviyesinin, 15-24 yas grubu arasinda (%
71,4) ve heniiz 6grenci olan Kisilerde ( % 89,5) oldugu goriilmektedir

e RTUK en cok ikinci kusak arasinda tammmaktadir (% 69,7).

e Uciincii kusak mensuplarinin % 71,4’ii RTUK ve fonksiyonlarindan habersizdir.
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TABLO 44 - TURKIYE'DEKi TELEViZYON PROGRAMLARINA iLiSKiN RTUK TEN

BEKLENTILER (Birden fazla yamit kabul edilmistir.)

Beklentiler Sikhik  Oran (%)
Diizenleme galigsmalarinda daha etkili olmalidir 246 29,6
Ceza uygulamasi hizli olmalidir 174 20,9
Yetkileri artirilmalidir 144 17,3
Reklamlar denetlenmelidir 87 10,5
RTUK daha siki denetim yapmalidir 53 6,4
Erotik icerikli programlar yasaklanmalidir 48 5,8
RTUK 'e gerek yoktur 45 54
Hig ceza vermemelidir 39 4.7
Denetime karsiyim, 6zgiirliik olmali 24 2,9
Siddet igerikli programlar yasaklanmali 21 2,5
Denetimler bu kadar siki olmamali 16 1,9
Yalniz para cezasi verilmeli, kanallar kapatilmamali 11 1,3
RTUK bagimsiz olmalidir 10 1,2
Diger 14 1,7
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GRAFIK 20 - TURKIYE'DEKi TELEVIiZYON PROGRAMLARINA iLiSKiN RTUK TEN
BEKLENTILER (%)

Dizenleme calismalarinda daha etkili olmalidir 29,6
Ceza uygulamasi hizli olmalidir

Yetkileri artinimalidir

Reklamlar denetlenmeli

RTUK daha siki denetim yapmalidir

Erotik igerikli programlar yasaklanmalidir

RTUK e gerek yoktur

Hi¢ ceza vermemelidir

Denetime karstyim, 6zgurlik olmali

Siddet igerikli programlar yasaklanmali

Denetimler bu kadar siki olmamali

Diger

Yalniz para cezasi veriimeli, kanallar kapatimamali

RTUK bagimsiz olmalidir

e RTUK'ten beklentiler arasinda ilk sirada “RTUK'iin diizenleme calismalarinda daha
etkili olmas1” (% 29,6) gelmektedir.
e “RTUK’iin daha hzh ceza vermesi” (% 20,9) ve “yetkilerinin arttirilmas1” (% 17,3)

siralanan diger beklentilerdir.
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TABLO 45 — “444 1 178 RTUK ILETiSIM MERKEZIi’Ni BILiYOR MUSUNUZ?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR

‘ Sikhk Oran (%)

Evet 54 6,5
Hayir 723 87,0
Yanit yok 54 6,5

GRAFIK 21 — “444 1 178 RTUK iLETiSiM MERKEZi’Ni BILiYOR MUSUNUZ?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR (%)

O Evet @ Hayir O Yanit yok

RTUK iletisim Merkezi, Almanya’daki Tiirkler arasinda yeterince tammmamaktadir
(% 87) .

RTUK {letisim Merkezi’nden haberdar olanlarin orami yalmzca % 6,5 te kalmaktadir.
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TABLO 46 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGIiTiM SEViYESi, YASANAN YERLER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE RTUK iLETiSiM MERKEZIi’Ni TANIMA (%)

iletisim Merkezi’nden iletisim Merkezi’nden

Haberdar Haberdar Degil Yanit Yok

Erkek 8,1 85,2 6,7

Kadin 49 88,8 6,3

15 -24 Yas - 66,7 33,3

25-34 Yas 3,7 96,3 -

35-44 Yas 8,8 88,3 2,9

45 - 54 Yas 3,6 96,4 -

55 - 64 Yas 21,1 78,9 -

65 Yas ve lizeri - 86,7 13,3

Diisiik egitim seviyesi 89,6

Orta egitim seviyesi 3.8 96,2 -

Yiksek egitim seviyesi 12,3 87,7 -

Heniiz 6grenci - 31,6 68,4

Biiyiik sehirler 3,6 89,2 7,2

Orta biiyiikliikte sehirler 7,5 83,5 9,0

Kii¢iik sehirler 48 88,0 7,2

Kigiik yerlesim/koy 13,6 86,4 -
e

Birinci kusak 9,5 87,3 3,2

Ikinci kusak 7,1 92,3 0,6

Ucgiincii kusak 2,4 81,0 16,7
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GRAFIK 22 - CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGITiM SEVIYESI, YASANAN YERLER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE RTUK iLETiSIM MERKEZIi’Ni TANIMA (%)

Uctincii kusak
. [ [ |
ikinci kugak [
. [ [ |
Birinci kusak
Kuguk yerlesim/kdy
. [ [ |
Klguk sehirler
. [ [ |
Orta buyuklukte sehirler
. [ [ |
Blyuk sehirler
Henuz 6grenci

Ylksek egitim seviyesi

Orta egitim seviyesi

- | [
Diguk egitim seviyesi
65 Yas ve Uzeri
. I R
55-64 Yas
- I R R .
45 - 54 Yas
- | [
35-44 Yas
. | [
25-34 Yas
. I
15 -24 Yas
Kadin
. | [
Erkek
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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TABLO 47 — “RTUK ILETiSIM MERKEZi TANINIYORSA HiC KULLANILDI MI?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR
(Yalniz iletisim merkezinden haberdar olanlar -(n)=54) (%)-)

Siklik Oran (%)

Evet 15 27,8
Hayir 39 72,2
Toplam 54 100,0

Tletisim Merkezi’nden haberdar olanlar:

55-64 yas grubu arasinda (% 21,1),
Yiiksek 6grenim almis olanlarda (% 12,3) ve

Birinci kusak icerisinde (% 9,5) kendi kategorilerinin en yiiksek seviyesindedir.

fletisim Merkezi’nden haberdar olup

Kullananlarm oram % 27,8 de kalmaktadar.
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TABLO 48 — “AKILLI iSARETLER SEMBOL SiSTEMi’Ni TANIYOR MUSUNUZ?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR(%)

Sikhik Oran (%)

Evet 465 56,0
Hayir 348 41,8
Yanit yok 18 2,2

GRAFIK 23 - “AKILLI ISARETLER SEMBOL SISTEMI’Ni TANIYOR MUSUNUZ?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR (%)

O Evet @ Hayir O Yanit yok

Akilh Isaretler Sembol Sistemini, ankete katilanlarin % 56’s1 tammaktadir.

Sembol sisteminden habersiz olanlarin oram ise % 41,8 dir.
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OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
“AKILLI iISARETLER SEMBOL SiSTEMIi”Ni TANIMA (%)

Hayir Yamt yok

Erkek 57,0 42,2 0,7

Kadin 54,9 415 3,5

15 -24 Yas 45,2 47,6 7,1

25-34 Yas 70,7 29,3 -

35-44 Yas 60,3 36,8 29

45 - 54 Yas 64,3 35,7 -

55 - 64 Yas 28,9 71,1 -

65 Yas ve lizeri 46,7 46,7 6,7
Potmseyest ]

Diisiik egitim seviyesi 40,6 56,6 2,8

Orta egitim seviyesi 70,9 29,1 -

Yiksek egitim seviyesi 69,9 30,1 -

Heniiz 6grenci 26,3 57,9 15,8
rogmenyer 0]

Biiyiik sehirler 61,4 36,1 2,4

Orta biiyiikliikte sehirler 52,2 44,8 3,0

Kiiciik sehirler 48,2 494 2,4

Kigiik yerlesim/koy 65,9 34,1 -
e

Birinci kusak 46,0 52,4 1,6

Ikinci kusak 67,1 32,3 0,6

Ucgiincii kusak 47,6 429 9,5

TABLO 49 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGIiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL
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GRAFIK 24 - CINSIYET, YAS GRUPLARIL, EGITiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
“AKILLI iISARETLER SEMBOL SIiSTEMIi”Ni TANIMA (%)

ikinci kusak [

Uglincii kusak

Birinci kusak

Kucguk yerlesim/koy

Kuguk sehirler

Orta buyuklikte sehirler

Buyuk sehirler

Henuz 6égrenci

Yuksek egitim seviyesi

Orta egitim seviyesi

Dusuk egitim seviyesi

65 Yas ve Uzeri

55 -64 Yas

45 - 54 Yas

35-44 Yas

25 -34 Yas

15 -24 Yas

Kadin

Erkek

0% 20% 40% 60% 80% 100%

||:| Evet B Hayir O Yanit yok |

e “Akilh isaretler Sembol Sistemi” en ¢ok 25-34 yas grubunca (% 70,7) taninmaktadir,
yas gruplari arasinda sembol sistemini en az taniyanlar 55-64 yas grubunda (% 28,9)
yer alan Kkisilerdir.

e Orta ve yiiksek Ogretim seviyesinde egitim almis Kisiler arasinda sembol sistemini
tammma oram en yiiksektir (ortalama % 70). Bu oran, heniiz 6grenci olan Kisiler
arasinda % 26,3e gerilemektedir.

e Ikinci kusak (% 67,1) sembol sistemini en ¢cok tamyan kusaktir.
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TABLO 50 - “AKILLI iSARETLER SEMBOL SiSTEMIi’Ni FAYDALI BULUYOR MUSUNUZ?”

GRAFIK 25 — “AKILLI iISARETLER SEMBOL SISTEMi’Ni FAYDALI BULUYOR MUSUNUZ?”

SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR (%)

Sikhik  Oran (%)

Evet 357
Hayir 102
Yanit yok 6

76,8
21,9
13

SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR (%)

O Evet @ Hayir O Yanit yok

“Akilh isaretler Sembol Sistemi”ni tamiyanlar arasinda biiyiik bir cogunluk (% 76,8)

bunu faydal bulmaktadir.
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OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE
“AKILLI iISARETLER SEMBOL SiSTEMIi”Ni FAYDALI BULMA (%)

Hayir Yanit Yok

Erkek 76,6 22,1 13

Kadmn 76,9 21,8 1,3

15 -24 Yas 78,9 21,1 -

25 - 34 Yas 72,4 25,9 1,7

35-44 Yas 78,0 22,0 -

45 - 54 Yag 72,2 22,2 5,6

55 - 64 Yas 81,8 18,2 -

65 Yas ve tizeri 100,0 - -
e —|

Diisiik egitim seviyesi 76,7 23,3 -

Orta egitim seviyesi 73,2 25,0 1,8

Yiiksek egitim seviyesi 78,4 19,6 2,0

Heniiz 6grenci 100,0 - -

Biiyiik sehirler 72,5 25,5 2,0

Orta biiyiikliikte sehirler 77,1 22,9 -

Kiigtik sehirler 72,5 25,0 2,5

Kiigiik yerlesim/koy 89,7 10,3 -
PrCEmCTET |

Birinci kusak 82,8 17,2 -

Ikinci kusak 70,2 27,9 1,9

Ugiincii kusak 84,5 15,5 -

TABLO 51 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGIiTiM SEVIiYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL
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GRAFIK 26 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGIiTiM SEVIYELERIi, YASANAN YERLER VE DAHIL

OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE

“AKILLI ISARETLER SEMBOL SISTEMIi”Ni FAYDALI BULMA (%)

Uclincii kusak

ikinci kusak

Birinci kusak

Kuguk yerlesim/koy | | |

Kiguk sehirler

Orta buyuklukte sehirler

Blyuk sehirler

Henuz 6grenci

Yuksek egitim seviyesi

Orta egitim seviyesi

Disuk egitim seviyesi

65 Yas ve Uzeri

55-64 Yas

45 - 54 Yas

35-44 Yas

25-34 Yas

15-24 Yas

Kadin

Erkek |

0% 20% 40% 60%

||:| Evet @ Hayir OYanit Yok |

80%

IO

100%

e Akilh Isaretler Sembol Sistemi, 65 yas iizeri grupta ve heniiz 6grenimini siirdiirenler

arasinda % 100 oraninda yararh bulunmakta olup, diger degiskenlerin yararh bulmada

onemli etkide bulunmadig1 goriillmektedir.
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TABLO 52 — “AKILLI iISARETLER, PROGRAM TERCIiHiNiZDE BELIiRLEYiCi OLUYOR MU?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR

Siklik Oran (%)

Evet
Hayir
Yanit Yok

174
279
12

37,4
60,0
2,6

GRAFIK 27 - “AKILLI iISARETLER, PROGRAM TERCIiHINiZDE BELIiRLEYiCi OLUYOR MU?”
SORUSUNA VERILEN CEVAPLAR (%)

O Evet @ Hayir O Yanit Yok

“Akilh Isaretler Sembol Sistemi”ni tamiyanlarin biiyiik béliimii, program seciminde

isaretleri dikkate almamaktadir (% 60). Sembol sisteminin tercihlerinde belirleyici

oldugu kisilerin oram % 37,4 'tiir.
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TABLO 53 - CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGIiTiM SEVIYELERI, YASANAN YERLER VE DAHIL
OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE 5
“AKILLI iISARETLER”IN PROGRAM TERCIHLERINDE BELIRLEYICILiGI (%)

Hayir Yamt Yok

Erkek 33,8 63,6 2,6

Kadmn 41,0 56,4 2,6
[FosGrplon ]

15 -24 Yas 26,3 73,7 -

25 - 34 Yas 39,7 56,9 3.4

35 - 44 Yas 48,8 51,2 -

45 - 54 Yag 38,8 55,6 5,6

55 - 64 Yas 18,2 72,7 91

65 Yas ve lizeri 14,3 85,7 -
e

Diisiik egitim seviyesi 37,2 60,5 2,3

Orta egitim seviyesi 35,7 62,5 1,8

Yiiksek egitim seviyesi 37,3 58,8 3,9

Heniiz 6grenci 60,0 40,0 -
fEmme ]

Biiyiik sehirler 25,5 70,6 3,9

Orta biiyiikliikte sehirler 457 54,3 -

Kiigtik sehirler 37,5 60,0 2,5

Kiigiik yerlesim/koy 48,3 48,3 3,4
EOEECE S

Birinci kusak 24,1 69,0 6,9

Ikinci kusak 43,3 54,8 1,9

Ugiincii kusak 20,0 80,0 -
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GRAFIK 28 — CINSIYET, YAS GRUPLARI, EGITIiM SEVIYELERI, YASANAN YERLERVE DAHIL
' OLUNAN GOCMEN KUSAKLARINA GORE 5
“AKILLI iISARETLER”IN PROGRAM TERCIHLERINDE BELIRLEYICILiGi (%)

Ucilincii kusak

Ikinci kusak

Birinci kusak

Kiguk yerlesim/koy
o ] I I I [ | | |

Kuguk sehirler
I T | | | [ | | |

Orta buyuklukte sehirler
- T | | [ | | |

Buyuk sehirler

Henuz 6grenci
) - T I I I I .

Yiksek egitim seviyesi
. S I I I - [ | [ |

Orta egitim seviyesi
. I I I ! [ [ [ |

Disuk egitim seviyesi

65 Yas ve Uzeri

55-64 Yas
45 - 54 Yas | - [ | [ |

- as
. I I I [ N I

35-44 Yas
2634 vas | I I I [ N I
. I I 1 | [ [ |

15 -24 Yas

Kadin
e | I I I [ N I

rke

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

||:| Evet B Hayir O Yanit Yok |

e “Akilh isaretler” kadinlarin (% 41) program seciminde erkeklere (%33,8) nazaran
daha etkili olmaktadir.

e Isaretlerin program tercihlerinde en belirleyici oldugu yas grubu 35-44 yas grubudur
(% 48,8).

e Buna karsin orta egitim alms Kisilerin (% 62,5), biiyiik sehirlerde yasayanlarin

(% 70,6) ve iiciincii kusagin (% 80) tercihlerinde isaret sistemi belirleyici degildir.
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Tammlar / Kisaltmalar

Egitim

Almanya’da 7 yasindan itibaren baslayan okul egitiminde, her O0grencinin 4 yil siire ile
“Grundschule” adi verilen “Temel Egitim Okulu”na devam etmesi gerekmektedir. Bunun
istisnasint 6grenme zorlugu c¢eken ve bu nedenle de normal egitime dahil olmasi uygun

goriilmeyen cocuklarin kabul edildigi “Sonderschule”ler (Ozel Okul) teskil etmektedir. Bu

okullara 15 yasma kadar 6grenciler kabul edilmektedir.

Normal orgiin 6gretim igerisinde yer alan “Hauptschule”lerin bitirme siiresi 6 yil olup, bu
okullardan mezun olanlara sunulan diplomalarla (Hauptschulabschluss), 6grencilere yalnizca
mesleki egitim olanag tanmmaktadir. Ogrencinin notlarinin yeterli olmasi halinde,
ortadgretim seviyesinde meslek yiiksek okullarina (Fachschule/Berufskolleg) gitme olanag:

bulunmaktadir.

Grundschule adi verilen temel okullarin mezunlarinin 6grenim notlarina gore oniindeki bir
diger secenek, orta kademeli personel yetistirmeye doniik “Realschule”lere devam etmektir. 6
yil siiren bu okulun ardindan elde edilen diploma (Realschulabschluss), 6grenciye kolayca
ortadgretim seviyesinde meslek yiiksek okullarina devam olanagi sagladigi gibi, 6grencinin
gerekli yeterlilikleri saglamasi halinde (Mittlere Reife), liselere (Gymnasium) devam etme ve

daha sonrasinda yiiksek okul veya tiniversite yolunu da agmaktadir.

Universite egitimine yonelik “Gymnasium”lar ise 9 yillik egitimin ardindan sunduklari
yeterlilik ile (Abitur/Hochschulreife) 0Ogrencileri yiliksek Ogrenime hazirlamaktadir.
Gymnasium’larin 13. egitim yilina kadar siiren egitimleri, Tiirkiye'de 2 yillik meslek yiiksek
okullarinda alinan egitim ile es degerdedir. Bu nedenle bu okullarin mezunlar yiiksek dgretim
altinda simiflandirilmis, egitimin tiim siiresi Tiirkiye'deki lise egitimi ile de Ortiistiigiinden,
Tirkiye'deki lise mezunlugu Almanya’daki tasnif bi¢imine uygun olarak yiiksek o6gretim

olarak siiflandirilmugtir.

Almanya’da yiiksek 6gretim seviyesinde iki okul tiirii bulunmaktadir. Pratik is yasamina
doniik ve stajlarla desteklenmis ortalama sekiz somestir (dort yildan) “Fachhochschule”
(Meslek Yiiksek Okulu) ve daha ziyade teorik bazda egitim verilen iiniversiteler, sistemin iki

ana kolunu teskil etmektedir.
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Yerlesim Birimleri

Aragtirmada kullanilan gehir tasnifinde, ankete katilanlarin ikamet yerlerinin Almanya’da
sehirlerin genel tasnifinde kullanilan niifus Olciitii esas alinmustir. Sehirler, biiyiikliiklerine

gore agagidaki gibi siniflandirilmistir:
o Biiyiik sehirler: 500.000 ve daha fazla niifuslu yerlesim yerleri,
o Orta biiytikliikte sehirler: 100.000"den 500.000 e kadar niifuslu yerlesim yerleri,
o Kiigiik sehirler: 20.000 ile 100.000 niifuslu yerlesim yerleri,

o Kiigiik yerlesimler/kdyler: 20.000°den az niifuslu yerlesim yerleri.
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