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GUnUumuzde iletisim araclan teknolojinin sundugu imkdanlarla bUyUk bir hizla ilerleme
gostermektedir. Cesitlenen iletisim araclannin her biri bireylerin yasantisina kolaylik
katmakla birlikte, birtakim dezavantajlan beraberinde getirmektedir. iletisim araclannin
olumsuz yonlerine en acik olan grup kuskusuz cocuklar olmaktadir. Yeni medya
mecralarn cocuklar Uzerinde her t0rl0 olumsuz etkiyi gdstermektedir. Ozellikle televizyon
olumlu eftkileri yaninda, verdigi zararlar itibariyle kisileri pasif hale getirmekte, siddeti bir
¢cb6zUm araci olarak goéstermekte ve bireylerin yerel ve kOltUrel degerlerini tahrip

etmektedir.

Televizyonun yaninda cep telefonu, internet gibi dedisik iletisim araclan da cocuklarin
gundelik yasantilarinda oldukca énemli bir yere sahiptir. Bu acidan, cocuklar her yénde
etkileme gUcUndedir. iste tam bu sebepten &tUr0 bircok gelismis Ulkede oldugu gibi
TUrkiye'de de medya okuryazarigi dersi egitim moUfredatinin icerisine  girmistir.
Cocuklarnn, medyadaki mesajlara ulasma, bunlarn ¢c6zOmleme, gercekle kurguyu ayirt
edebiime ve elestirel bakabilme yetisini “Medya Okuryazarligi” dersiyle kazanmalari
hedeflenmektedir. Bu kapsamda, bu derse iliskin olarak dgrenci gorUslerinin belirlenmesi
amaclyla Medya Okuryazarligi-2015 Arastirmasi gerceklestirimistir. Bu cercevede

ogrenciler Uzerinde farkl arastirma teknikleri uygulanmigtir.

Milli EQitim Bakanligi ile birlikte planlanan arastrmada 13-16 yas araliginda Medya
Okuryazarli@r dersi almis d6grencilerin iletisim araclan kullanim aliskanliklan ile dersin
kazanimlar ve icerigine iliskin kanaatlerin belilenmesi amaclanmis olup énemli veriler
elde edilmistir. Kuskusuz bu veriler basta Milli Egitim Bakanlidi olmak Uzere, Medya
Okuryazarli@i dersini veren égretmenler ve okul idareleri acisindan énemli bir kilavuz

olacaktir.

Arastirmanin planlanmasini ve gerceklesmesini saglayan Kamuoyu, Yayin Arastirmalari
ve Olcme Dairesi Baskaniginin degerli calisanlarna tesekkir ediyor; arastrmanin
sonuclar itibarnyla Milli Egitim Bakanligi ve diger tUm paydaslara ve kamuoyuna faydali

olmasini diliyorum.
Prof. Dr. ilhan YERLIKAYA

Ust Kurul Baskani
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GIRIS

Teknolojinin hizia gelistigi gunumiz dunyasinda kitle iletisim aracglannin kullanmi ve
islevleri de hizla degisip cesitlenmektedir. Bu degisime ayak uydurmak, yararl taraflarini
avantaj haline cevirip zararl etkilerinin bilincinde olmak giderek énem kazanmaya
baslamistir. Bu baglamda, medya okuryazarldr da yaklasik yarim yUzyildir Uzerine bircok
tartismanin yapildigi énemli bir kavram haline gelmistir. ilgili yazinda halen kavramin
tanimi Uzerine bircok tartisma bulunmaktadir ancak farkl tanimlarn ortak tabani olarak
“kavramda sorguloma ve elestirme yetilerinin gelistirimesi” 6n plana cikmaktadir.
Avrupa Bilgi Toplulugu (Europe’s Information Society, 2007) medya okuryazarligini “Tom
medyada kolayca iletisim saglayabilmeyle birlikte ginlUk yasantidaki gérints, séz ve
seslere erisme, onlar ¢c6zUmleme ve degerlendirme yetenedi” olarak tanimlamaktadir
(Kurt ve KUrim, 2010).

Kitle iletisim araclannin  cesitlenmesiyle birlikte bireyler artik birer pasif kullanici
durumundan siyrilmis, etkilesimli kullanim ortamlarina dahil olmustur. Bu c¢esitlilik ayni
zamanda, gundelik yasantinin her alanina sirayet etmektedir. Bu durum, toplumlarda
medya bilincinin olusmasi ihtiyacini dogurmus ve bu dogrultuda medya kUItOrino
cbzUmleyebilen, medyada verilenleri elestirip sorgulayabilen bireylerden olusan bir

toplum modelini kacinilmaz kilmistir.

Yapilan bircok arastrmaya goére, medyanin etkisi cocuk yaslarda baslayip ileriki
dénemlerde olumlu veya olumsuz, bir sekilde karsimiza ¢cikmaktadir. Bu nedenle, medya
okuryazarhgr yetisinin kU¢cUk yaslardan itibaren kazandinimasi dnem kazanmistir. KOcUk
yasta medya okuryazar yetisi kazanimasinda katki saglayabilecek iki dnemli kanal
olarak ebeveynler ve okullar karsimiza cikmaktadir. Bu yetinin ebeveynler tarafindan
kazandinimasi hususu, c¢esitli sosyo-ekonomik sartlara (egitim, gelir, yas vs.) sahip
ailelerde medya bilincinin ve medya kUItOronon ¢&zOmlenmesi yetisinin  varligini
sorgulatmaktadir. Bu nedenledir ki, medya okuryazarliginin egitim sisteminin icine danhil
edilmesi her sosyo-ekonomik siniftan ¢cocuga bu konuda firsat esitligi saglanmasinin

AnUnU acmaktadir.

DUnyada medya okuryazarhdr calismalar, medya iletilerinin kitleler Uzerindeki etkileri
Uzerine yapilan arastrmalarla baslamistir. 1960’ yillarda baslayan ve 1970'li yillardan

sonra medyanin ozellikle de televizyonun olumsuz etkilerini vurgulayan arastirmalarin
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sonucunda, medya okuryazarlginin etkin bir sekilde uygulanmasi gerekliligi ortaya
cikmistir (GUndUz Kalan, 2010).

Medya okuryazarliginin TUrkiye' deki gelisimi incelendiginde, 2004 yilinda Devlet Bakanlgi
bUnyesinde kurulan, Ulkemizin dnde gelen kamu kurumlarinin, sivil toplum érgUtlerinin ve
Universitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu ilk kez ilkdgretim okullarnda medya okuryazarligr derslerinin - okutulmasini
dnermistir. Onerinin eyleme dénismesi ise ilk olarak medya okuryazaridr dersinin 2006-
2007 &gretim yilinda bes pilot ilde (istanbul, izmir, Ankara, Erzurum ve Adana)
uygulanmasiyla olmus; 2007-2008 &gretim yilindan itibaren de 81 ilde tUm okullarda

secmeli ders olarak mUfredata dahil edilmistir.

Halen okullarda secmeli ders olarak verilen medya okuryazarli@i dersinin kazanimlari,
ogrencilerin iletisim araclarini kullanma &runtUleri ile bu ders hakkindaki gérus ve dnerileri
bu arastrma kapsaminda saptanmaya calisimistir. “Medya Okuryazarlidr Arastirmasi-
2015” Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kamuoyu, Yayin Arastirmalar ve Olcme Dairesi

Baskanlg tarafindan Mayis 2015 tarihinde gerceklestirilmistir.
Arastirmada 6grencilerin;
letisim araclanna iliskin,
Televizyon izleme aliskanliklarina iliskin,
Radyo dinleme aliskanliklarina iliskin,
Cep telefonu kullanim aliskanliklarina iliskin,
internet kullanim aliskanliklarina iliskin bilgileri ile
Medya okuryazarhdi dersi ile ilgili gdrusleri
tespit edilmeye calisiimistir.

Ayrica, arastrmada medya okuryazarli@i ile ilgili tespit edilen bulgular, yurtdisinda

yapilmis calismalar ile karsilastirmali olarak incelenmistir.

Medya Okuryazarligr Arastrmasi-2015 calismasinin projelendirmesi, uygulanmasi ve
sonuclandirimasi asamalar RTUK Eski Baskani Prof. Dr. Davut Dursun, Kamuoyu, Yayin

Arastrmalan ve Olcme Dairesi Daire Baskani Semsettin GUrpinar, Baskan Yardimcis

Dinser Sahin, Ust Kurul Uzmanlarn Atakan Erdem, Deniz Giler, Emel Sapmaz ve Ust Kurul
Uzman Yardimcilar Emine Merve Gindogdan, Ergin Bilen, Ozge Mavi ile RTUK personeli,

MEB uzmanlari, teknik ve akademik personelin katiimiyla gerceklestirilmistir.
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ORNEKLEMIN OZELLIKLERi VE ARASTIRMA BOLGELERI

Arastirmanin evreni 2014-2015 &gretim yilinda TUrkiye genelinde 8. sinifta okuyan, medya
okuryazarligi dersini secmis ve editimini almis 6grencilerden olusmaktadir. Medya
Okuryazarlidi Arastrmasi IBBS 2 Bdlgeleme DUzeyini temsil eden 26 ilde, 37 ilce ve |l
merkezinde gerceklesmistir. “Medya Okuryazarligi” dersini alan 13 - 16 yas arasi 1.273
ogrenci (%53,0 kiz ve %470 erkek) ile 20 - 27 Mayis 2015 tarihleri arasinda
gerceklestiriimistir.

Ornekleme tasarimi Milli Egitim Bakanlidi tarafindan yapilmis olup illerdeki égrenci sayisi
ve drneklem bUyUklogo IBBS 2 dizeyi dikkate alinarak belilenmistir. Arastrmaya dahil
edilecek okullar da drnekleme tasarmi kapsaminda Milli Egitim Bakanhdl tarafindan
secilmistir. Bu kapsamda % 95 guven dizeyinde arastirmanin érneklem hatasi = 3 olarak

gerceklesmistir.

Orneklemde yer alan ddrencilerin %6,7' si 13 yasinda, %79,2’ si 14 yasinda, %13,6'sl 15
yasinda ve %0,5’ i 16 yasindadir.

Orneklemde en cok Marmara Bélgesinden (%31,7), en az da Dodu Anadolu

Bdlgesinden (%8) dgrenciler bulunmaktadir.

Orneklemde yer alan dgrencilerin anne egitim dizeyi, %57,3 dUsUk dUzey (ilkokul ve alti),
%33, 1 orta dUzey (ortaokul, lise veya dengi okul mezunu) ve %5,7 yUksek diUzeyden

(Universite, lisansUstU egitim) olusmaktadir.

Orneklemde yer alan égrencilerin baba egitim dUzeyi, %36,8 dUsUk dizey (ilkokul ve alt),
%45 orta dUzey (ortaokul, lise veya dengi okul mezunu) ve %14,1 yUksek dizeyden

(Universite, lisansUstU egitim) olusmaktadir.

Orneklemde yer alan édrencilerin hanelerinde yasayan kisi sayisi dagilimi %7.,8 3 kisi ve
altl, %31,89 4 kisi, %31,5 5 kisi ve %28,8 6 kisi ve Uzeri seklindedir.

Orneklemde yer alan égrencilerin %7,3'0Unin kardesi bulunmamakta, %31,7'sinin 1
kardesi bulunmakta, %31,2'unun 2 kardesi bulunmakia, %14,4'0n0n 3 kardesi
bulunmakta, %6,7'sinin 4 kardesi bulunmakta, %3,9'unun 5 kardesi bulunmakta ve %4,1’

inin 6 ve daha fazla kardesi bulunmaktadir.

Orneklemin illere Gére Dagilimi

SAYI %
ADANA 77 6,0
AGRI 15 1,2
ANKARA 60 4,7
ANTALYA 46 3,6
AYDIN 40 3,1
BALIKESIR 20 1,6
BURSA 39 3,1
ERZURUM 15 1.2
GAZIANTEP 83 6,5
HATAY 66 52
ISTANBUL 237 18,6
iIZMIR 30 2.4
KASTAMONU 15 1.2
KAYSERI 30 2.4
KOCAELI 78 6.1
KONYA 31 2,4
MALATYA 33 2,6
MANISA 49 38
MARDIN 50 3,9
SAMSUN 55 43
TEKIRDAG 30 2.4
TRABZON 29 2.3
SANLIURFA 60 4,7
VAN 39 3,1
ZONGULDAK 16 1.3
KIRIKKALE 30 2,4

TOPLAM 1.273 100,0
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Orneklemin iBBS-1 Dizeyine Gore Dagilimi

Arastirmada Yer Alan Okullar

SAYI %
ISTANBUL 237 18,6
BATI MARMARA 50 3.9
EGE 119 9.3
DOGU MARMARA 117 9,2
BATI ANADOLU 91 7.1
AKDENiZ 189 14,8
ORTA ANADOLU 60 4,7
BATI KARADENIZ 86 6.8
DOGU KARADENIz 29 2.3
KUZEYDOGU ANADOLU 30 2.4
ORTADOGU ANADOLU 72 57
GUNEYDOGU ANADOLU 193 15,2
TOPLAM 1.273 100,0
Orneklemin Cografi Bolgelere Gore Dagilimi
SAYI %
MARMARA 404 31,7
EGE 119 9.3
AKDENiZ 189 14,8
ICANADOLU 151 11,9
KARADENIz 115 9,0
DOGUANADOLU 102 8,0
GUNEYDOGUANADOLU 193 15,2
TOPLAM 1.273 100,0

iL OKUL ADI SAYI
Adana Mimar Sinan Ortaokulu 42
Adana Kozan Canakli Ortaokulu 35
Agri Selguk Ortaokulu 15
Ankara Anadolu Ortaokulu 30
Ankara Altindag Battalgazi Ortaokulu 30
Antalya Calkaya 75.YIl Cumhuriyet Ortaokulu 46
Aydin Aydin Serife Sanl Ortaokulu 40
Balikesir Mehmet Akif Ersoy Ortaokulu 20
Bursa Osmangazi indnU Ortaokulu 39
Erzurum Bascakmak Ortaokulu 15
Gaziantep BUlbUlzade Abdullah Edip Ortaokulu 61
Gaziantep Tasdegdirmen Sehit ibrahim Darnca Ortaokulu 22
Hatay Defne Dover Ortaokulu 27
Hatay Antakya Karall Ortaokulu 39
istanbul Birlik Ortaokulu 66
istanbul Baglar Ortaokulu 61
istanbul MEV Ortaokulu 50
istanbul Evliya Celebi Ortaokulu 60
izmir Karabaglar Bahcelievler Ortaokulu 30
Kastamonu 23 Agustos Ortaokulu 15
Kayseri Mehmet Tarman Ortaokulu 30
Kinkkale MEV Ortaokulu 30
Kocaeli IGSAS Ortaokulu 36
Kocaeli Gebze Mustafa Ustindag Ortaokulu 42
Konya Godene Toki Ortaokulu 31
Malatya Yesiltepe Ahmet Parlak Ortaokulu 33
Manisa Mehmet HUseyin Tosun Ortaokulu 21
Manisa Soma 13 EylUl Gama Ortaokulu 28
Mardin Selahattin Eyyubi Ortaokulu 50
Samsun Carsamba AtatUrk Ortaokulu 29
Samsun Bafra Kemal Pasa Ortaokulu 26
Sanlurfa GuUzel Sehir Ortaokulu 30
Sanliurfa Birecik Sadettin ve Feyhan Karaata Ortaokulu 30
Tekirdag SUleymanpasa Kumbag Ortaokulu 30
Trabzon Merkez Ortaokulu 29
Van Namik Kemal Ortaokulu 39
Zonguldak Yesiltepe Teoman Papila Ortaokulu 16
TOPLAM 1.273
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Orneklemin Cinsiyet ve Yaslanna Gére Dagilimi

SAYI %
Cinsiyet
Kiz 675 53,0
Erkek 598 47,0
Yas
13 yas 85 6.7
14 yas 1008 79.2
15 yas 173 13,6
16 yas 7 0,5
TOPLAM 1.273 100,0

Ogrencilerin Kardesi Olma Durumu ve Sayilari

SAYI %

Tek cocuk, kardesi yok 93 7.3
1 kardesi olan 403 31,7
2 kardesi olan 407 31,9
3 kardesi olan 183 14,4

4 kardesi olan 85 6,7

5 kardesi olan 50 3.9

6 ve daha fazla kardesi olan 52 4,1
TOPLAM 1.273 100.0

Kardesi oldugunu belirtenler 1.181 kisi (%92,7) dir.

Ogrencilerin Evinde Yasayan Toplam Kisi Sayisi

SAYI %

3 kisi ve alti 99 7.8
4 kisi 406 31,9
5 kisi 401 31,5
6 kisi ve Uzeri 367 28,8
TOPLAM 1.273 100,0

Ort.=5.11kisi ~ St. Sapma=1.557

Ogrencilerin Annelerinin Egitim Dizeyine Gére Dagilimi*

SAYI %
DUsUk dUzey egitim 730 57.3
Orta dUzey egitim 421 33.1
YUksek dUzey egitim 73 5,7
Bilinmeyen 49 3.8
TOPLAM 1.273 100,0

*Disik Dizey Egitim: Okuryazar degil, Okuryazar ama mezuniyeti yok, ilkokul mezunu
Orta Dizey Egitim: Ortaokul veya dengi okul mezunu, Lise veya dengi okul mezunu
YiUksek Dizey Egitim: Universite, LisansUstU editim (YUksek lisans / Doktora)

Ogrencilerin Babalannin Egitim Dizeyine Gére Dagilimi*

SAYI Zo
DUsUk dUzey egitim 469 36,8
Orta dizey egitim 573 45,0
YUksek duzey egitim 179 14,1
Bilinmeyen / Vefat etmis / Cevap vermeyen 52 4,1
TOPLAM 1.273 100,0

*Disiik Dizey Egitim: Okuryazar dedil, Okuryazar ama mezuniyeti yok, ilkokul mezunu
Orta Dizey Egitim: Ortaokul veya dengi okul mezunu, Lise veya dengi okul mezunu
Yiksek Dizey Egitim: Universite, LisansUstd editim (YUksek lisans / Doktora)
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ARASTIRMA BULGULARI

ILETiSIM ARACLARINA iLiSKIN BILGILER

“Cep telefonu/bilgisayar benim her seyim”
Bu boliUmde 6grencilerin sahip olduklari iletisim araclariile bu iletisim araclarnnin kendileri
icin dnem derecelerinin saptanmasi amaclanmistir. Arastirma sonucunda baz carpici
veriler ortaya cikmistir. Ornegdin, dgdrencilerin %90,4'0 televizyon ile iliskili olan soruya

“Odamda yok, evde var, kullaniyorum.” cevabini vermistir.

Ogrencilerin  bilgisayar tUrOndeki medya araclan sahipligine bakildiginda, %38’
odalarinda bilgisayar ya da dizGstU bilgisayar bulundugunu belirtirken, %29,1'i evde
bulundugunu ve kullaniyor oldugunu ifade etmistir. Buna goére, dgrencilerin %67'sinin
evinde bilgisayar veya dizUstU bilgisayar oldugu gériimektedir. Anne ve baba egitim
dUzeyi yUkseldikce &égrencilerin kendi odalarinda ya da evlerinde bu cihazlara sahip
olup kullaniyor olma oranlar artmakta; hanedeki kisi sayisi arttikca evinde bilgisayar

veya dizUstU bilgisayar bulunanlarin orani azalmaktadir.

Ogrencilerin %54,8'inin evinde tablet bilgisayar bulundudu belilenmistir. Anne ve baba
eqitim dUzeyi yUkseldikce 6grencilerin kendi odalarnda ya da evlerinde bu cihaza sahip
olup kullaniyor olma oranlarn artmaktadir. Hane halki sayisi arttikca evinde tablet

bilgisayar sahibi olmadigini belirtenlerin oraninin yUkseldigi gérulmektedir.
lletisim araclarina atfedilen dnem bakimindan égrencilerin;
v %87,1'i cep telefonunun kendileri icin cok énemli veya énemli oldugunu,
v %78,3'0 bilgisayar/tabletin kendileri icin cok énemli veya énemli oldugunu,
v %65,7'si televizyonun kendileri icin cok dnemli veya dnemli oldugunu,
v %15,3'0 radyonun kendileri icin cok dnemli veya énemli oldugunu,
belirtmistir.

Arastrmada éne c¢ikan en carpicl sonuclardan biri de &grencilere yoéneltilen tek bir
iletisim araci secmek zorunda kalsalardi hangisini secerlerdi sorusuna verdikleri yanit

olmustur. Ogrencilerin %69,6’s1 cep telefonu seklinde yanit vermis ve bu araci secme

nedenleri soruldugunda ise verilen yanitlardan bu iletisim aracinin iletisimi daha kolay ve
hizll saglamast ile cok islevsel olma &zelligi dne cikmistir. OJrenciler aracin islevselligini “o
benim her seyim, her ise yanyor” seklinde ifade etmistir. Ayni 6zellik bir iletisim araci olan

bilgisayar icin de égrenciler tarafindan vurgulanmustir.

TELEVIZYON iZLEME ALISKANLIKLARINA iLiSKIN BiLGILER
“Ogrencilerin yaklasik %40'1 televizyondaki cinsel ve siddet iceriginden rahatsiz”

Bu bdlimde, &grencilerin televizyon izZlieme aliskanliklarnna iliskin bilgilere yer verilmistir.
Ogrencilerin %98,3'0 televizyon izledigini belitmektedir. Hafta ici ortalama televizyon
izleme suresi 3 saat 34 dakika, hafta sonu ise 3 saat 59 dakika olarak tespit edilmistir.
Televizyon izleme saat dilimlerine bakildiginda égrencilerin %54,2'si hafta ici genel olarak
18:00 ile 21:00 saatleri arasinda TV izlemekteyken, %56,9'u hafta sonu genel olarak 21:00

ile 24:00 saatleri arasinda TV izlediklerini belirtmistir.

Ogrencilerin televizyon izleme sebepleri arasinda en gdze carpan iki nedenin
“Televizyon izlemeyi sevdikleri icin” ve “Canlarn sikildigi icin” oldugu ortaya cikmistir. Bu
soruya ogrencilerin %59,6's1 “Sevdigim programilari iziemek icin” seklinde yanit verirken
%51,6's1 *Canim sikildidr icin” cevabini vermistir. Verilen cevaplardan anlasilacagi Uzere
ogrencilerin yansindan fazlasi televizyon izlemeyi bir bos zaman akfivitesi olarak

gbérmektedir.

Ogrenciler arasinda en popduler ilk U¢ televizyon program t0r0 yansma programiari,
muzik/edlence programlar ve vyerli diziler olmustur. Ogrencilerin %71,5'i yarisma
programlari, %65,6'si muzik/eglence programlarn ve %65,1'i yerli dizileri izlemeyi tercih
ettiklerini belirtmistir. Bu hususun, ayni yas grubu icin Mayis 2015 ayinda TIAK A.S.
tarafindan yapilan izleyici élcUmlerinde de birinci sirada yansma programlarinin yer

almasiyla ortUstugu gérulmektedir.
Ogrencilerin %77,3'Unin televizyonu aileleri ile birlikte izledigi saptanmustr.
Televizyon yayinlarinda rahatsiz olduklar konular soruldugunda ise égrencilerin %48’

ticari iletisim programlarindan, %24,8'i cinsel icerikli programlardan ve %15,5'i siddet

icerikli programlardan rahatsiz olduklarini belirtmistir.
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RADYO DINLEME ALISKANLIKLARINA iLi$KiN BiLGILER
“Ogrenciler radyoyu en ¢ok cep telefonundan veya arag radyosundan dinliyor.”

Arastirma sonuclarnna gére égrencilerin yaklasik %57'si radyo dinledigini belirtmistir.
Radyo dinledigini belirten 6grencilerin hafta ici ortalama radyo dinleme suresi 1 saat 14

dakika iken, hafta sonu 1 saat 21 dakika olarak hesaplanmistir.

Ogrencilerin %44,8'inin radyoyu cep telefonundan, %43,3'0UnUn arac radyosundan

dinlerken sadece %18,3'UnUn klasik radyodan dinlemeyi tercih ettigi anlasilmistir.

Ogrencilerin radyo dinleme sebeplerinin basinda %67’sinin de belirttidi Uzere “Eglence”

amacl gelmektedir ve sadece %16's1 “Bilgi edinmek” icin radyo dinledigini belirtmigtir.

CEP TELEFONU KULLANIM ALISKANLIKLARINA iLiSKIN BILGILER

“Ogrenciler cep telefonunu daha ¢ok miizik dinlemek amach kullaniyor.”

Cep telefonu kullanm aliskanliklanna bakildiginda ik gbze c¢arpan verilerden biri de
ogrencilerin %68,4'0nUn cep telefonuna sahip oldugudur. Cep telefonu sahipliginin
cinsiyet, anne egitim dUzeyi, baba egitim dUzeyi ve hane halki sayisina gére degistigi
saptanmis; anne ve baba egitim duzeyi arttikca cep telefonuna sahip olan 6grencilerin
oraninin artmakta oldugu; hane halki sayisi arttikca cep telefonuna sahip olan

ogrencilerin oraninin azalmakta oldugu tespit edilmistir.

Cep telefonu sahibi olan égrencilerin %83,1'inin cep telefonunda internet baglantisi

oldugu saptanmustir.

Cep telefonu oldugunu belirten dgrencilerin cep telefonunu gunlUk kullanim sikliklarnna

ve kullanim amaclarina bakildiginda;

%72,8'inin mUzik dinlemek amacli,
%63'0Un0N sosyal aglara baglanmak amacli,
%54,1'inin internet sitelerine girmek amacl,
%53'0 konusma amacl,

%50,7'sinin mesajlasma amacli,

%50,6'sinin fotograf cekmek amacli
%41,8'inin oyun oynamak amacli,

%24,7'sinin fotograf paylasmak amacli,

SN N N N A N VRN

%23'0UnUn video cekmek amacli,

v %22,8'inin televizyon izlemek amacli,
v %12,7'sinin video paylasmak amacli,

v %7.8'inin ise elektronik posta gbnderme amacili,
kullandigi goérGImUstar.

INTERNET KULLANIM ALISKANLIKLARINA iLiSKiN BILGILER

“Sosyal medya aglarina baglanma, ogrencilerin internet kullanimindaki oncelikli
amaci ve en sik yaphgi aktivite konumundadir.”

“Internet kullanan égrencilerin %70'i internete baglanirken tek basina”

Gerek yapllan bu arastrmada gerekse var olan diger arastirmalarnn sonuclarindan
anlasilacagi Uzere égrenciler arasinda internet kullaniminin yaygin oldugu artik bilinen
bir gercektir. Arastrmaya konu olan 6grencilerin %90,4'0nUn internet kullandiklar
saptanmis ve internet kullanminin anne ve baba egitim dizeyi ile hane halki sayisi
degiskenlerine gdre anlaml farklilik gdésterdigi ortaya cikmistir. Buna gére baba egitim
dUzeyi arttikca internet kullanma orani artmakta; hane halki sayisi arttikca internet

kullanma orani azalmaktadir.

Ogrencilerin %81,2'sinin internete evinde bagdlandidi ve %71,1'inin cep telefonunu
kullanarak internete erisim sagladigr gérolmistir. Ogrencilerin biyik ¢ogunlugunun

(yaklasik %70’nin) internete tek basina baglandigi 6nemli bulgulardan bir digeridir.

Ogrenciler arasinda internetin ne kadar énemli oldugu arastrma sonuclarina da
yansimis olup %87.3'U internetin kendileri icin cok 6nemli veya &nemli oldugunu
belirtmistir. Aynica, égrencilerin gunlUk internet kullanim sureleri de bu bulguyu destekler
niteliktedir. Ogrencilerin hafta ici ginlik 3 saat 43 dakika, hafta sonu ise ortalama 4 saat

14 dakika internet kullandiklar ortaya cikmistir.
internetin ginlUk kullanim sikliklanna ve kullanim amaclarina bakildiginda égrencilerin;

%59,5'i sosyal medya aglarnna katilma amaciyla,

%54,7'si mesajlasma ve anlik ileti génderip alma amaciyla,
%48,7'si internette gezinmek amaciyla,

%44,5'i radyo veya muzik dinlemek amaciyla,

%32,8'i film veya muzik yUklemek amaciyla kullandigi saptanmistir.

D N N N N NN

%32,3'U telefon gérusmesi yapmak amaciyla,

18 | Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Medya Okuryazarlgi Arastirmasi

Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanligi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu | 19



%29.,2'si film ya da video izlemek amaciyla,
%28,5'i cevrimici oyun oynama amaclyla,
%28,3'0 6dev yapma amaciyla,

%17.2'si televizyon programi iziemek amaciyla,

%13,6'sI haber sitelerine girmek amaciyla,

AR N N NN

%8,7'si her gun elekironik posta gébnderme ve alma amaciyla,
kullandigl goérGImUstar.

internette rahatsiz olunan konulara bakildiginda dgdrencilerin yaklasik %30'u cinsel ve

siddeticeriginden rahatsiziken, %58'i reklamlardan dolayi sikayetci olduklarini belirtmistir.

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI iLE iLGiLi GORUSLER

“Ogrencilerin cogunlugu bu dersi faydali buluyor ve ebeveynlerinin de medya
okuryazarhgi egitimi almalarini istiyor.”

“Ogrencilerin neredeyse yansi medyadaki siddet iceriklerinin arkadaslanni etkiledigini
disUniyor.”

Bu bdlimde Medya Okuryazarligr dersini alan dgrencilere bu dersle ilgili gorUslerini
ortaya cikaracak cesitli sorular ydneltiimistir. Bu sorulardan hareketle dersin kazanimlari,
dersin islenisi ve kitabin icerigi ile ilgili durum tespiti yapilmis, ileriye yonelik 6grencilerin bu

dersin nasil gelistirilip cesitlendirilebilecegiyle ilgili gdruslerine yer verilmistir.

Ogrencilerin %27’sinin bu dersi secmeselerdi hangi dersi secerlerdi sorusuna verdigi yanit

“Beden Egitimi” dersi olmustur.

Ogrencilerin %42'si derste kullanilan arag-gereclerin yeterli oldugunu diUsinUrken, ders
ici etkinlikleri yeterli bulanlarin orani %43, dersin islenis bicimini yeterli bulanlarnn orani
yaklasik %62, dersin kitabini yeterli bulanlarin orani %52, dersin haftalik ders saat sresini

yeterli bulmayanlarin orani ise yaklasik %34 civarindadir.

Ogrencilerin  derste 6grendiklerini aileleriyle paylasma oranlan %51 iken, derste
ogrendiklerini arkadaslanyla paylasma orani %48, ebeveynlerin medya okuryazarlidi

konusunda bilgilendiriimesini gerekli géren égrencilerin orani %63 olarak tespit edilmistir.

Bu dersi diger arkadaslarnina tavsiye etme orani %47 iken, dersin 5. ve 6. siniflarda da

verilmesini isteyen &grencilerin orani %52 civarnndadir.

Bu dersi yararl bulanlarnn orani yaklasik %66, dersi zevkli ve eglenceli bulanlarnn orani

%55, dersi sikici bulanlarin orani ise yaklasik %25'tir.

Dersin 6grenciler acisindan kazanimlarnna bakildiginda ise, televizyon programlarinda
daha secici davrandigini belirtenlerin oraninin yaklasik olarak %52, medya araclarini
elestirel bir gbézle incelemesini sagladigini  belirtenlerin - oraninin = %60,7 oldugu
gorulmektedir. Ogrencilerin yaklasik %63'U televizyon yayinlarindaki kurgu ve gercedi
ayirt edebildigini, %55,7'si medya icerigine dair gbzlem yeteneklerinin gelistigini, %51’
televizyonda sunulan bilgilerin dogrulunu sorguladigini ve %61,6'si sosyal medyada

sunulan bilgilerin dogrulunu sorguladigini belirtmistir.

Ayrica televizyon izleme aliskanliklarini kontrol edebildigini belirten dégrencilerin orani
yaklasik olarak %63 iken, buna paralel olarak planladigindan daha uzun sure televizyon

basinda vakit gecirenlerin orani %33 olarak belirlenmistir.

Siddet Uzerine sorulmus olan medyadaki siddet iceriklerinin arkadaslarinin davranislarini

etkiledigini dUsUnenlerin orani ise yaklasik olarak %48'dir.

Son olarak ogrencilerin yaklasik %44'0 dersin iceriginin, isleyis biciminin ve kitabin

iceriginin daha cok gelistirilmesi gerekliligine vurgu yapmistir.

ISTATISTIKSEL ANALIZLERE iLiSKIN BILGILER

Bu boélimde arastrmanin modeli, veri toplama araclari, anketin son bdluminde yer alan
likert tipi dlcegin gecerlik ve gUvenirligi, arastirmanin uygulanmasi, verilerin toplanmasi

ve analiz teknikleriyle ilgili bilgilere yer veriimektedir.

ARASTIRMANIN MODELI

8.sinif dgrencilerinin iletisim araclarini kullanim aliskanliklarnnin ve Medya Okuryazarligdi
dersi ile ilgili futumlannin &lcUlmesinin hedeflendigi bu calismada kullanilan arastirma
modeli tarama modelidir. Tarama modeli, bir konu ya da olaya iliskin katilimci
gorUslerinin ya da ilgi beceri, yetenek, tutum vb. dzelliklerinin belirlendigi genellikle diger
calismalara gére daha bUylk &érneklem Uzerinde vyapillan  arastirmalardir
(BUyUk&ztUrk,2010).

20 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Medya Okuryazarligi Arastirmasi

Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanhgi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 21



VERi TOPLAMA ARAGLARI VE VERi TOPLANMASI

Bu arastirmada veri toplama yéntemi olarak anket uygulamasi yapilmistir. Genis bir alan
yazin calismasi yapilarak hazrlanan anket formu iki bélimden olusmaktadir. ik kisimda
ogrencilerin kisisel bilgileri ile iletisim araclarni kullanim aliskanliklarina iliskin baz sorulara
yer verilirken ikinci kisimda 5'li likert tipi dlcekten faydalanilarak &grencilerin Medya
Okuryazarligi dersine iliskin gorUslerini tespit etmek amaclanmistir. Gelistirilen dlcegin

gecerliliginin ve glvenirliginin belirlenmesi amaciyla én uygulama yapilmistir.

On uygulamaya iliskin gecerlilik ve gUvenilifik analizleri sonucunda bazi maddelerin
Olcekten cikanlimasi gerekli gérilmus ancak s6z konusu andlizlerin yaninda arastirmayi
gerceklestiren uzmanlarin goérusleri de sorulann dlcekten cikarilmasi ya da korunmasi
hususunda &nem tasidigindan arastrma grubu tarafindan s6z konusu cikariimasi
ongorulenlerden bazlarinin degistirilmesi ve bazlannin dlcekte korunmasi gerektigi
degerlendiriimistir. Bu cercevede anketin son bdlUmunde yer alan dlcek 21 maddeden

olusacak sekilde yeniden dUzenlenmistir.

VERILERIN ANALIZi

Elde edilen bilgilerin anlasilir olmasi ve karsilastinimasini saglamak amaciyla istatistiksel

yontemlerden faydalanilarak veriler 6zetlenmis ve bazi istatistiksel testler uygulanmistir.

Oncelikli olarak sayl ve yiUzde dagilimlan ile capraz tablolar gibi betimsel istatistik
teknikleri  kullanilmistir. Capraz tablolarn olusturan degiskenler arasindaki iliskilerin
anlamliidi ki-kare analizi ile sinanmistir. Ancak bir iliskinin istatistiksel olarak anlamli olmasi,
o iliskinin gucU hakkinda bilgi vermemektedir. Bu nedenle var olan iliskinin gbcU Phi
katsayisi ve Cramers® V iliski katsayllarindan uygun olani ile test edilmistir. Phi katsayisi
sadece iki kategorisi olan degiskenler arasindaki iliskinin dUzeyini gdstermekteyken
Cramers* V ise kategori sayisi ikiden fazla olan degiskenler arasindaki iliskinin duzeyini

gOstermektedir.

Oransal élcek duzeyinde elde edilen verilere iliskin kategorik degiskenlerin kategorileri
arasinda farklilik olup olmadigi T testi ve varyans analizi kullanilarak belirlenmistir. T testi
iki kategoriden olusan degiskenler arasindaki farkliigr ortaya koymak icin kullanilirken
varyans analizi ikiden fazla kategoriden olusan degiskenler arasindaki farkliigr ortaya
koymak icin  kullanilir.  Varyans analizi ile tespit edilen farkiigin  hangi
kategori/kategorilerden kaynaklandigini beliremek icin Tamhane’s T2 testi veya LSD testi

kullanilarak coklu karsilastirmalar yapilmigtir.

GECERLILIK VE GUVENIRLIK ANALIZLERI

GUvenilirlik, kisilerin anket sorularnna verdikleri cevaplar arasindaki tutarliik olarak
tanimlanmaktadir.  Anketin son kisminda yer alan kapall uc¢lu sorularn guvenirligi
“Cronbach Alpha Katsayisi” ile test edilmistir. Alpha katsayisini degerlendirme kriterleri
asagidaki sekildedir.

Alpha Katsayisi Degerlendirme Kriterleri

DEGER ACIKLAMA
0.00< a < 0.40 Olcek guvenilir degil
0.40<a<0.60 Olcek dUstk derecede givenilir
0.60<a<0.80 Olcek oldukca givenilir
0.80=<a<1.00 Olcek yiksek derecede guvenilir

GUvenirlik analizinin gecerli olabilmesi icin dlcekte yer alan sorularin bir toplamsal dlcek
olusturacak bicimde hazirlanmis olmasi gereklidir. Bu nedenle toplanabilirlik varsayiminin
saglanip saglanmadigl Tukey'in Toplanabilirlik Testi ile istatistiksel olarak test edilmistir.
Ayrica sorulann farkl kisiler tarafindan ayni derecede anlasilip anlasimadigini da test

etmek amaciyla Hotelling T2 test istatistigi kullaniimustir.

Gecerlilik analizi, anket uygulamasi sonucunda varimak istenen sonuclara ne dlcUde
yaklasildigini tespit etmeye yodnelik anadlizleri icermektedir. YUksek olmasi ise, bUyUk
Olctde, Olcllmek istenen kavramin goézlenebilir nitelikteki degiskenlerle ifade
edilebilmesine baglidir. Anketin son bdlUmUnde yer alan kapali uclu sorulann gecerliligini
tespit etmek amaciyla Faktér Analizi yapilmistir. Faktér Analizinde KMO ve Bartlett test

istatistiklerinden faydalanilmis ve Varimax dondurme ydntemi kullaniimistir.
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Bu bdliUmde arastirma sonucu ortaya ¢ikan bulgular ve bu bulgular ile ilgili yazinda yer

alan tartismalar birlikte degerlendirilecekfir.

ILETiSIM ARACLARI ONEMI VE CINSIYET iLiSKIiSI

GUnUmuzde iletisim araclarn teknolojinin de gelismesiyle birlikte oldukca cesitlenmis ve
onem kazanmis durumdadir. Cocuklarin bu iletisim araclarnna erisimi de eskiye nazaran
daha kolaylasmis ve ucuzlamistir (Pembeciodlu, 2013). Ozellikle bilgisayarin editimin bir
parcas! olarak dnce okullara daha sonra evlere girmesi cocuklarn bu iletisim aracini
kullanimini yayginlastirmistir. Bu nedenle cocuklann gundelik hayatlarnnin hemen her
parcasinda bir ya da birden fazla iletisim araci dnemli derecede yer almaktadir.
Arastirmada ortaya ¢ikan en carpici sonuclardan birisi, arastirmaya konu olan 13-16 yas
arasindaki 6grencilerin televizyon izleme (%98), cep telefonu kullaonma (%68) ve internet

kullanma (%90) oranlarnin oldukca yUksek oldugudur.

iletisim araclarni ginlUk ortalama kullanim strelerine bakildiginda; égrencilerin hafta ici
4 saat 20 dakika, hafta sonu 4 saat 56 dakika cep telefonu kullandiklar; hafta ici
ortalama 3 saat 34 dakika, hafta sonu 3 saat 59 dakika televizyon izledikleri; hafta ici 3
saat 43 dakika, hafta sonu 4 saat 14 dakika internet kullandiklarn; hafta ici 1 saat 14

dakika, hafta sonu 1 saat 21 dakika radyo dinledikleri anlasilmistir.

iletisim Araclarnni Haftalik Kullanma Dizeyi (Haftalik Saat)
Turkiye - Birlesik Krallik! Kiyaslamasi

30.0 - 27.2
25.8

20.0

10.0

0.0
Televizyon Radyo internet

| Tirkiye M Birlesik Krallk

1 OFCOM Children and Parents: Media Use and Attitudes Report 2014

Birlesik Krallk ve Turkiye kiyaslamasinda &grencilerin iletfisim araclanni haftalk saat
bazinda kullanim surelerine bakildiginda Turkiye'deki 6grencilerin tUm iletisim araclarini
Birlesik Kralliktaki 6grencilere gére haftalik daha uzun strelerde kullandiklarn saptanmustir.
TUrkiye'deki 6grencilerin haftalik televizyon izleme suresi ortalama 25 saat iken, Birlesik
Kralliktaki 6grencilerinki yaklasik 15 saat oldugu belirlenmistir. Radyo dinleme sureleri her
iki Ulkede de haftalik dinlenme surelerinin diger iletisim araclanna gbre daha disuk
oldugu anlasiimaktadir. Turkiye'deki 6grenciler radyoyu haftalik yaklasik 9 saat dinlerken,
Birlesik Kralliktaki égrenciler 6 saatten daha fazla dinlemektedirler. intemet kullanim
sUrelerine bakildiginda diger iletisim araclarnna oranla her iki Ulkede de en yuksek
oranlara sahip oldugu gorGlmuUstUr. Turkiye'deki d6grenciler haftalik 27 saat internet
kullandiklanni belirtirken, Birlesik Krallktaki égrenciler haftalk yaklasik 17 saat internet

kullandiklarini ifade etmistir.

Cocuklar acisindan bu iletisim araclarina atfettikleri Sneme bakildiginda ise televizyonun
kendileri icin énemli oldugunu belirtenlerin orani %65, bilgisayarin énemli oldugunu
belirtenlerin orani yaklasik %78 ve cep telefonunun énemli oldugunu belirtenlerin orani
%87'dir. Buna karsin, radyonun énemi incelendiginde dgrencilerin yalnizca %151 icin

onemli oldugunu gdérmekteyiz.
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ILETISIM ARACLARININ GNEMLi BULUNMA ORANLARININ KARSILASTIRILMASI (%)

“Ogrencilerin Yeni Gozdesi Cep Telefonu”

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

Cep Telefonu 87.1

Bilgisayar/Tablet 78.3

Televizyon 65.7

Radyo

Arastirmada 6grenciler acisindan en 6nemli iletisim aracinin en yUksek oranda cep
telefonu olmasinin nedeni, gelisen teknoloji ile birlikte toplumun bUyUk bir kisminda
yayginlasan, bilgisayar, televizyon ve radyo &zelliklerinin hepsini bir arada bulunduran
akill telefonlarnn cocuklann vazgeciimez bir parcasi haline déntsmis olmasidir. Oyle ki,
ogrencilere tek bir iletisim araci secmek zorunda kalsalar hangi iletisim aracini secerlerdi
sorusu yoneltildiginde yaklasik %70'i cep telefonu olarak yanitlamis, nedenini ise cep

telefonunun islevselligi olarak aciklamigtir.

Bilgisayar gerek gorsel gerekse yazl iletisim araci gibi bir isleve sahip oldugu ve
belleginde tuttugu bilgileri her an yineleme 6zelligi bulundugundan &t0rU cocukta kalici
izler birakma potansiyeli yuksektir (Pembecioglu, 2013). Arastirma sonuclarnna goére
onem derecesi acisindan ikinci sirada yer alan bilgisayarn cocuklarnn yasaminda
oldukca &nemli bir yerde bulunmasi ve bircok islevi bir arada bulundurmasi nitelikleri
bilgisayarin etkisinin televizyon ve radyoya oranla daha yUksek olmasi gibi bir sonuca yol

acmaktadir.

Bilinenin aksine, radyonun cocuklar Uzerinde daha belirgin bir dUsUnsel, imgesel etkiye
sahip oldugu séylenebilir. Cocuklara hayal etme olanagini sunar. Ancak televizyonda
cocuk dusinmeye pek fazla vakit bulamamaktadir cOnkU géruntuler daha baskindir ve
cabuk tUketilebilir bir yapiya sahiptir (Pembecioglu, 2013). Bu baglamda, égrencilerin
hayatinda radyonun énem derecesinin diger iletisim araclarina oranla cok daha dustk
olmasi, radyonun temel islevlerinden olan cocuklarin hayal guclerinin ve imgesel

dUsunme yetilerinin gelisimindeki 6Gneminin azaldigina isaret etmektedir.

CEP TELEFONU KULLANIM AMACLARININ KARSILASTIRILMASI (%)*

“Ogrenciler Cep Telefonuyla En Cok Miizik Dinliyor.”

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

Miizik Dinlemek 72.8

Sosyal Aglara Baglanmak 63.0
int. Sitelerine Girmek 54.1
Konusmak 53.0
Mesajlagsmak 50.7
Fotograf Cekmek 50.6
Oyun Oynamak 41.8
Fotograf Paylagsmak 24.7
Video Cekmek 23.0
Tv izlemek 22.8
Video Paylagsmak 12.7

e-posta Gondermek 7.8

*Her gtin sikliklari dikkate alinarak hazirlanmustir.

Arastirma bulgularina gére dgrencilerin yaklasik %72'si muzik dinlemek amaciyla cep
telefonunu kullandiklanni belirtmistir. Burada &zellikle vurgulanmasi gereken, telefonun
asli islevleri olan konusmak ve mesajlasmak yerine, égrencilerin daha cok telefonun
internet baglantisini kullanarak (sosyal medya aglarina baglanmak ve internet sitelerine
girmek)cesitli aktiviteleri yerine getiriyor olmalar telefonun islevleri konusunda genc nesil

tarafindan farkli algilama bicimlerinin olustugunu gdstermektedir. Cep telefonuna sahip

28 | Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Medya Okuryazarligi Arastirmasi

Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanhgi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu | 29



oldugunu belirten égrencilerin %83'nUn cep telefonunda internet baglantisi bulunmasi
da bu 6ngdriyU destekler niteliktedir. Ogrencilerin kendilerine ait cep telefonlarinda bu
denli yaygin internet kullanimi, onlarn bireysel olarak iletisim dunyasina katilimalar
potansiyelini arfirmakta ve internetin etkilesimli orfaminda onlara hem tuketici hem de
Uretici rolU biciimesini beraberinde getirmektedir. Medya okuryazarligi dersi acisindan
bu husus, internetin kisilere hem Uretici hem de tUketici olma rolUnU bictigini ve bu

konuda farkindal@in artinimasi gerekliligini gondeme getirmektedir.

Arastirmada iletisim araclanni kullanim 6érOntUleri incelendiginde cinsiyet acisindan
onemli farkliliklar oldugu saptanmistir. Teknoloji ve cinsiyet iliskisi yazinda &zellikle feminist
bakis acisindan degerlendirimektedir. Bu konudaki yazinda genel gorus, toplumlarda
teknolojilerin eril 6zellikte oldugu yonundedir. Bu 6nermeye kaynaklik eden toplumsal
cinsiyetle ilgili cézumlemelerde disil (doga) ve eril (bilim) olarak kimliklendirilmis bir dizi
farkll degerler kUmesi vardir. Bilimi temsil eden erkek nesnel, akilci, gUu¢lU ve kisisel
olmama gibi &zelliklerle betimleniyorken doga ile 06zdeslestirilen kadina, 6znellik,
duygusallk, sevgi ve kisisel olma gibi ozellikler atfediimektedir (Greenbaum, 1990, s.11

aktaran Savci, 1999).

Bu bakis acisina gore, kadinin teknoloji alanina girmeme konusundaki isrart onlarin disil
kimliginde saklidir. Turkle (1984), bilgisayar teknoloijisi ile kiz ve erkek cocuklarin iliskisinde
bu gercegin altini cizer. Toplumsal cinsiyet bazinda teknoloji kullanimi algisi, arastirma
bulgulanna gdre de benzerlik gdstermektedir. Buna goére, cep telefonu sahipligi
cinsiyetler acisindan incelendiginde, cep telefonunun erkeklerin %74'0nde, kizlarn ise
%63’ Unde bulundugu saptanmistir. Ozellikle bilgisayar ve internet kullanimlar Uzerinden
cinsiyetler arasi farka bakildiginda erkek &grencilerin %42'si icin bilgisayar cok énemli
iken, bu 6nemin orani kizlarda %35'e dUsmektedir. Yine internet kullanim amaci ve
sikliklarnina bakildiginda erkekler kiziara oranla daha cesitli aktivitelerle internet kullanim
amaclarini ortaya koymaktadir. TUIK tarafindan 2013 yilinda gerceklestirilen “Cocuk ve
Medya” arastirmasi sonuclarina gére de cinsiyetler arasi internet ve bilgisayar
kullanimlarnnin 11-15 yas grubu erkek dgrencilerde kiz 6grencilere oranla daha yUksek
oldugu saptanmustir (TUIK, 2013). Erkek dgrencilerin %75,4'U bilgisayar kullandidini ifade
ederken, kizlarn %70'i bilgisayar kullandiklanni ifade etmistir. Yine erkek &grencilerin
%69'u internet kullandiklarnni ifade ederken, kiz 8grencilerin %61'i internet kullandiklarini

ifade etmistir.

Arada cok 6nemli bir fark olmamasina ragmen oOzellikle bilgisayar ve internet
kullanminda erkeklerin daha etkin oldugu, kullanim amaci cesitliliginden de ortaya
cikmaktadir. Ornedin, cevrimici oyun oynama (erkek %45, kiz %13), sosyal adlara
baglanma (erkek %65, kiz %54), e-posta génderme (erkek %12, kiz %5,6), mesaj/anlik ileti
godnderme (erkek %56.,5, kiz %53), film/video izleme (erkek %38, kiz %20), televizyon
programlari izieme (erkek %22, kiz %13), internette gezinme (erkek %53, kiz %43)ve haber
sitelerine girme (erkek %18, kiz %9) oranlar erkek 6grencilerde kiz 6grencilere gbre daha
yUksektir. Bu veriler bize erkek 6grencilerin interneti daha cesitli amaclarla daha aktif
kullandigi bilgisini vermektedir. Lockheed (1985, 5.120)'in yaptigi arastirmada, bilgisayar
teknolojisinin  sadece erkeklere &zgUn bir bulus oldugu ve kadinlarn bu alana
girmelerinin engellenmesi, kUcUk yasta bilgisayarla tanisanlarin sadece erkek cocuklar

oldugu seklindeki bulgular ile aciklanmaktadir (Savci, 1999).

Erkek cocuklara hitap eden ve erkek egemen tutum ve davranislarnn pekistiriimesine
kaynaklik eden ¢cok sayida bilgisayar oyunu incelenmistir. Kiz cocuklarina yénelik bu t0r
oyunlarin olmadigi ortaya cikmistir (Savcei, 1999). Bu bilgiye paralel olarak bu arastirmada
da erkek 6grencilerin kiz dgrencilerden cok daha yogun bir bicimde bilgisayar oyunlari
oynadiklan saptanmistir. Ornedin, erkek 6grencilerin %55'i cep telefonunda oyun
oynamayi tercih ederken, kizlarin sadece %28'i bu akftiviteyi yapmayi tercih ediyor. Ayni
bulgu cevrimici oyun oynama &rUntUlerinde de mevcuttur. Erkek &grencilerin %45'i
interneti cevrimici oyun oynama amaciyla kullanirken kiz dgrencilerin sadece %13,6's

bu amacla interneti kullanmaktadir.

Bu baglamda, arastirma sonucuna gore erkek dgrencilerin kizlardan daha aktif olarak
teknolojiile yakin temas halinde olma durumunun eko ve liberal feministlerin ileri sUrdUgU
bicimiyle teknolojinin tarihsel ve kuUltUrel yapillandinimasindan kaynaklandigr ve
kadinlarin kendilerini yeteneksiz ve basarisiz algilayislannda, toplumsal cinsiyete dayal

toplumsal sekillenisin etkili oldugu seklinde yorumlanabilir (Savci, 1999).

MEDYADAKi SiDDET VE SiBER ZORBALIK

Arastirma kapsaminda ortaya cikan bulgulardan biri de 6grencilerin internette ve
televizyonda sikayetci olduklarn konular incelendiginde, ikinci sirada cinsel ve siddet
iceriklerinin medyada cok fazla yer almasi olmustur. Bu durum, cocuklarin gelisim surecini
oldukca yakindan ilgilendirmesi ve toplumda ciddi sorunlara yol acmasi nedeniyle

oldukca 6bnem arz etmektedir. Bu bdluUmde, televizyonda maruz kalinan siddet turlerinin
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yani sira, internet araciligiyla égrencilerin “siber zorbaliga” ne kadar acik ve korunmasiz

oldugu arastirma kapsaminda edinilen bulgularla yorumlanmaktadir.

Arastirmanin 6grencilerin televizyon izlieme aliskanliklar ile ilgili bélimUnde ortaya cikhigi
Uzere Ogrencilerin %40'1 televizyonlardaki cinsel ve siddet iceriklerinden rahatsiz
olduklarnni belirfmistir. Boylesine hassas ve dnemli bir konuda bu oran azimsanmayacak
kadar énemlidir. Burada medya okuryazarliginin gerek égretmen ve &grenci gerekse
aileler acisindan ne kadar énemli bir durum oldugu bir kez daha ortaya cikmaktadir.
Medya okuryazarligi dersinin bu Uc grupla esgudUmlU olarak ilerlemesi, siddet ve siber

zorbalik gibi olumsuz durumlarin engellenmesinde oldukca dnemlidir.

Gerek televizyondaki siddet icerikleri gerekse internet araciligiyla maruz kalinan siber
zorbaldgr anlamak icin égrencilerin televizyonda ne tur programlar izieme egilimi
gosterdikleri, interneti hangi amaclarla kullandiklar, gonde ortalama kag¢ saat televizyon
izledikleri ya da internet kullandiklan gibi bilgileri incelemek faydal olacaktir.
Ogrencilerin televizyon izleme daliskanliklarini gézden gecirecek olursak, neredeyse
tamami (%98,3'0) televizyon izledigini belirtmistir. Bununla birlikte &grencilerin hafta ici
ortaloma 3 saat 34 dakika, hafta sonu ise 3 saat 59 dakika televizyon izledikleri tespit
edilmistir. Televizyon izleme saat dilimleriincelendigindeyse &égrencilerin %54,2'si haftaici
genel olarak 18.00 ile 21.00 saatleri arasinda izlemekteyken, %56,9'u hafta sonu genel

olarak 21.00 ile 24.00 saatleri arasinda televizyon izlediklerini belirtmistir.

Ogrenciler arasinda en populer ilk U¢ televizyon program t0ri yarnsma programiari,
muUzik/edlence programlan ve yerli diziler olmustur. Ogrencilerin %72,4'G yansma
programlarini, %64,3'0 muzik/eglence programlarini ve %63,6'si yerli dizileri izZiemeyi
tercih ettiklerini belirtmistir. TIAK A.S.’den edinilen izleyici dlcUmlerine iliskin verilere
bakildiginda égrencilerin en cok izledigi program turleri acisindan bir benzerlik oldugu
gorulmustir. Buna gbre Mayis ayl 13-16 yas grubu tarafindan en cok izlenen ik Uc
program tUrleri yansma programlan (%72), muzik/eglence programlarn (%6é4) ve yerli

diziler (%63) olmustur.

Bu bilgiler 1isiginda dgrencilerin ortalama 3 saati askin bir sUre televizyon izlemeleri ve bu
aktiviteyi cogunlukla hafta ici 18.00-21.00 hafta sonu ise 21.00-24.00 saat dilimlerinde
yaptiklar ortaya cikmistir. Bu saat dilimlerinde 6zellikle haber buUltenleri, yerli diziler ve

yansmalar agirlikll  olarak televizyon ekranlannda karsimiza cikmaktadir. Zaten

ogrencilerin en cok izledikleri program turleri de yukarnda belirtildigi Uzere bu durumla

ortUsmektedir.

Program Tiriine Goére “Siddet Ozendirici veya Kaniksatic1” igerikli Mayis Ayi

Vatandas Sikayetleri
80% 73%
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0% || [ | -
Beceri ve Direng  Dizi Filmler Kugak Sohbet diger
Yarismalari Programlari Programlari

Kaynak: RTUK lletisim Merkezi Verileri 2015

Ozellikle 6grencilerin biyUk bir bdlUmUndn ilk srada yarisma programlarini izlemeyi tercih
etmeleri bize onlarn siddet icerigine ne kadar maruz kaldigr hakkinda ipuclarn
vermektedir. RTUK iletisim Merkezine vatandaslar tarafindan iletilen, arastrmanin
gerceklestirildigi Mayis ayi icerisindeki sikyetler incelendiginde, halen yayinlanmakta
olan bir yansma programinin ¢cok yogun bir sekilde degisik demografik yapilara sahip
toplumun hemen her kesiminden siddet ézendirici ve kaniksatici olma nedeniyle sik&yet

aldigr saptanmistir (RTUK, Vatandas Bildirimleri Mayis Ay Raporu, 2015).

Ayrica Milli Egitim Bakanlidi tarafindan 2008 yilinda gerceklestirilen “Ogrencilerin Siddet
Algis” baslkl arastrma bulgulanna gére &grencilerin %58,6's1 ik sirada siddetin
kaynaginin “televizyondaki film kahramanlar gibi guclo olma isteginin” oldugunu
belirtmistir (MEB, 2008). Arastrmamiz kapsaminda, dgrencilere “medyada yer alan
siddet icerikli gorUntUlerin arkadaslanmin saldirgan davranislar géstermesine neden
oluyor” seklinde yéneltilen bir ifadeye katilip katimadiklar sorulmus %48'inin bu ifadeye
katildigr saptanmistir. Bu bulgunun, MEB'in (2008) yaptigi arastirma bulgusuyla ortisor
nitelikte oldugu gdérUimektedir. Siddetin kaynagdr bUyUk &lcUde televizyon olarak
gorUlmektedir. Burada dikkat ceken husus, 6grencilerin en ¢cok sikGyetci olduklar siddet

ve cinsel iceriklerin, onlarin en cok izledikleri program tOrunde yayinlaniyor olmasidir.
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Ogrencilerin Televizyonda izlemekten En Cok Hoslandigi Program Tirleri (%)

%
Yarisma Programlari 71,5
MuUzik/Eglence Programlari 65,6
Yerli Diziler 65,1
Yabanci Filmler/Diziler 50,3
Haber ve Habere Dayall Programlar 45,5
Belgesel Programlar 43,2
Spor Programiari 37.9
EQitim Programlari 37.9
TUrk Filmleri 34,9
Canli Spor MUsabakalar 33,3
Cizgi Filmler 24,4
Magazin Programlari 24,8
Dini Programilar 22,2
Acikoturum/Tartisma Programlari 10,1
Cocuk Programlari 7.5

Yukarndaki tablodan anlasilacagi Uzere égrencilerin siddetin kaynagini televizyon olarak
gérmelerinin yaninda televizyonda izledikleri program tirleri incelendiginde siddet ve

cinselicerigine en ¢cok sahip olan program tUrlerinin ilk U¢ sirada yer aldigi gériimektedir.

Televizyondaki siddet icerigine 6zellikle cocuklarn maruz kalmasi bircok arastirma ile
incelenmis ve bircogunda gelisimlerini olumsuz ydnde etkiledigi ortaya cikmistir.
Ornegdin, Murray (2003) cesitli ydontem ve émeklemlerden olusan bircok calismayi
incelemis ve televizyondaki siddetin izleyicilerin tutum, davranis ve degerlerini etkiledigi
kanisina ulasmistir. Bu etkileri G¢c ana sinifta toplamak mUmkOndir: saldirganlik,

duyarsiziasma ve korku.

Saldirganlik: Televizyonda siddet iceriklerini izlemek, davranislardaki saldirganhigi
artirma etkisine ve problemleri ¢ézmede tutum ve degerlerin saldirganiigi

destekleyici bir sekilde degismesine yol acmaktadir.

Duyarsizlasma: Siddet icerigine cok fazla maruz kalma, siddete karsi duyarli olma
seviyesini dusUrUp toplumda yuUkselen siddet olaylarina daha hosgérl ile

yaklasma egilimi yaratir.

Korku: Siddet icerikli yayinlarin fazla izlenmesi, gercek hayatta siddet magduru

olma riskinin abartimasina yol acmaktadir. (Murray, 2003).

Bu minvalde, aslinda sonuclarn disunildigunde &grencilerin televizyondaki siddet
icerigi ile olan iliskilerinin  ne kadar o6nemli oldugu anlasiimaktadir.  Arastrma
bulgulanndan da anlasilacagi Uzere, 6grencilerin bUyUk bir bdlUmU televizyonu aileleri
ile birlikte izlemektedir. Bu veri televizyondaki siddet icerigine ebeveynlerin midahale
etmesi acisindan oldukca énemlidir. Ancak bdyle bir midahalede bulunmalari icin
ebeveynlerde de medya okuryazarigr farkindaliginin  bulunmasi gerekmektedir.
Bdylece medya okuryazarliginin sadece 6grencilerin degil, onlarnn ebeveynlerinin de

medya okuryazarlidi egitim surecine dahil olmasi gerekliligini géstermektedir.

Cocuklar sadece televizyonda degil, internet yolu ile de son vyillarda dijital dUnyanin
gelisimiyle birlikte diger bir siddet t0rU olan “siber zorbaliga” maruz kalmaya baslamistir.
Burada kisaca, siber zorbaligin tfanimina bakmak faydali olacaktir. “Siber Zorbalik”, bilgi
iletisim teknolojileri araciligiyla bireylerin birbirlerine dusmanlik, korkutma, tehdit, sindirme,
taciz amacl yazl ve goérsel ilefileri kasith ve dUzenli bir sekilde gdndermelerine isaret

etmektedir (Akca ve digerleri, 2014).

Siber zorbalik, kamerall cep telefonlan aracilidi ile kurbanlarin goérintUlerini cekmek,
cogunlukla nzasi ve haberi olmadan sosyal medya araciligiyla paylasmak, elektronik
posta ya da cep telefonu mesajlar ile asagilayici, alay edici, tehditkar, cinsel taciz veya
siddet iceren mesajlar gdéndermek ve yine kurbana iliskin karalayici, asagdilayicr web

sayfalar hazirlamak gibi bircok davranisi kapsamaktadir.

Siber zorbaligin uygulayicisi ya da kurbani olmak da dijital ortamlarn aktif bir bicimde

kullanmanin sonucudur.
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Bu baglamda arastrma sonuclarn incelendiginde, &grencilerin %%0,4'0nUn internet
kullandiklan saptanmis, %81,2'sinin internete evinde baglandigi ve %71,1'inin cep
telefonunu kullanarak internete erisim sadladigi gérUimostir. interneti kendileri icin
dnemli bulan égrencilerin oraninin ise %87 civannda oldugu gdriimostir. Ogrencilerin
bUyUk cogunlugunun (yaklasik %70'nin) internete tek basina baglandigr dnemili
bulgulardan bir digeridir. Yine cep telefonu bulunan 6grencilerin %83'UnUn cep
telefonlannda interet baglantisi oldudu saptanmistir. Ogrencilerin internette en yogun
olarak yaptiklan aktiviteler incelendiginde yaklasik %60'inin her gun sosyal medya
aglarina katima, %54,7'sinin her gin mesajlasma ve anlik ileti gdnderip alma, %48,7’sinin
her gUn internette gezinmek amaciyla kullandiklar belirlenmistir.  Ayrnica erkek

ogrencilerin %45'inin interneti cevrimici oyun oynama amaciyla kullandigr gérdimustar.

Ote yandan cep telefonu kullanim amaclarina bakildiginda, %63'0 cep telefonunu her
gun sosyal aglara baglanmak, %54,1'i her gun internet sitelerine girmek, %50,6'sI her gun

fotograf cekmek, %41,8'i her gun oyun oynamak amaciyla kullanmaktadir.

Ogrencilerin gerek cep telefonu gerekse internet kullanimlarinda sosyal medya agdlarna
baglanma oranlarnin oldukca yUksek oldugu gdzlemlenmistir. Bu durum sosyal
medyanin olumsuz yonleri ile birlikte ele alindiginda, cocuklarnn karsilasabilecegi riskler

asagidaki sekilde siralanabilir. Sosyal medya kullanimi esnasinda ¢cocuklar:

- Siber zorbaliga maruz kalabilider ve diger kullanicilar tarafindan rahatsiz

edilebilirler,

- Cinseliceriklere muhatap olabilirler (cinsel acidan acik mesajlar, fotograflar veya

goruntuler génderebilir veya alabilirler),
- Kisisel ve mahrem bilgilerini desifre edebilirler,
- Gereginden fazla bilgi paylasimi yapabilirler,
- K&t niyetli kisilerin saldinlarnina karsi acik ve korunmasiz kalabilirler,

- Yaslanna uygun olmayan sekilde yuUksek oranda reklam iceriklerine maruz

kalabilirler,

- Fiziksel akfivitelere daha az zaman ayirmak zorunda kalabilirler (O'Keeffe ve ark.
2011, s.1-5)

Burada dnemli olan konu cocuklarin bu kotU etkilere istemeden maruz kalmalandir,
cocuklarnn bu tUrden durumlarla ilgili bilgilendirimeleri konusunda anne babalara ve

ogretmenlere bUyUk goéreviler dUsmektedir (Petraki, 2013: 4-6).

internet teknolojileriyle cocuklar ve gencler, pornografik sayfalara, siddet iceren
oyunlara, uygunsuz materyallere, cinsiyet/irk ayrmciligini kérukleyen, yikiciigr yucelten
sdylemlere her zamankinden daha fazla ve daha kolay maruz kalmaktadirlar (Berson ve
Berson, 2002 aktaran Erdur Baker, 2013). internet kullanim oranlan ile amagclarnna
bakildiginda &grencilerin siber zorbaliga maruz kalma potansiyelinin yUksek oldugunu
sdyleyebiliriz. Bunun yani sira, cocuk ve genclerin internette gecirdikleri sUrenin
artmasina paralel olarak siber zorbaliga kansma olasiiginin da arthgr gdzlenmektedir
(Gardner, 2010 aktaran Bastirk Akca ve digerleri, 2014). Yine Turkiye'de yapilan
arastirmalar sonucunda, siber zorbalik deneyimi olan cocuklarnn (6zellikle erkeklerin)
siber zorbalk deneyimi olmayanlara oranla daha fazla internette zaman gecirdikleri
ortaya konmustur (Erdur Baker, 2010). Arastirma bulgularina goére, égrencilerin interneti
glnde yaklasik 4 saat kullandiklan da gbéz énune alinirsa, arastrma érnekleminde

bulunan dgrenciler acisindan bu potansiyelin daha da arthigi rahatlikla séylenebilir.

TUrkiye'yi de icine alacak bicimde Avrupa Ulkelerinde internet kullanimi konusunu
calisan Sonia Livingston'un yodneticiliginde yapilan EU Kids Online adli arastirmanin 25
Avrupa Ulkesinden 9-16 yas arasinda tesadufi drneklem yoluyla secilen 25.142 cocuk ile

yapllan internet kullanimina iliskin TUrkiye acisindan sonuclar asagidaki gibidir;

- TUrkiye, Romanya ve Macaristan’daki cocuklarin interneti guvenli bir bicimde
kullaonma, istenmeyen mesqj ve reklamlar engelleme, istenmeyen/taninmayan
kislerden gelecek mesajlan énleme, filireleme seceneklerini  dedistirme,
enformasyonu farkll internet sitelerinden dogruloma gibi dijital medya
okuryazarligi becerileri diger Ulkelere gére daha dUsuktur (Livingstone ve digerleri,
2011, s.27).

- Ebeveynlerin cocuklannin internet kullanmina aracilk ve mudahale etme
durumunun en alt dizeyde oldugu Ulkelerden biri %73'lUk oranla TUrkiye'dir. Bu
oran Hollanda ve Norvec gibi Ulkelerde %100’'e yakindir (Livingstone ve digerleri,
2011, 5.106).

TUm bu sonuclar Medya Okuryazarligi Arastirmasi-2015 kapsaminda degerlendirildiginde

ogrencilerin siber zorbaliga maruz kalma ya da siber zorbalgin uygulayicisi olma
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potansiyelinin yuksek oldugunu, internete baglandiginda biUytk ¢cogunlugunun yalniz
basina olmasi gibi etkenlerle birlestiginde, kontrol edilmez bir hal aldigini séyleyebiliriz.
Ayrica televizyonda karsilasilan siddet ve cinsel iceriklerinin de 6grenciler acisindan
oldukca rahatsiz edici bir durum oldugu arastirma kapsaminda anlasiimistir. Bu durum
da medya okuryazarli@i dersi acisindan oldukca énem teskil etmektedir. CUnkU siber
zorbalik okulun disinda kalan bir sorun olmayip aksine okulda baslayan bir nefret ya da
saldinnin okul disinda da devam etmesini icermektedir (Bastirk Akga ve digerleri, 2014).
Okul ybéneticileri ve dgretmenlerin bu konuda duyarll ve bilin¢cli davranmasi oldukca
onemlidir. Aksi halde, siber zorbalgin durdurulmasi ya da azaltlmasi mUimkon
olmayacaktir. Bunun da en etkin yapilabilecegi kanal medya okuryazarligi egitimi olarak

g6rUlebilir.
KORUYUCU YAKLASIMDAN ELESTIREL YAKLASIMA MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI

Medya okuryazarli@i Uzerine son vyillarda yapillan en énemli tartismalardan birisi de
medya okuryazarliginin koruyucu yaklasimdan elestirel yaklasima evrilme surecidir.
Ozellikle son ddnemlerde medya araclarinin cesitlenmesiyle birlikte koruyucu yaklasimin

cok da ideal bir yaklasim olmadigr yapilan tartismalar arasindadir.

Koruyucu yaklasima genel olarak gbz atacak olursak medyanin etkisinden &zellikle
cocuklar korumak amaci gudtlmektedir. Birlesik Devletler'de, pek cok elestirmen, halk
sagligr calisanlan ve akademisyenler, medyaya maruz kalmayi bir risk faktéro olarak
belirlemekte ve medya okuryazarligini da koruyucu faktdr olarak dnermektedirler
(Hobbs, Bagli, M. cev, 2004). Medya okuryazarligini, medyanin genclik Uzerindeki
olumsuz etkisini azaltmak yénundeki gicUnU vurgulayarak haklilastiran koruyucu bakis
acgisl, en cok, dogrudan dogruya okul ortaminda calismayanlar arasinda yaygindir
(DeGaetano ve Bander, 1996 aktaran Hobbs- Bagl, M. cev, 2004). Ancak okul
ortamlarnnda bulunan akademisyen ve egitimcilerin bUyUk bir bdlimU koruyucu
yaklasimi sorunlu bulmaktadirlar. Bu gorUsu savunanlara gdre, koruyucu yaklasimla
ortUsen ogretim teknikleri medya okuryazarldr egitiminde ¢cok da efkili degildir (Hobbs,
Bagl, M. cev, 2004).

Tipki televizyon izleyicisinin pasif bir yigindan ibaret olmadiginin anlasildigi gibi medya
okuryazarlk egitiminin de tek tarafll korumaci olmamasi gerektigi anlasiimistir. Kurt ve
KOrim'On (2010) belirttigi Gzere, medya okuryazarh@inin, bireylerin medya tUketiminde

daha elestirel tUketiciler olmalarn icin bir takim dustnme becerilerine sahip olmalar

gerektigi gorUsune dayandigl sdylenebilir. Problem c¢bézme, verileri kullanabilme,
sorgulama ve ikna etme gibi cesitli yeterliklerin belirenmesinde énemli rol oynayan bu
becerilerden birisi de elestirel dUsinmedir. Elestirel dUsinme, olaylarin nedenleri ve
sonuclarnni gecerli ve gUvenilir verilere dayandirarak aciklamaya calisan ve temelde
“neden” sorusuna yanit arayan bir dusitnme becerisidir. Elestirel dustnme ve medya
okuryazarligr kavramlannin kapsamiincelendiginde, iki kavram arasinda ortak dzelliklerin

oldugu goérulmektedir (Kurt ve KGrum, 2010).

Elestirel medya okuryazarligl Torres ve Mercado’'nun da (2006) vurguladigi gibi Uc¢
boyutlu bir yapiya sahiptir. Bunlar “politik, ekonomik, sosyal ve kUltGrel cikarlar
dogrultusunda medyanin nasil ortaklasa calishgini  elestirel bicimde anlasiimasini
saglama; kar amaci gitmeyen alternatif medyayi arastirma; égrencilerin ve ailelerinin
medya okuryazar kullanicilar olmalar icin egitimcilerin sorumluluklarni tanimlama™

olarak belirtilmistir (Kurt ve KorGm, 2010).

Arastirma cercevesinde 6grencilerin medya okuryazarlidi dersi kapsaminda medyadaki
icerikleri elestirel bir gbzle inceleme yetisinin kazanip kazanmadiklarnna iliskin sorular
yoneltiimistir. Bu baglamda &grencilerin medya araclarini elestirel bir gdzle incelemesini
sagladigini belirtenlerin orani %60,7 iken, &grencilerin yaklasik %63'Gnun televizyon
yayinlarindaki kurgu ve gercedi ayirt edebildigi gériimuUstir. Medya icerigine dair
gbzlem yeteneklerinin gelistigini dusUnenlerin orani %55,7 iken, televizyonda sunulan
bilgilerin dogrulunu sorgulayanlarin oraninin %51, sosyal medyada sunulan bilgilerin

dogrulugunu sorgulayanlarin oraninin %61,6 oldugu tespit edilmistir.

Buna goére genel o6rOntU incelendiginde, dgrencilerin yansindan fazlasinin elestirel
dUsUnme yetisi ve medya okuryazarligr egitimini bagdastirabilmis durumda oldugu
gorUimektedir. Ancak dersin icerigine iliskin 8grenci goruslerine bakildiginda égrencilerin
yaklasik %44’ 0 dersin iceriginin, isleyis biciminin ve kitabin iceriginin daha cok gelistirilmesi
gereKliligine vurgu yapmistir. Bu durum dersin daha efkili bir bicimde islenebilecegini
gostermektedir. Bu baglamda, derse iliskin 6grenci goruslerinin dnemsenmesi gerekliligi
én plana cikmaktadir. Odrenci gérUsleriyle sekillenmis bir medya okuryazarlidi dersinin
icerik acisindan elestirel dUsuncenin de daha etkin kullanilabilirligini - arfiracagdi

ongorUlebilir.
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MEDYA OKURYAZARLIGI VE EBEVEYNLERIN ROLU

Medya okuryazarid editimi iki dnemli kanaldan strdUrdlebilir bir strectir. ilki, okullarda
verilen ders kapsamindaki egitim iken, ikinci kanal aqiledir. Ebeveynler ve medya
aliskanliklan cocuklarin gelisiminde oldukca dnemli bir yere sahiptir. Ebeveynlerin medya
okuryazar olmasi ya da bu egitimin dneminin bilincinde olmasi cocuklarin okullarda
edindikleri medya farkindaligini yUkseltecektir. Ancak medya okuryazarligr ve
ebeveynlerin buradaki rol0 anlaminda bazi sorunlar bulunmaktadir. Dijital nesille
(gUnUmUz cocuklan) dijital gbécmenler (dijital dunyaya sonradan katilanlar-bir énceki
kusak) arasinda bilgi ve beceri ucurumu dolayisiyla ebeveynler dijital teknolojilerin
kullanimiyla ilgili cocuklarina bilgi ve beceri verecek duzeyde degildir. Marc Prensky'ye
gbre gulnUmuUz cocuklar yani dijital nesil ile bir dnceki nesil yani dijital gécmenler
arasinda disunme ve bilgiyi isleme konularnda cok farklar vardir, ginUmuzde
medyanin cevreledigi bir dinyada yasadiklan ve dijital dinyayla yUksek oranda
etkilesimlerinden dolaylr cocuklarin diostnme sekilleri oldukca degismistir (Ulusoy ve
Bostanci, 2014).

Arastirma  kapsaminda ogrencilerin  derste &grendiklerini  aileleriyle paylasmama
oraninin %49 oldugu saptanmistir. Bu durumun tam da yukarida bahsi gecen dijital
gbcmenler ve dijital nesiller arasindaki ucurumdan  kaynaklandigr  séylenebilir.
Ebeveynlerin cocuklan tarafindan medya araclan acisindan daha az bilgiye sahip
olduklarn dusUncesinin onlarn derste &égrendiklerini evde aileleriyle tartisma ortaminin

olusmasini engelledigi sdylenebilir.

Livingston da (2011) Turkiye'nin de icinde yer aldigi arastirmasinda, diger Avrupa
Ulkelerine oranla, “ebeveynlerin cocuklarinin internet kullanimina aracilik ve mudahale
etme durumu”nun en alt dizeyde oldugu Ulkelerden biri olarak Torkiye'yi isaret
etmektedir. Bu analize paralel bir sekilde, arastrma bulgularmiza bakildiginda
ogrencilerin ebeveynlerinin medya okuryazarligi konusunda bilgilendirilmesini gerekli
gdrenlerin oraninin %63 oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin yansindan fazlasi, ailelerinin
medya okuryazarligi konusunda bilgi eksikliginin oldugunu disunmekte ve bu durumun
giderilmesi talepleri oldugunu belirtmektedir. Bu durum da bir kez daha medya
okuryazarligr egitiminde okul kadar ebeveynlerin de kilit bir rol0 oldugunu

gostermektedir.

Arastirma sonucu elde edilen verilerden en carpici olani, égrencilerin %77,3'0nUn
televizyon izZleme eylemini aileleriyle birlikte gerceklestirdiklerini belirtirken, %70'nin

internete tek basina baglandiklarini belirtmis olmalandir. Bu durum, yine arastirma

sonucu elde edilen iletisim araclarnnin égrencilerin odalarnda bulunup bulunmama

durumu ile aciklanabilir.

iletisim Aracglan Sahiplik Durumu

Kendi Odamda
ILETiSIM K, E ;
3 odamda yok, evde vde var Evde yok TOPLAM
ARACLARI var var - kullanmiyorum
kullaniyorum

Televizyon 7.9 90,4 1.6 0,1 100,0
Bilgisayar veya 38,0 29,1 45 28,4 100,0
DizUstU Bilgisayar
Tablet Bilgisayar 29,8 17.8 7.3 45,2 100,0
Radyo 4,5 18,5 31,4 45,6 100,0

Tablodan da anlasilacagl Uzere televizyonun kendi odalarinda olmama durumunun
yUksek olusu, televizyon izZleme etkinliginin aile ile birlikte yapimasina olanak
saglamaktadir. Ancak bilgisayar tOrOndeki iletisim araclarnin odalarinda bulunma
durumunun televizyona gére daha yUksek oldugu dusunuUlUrse, internete tek basina
girme oranlarnnin da neden daha yuksek oldugu anlasiimaktadir. Televizyonun aile ile
birlikte izlenmesi, medya okuryazarligi egitiminin ve ebeveynlerin buradaki rolintn daha

etkin olmasina olanak saglamaktadir.

Uzmanlar cocuklara dogru televizyon izleme aliskanhdr kazandirlabilmesi ve ebeveyn
kontrolinUn saglanmasiicin, ebeveyn araciligr ydntemi Uzerinde durmaktadir. Ebeveyn
araciigr “anne babanin ¢cocuklarn icin sunulan icerigi yorumlama, kontrol etme ve
denetleme icin kullandigr herhangi bir teknik” olarak tanimlanmaktadir (Mendoza, 2009
aktaran inan, 2014). Ebeveyn aracilidini olusturan U¢ unsur: “Birlikte izZieme” (coviewing)
icerik veya kullanimla ilgili hicbir sekilde konusup tartismadan, sadece televizyon
izlemek; “Kisitlayici araciigi” (restrictive mediation) cocugun televizyon izlemesine iliskin
cesitli kurallar  konulmasi  olarak  (6rmegin - ne  kadar sure izleyecegi, neleri
seyredebilecegi); "Etkin araciligi” (active mediation) ise tartisma yani televizyon
hakkinda (érneg@in program, icerik, reklaomlar hakkinda) cocuklarla konusma etkili bir

yontem olarak degerlendirilebilir.

Tipki bir 6nceki bélimde yapllan tartismalara benzer olarak koruyucu ve elestirel

yaklasim anlayisi ebeveynler acisindan da dUsUnuUlebilir. Ebeveynlerin  cocuklarnna
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medya ile ilgili ogretilerinde ve uygulamalarinda elestirel yontemin daha efkili

olabilecegdi son donemlerde bircok cevre tarafindan kabul edilmektedir.

Bu baglamda, daha énce de bahsedilen Livingstone tarafindan gerceklestirilen “EU Kids

Online” adli arastrmada asagidaki bilgiler elde edilmistir:

- Ebeveynler cocuklarinin internet kullanimini kisitlamak yerine onlarla birlikte
olumlu internet kullanimi deneyimleri yasamalidir.

- Kisitlayicr  ebeveynlik cevrimici  riskleri  azaltirken, c¢ocuklarn internette
karsilasabilecekleri olanaklar ve becerilerini de kisittamaktadir.

- Ebeveynlerin cocuklarnin internet kullanimina aktif olarak aracilik yapabilmeleri
halinde hem risklerin hem de zararn azaldigi gérolmustUr.

- “Etkin araclilk” ebeveynlerin cocuklarnyla internet hakkinda konusmalari,

cocuklar internete girerken yanlarnnda veya yakinlarinda oturmalarn ve onlar

N104d

. . . . . . .
interneti kesfetmeleri konusunda cesaretlendirmeleri anlomina gelmektedir. .

- Ebeveynlerin filtre kullanmalarn yani teknik aracilik yapmalar cocuklarin cevrimici ® Z
risklerle karsilanmalarini azaltmaz ve engellemez.

- Cocuklarin internet kullanminin  6nemi ebeveynler tarafindan yeterince

anlasilamamaktadir (Livingstone, 2012, s.1-3). I L ET I $ I M A RAC LA R I N A
Sonuc olarak ebeveynlerin medya okuryazarli@ konusunda daha cok bilgi sahibi I Lls KI N BI LG I LE R
olmaya ihtiyaclan vardir. Bu baglamda, medya okuryazarlig dersi ebeveynler ve
cocuklara arasinda olusan bu dijital ucurumun gideriimesinde kilit bir rol oynayabilir. Bu
konu, sonuc ve oneriler kisminda daha detayl tartislacaktir. Ayrica bu konuda biling
dUzeyinin gérece daha yUksek oldugu ailelerde, cocuklarin medya kullanimlari kisitlayici
ve koruyucu anlayistan dte, tartismaci ve elestirel bir bakis acisini benimsemeleri daha

yararh olacaktir.




Televizyon i¢in uygun olan se¢cenegi belirtiniz. (%)

Televizyon icin uygun olan segenegi belirtiniz. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
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“Televizyonicin uygun olan secenegi belirtiniz.” ifadesine 6grencilerin %90,4' 0 "Odamda
yok, evde var, kullaniyorum”™ cevabini vermistir. Kendi odasinda televizyon oldugunu
belirtenlerin orani %7,9'dur. Bu durum televizyon izlemeyi aile ile birlikte yapilan bir etkinlik
haline dénustirmektedir.

Bu husus, ézellikle cocuklarin televizyon izieme aliskanliklannin ebeveynler tarafindan
kontrol edilmesini kolaylastiran bir durum olarak degerlendirilebilir. Burada énemli olan
ebeveynler ve cocuklar arasinda iletisim kanallarinin acik olup tartisma olanaklarinin
saglanabildigi bir ortamin ebeveynler tarafindan yaratiimis olmasidir.
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Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 7.4 91,0 1,5 0.1 100,0
Erkek 8.4 89,8 1.8 0.0 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Goére Dagilm
DUsUk dUzey egitim 7.1 91,2 1.5 0,1 100,0
Orta dizey egitim 9.3 88.8 1.9 0,0 100,0
YUksek dUzey egitim 55 91.8 2,7 0,0 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey editim 6,6 91,3 1.9 0,2 100,0
Orta dizey egitim 7.9 90,9 1.2 0,0 100,0
Yiksek dizey egitim 10,1 88,3 1.7 0,0 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 13,1 85,9 1.0 0,0 100,0
4 veya 5 kisi 8,4 89,3 2,1 0,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 5.2 94,0 0.8 0.0 100,0
ORTALAMA 7.9 90,4 1,6 0.1 100,0
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Bilgisayar veya Dizustu Bilgisayar i¢cin uygun olan segcenegi belirtiniz. (%)
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Kullaniyorum Kullanmiyorum

Orneklemde yer alan dgrencilerin %38'i odalarinda bilgisayar veya dizUstd bilgisayar
bulundugunu belirtirken %29,1'i kendi odasinda bulunmayip evde bulundugunu ve
kullaniyor oldugunu ifade etmistir. Ogrencilerin %28,4'U ise evinde bilgisayar veya dizistU
bilgisayar bulunmadigini belirtmistir. Kullanm yayginhigr acisindan disunildigunde,
televizyon kadar olmasa da bu iletisim aracinin da oldukca yaygin oldugunu (yaklasik
%72'sinin evinde var) gérmekteyiz.

Televizyondan farkl olarak bilgisayar t0rU araclarn cocuklann odasinda bulunma orani
biraz daha yUksektir. Bu durumun iki Snemli noktasi bulunmaktadir. ilki, bu iletisim aracinin
cocuklarnn kullanimi icin 6zel olarak alindigidir. CUnkU kendi odalarinda bulunma orani
en yuksektir. Bilgisayar t0rU araclarin, televizyon gibi ortak kullanima acik bir iletisim araci
olaomamasinin  ebeveynler ve c¢ocuklar arasinda dijital nesil ve dijital gdé¢cmenler
arasindaki ucurumdan kaynaklandigi sdylenebilir.

ikinci 6nemli nokta, dijital gécmenlerin dijital nesil kadar etkin bilgisayar kullanim yetisine
sahip olmamalarn ancak bilgisayar t0r0 araclar cagin vazgecilmez bir unsuru haline
geldigi icin ve cocuklarn ihtiyac duydugu bir iletisim araci olmasi nedeniyle ebeveynler
tarafindan cocuklarina alinmasi bu iletisim aracinin evlerde yayginlasmasina yol
acmistir. Olusan ucurum nedeniyle bilgisayar turevi iletisim araclan daha ¢cok cocuklarin

kullanimdadir.

Bilgisayar veya DizUstu Bilgisayar i¢in uygun olan segcenegi belirtiniz. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
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Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 34,8 30,8 52 29,2 100,0
Erkek 41,6 27,3 3.7 27,4 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim?
DUsUk dUzey egitim 31,1 26,2 5,1 37,7 100,0
Orta dizey egitim 49,9 32,3 3.8 14,0 100,0
YUksek dUzey egitim 49,3 41,1 2,7 6.8 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim3
DUsUk dUzey egitim 28,4 22,4 5.8 43,5 100,0
Orta dizey egitim 43,6 30,4 3.5 22,5 100,0
YUksek dUzey egitim 47,5 40,8 4,5 7.3 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim4
3 kisi ve alti 55,6 23,2 3.0 18,2 100,0
4 veya 5 kisi 44,9 29,0 4,3 21,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 18,3 31,1 5,2 45,5 100,0
ORTALAMA 38,0 291 4,5 284 100,0

Bilgisayar veya dizUstU bilgisayar sahibi olma ile demografik degiskenler arasindaki
iliskinin - varigini beliremek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna goére %95
guvenirlikle anne egitim dUzeyi, baba egitim duzeyi ve hane halki sayisiile ilgili cihazlara
sahip olma arasinda bir iliski oldugu goértimektedir. Buna gére, anne ve baba egitim
dUzeyi yUkseldikce ogrencilerin evlerinde bu cihazlara sahip olup kullaniyor olma
oranlar artmaktadir.

Ailelerin egitim seviyesi yUkseldikce dijital dinyaya adapte olma ve burada olan
gelismeleri takip edebilme yetileri de artmaktadir. Ozellikle editim seviyesi yUksek olan
ebeveynlerin buna paralel olarak dahil olduklan meslek gruplanndan dolayi diger

46 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Medya Okuryazarligi Arastirmasi

2Cramer’s V=0,204 p=0,0001
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ebeveynlere gdre bilgisayar kullanmiyla daha yakindan ilgili olduklarn anlasimaktadir. Tablet bilgisayar icin uygun olan secenegi belirtiniz. (%)
Bu farkindalik, ebeveynlerin cocuklannin yeni dunya dizenine ayak uydurma isteklerini

beraberinde getirmektedir.

60.0 -
Hane halki sayisi arttikca evinde bilgisayar veya dizGstU bilgisayar sahibi olmadigini
belirtenlerin oraninin yikseldidi gdrilmektedir. Bu durum Torkiye'de hane halki sayisinin e
yUksek oldugu yerler dUsunUldugUinde anlam kazanmaktadir. 40.0 1
20.0 -
7.3
0.0 -
Kendi odamda var Odamda yok, evde var Evde var Evde yok
Kullaniyorum Kullanmiyorum

Ogrencilerin %45,2'si evinde tablet bilgisayar olmadigini belirticken, %29.8'i kendi
odasinda tablet bilgisayar bulundugunu, %17,8'i evde tablet bilgisayar bulundugunu;
%7,3'0 ise evde bulundugu halde kullanmiyor oldugunu ifade etmistir.

Bilgisayann baska bir cesidi olarak nitelendirebilecegimiz tablet bilgisayarlarnn da
arastrmaya  konu olan &grencilerin - yansindan fazlasinin - evinde bulundugu
gdzlemlenmigtir.
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Tablet bilgisayar icin uygun olan segcenegi belirtiniz. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

5
>
S ; £
g | 3 E >
o > 1 2 v 9 .
3 | 882 | BE| 9 =
— € c > c > <
2 | 838 | §28| ¢ =
¢ |02 | 22| a e
Cinsiyete Gore Dagilim$
Kiz 31,9 17.3 5,5 45,3 100,0
Erkek 27,4 18,2 9.4 45,0 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilimé
DUsUk dizey egitim 22,5 16,7 7.0 53,8 100,0
Orta dUzey egitim 40,6 20,0 6,9 32,5 100,0
YUksek dUzey egitim 49,3 19,2 11,0 20,5 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilm?
DUsUk dizey egitim 21,7 14,3 6,4 57,6 100,0
Orta dizey egitim 33,9 19.5 6,3 40,3 100,0
YUksek dUzey egitim 39.7 21,2 11,2 27,9 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilims
3 kisi ve alti 36,4 14,1 7.1 42,4 100,0
4 veya 5 Kisi 35,8 17.8 7.3 39,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 14,7 18,5 7.4 59,4 100,0
ORTALAMA 29,8 17.8 73 45,2 100,0

Tablet bilgisayar sahibi olma ile demografik degiskenler arasindaki iliskinin varligini
belilemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna gére %95 guvenirlikle cinsiyet,
anne egitim duzeyi, baba egitim duzeyi ve hane halki sayisi ile tablet bilgisayara sahip
olma arasinda bir iliski oldugu gdrulmektedir. Buna gére, anne ve baba egitim duzeyi
yUkseldikce d6grencilerin kendi odalarinda bu cihaza sahip olma oranlar artmaktadir.

Hane halki sayisi arttikca evinde tablet bilgisayar sahibi olmadigini belirtenlerin oraninin
yUkseldigi gbérulmektedir.

SCramer’s V=0,083 p=0,032

sCramer’s V=0,179 p=0,0001
’Cramer’s V=0,157 p=0,0001
8Cramer’s V=0,158 p=0,0001

Radyo icin uygun olan se¢cenegi belirtiniz. (%)

60.0 -
45.6
40.0 -
20.0 -
4.5
0.0 -
Kendi odamda var Odamda yok, evde var Evde var Evde yok

Kullaniyorum Kullanmiyorum

Orneklemde yer alan dgrencilerin %45,6’si evde radyo olmadigini belirtirken, %31,4'0
evde oldugunu fakat kullanmadigini;, %18,5'i odasinda olmayip evinde radyo
bulundugunu ve kullaniyor oldugunu; %4,5'i ise kendi odasinda radyo bulundugunu
ifade etmistir.

Radyoda diger iletisim araclarina goére biraz daha farkl bir durum s6z konusudur.
Kullanim acgisindan dustnuldigunde ogrencilerin %77'si bu iletisim aracini aktif olarak
kullanmamaktadir. Ogrencilerin yansindan fazlasinin evinde bulunmakla birlikte %45'inin
evinde bulunmamasi bu iletisim aracinin ekonomik kosullar nedeniyle edinilememesi
durumu ile agiklanamaz. Bu durum bu iletisim aracinin égrenciler arasinda énemini
yitirmesinden kaynakl bir sebebe isaret etmektedir.

Yine bu arastrma kapsaminda ulasilan bilgiler dogrultusunda égrenciler diger iletisim
araclarina oranla radyoyu cok daha disUk oranlarda énemli bulmaktadir. Ogrencilerin
%87,1'i cep telefonunu, %78,3'0 bilgisayar, %65,7'si televizyonu ve son olarak %15,3'0
radyoyu kendileri acisindan dnemli bulmaktadir. Radyo daha cok cep telefonu veya
internet gibi araclarla dinlenmektedir. Bu da ayn bir arac olarak radyonun dnemini
yitirmesinde énemli bir etmen olmustur.
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Radyo i¢in uygun olan se¢enegi belirtiniz. (%) Televizyonun sizin icin 6nem derecesini belirtiniz. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

- 60.0 -
g
5 . £ 50.7
] X 5
£ ) £ 2
o >1 2 9 o
O = -
K 383 §E o s 40.0
B € o § 5 g
O O [CHe) @
5 (383335 3 | B
~ Oov 2| &l & .9
Cinsiyete Gore Dagiim?
Kiz 3.4 16,9 30,7 49,0 100,0 200
Erkek 5.7 20,2 32,3 41,8 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
e o 0.0
DUsUk dlzey egifim 3.7 193 28,9 48.1 100,0 Hig 6nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemli Cok 6nemli
Orta duzey egitim 5.9 17.6 35,2 41,3 100,0
YUksek dUzey egitim 4,1 19,2 39.7 37.0 100,0
Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilim Orneklemde yer alan dgrencilerin %65,7'si televizyonun kendileri icin dnemli veya ¢ok
Distk dizey egitim 3.2 18.6 292 490 100,0 énemli oldugunu belirtirken; %20,3'G kararsiz oldugunu ifade etmistir. Bu oranlar,
televizyonun dgrenciler arasinda populer bir iletisim araci oldugunu goéstermektedir.
Orta duzey egitim 4,5 18.8 31.8 44,9 100,0
YUksek dUzey egitim 6,1 17.3 38,5 38,0 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilim0
3 kisi ve alti 4,0 22,2 28,3 45,5 100,0
4 veya 5 Kisi 4,7 16,9 35,2 43,2 100,0
6 kisi ve Uzeri 4,1 21,0 24,0 51,0 100,0
ORTALAMA 4,5 18,5 314 45,6 100,0

9Cramer’s V=0,086 p=0,023
1°Cramer’s V=0,082 p=0,009
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Televizyonun sizin icin onem derecesini belirtiniz. (%) Bilgisayar / Tabletin sizin icin onem derecesini belirtiniz. (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

60.0 -
;_a’
3 =
o)) =
= @ 39.4
g 3 £ ) § < 200 | 38.9
S = o E :0 <
c | £ 8| g | % | B
T 0 2 o o o
Cinsiyete Gore Dagilim 20.0 -
Kiz 2,7 12,4 20,4 50,4 14,1 100,0
Erkek 3,2 9,5 20,1 51,2 16,1 100,0 - 6.0
Anne Egitim Dizeyine Goére Dagilim 0.0 -
DUsUk dUzey egitim 2,3 10,7 19.3 52,5 15,2 100,0 Hi¢ 6nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemli Gok énemli
Orta dUzey egitim 4,0 11,9 21,6 48,2 14,3 100,0
YUksek dUzey egitim 2,7 11,0 24,7 52,1 9.6 100,0
Baba Egitim Diizeyine Gére Dagihm O benim her seyim. Her ise yanyor.
DUsUk dizey egitim 23 10,9 20,3 52,0 14,5 | 1000 Orneklemde yer alan édrencilerin %78,3'U bilgisayar/tabletin kendileri icin cok &dnemli
Orta dUzey egitim 3.1 10,3 19.0 52,2 15,4 100,0 veya onemli oldugunu, %12,3'0 kararsiz oldugunu, %é'sl ise dnemli olmadigini ifade
Yoksek diizey egitim 28 145 20.7 458 16.2 100,0 e’rmlgvhr. Bu iletisim qrgcmm da tipki cep telefonu gibi dgrenciler icin oldukca dnemli
oldugu gdézlemlenmistir.
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
3 kisi ve alti 3.0 10,1 18,2 51,5 17.2 100,0
4 veya 5 Kisi 3,0 10,9 20,8 50,8 14,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 2,7 11,7 19,6 50,4 15,5 100,0
ORTALAMA 2,9 111 20,3 50,7 15,0 100,0

Televizyonun  6nem  derecesinin demografik  degiskenlere  goére  farklilik
gostermemesinden hareketle bu iletisim aracinin toplumun her kesimi icin benzer
oranlarda énem tasidigi degerlendiriimektedir.
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Bilgisayar / Tabletin sizin icin onem derecesini belirtiniz. (%) Cep telefonunun sizin icin 6nem derecesini belirtiniz. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

;E)
o =
:E o = 60.0 - 55.8
£ 3 £ g
[} = N = c =
S £ @ £ :0 <
o 2 S g S ~
T 0 S o O o 40.0
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 4,1 6,2 13,0 40,7 35,9 100,0
20.
Erkek 2,5 57 11,5 38.0 42,3 100,0 00
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egifim 4,1 5.6 14,4 39.6 36,3 100,0 0.0
Orta dizey egitim 2.4 52 10,0 40,4 42.0 100,0 Hi¢ nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemli Gok &nemli
YUksek dUzey egitim 2.7 6.8 8,2 37.0 45,2 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim!! .
“Ogrencilerin yeni gozdesi cep telefonu”
DUsUk dUzey egifim 4,3 7.2 13,6 42,9 32,0 100,0 g Y g P
Orta dlzey egitim 3.0 4.0 122 38,4 424 100,0 Orneklemde yer alan dgdrencilerin %87,1'i cep telefonunun kendileri icin cok dnemli veya
YUksek dizey egitim 3.4 7.8 10,1 31,8 46,9 100,0 onemli oldugunu belirtirken, %6,5'i kararsiz oldugunu, %3,8'i ise dnemli olmadigini ifade
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim etmistir. Bu ?ILVJrum,. Ozellikle dlg(—j,-.r |IeT!§|m “oroc;lorlylo 'blrllk’re dusUnUldugunde cep
telefonunun &grenciler acisindan énemini géstermektedir.
3 kisi ve alt 1.0 3.0 10,1 45,5 40,4 100,0
4 veya 5 Kisi 3.5 5,5 11,6 38,0 41,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 3.8 7.9 14,4 40,9 33,0 100,0
ORTALAMA 3.4 6,0 12,3 3%9.4 38,9 100,0
"Cramer's V=0,098 p=0,003
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Cep telefonunun sizin icin 6nem derecesini belirtiniz. (%) Radyonun sizin icin 6nem derecesini belirtiniz. (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

60.0 -
%’
o —
o D =
£ o £ g 40.0 - 36.1
(] = N = c =
5 E 2 E S <
O 2 2 2 $ a
T 0 2 o u e
Cinsiyete Gore Dagilim 20.0
Kiz 2,7 4,3 55 29.3 58,2 100,0
Erkek 2,5 3.3 7.7 33.4 53,0 100,0
Anne Egitim Dizeyine Goére Dagilim 0.0
DUsUk dUzey editim 2,7 3,8 6,2 34,1 53,2 100,0 Hi¢ 6nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemli Cok 6nemli
Orta dUzey egitim 2,9 4,3 7.6 25,9 59.4 100,0
YUksek dizey egitim 0,0 2,7 4,1 34,2 589 | 100,0 5
Baba Eaiim Dizevine Gére Dl Orneklemde yer alan &grencilerin %12,4'0 radyonun kendileri icin dnemli oldugunu
abd =gifim buzeytne ©>oré Dagiim belirtirken %26,8' dnemli olmadigin; %21,8'i ise kararsiz oldugunu ifade etmistir.
DUsUk dizey egitim 32 3.8 6.6 358 50,5 100,0 Radyonun &Jrencilerin yarsindan fazlasi icin dnemli olmadidi anlasimistir. Bu durum
Orta dizey egitim 2.4 4,2 59 28,1 59,3 100,0 daha 6nce tartisildigr Uzere radyonun iletisim araci olarak dgrenciler arasinda diger
Yoksek dizey egitim 17 28 78 29 6 58,1 100,0 iletisim aracglanna gére dnemini yitirdiginin acik bir gdstergesidir.
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim12
3 kisi ve alti 3.0 5,1 1,0 34,3 56,6 100,0
4 veya 5 Kisi 1.7 3,6 58 31,0 57,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 4,4 4,1 9.5 31,1 51,0 100,0
ORTALAMA 2,6 3.8 6,5 31,3 55,8 100,0

12Cramer’s V=0,089 p=0,010
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Radyonun sizin icin onem derecesini belirtiniz. (%) Tek bir iletisim araci se¢gmek zorunda kalsaydiniz asagidakilerden

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Dizeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim hangisini segerdiniz? (%)
80.0 -
o) 69.6
o =
3 B =
£ S £ @ = 60.0 -
= N = c
5 E 2 E S <
O g 2 2 S o
£ 0 S o O o
40.0 -
Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 38.5 25,5 20,0 13,6 2,4 100,0
Erkek 33,3 28,3 23,9 11,0 3,5 100,0 20.0 1
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim13 51 0
DUsUk dUzey egitim 336 | 258 | 219 15,5 33 | 100,0 oo . N : ,
Orta duzey egitim 40,4 28,7 223 71 1.4 100,0 Televizyon Radyo Cep telefonu Bilgisayar / Tablet
YUksek dUzey egitim 38.4 31.5 17.8 9,6 2,7 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim'4 .
“Cep telefonum bana yeter
DUsUk dUzey egifim 33,0 25,6 22,4 14,7 4,3 100,0
Orta dizey egitim 36,0 26,5 23,9 1.3 23 100,0 “Tek bir iletisim araci secmek zorunda kalsaydiniz asadidakilerden hangisini secerdinize”
YUksek dizey egitim 41,9 30,7 16,2 95 1,7 100,0 sorusuna Ogrencilerin - %69,6’st cep telefonu seklinde yanit vermistir. %24,3'0
N _ bilgisayar/tablet olarak ifade ederken %5,1'i televizyonu tercin edecegini belirtmistir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim . e e e . - ie e
Daha 6nce de belirtildigi Uzere cep telefonu é6grencilerin vazgecemedigi bir iletisim
3 Kisi ve alfi 37.4 283 21.2 12.1 10 100,0 araci konumundadir. Bunun en énemli nedeni ileride de tartislacad Uzere cep
4 veya 5 kisi 37.7 26,8 20,2 12,4 3,0 100,0 telefonunun cok islevli oima 6zelligindir.
6 kisi ve Uzeri 32,2 26,4 25,6 12,5 3.3 100,0
ORTALAMA 36,1 26,8 21,8 12,4 2,9 100,0

13Cramer’s V=0,101 p=0,002
14Cramer’s V=0,082 p=0,039
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Tek bir iletisim araci se¢gmek zorunda kalsaydiniz asagidakilerden
hangisini se¢erdiniz? (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

©
3
: 53
g o | 3| 5|3
I ) a B z
o 2 é = o
Cinsiyete Gore Dagilim?$
Kiz 5.8 0.7 76,6 16,9 100,0
Erkek 4,3 1,3 61,7 32,6 100,0
Anne Egitim Duzeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 5,5 1,1 68,9 24,5 100,0
Orta duzey egitim 50 0,2 72,2 22,6 100,0
YUksek dUzey egitim 2,7 2,7 68,5 26,0 100,0
Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilim?é
DUsUk dizey egitim 4,7 1,5 66,7 27,1 100,0
Orta dizey egitim 5.8 0.3 73.3 20,6 100,0
YUksek dUzey egitim 3.4 1,1 68,2 27,4 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 5.1 1,0 66,7 27,3 100,0
4 veya 5 kisi 4,7 1,0 71,7 22,6 100,0
6 kisi ve Uzeri 6,0 1.1 65,7 27,2 100,0
ORTALAMA 51 1.0 69.6 24,3 100,0

“Tek  bir ilefisim araci  secmek  zorunda kalsaydiniz  asagidakilerden
hangisini secerdinize” sorusuna verilen yanitlarla demografik degiskenler arasindaki
iliskinin varigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna goére %95
gUvenirlikle cinsiyet ve baba egitim dUzeyi ile tercih edilen iletisim araci arasinda bir iliski
oldugu goérulmektedir. Buna gore, kiz dgrencilerin %76,6'st cep telefonunu tercih
ederken, erkek &grencilerin cep telefonunu tercin etme orani %61,7'dir. Erkek
ogrencilerin %32,6'si iletisim araci olarak bilgisayar/tablet tercih ederken kiz grencilerde
bu oran %16,9'dur. Buradaki cinsiyetler arasi farklilik foplumsal cinsiyet rolleri ve teknoloji
baglaminda aciklanabilir. Genel Degerlendirme boliminde detayl olarak aciklanmis

15Cramer’s V=0,187 p=0,0001
16Cramer’s V=0,072 p=0,048

olan bu iliski toplumun kadin ve erkeklere atfettigi genel gecer yargilardan dolayi kadin
kendini teknoloji anlaminda daha yetersiz gérmektedir. Bu da kadinin teknoloji ile olan
bagini  zayiflatir niteliktedir. Telefon ve bilgisayar iletisim araclanni bir arada
degerlendirdigimizde bilgisayarin telefona gbre daha karmasik bir yapisi oldugu
bilinmektedir. Bu da kiz égrencilerin cep telefonuna erkeklerin ise bilgisayara daha
yatkin olmasinin sebebini aciklar niteliktedir.

Birlesik Krallkta OFCOM (2014) tarafindan yapilan arastrmaya gére, 12-15 yas
araligindaki  6grencilerin  cinsiyet degiskenine gdre medya araclan tercihine
bakildiginda TUrkiye ile benzerlikler gésterdigi anlasimistir. Cep telefonu kiz 6grencilerin
%46'sinin dncelikli tercih eftigi iletisim araci olurken, erkek &grencilerin %29'u cep
telefonunu ilk sirada tercih etmistir.
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Bu iletisim aracini tercih eimede en 6nemli nedeniniz nedir? (%)

CEP TELEFONU
Acik uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
n=866
%
iletisimi daha hizll ve daha kolay sadliyor 49,8
Her ise yarniyor, O benim her seyim 28,6
En cok kullandigim iletisim araci, tasinabilir olmasi 9,1
Her t0rl0 bilgiye ulasiliyor, arastirma yapmak icin 2,5
internet icin 2,3
Sosyal aglan kullanmak 1.7
Sevdigiicin 1.7
Vakit gecirmek icin 1.4
Diger 2,8
TOPLAM 100,0

Orneklemde yer alan &grencilerin cep telefonunu neden bu kadar énemsedikleri
sorusunun cevabl bu tablodan acikca goérUimektedir. Cep telefonunun hizli ve kolay
iletisim saglamaisi, rahat tasinabilir olmasi, bircok islevi bir arada bulunduruyor olmasi gibi
nedenlerden 6t0rU d6grenciler acisindan olduk¢ca édnemli bir iletisim araci haline geldigi
sOylenebilir.

Bu iletisim aracini tercih eimede en 6nemli nedeniniz nedir? (%)

BILGISAYAR / TABLET
Acik uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
n=303
%
Her ise yariyor, O benim her seyim 27,4
Oyun oynadigim icin 14,2
Derslerimi yapmama yardimci oldugu icin 11,9
iletisimi daha hizll ve daha kolay sagladidi icin 83
Her tUrlU bilgiye ulasiliyor, arastirma yapmak icin 8,3
istedigimiz bilgileri arastirabildigimiz icin 6,6
En cok kullandigim iletisim araci, tasinabilir oldugu icin 53
Eglenceli, eglenmek icin 4,6
Sevdigim igin 4,0
internet icin 2,6
Vakit gecirmek icin 2,6
Diger 4,2
TOPLAM 100,0

Cep telefonu kadar olmasa da égrenciler acisindan yine yuksek oranda énem arz eden
bilgisayar tUrevi cihazlann tercih ediime sebebi ilk srada yine cok islevselligi olarak
belirlenmistir.

Burada cep telefonundan farkli olarak oyun oynama 6zelligi 6grencilerin bu cihaza
onem atfetme nedeni olarak karsimiza cikmaktadir. Bu durum dijital ortamlarda yaygin
olarak goérUlen dgrencilerin siber zorbaliga maruz kalmalar potansiyelini artiran bir unsur
olarak yorumlanabilir.
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Tek bir iletisim araci segmek zorunda kalsaydiniz asagidakilerden
hangisini segerdiniz? (%)
Turkiye - Birlesik Krallik Kiyaslamasi

80.0 -
69.6
60.0 -
40.0 -
24.3 25

20.0 - 18

5.1

1.0 0.5

0-0 7 T T

Televizyon Radyo Cep telefonu Bilgisayar / Tablet

W Turkiye m Birlesik Krallik

TUrkiye-Birlesik Krallk'” kiyaslamasina goére, tek bir iletisim araci secmek zorunda
kalsaydiniz hangisini secerdiniz sorusuna verilen yanitlarda égrencilerin benzer bir egilim
icinde oldugu géruimuUstUr. Birlesik Kralliktaki ayni yas grubu égrencilerin TUrkiye'deki
ogrencilere paralel olarak dncelikle cep telefonu, ikinci sirada bilgisayar/tableti ve
UcUncU olarak da televizyonu tercih ettikleri gérilmektedir.

Burada cep telefonundaki belirgin farklilik sosyolojik olarak degerlendirildiginde tUketim
toplumu ve metalarin simgesel degerleri ile aciklanabilir. Baudrillard’a goére tUketim,
mallar ile ilgili degil, o mallann isaretleri ve sembolleri ile ilgilidir ve nesnelerin kategorileri
bireyin de kategorilerini belirlemektedir. Sosyal sistem icinde konumunu yukseltmek
isteyen birey, bunu tUketim bicimlerindeki dedisikliklerle ifade edebilir (Ozséz, 2011, s.15-
17). TUrkiye'nin Birlesik Krallk kadar zengin bir Ulke olmadidi ve kisi basina dUsen gelirin
daha dUsuk oldugu gdz 6nUne alinirsa cep telefonuna atfedilen dGnemin bu denli yUksek
olmasi bu aracin toplum icinde bir statt gostergesi olarak degerlendirildigi algisini ortaya
koymaktadir. Telefon bilgisayar tUrevi bir aractan farkl olarak surekli yanimizda tasiyip,
cevremizdekilere gdsterebilecegdimiz bir arac oldugundan toplumda simgesel degeri
daha yuksek olan bir iletisim araci konumunu almistir.

17 OFCOM Children and Parents: Media Use and Attitudes Report 2014
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Televizyon izler misiniz? (%) Hafta ici gunde ortalama ne kadar TV izlersiniz? (%)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.

100.0 - 98.3 n=1.233
60.0 -

80.0 -

60.0 -
40.0 - 36.5

33.3
40.0 -
20.0 20.0 -
1.7
0.0 _ T ——‘
izleyen izlemeyen
v v 0.0 -

0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat

Orneklemde yer alan &grencilerin %98,3'0 televizyon izledigini belirtirken %1,7'si

izlemedigini ifade etmistir. “Haftaici gUnde ortalama ne kadar TV izlersiniz2" sorusuna dJrencilerin %33,3'0 0-2 saat,
%36,5'i 2-4 saat seklinde cevap verirken; %17,9'u 4-6 saat ve %12,2'si 6 saatten fazla
seklinde yanit vermistir.
Verilen yanitlara gére égrencilerin haftaici ortalama TV izleme suresi 3 saat 34 dakikadir.
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Hafta ici gunde ortalama televizyon izleme suresi (Saat)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.

Hafta sonu giunde ortalama ne kadar TV izlersiniz? (%)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.214
60.0 -
ORTALAMA SAAT/
DAKIKA STANDART SAPMA
40.0 - 38.7
Cinsiyete Gore Dagiim 24.5
Kiz 3sa 36 dk 25026 dk 20.0 - 15.7
Erkek 3sa 32 dk 2 sa 28 dk
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim
DUsuk dUzey egifim 3sa 43 dk 2 sa 34 dk 0.0 -
Orta dizey egitim 3sa 15 dk 2sa 6 dk 0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat
YUksek dUzey egitim 3sa 19 dk 2sa 19 dk
B Egitim Duzeyi 6re Dagil .. . . v s o .
aba Egifim bUzeyine Gore Dagiim “Hafta sonu ginde ortalama ne kadar TV izlersinize™ sorusuna égrencilerin %24,5'i 0-2
DUsUk dizey egitim 3sa34dk 2sa28 dk saat, %38,7'si 2-4 saat arasi seklinde cevap verirken; %21,2'si 4-6 saat ve %15,7'si 6 saat
Orta dUzey egitim 3sa 36 dk 2 sa 28 dk Uzeri seklinde yanit vermistir.
Yoksek dizey egitim 3526 dk 2 sa 20 dk Ven!en yanitlara goére dgrencilerin hafta sonu ortalama TV izieme sUresi 3 saat 59
dakikadir.
Hane Halki Sayisina Goére Dagilim
3 kisi ve alti 3sa 52 dk 2 sa 26 dk
4 veya 5 Kisi 3sa 31 dk 2sa 24 dk
6 kisi ve Uzeri 3sa 36 dk 2 sa 33 dk
ORTALAMA 3 sa 34 dk 2 sa 27 dk
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Hafta sonu ginde ortalama ne kadar TV izlersiniz? (Saat)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

g:‘;:;:MA SAAT/ STANDART SAPMA

Cinsiyete Gére Dagilim

Kiz 3sa 57 dk 2 sa 28 dk

Erkek 4sa 2 dk 2sa 38 dk
Anne Egitim Diuzeyine Gore Dagilim

DUsUk dUzey egitim 4 sa 4 dk 2 sa 40 dk

Orta dUzey egitim 3 sa 50 dk 2 sa 20 dk

YUksek dUzey egitim 3sa 37 dk 2 sa 22 dk
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim

DUsUk dUzey egitim 4sa 8 dk 2 sa 38 dk

Orta dizey egitim 3sa 59 dk 2 sa 33 dk

YUksek dUzey egitim 3sa 43 dk 2 sa 22 dk
Hane Halki Sayisina Gore Dagim

3 kisi ve alti 4s5a 14 dk 2 sa 36 dk

4 veya 5 kisi 3sa 55 dk 2sa 21 dk

6 kisi ve Uzeri 4 sa 4 dk 2 sa 53 dk

ORTALAMA 3sa 59 dk 2 sa 33 dk

Hafta ici genel olarak hangi saat dilimlerinde
televizyon izlediginizi belirtiniz. (%)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.

Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
n=1.239

60.0 -
54.2

39.2
40.0 -

33.1

22.0
20.0 -

4.8 5.2 4.4

0.0

06-09arasti 09-12arast 12-15arasi 15-18arasi 18-2larasti 21-24arasi 00-03arasi

Ogrencilerin verdikleri cevaplarin %54,2'si hafta ici genel olarak 18.00 ile 21.00 saatleri
arasinda TV izlendigini géstermektedir. Bu saat dilimi bircok program torG yayinini
icermektedir. Haber bultenleri, yansma programlar ve yerli diziler gibi dedisik program
kategorilerini kapsamaktadir. Bu nedenle égrencilerin yogun olarak bu saat diliminde
televizyon izlemeyi tercih etmelerinin, onlann televizyon programlarinda yer alan ¢esitli
siddet iceriklerine maruz kalma oranini da artiracagi séylenebilir. Bu durum, &zellikle
yayincilarin prime time olarak da bilinen bu saat dilimlerinde yayinlanan programilarin
iceriklerine daha fazla 6Gnem atfetmeleri gerekliligini ortaya cikarmaktadir.
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Hafta ici genel olarak hangi saat dilimlerinde Hafta sonu genel olarak hangi saat dilimlerinde

televizyon izlediginizi belirtiniz. (%) televizyon izlediginizi belirtiniz. (%)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur. Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan foplam %100'0 gecmektedir. Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.224
80.0 -
7 ] ] 7 7 % 7
S S B S S S S
(¢] o o (<] (<] (<] o 60.0 - 56.9
o~ N wn [} -— < o~
3 a - - N N o
1 1 1 1 1 1 |
0 o~ N wn 0 - o e
o o - Ll Ll N o
40.0 -
Cinsiyete Gore Dagilim 581
Kiz 38 | 56 | 21,5 | 381 | 514 | 355 | 23 225 254
Erkek 58 4,6 22,7 | 275 | 574 | 43,5 6,9 20.0 - 15.3
Anne Egitim DUzeyine Gore Dagihm 5.6
DUsUk dUzey egitim 5.1 6,8 23,1 33,5 53,3 38,5 3,9
Orta dizey egitim 42 27 18,9 32,6 54,7 40,7 49 06-09arasi 09-12arasti 12-15arasi 15-18arasi 18-2l1arasti 21-24arasit 00 -03 arasi
YUksek dUzey egitim 4,2 1.4 19.7 32,4 56,3 45,1 5.6
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim . "o o , . .
Ogrencilerin verdikleri cevaplarin %56,9'u hafta sonu genel olarak 21.00 ile 24.00 saatleri
DUsUk dizey egifim 6.8 7.3 24.1 336 | 543 | 358 35 arasinda TV izlendigini gdstermektedir. Hafta ici televizyon izleme saatleriyle
Orta dUzey egitim 3,0 4,3 21,0 33,9 53,3 40,5 4,8 karsilastinldiginda  &6gdrencilerin  daha gec saat dilimlerinde televizyon izledikleri
Yoksek dizey egitim 51 23 17.7 30,9 571 45,1 46 saptanmistir. C")zellivkle siddet ve cinsel iceriklerinin saat 21.00'den sonra dohg yogun
olarak yaymlandigi dusinUlurse burada ebeveynlere oldukca &nemli bir gbérev
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim dUsmektedir. Ebeveynler bu saat dilimlerinde hafta sonu cocuklarnin izledikleri yayin
3 kisi ve alti 9.3 4,1 23,7 30,9 59.8 38,1 8.2 tUrlerini daha dikkatli bir sekilde kontrol etmeli, onlara izledikleri yayin Uzerine tartisma
4 veya 5 Kisi 3,6 4,0 218 | 328 | 538 | 41,1 45 olanagi sunarak elestirel bir goézle izlediklerini degerlendirmeleri saglanmalidir.
6 kisi ve Uzeri 6,1 8,0 22,2 34,3 53,7 35,5 3.3
ORTALAMA 4,8 52 22,0 33,1 54,2 39,2 4,4
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Hafta sonu genel olarak hangi saat dilimlerinde Neden televizyon izlersiniz? (%)

televizyon izlediginizi belirtiniz. (%) Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur. Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'G gecmektedir. n=1.251

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
0.0 20.0 40.0 60.0

Cinsiyete Gore Dagiim
Sevdigim programlari izlemek igin 59.6
Kiz 2,8 19.3 23,6 27.8 42,7 54,9 11,7
Erkek 8,9 26,0 27,4 28,5 47,2 59.0 19.3

06 - 09 arasi
09 - 12 arasi
12 - 15 arasi
15 -18 arasi
18 - 21 arasi
21 - 24 arasi
00 - 03 arasi

DUsUK dizey egitim 63 | 230 | 270 | 293 | 440 | 560 | 134 :
Orta dijzey egitim 50 | 213 | 218 | 273 | 469 | 573 | 174 Glindemi taklp etmek iln _ -
Yoksek dizey egitim 43 | 188 | 290 | 174 | 420 | 623 | 188 _

Baba Egitim Dizeyine Goére Dagiim
Eglenmek igin 38.2
DUsUk dUzey egitim 6,7 24,5 28.5 30,3 46,1 52,8 13.8
Orta dizey egitim 4,9 19,9 24,4 27,7 43,9 59,0 16,3 1
YUksek dUzey editim 52 249 | 23,1 254 | 428 60,7 13,9 Diger - 133

Hane Halki Sayisina Gore Dagilim

3 kisi ve alti 6.3 26,0 26,0 28,1 50,0 55,2 18.8
4 veya 5 kisi 5.3 21,6 25,6 27,2 44,6 58,4 16,3
— - “Neden ftelevizyon izlersinize” sorusuna &grencilerin %59,6’'si “Sevdigim programlari
6 kisi ve Uzeri 6,2 23,3 24,7 30,1 44,1 53,9 12,1 . S . . - Sy -
izlemek icin” seklinde yanit verirken %51,6'si “Canim sikildigi icin” cevabini vermistir.

ORTALAMA 56 | 225 | 254 | 281 | 449 | 569 | 153 %38,3'U “Bilgi edinmek” ve “Eglence amacl” televizyon iziemeyi tercin ederken %30'u
televizyon izlemeyi sevdigi icin izledigini ifade etmistir. Bu grafikten anlasilacag Uzere
ogrencilerin yaklasik %60'1 televizyonda sevdigi programlar izlemek icin televizyon
izledigini belirtmistir. Bu durum yine ebeveynler acisindan cocuklarinin televizyon izleme
aliskanliklanni takip ve kontrol etmelerine olanak sadlar. Ogrenciler sevdikleri programlar
izlemek icin televizyon izliyorlarsa bu onlarn televizyonda surekli olarak takip ettikleri
programlar olduguna isaret etmektedir. SUrekli olarak takip edilen programlarin icerigi
de ebeveynler tarafindan daha kolay denetlenebilir.

76 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Medya Okuryazarligi Arastirmasi Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanhgi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 77



Neden televizyon izlersiniz? (%)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

E | 8 :
1) £
§ %8 |8 | =,
© o (o)) O — c
[ - 2 ¢ )'5 5 o
S > 23 = — £ X
£ e €T 7 gL o
8 o o) [) £ U v £
9 5 £ ] c =
— N T E c c 2 o o
o £ 29 S > £ =) e
@ 2o w»n N (@) O fin] [a)
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 363 | 29,2 63,9 54,5 28,2 35,5 11,3
Erkek 40,5 | 30,8 54,7 48,2 354 41,2 15,5
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 40,8 | 30,2 57,9 49,6 30,9 36,2 13,1
Orta dUzey egitim 34,6 | 29,1 62,0 52,8 32,2 40,7 13,3
YUksek dUzey egitim 352 | 31,0 67.6 54,9 43,7 49,3 15,5
Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilim
DUsUk dizey egitim 41,2 | 29,0 59,5 48,8 30,9 359 12,0
Orta dUzey egitim 36,7 | 30,9 59,5 52,8 31,6 38,7 12,7
YUksek dUzey egitim 352 | 27.8 61,9 52,3 35,2 44,3 16,5
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 43,9 | 32,7 61,2 60,2 32,7 41,8 11,2
4 veya 5 kisi 33,6 | 31,1 61.3 52,7 30,8 40,2 14,1
6 kisi ve Uzeri 47,0 | 26,9 55,2 46,7 33,0 33,0 12,1
ORTALAMA 38,3 | 30,0 59,6 51,6 31,6 38,2 13,3

Televizyonda izlemekten en ¢ok hoslandiginiz program turlerini belirtiniz. (%)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.

n=1.243
%
Yarnsma Programlari 72 4
MUzik/Eglence Programlari 64.3
Yerli Diziler 63.6
Yabanci Filmler/Diziler 499
Belgesel Programlar 43.9
Haber ve Habere Dayali Programlar 437
Spor Programlari 412
Egitim Programlar 36,0
Canli Spor MUsabakalar 358
TOrk Filmleri 35,7
Cizgi Filmler 247
Magazin Programlari 4.4
Dini Programlar 215
Acikoturum/Tartisma Programiari 96
Cocuk Programlari 73

Arastirma sonucu elde edilen bulgulara gére 6grencilerin ik Uc sirada izlemeyi tercih
ettikleri program turleri yansma (%72.,4), muzik/eglence (%64,3) ve yerli diziler (%63.6)
olarak belilenmistir. Bu durum &grencilerin hangi icerikleri daha yogun bir sekilde
izledikleriyle ilgili gerek ebeveynlere gerekse medya okuryazarigr dersini veren
ogretmenlere 1sik tutar niteliktedir. Bu program tUrlerine biraz daha yakindan bakacak
olursak ayni program torleri hakkinda RTUK lletisim Merkezine gelen vatandas
bildirimlerinde sikayetlerin yogunlastdi program tirleri oldugu gortimektedir. Ozellikle
siddet ve cinsellik icerigi ile ilgili bu tOr programlara oldukca yogun sik&yetler
iletiimektedir. Bu da &grencilerin ne tir iceriklere maruz kaldiklannin ipuclarini
vermektedir. TIAK A.S."den edinilen iZienme dlcUmleri de bu durumu desteklemektedir.
CUnkU ayni yas grubundan cocuklarin en c¢ok izledikleri ilk UO¢ program yarnsma
programlari, muzik/eglence programilari ve yerli diziler olmustur.
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Televizyonda izlemekien en ¢ok hoslandiginiz program turlerini belirtiniz. (%) Televizyonu genelde kimlerle izlersiniz? (%)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir, Y g ?

n=1.251
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim
ik 5 program t0rG alinmistir.
80.0 - 773
0 S
_ 9 : kr _ 60.0 -
5 | 258 G s 5
g E w £ = o2 o E
£ D z 8 o S5 o o S
wn o= om— —
58|28 % $8E|s¢ 00 -
> a = a > > iT o a
Cinsiyete Gore Dagim 22.0
20.0 -
Kiz 72,2 75,6 69.7 42,9 30.8 0.0
Erkek 72,6 51,5 56,8 57.7 58,7 05
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagiim 0.0 - ' '
. . Ailemle birlikte Arkadaslarimla birlikte Tek bagima
DUsUk dUzey egitim 72,4 64,8 65,4 46,4 44,4
Orta duUzey egitim 72,6 64,8 61,4 53,6 42,5
YOksek duzey egitim 73.2 9.2 64.8 63.4 42.3 “Televizyonu genelde kimlerle izlersiniz2" sorusuna égrencilerin %77,3'0 “Ailemle birlikte”
Baba Egitim Dizeyine Goére Dagiim seklinde yanit verirken %22'si “Tek basima’ seklinde cevap vermistir. Bir onceki bélumde
DUsOK dUzey egitim 73,3 66,3 63,7 42,9 45,5 tartisildigi Uzere televizyonun evde ortak kullanimda olma oranlarinin daha yUksek olmasi
B . nedeniyle &grencilerin bUyUk bir kisminin bu aktiviteyi aile ile birlikte yerine getirdigi
Orta duUzey egitim 73.3 65,8 64,3 51,9 40,5 . . . .
anlasiimaktadir. Bu durumun, yine ailelere cocuklarnin televizyon izieme aliskanliklarinin
YUksek dUzey egitim 68,6 57,1 62,3 60,0 46,9 kontrol edilmesiyle ilgili olanak sagladidi sdylenebilir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 75,3 62,9 60,8 53,6 39,2
4 veya 5 kisi 72,7 64,9 62,8 50,6 43,4
6 kisi ve Uzeri 71,0 63,3 66,3 47,2 46,4
ORTALAMA 72,4 64,3 63,6 49,9 43,9
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Televizyonu genelde kimlerle izlersiniz? (%)
Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne-Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

o L)
~ E
5 |2 :
2 S o g 2
5 | gz < z
< <45 2 e
Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 77.1 0.8 22,1 100,0
Erkek 77.5 0.7 21,8 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 78.4 0.8 20,8 100,0
Orta dizey egitim 76,5 0.7 22,8 100,0
YUksek duUzey egitim 76,1 0,0 23,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilm
DUsUk dUzey egitim 81,5 0.2 18,3 100,0
Orta dizey egitim 75,8 1,2 23,0 100,0
YUksek duUzey egitim 75,6 0,6 23,9 100,0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim18
3 kisi ve alti 68,4 0,0 31,6 100,0
4 veya 5 kisi 76,7 0,4 22,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 81,0 1,6 17,3 100,0
ORTALAMA 77.3 0.7 22,0 100,0

“Televizyonu genelde kimlerle izlersinize” sorusuna verilen yanitlarla demografik
degiskenler arasindaki iliskinin varligini beliremek amaciyla yapilan ki-kare analizi
sonucuna gore %95 guvenirlikle hane halki sayisi ile birlikte televizyon izlenenler arasinda
bir iliski oldugu gdérilmektedir. Buna gdre, hane halki sayisi arttik¢a ailemle birlikte izlerim
diyen oOgrencilerin orani artarken, tek basima izlerim cevabl verenlerin  orani
dUsmektedir.

18Cramer’s V=0,080 p=0,003

Televizyon yayinlarinda rahatsiz oldugunuz konular varsa nelerdir? (%)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.

n=%07
TOPLAM
% %
= S Reklamlarn uzun ve fazla olmasi 44,0
I .2 - 48.1
O | Dogrudan satis reklamlar :
= 4.1
Cinsel icerik
¢ 13,9
K&t icerikli programlar
i 6.5
N oz
Z w PSP— 248
= Sacma iligkili diziler
oL G $ 25
Ahlaka aykin seyler 19
— Argo konusmalar
t 80
Q x . . 15.5
.% e Siddet iceren programlar
iS4 7.5
Haberlerin tutarsiz olmasi 30
== i
< & Magazin programiar 28
O = . 9.4
to 1 Siyaset konulari 04
oz (). 4
[ —
Tartisma programlari 12
DIGER 17.9 17,9

Ogrencilerin televizyonda en ¢ok rahatsiz oldudu konular reklamlann uzunlugu ve fazla
olmasiyla alakalidir. Bundan sonra sirasiyla cinsel icerik ve siddet icerigi gelmektedir.
Cinsel ve siddet icerigini bir arada degerlendirmek faydali olacaktir cUnkU cocuklarn
istemedikleri bir cinsel icerige maruz kalmalar da bir siddet t0rU olarak gérulebilir. Boyle
bakildiginda &gdrencilerin  yaklasik %40'1  cesitli sekillerde onlara sunulan  siddet
iceriklerinden rahatsiz olduklarini belirtmistir. Bu oldukca dnemli bir oran olmakla birlikte,
medya okuryazarlidi dersi kapsaminda bu konunun daha detayl olarak incelenmesi
gerekliligini beraberinde getirmektedir. RTUK iletisim Merkezi'ne ulasan Mayis ayi
vatandas bildirimlerine bakildiginda ilk sirada %22 ile “reklamin niteligi” bulunmaktadir.
Ayrica cinsellik ve muUstehcenlik icerdigi gerekcesiyle sikyette bulunanlarnn orani
yaklasik %9, siddet dzendirici ve kaniksaticl yayin olmasi nedeniyle gelen sikdyetlerin
orani ise %4,5 olarak karsimiza cikmaktadir.
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Televizyon yayinlarinda rahatsiz oldugunuz konular varsa nelerdir? (%)

Televizyon izledigini belirtenlere sorulmustur.
Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagiim

‘o2
[1¥)
< x =
= & = -
s, s, 2 | 2 E
—_ - —_ [
L w o o X o
3 2 S |98 | ©
Cinsiyete Gore Dagiim
| |
Kiz 18,5 29,6 43,4 8.5 19,1 O'
Erkek 12,1 19,1 53,6 10,4 16,4 I_
]
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim C'
Dosuk dizey eitim 15,5 24,4 50,5 8,7 18,2 ° Z
Orta dizey egitim 16,0 26,1 43,1 10,1 18,3
10,0 28,0 46,0 16,0 12,0

YUksek dUzey egitim

saba Egiim Duzeyine Gére Dagim RADYO DINLEME ALISKANLIKLARINA

DSk duzey egitim 172 | 239 | 486 | 100 | 184 ILISKIN BILGILER

Orta dUzey egitim 14,6 24,3 47.9 8.4 18,9

YUksek dizey editim 14,6 27,7 46,0 12,4 15,3
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

3 kisi ve alti 17,4 18,8 49,3 7.2 24,6

4 veya 5 Kisi 13.6 25,0 49,0 9.3 15,7

19.2 25,9 45,9 10,2 20,7

6 kisi ve Uzeri

ORTALAMA 15,5 24,8 48,1 9.4 17,9




Radyo dinler misiniz? (%)

n=1.273
60.0 - 57.6
42.4
40.0 -
20.0 -
0-0 i T
Evet Hayir

Orneklemde yer alan 6grencilerin %57,6’si radyo dinlemedigdini belirticken %42,4'0
dinledigini ifade etmistir. Radyo dinleme oraninin diger iletisim araclarnnin kullanim
oranlaryla karsilastinldiginda daha dusuk oldugu tespit edilmistir. GOnUmuUzde radyonun
daha 6nemsiz hale gelmesinde iletisim araclarinin cesitlenerek bireylere farkl akfiviteler
sunmasinin bir sonucu oldugu dUsunUlmektedir.

Radyo dinler misiniz? (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

§
P f 3
9 9 =
£ | % 5
Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 41,8 58,2 100,0
Erkek 43,2 56,8 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsUk duzey egitim 43,0 57,0 100,0
Orta duzey egitim 40,9 59,1 100,0
YUksek dUzey egitim 46,6 53,4 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 42,0 58,0 100,0
Orta duzey egitim 42,6 57,4 100,0
YUksek dUzey egitim 43,6 56,4 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 44,5 55,6 100,0
4 veya 5 kisi 43,4 56,6 100,0
6 kisi ve Uzeri 39.8 60,2 100,0
ORTALAMA 424 57,6 100,0
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Hafta ici gunde ortalama ne kadar radyo dinlersiniz? (%)
n=502
Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.

Hafta ici gunde ortalama ne kadar radyo dinlersiniz? (Saat)
Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

80.0 -
65.9
60.0 - ORTALAMA STANDART
SAAT/DAKIKA SAPMA
40.0 -
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 1sa21 dk 1 sa 25 dk
20.0 -
12.7 Erkek 1saé dk 1 sa 6 dk
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagihm
0.0 - DUsUk duzey egitim 1sa16dk 1sa 17 dk
0-1 saat 1-2 saat 2+ saat Orta dizey egitim 1 sa 12 dk 1 sa 20 dk
YUksek dUzey egitim 52 dk 36 dk
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
Hgf’rc: |<;|v gunc.je.or’rolorr’mo ne kadar radyo dl,r.l.lerswz. sorusunc: 'rodyo .d|K1Ieo!|g|n| DOk dizey editim 1 sa 16 dk 1 sa 22 dk
belirten 6grencilerin %65,92'u 1 saate kadar; %21,3'0 1-2 saat ve %12,7'si 2 saatin Uzerinde
§ekl|nde Cevop Verm|§1'|r Orta dUZGy eglhm 1sa 14 dk 1sa 14 dk
Verilen yanitlara gére dgrencilerin hafta ici ortalama radyo dinleme suresi 1 saat 14 YUksek dUzey egitim 1sa12dk 1sa13dk
dakikadir. Diger iletisim araclanyla karsilastirdigimizda (cep telefonu, televizyon ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
internet) radyonun &grenciler arasinda daha dUsuk sUrelerde dinlendigi ortaya — <o 15 ok a2l ok
cikmaktadrr. 3 kisi ve alt sa sa
4 veya 5 Kisi 1 sa8dk 1sa 8 dk
6 kisi ve Uzeri 1 sa 26 dk 1 sa 32 dk
ORTALAMA 1sa 14 dk 1sa17 dk

“Hafta ici glnde ortalama radyo dinleme suresi” cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,036 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara goére bu
sonucg, %95 guvenirlikle hafta ici radyo dinleme sureleri acisindan cinsiyetler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farkliik oldugunu ifade etmektedir. Yapilan t tfesti
sonucunda kiz 6grencilerin hafta icinde erkek dgrencilere gbre daha fazla stre radyo
dinledikleri tespit edilmistir.
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Hafta sonu gunde ortalama ne kadar radyo dinlersiniz? (%) Hafta sonu gunde ortalama ne kadar radyo dinlersiniz? (Saat)

n=488 Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.
Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur. Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
80.0 -
61.7 ORTALAMA
60.0 - SAAT/DAKIKA STANDART SAPMA
40.0 -
Cinsiyete Gore Dagiim
22.7 Kiz 1sa 29 dk 1sa23dk
20.0 — Erkek 1sa 12 dk 1sa11 dk
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagihm
0.0 - DUsUk duzey egitim 1sa25dk 1sa 22 dk
0-1 saat 1-2 saat 2+ saat Orta dizey egitim 1 sa 13 dk 15a9 dk
YUksek dUzey egitim 56 dk 47 dk
. . . . . Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilim
“Hafta sonu ginde ortalama ne kadar radyo dinlersiniz2” sorusuna radyo dinledigini
belirten dgrencilerin %61,7'si 1 saate kadar; %22,7’si 1-2 saat arasinda ve %15,6'si 2 saat DUsUk dUzey egitim 15026 dk 15022 dk
Uzerinde seklinde cevap vermistir. Orta dizey egitim 1 sa 20 dk 1sa15dk
Verl!en yanitlara gére égrencilerin hafta sonu ortalama radyo dinleme sUresi 1 saat 21 Yiksek dizey egitim 1 sa 6 dk 1sa 7 dk
dakikadir. - -
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alt 1sa 43 dk 1sa 10 dk
4 veya 5 Kisi 1sa 13 dk 1sa12dk
6 kisi ve Uzeri 1sa 33 dk 1 sa 28 dk
ORTALAMA 1sa 21 dk 1sa17 dk

“Hafta sonu gunde ortalama radyo dinleme sUresi” cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,014 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara goére bu
sonuc, %95 gUvenirlikle hafta sonu radyo dinleme sureleri acisindan cinsiyetler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farkliik oldugunu ifade etmektedir. Yapilan t testi
sonucunda kiz 6grencilerin hafta sonunda erkek égrencilere gére daha fazla sure radyo
dinledikleri tespit edilmistir.
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Radyo yayinlanini hangi iletisim araci vasitasiyla dinlersiniz? (%)
n=782
Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'G gecmektedir.

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0

Klasik Radyo 18.3

Arag radyosu

(Arabada ya da serviste) —

Cep telefonu

Ev sinema sistemi /
Uydu platformu

Bilgisayar / Tablet 17.6

MP3 / MP4 calar

Diger 04

“Radyo yayinlarnni hangi iletisim araci vasitasiyla dinlersinize ™ sorusuna verilen cevaplarin
%44,8'i cep telefonu, %43,3"'0 arag radyosu, %18,3'U klasik radyo seklindedir. Burada
carpicl olan égrencilerin bUyUk bir bolUmU radyo dinleme eylemini cep telefonu
Uzerinden gerceklestirmektedir. Yine dnemli bir kisminin arac radyosundan dinlemeleri
genellikle okul servislerinde kendileri tarafindan kullanilmayan bir radyonun zorunlu
olarak dinlenmesi olarak yorumlanabilir. Benzer sekilde, RTUK Kamuoyu, Yayin
Arastirmalan ve Olcme Dairesi Baskanld@r tarafindan 2014 yilinda yapilan “Radyo
Dinleme Egilimleri Arastrmasi”’ndan elde edilen veriler ile karsilastinldiginda radyo
yayinlarini cesitli araclardan dinleme oranlarinin yas grubu degiskenine goére farkllik
gosterdigi ortaya cikmistir. Buna gére daha genc yas gruplar radyo yayinlarnni cep
telefonundan dinlemeyi tercih ederken, 41 yas ve daha yukarnsinin klasik radyodan
radyo yayinlarni takip ettikleri gérilmustar.

Radyo yayinlarini hangi iletisim araci vasitasiyla dinlersiniz? (%)
Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

0
(%]
2
g N
— - _
3 E>| = k=
o= 3 O 2 :Z g lg 3
> 2 o > 5 v o ~ <
T O > O — O = [ o
s> | 83 o €5 o s
v S o 7] o Q >
X O Q - C o 9; ~ =
8~ | 82| & | %8| @ | 2 | B
=& | 22| O 23| =@ s a
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 12,5 24,6 33,5 7.7 13,0 8.4 0.2
Erkek 12,8 36,0 28,1 52 11,2 6,5 0.3
Anne Egitim DiUzeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 14,5 26,6 31,2 7.6 11,1 8.8 0.2
Orta dizey egitim 10,7 31,6 30,5 5,9 15,1 5,9 0.4
YUksek dUzey egitim 10,4 50,0 29,2 4,2 4,2 2.1 0.0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 14,8 25,8 29.7 6,7 11,3 11,0 0.7
Orta dizey egitim 11,9 30,9 31,4 6.8 13,0 6,0 0.0
YUksek dUzey egitim 8.8 39,2 29,4 5,9 10,8 5,9 0.0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilm
3 kisi ve alti 16,9 32,4 22,5 7.0 14,1 7,0 0,0
4 veya 5 kisi 11,1 32,6 31,4 6,2 12,3 6,4 0,0
6 kisi ve Uzeri 14,9 22,6 32,7 7.2 11,1 10,6 1.0
ORTALAMA 18,3 43,3 44,8 9.4 17.6 10,9 04
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Neden radyo dinlersiniz? (%) Neden radyo dinlersiniz? (%)

Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur. Radyo dinledigini belirtenlere sorulmustur.
AcCIk uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir. Cinsiyete, Anne — Baba EgJitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
TOPLAM
% %o
’ S z f
g = =z 2 zZ
MUzik dinlemek icin 44,1 5 3.5 x =N,
w 5 g = = o=
O = @) a = NG s
=z O Can sikintisini gidermek icin 9.1 < Z <> —_ >3 x <
n g 5 = X9 9 a s O &
3 2 67,0 2 |20 | = = o a |8
- Eglenmek icin 8,1
Cinsiyete Gére Dagilim1?
Kafa dagitmak icin >7 Kiz 73,0 71 1,7 53 29 | 1000
ﬁ B||g| edinmek |Q|r\ 7.4 Erkek 60,4 7,4 22,1 7.0 3.1 100,0
= = Anne Egitim Dizeyine Goére Dagilim2°
= 1S4 Mag yayini dinlemek icin 5,4 16,7
Qo DUsUk dUzey egditim 63.4 6,1 21,0 6,7 2.8 100,0
@ Haber dinlemek icin 3.9 Orta dUzey egitim 73,8 7.6 9.3 5,2 4,1 100,0
s = YUksek dUzey egitim 70,6 20,6 5,9 2,9 0.0 100,0
=2 I .
Q §.9 Arabada giderken 59 Baba Egitim Dizeyine Goére Dagiim?!
=2
g % ’8 7.2 DUsUk dUzey egitim 60,9 5,6 22,3 7.1 4,1 100,0
=519
2 = (¢) Annem dinledigi icin 1.3 Orta dizey egitim 70,1 6,6 15,2 5,7 2,4 100,0
YUksek dUzey egitim 73.1 12,8 7.7 3.8 2.6 100,0
RADYO DINLEMEYi SEVDIGIM iCIN 5.7 5.7 Hane Halki Sayisina Gére Dagilim22
DiéER 3’4 3,4 3 k|§| ve Olh 65,9 ]3,6 9,] 9,] 2,3 ]00,0
4 veya 5 kisi 69.4 8.0 14,0 5.1 3.4 100,0
TOPLAM 100,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 61,6 3.4 25,3 7.5 2,1 100,0
. . - - - . L. ORTALAMA 67,0 7.2 16,7 6,1 3,0 100,0
Burada, radyonun &grencilerin cogunlugu (%67) tarafindan eglence amacgl dinlendigi

ortaya cikarken, ogrencilerin yalnizca %16'sinin bilgi edinmek amaciyla radyoyu
dinledigi saptanmistir. Bu durum radyonun islevinde TUrkiye'de televizyon yayinlarnin
yaygin olmadigi dénemle kiyaslandiginda bir degisim oldugunu gostermektedir.
Televizyon yayinlarinin olmadigl ya da cok yaygin olmadigi dénemlerde toplumun
bUyUk bir bdlUmU radyoyu bilgi/haber almak amaciyla dinlemekteydi. Ancak
glnUmuUzde haber alma mecralarnnin cesitliligi dusinUlirse, radyonun haber verme
islevinin gencler arasinda 6énemini yitirdigini séylemek yanls olmaz. Ayrica radyoyu

eglence amach dinleyenlerin %44'0nUn muozik dinlemek icin radyoyu dinledigi

belirlenmistir. Bu da radyodaki degisik program iceriklerinin égrenciler tarafindan fazla

"Cramer’s V=0.153 p=0.014
.. RO . . . g 20Cramer’s V=0.155 p=0.002
onemsenmediginin bir gostergesidir. 2 Gramer's V=0.124 0=0.042
22Cramer’s V=0.131 p=0.017
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CEP TELEFONU KULLANIM
ALISKANLIKLARINA ILISKIN BILGILER




80.0 -

60.0 -

40.0 -

20.0 -

0.0 -

Evet, var

Cep telefonunuz var mi? (%)

68.4

n=1.273

Hayir, yok

“Cep telefonunuz var mi2” sorusuna dgrencilerin %68,4'G “Evet, var” %31,6's1 “*Hayir, yok”

seklinde cevap vermistir.

Cep telefonunuz var mi? (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

= 3
S > 3
g g S
Cinsiyete Goére Dagilim23
Kiz 63,3 36,7 100,0
Erkek 74,2 25,8 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim24
DUsUk dUzey egitim 60,4 39.6 100,0
Orta dizey egitim 79.8 20,2 100,0
YUksek dUzey egitim 86,3 13.7 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim25
DUsUk dUzey egitim 57.8 42,2 100,0
Orta dizey egitim 73,3 26,7 100,0
YUksek dUzey egitim 79.9 20,1 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim2é
3 kisi ve alti 78.8 21,2 100,0
4 veya 5 Kisi 76,1 23,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 48,8 51,2 100,0
ORTALAMA 68,4 31,6 100,0

“Cep telefonunuz var mig” sorusuna verilen yanitlarla demografik degiskenler arasindaki
iliskinin varigini beliremek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna goére %95
guvenirlikle cinsiyet, anne egitim duzeyi, baba egitim dUzeyi ve hane halki sayisi ile cep
telefonu sahibi olma arasinda bir iliski oldugu gdriimektedir. Buna gbre anne ve baba
egitim dUzeyi arttikca cep telefonuna sahip olan égrencilerin orani artmakta; hane halki
sayisi arttikca cep telefonuna sahip olan 6grencilerin orani azalmaktadir.

2Cramer's V=0.118 p=0.000
24Cramer’'s V=0.218 p=0.000
25Cramer’'s V=0.185 p=0.000
26Cramer’s V=0.269 p=0.000
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Cep telefonunuz var mi? (%) Hafta ici gunde ortalama ne kadar cep telefonunuzu kullanirsiniz? (%)

Turkiye - Birlesik Krallik Kiyaslamasi n=849
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.

100.0
40.0 - 38.6
80.0 -
68.4
60.0 20.0 .
14.5
40.0
31.6
22
20.0 0.0 -
0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat
0.0 IR ERRRREEES IR RS
Evet, Hayir, yok " . " v s o
e e Hafta ici ginde ortalama ne kadar cep telefonu kullanirsinize” sorusuna dgrencilerin
%38,6's1 2 saate kadar; %23,2'si 2 ile 4 saat arasinda, %14,5'i 4 ile 6 saat arasinda ve
%23,7'si 6 saatten fazla seklinde yanit vermistir.
W Tirkiye —® Birlesik Krallik Verilen yanitlara gére 6grencilerin hafta ici ortalama cep telefonu kullanim siresi 4 saat

21 dakikadir.

Ogrencilerin cep telefonu sahipligi TUrkiye- Birlesik Krallk?” karsilastinldiginda Birlesik
Krallktaki ayni yas grubu &égrencilerin %78'inde cep telefonu bulundugu, %22'sinde ise
bulunmadigi ortaya cikmistir. TUrkiye'de ise cep telefonu sahipligi orani biraz daha dUsuk
cikmis, &grencilerin %68,4'Unde cep telefonu bulunurken, %31,6’sinda bulunmadidi
saptanmistir. Bu durum iki Ulkenin ekonomik durumlaryla ve ToOrkiye'deki bdlgesel
esitsizligin daha fazla olmasiyla aciklanabilir. TUrkiye'de dzellikle kirsal alanlarda iletisim
araclarina erisebilirligin kentsel alanlara oranla ekonomik sartlardan 6t0rU biraz daha
dUsUk oldugu sdylenebilir. Bu nedenledir ki cep telefonu sahipliginin Birlesik Krallik gibi
gelismislik dUzeyi yUksek bir Ulke ile karsilastinldiginda, TUrkiye'de daha dUsuk cikmasi
beklenen bir sonuctur.

Ayrica TUrkiye'de bu yas grubundaki 6grencilerin TEOG (Temel Egitimden Ortadgretime
Gecis) sinavina hazirlanmalarn nedeniyle cep telefonu kullanimi baz aileler tarafindan
kisitlanmis  durumdadir. Ekonomik kosullarin yaninda bu durum da cep telefonu
sahipligini etkileyen bir faktér olarak karsimiza cikmaktadir.

27 OFCOM Children and Parents: Media Use and Attitudes Report 2014
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Hafta ici gunde ortalama ne kadar cep telefonunuzu kullanirsiniz? (Saat)
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

Hafta sonu giunde ortalama ne kadar cep telefonunuzu kullanirsiniz? (%)
n=847
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.

40.0 -
ORTALAMA STANDART 31.3 5
SAAT/DAKIKA SAPMA 93
20.0 -
Cinsiyete Gére Dagilim
Kiz 4 sa 44 dk 3sa 46 dk
Erkek 3sa 57 dk 3sa 32 dk
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 4sa 26 dk 3sa 43 dk 0.0 -
Orta dizey egitim 45025 dk 3sa 42 dk 0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat
YUksek dUzey egitim 3sa 15 dk 3sa 18 dk
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim . . o
“Hafta sonu ginde ortalama ne kadar cep telefonu kullanirsinize” sorusuna 6grencilerin
DUsUk duzey egitim 45035 dk 350 49 dk %31,3'0 2 saate kadar; %22,1'i 2 ile 4 saat arasinda, %17,4'0 4 ile 6 saat arasi ve %29,3'0
Orta dizey egitim 4 sa 26 dk 3 sa 42 dk 6 saatten fazla seklinde yanit vermistir.
Yuksek duzey egitim 3 5q 40 dk 35q 18 dk Verilen yanitlara gére égrencilerin hafta sonu ortalama cep telefonu kullanim suresi 4
- - saat 56 dakikadir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 4s5a 3 dk 3sa?2l dk
4 veya 5 kisi 4sa 21 dk 3sa 39 dk
6 kisi ve Uzeri 4 sa 25 dk 3sa 53 dk
ORTALAMA 4 sa 21 dk 3 sa 41 dk

“Hafta ici ginde ortalama cep telefonu kullanma suresi” cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,028 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara goére bu
sonuc, %95 guvenirlikle hafta ici cep telefonu kullanma sUreleri acisindan cinsiyetler
arasinda istatistiksel olarak anlaml bir farkliik oldugunu ifade etmektedir. Yapilan t testi
sonucunda kiz 6grencilerin hafta icinde erkek égrencilere gére daha fazla sure cep
telefonu kullandiklar tespit edilmistir. Bu farklilk daha dnceki bélumlerde tartisildigi ve bu
arastirma kapsaminda tespit edildigi Uzere cep telefonunun kiz dgrenciler icin daha
onemli olmasinin onlarin cep telefonu kullanim surelerini de etkiledigi bu analiz sonucu
ortaya cikmustir.
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Hafta sonu gunde ortalama ne kadar cep telefonunuzu kullanirsiniz? (Saat)
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagiim

ORTALAMA STANDART
SAAT/DAKIKA SAPMA
Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 5sa 23 dk 3 sa 50 dk
Erkek 4s5a 29 dk 3 sa 36 dk
Anne Egitim Dizeyine Goére Dagilm
DUsUk duzey egitim 5sa 1 dk 3sa 45 dk
Orta dUzey egitim 5sa 5 dk 3sa 47 dk
YUksek dUzey egitim 3sa 26 dk 2sa 57 dk
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 5sa 9 dk 3sa 46 dk
Orta dizey egitim 4 sa 58 dk 3sa 42 dk
YUksek dUzey egitim 4 sa 24 dk 3sa 43 dk
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 4 sa 50 dk 3sa 35 dk
4 veya 5 kisi 4 sa 55 dk 3 sa 43 dk
6 kisi ve Uzeri 5sa 1 dk 3 sa 54 dk
ORTALAMA 4 sa 56 dk 3 sa 45 dk

“Hafta sonu gunde ortalama cep telefonu kullanma suresi” cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,024 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara gére bu
sonucg, %95 guvenirlikle hafta sonu cep telefonu kullanma sureleri acisindan cinsiyetler
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliik oldugunu ifade etmektedir. Yapilan t testi
sonucunda kiz 6grencilerin hafta sonunda erkek 6grencilere gére daha fazla sure cep
telefonu kullandiklan tespit edilmistir.

Benzer sekilde, “Hafta sonu ginde ortalama cep telefonu kullanma suresi” anne egitim
dUzeyi degiskeni acisindan incelendiginde, p degeri 0,006 < 0,05 olarak hesaplanmistir.
Verilen cevaplara gbdre bu sonuc, %95 guvenirlikle anne egitim dUzeyleri arasinda en az
birinin istatistiksel olarak farkl oldugu anlamina gelmektedir. Uygulanan varyans analizi
sonucunda oncelikle farkliigin varligi arastinimis ve daha sonra varsa hangi alt grupta
oldugunu belirlemek amaciyla varyansiann homojenligi varsayimi saglandidi icin LSD

testi kullanilarak coklu karsilastirma yapilmistir. Bu test sonuclarina gére, anne egitim
dUzeyi yuksek olan égrencilerin hafta sonu cep telefonu ortalama kullanim sUreleriyle
anne egitim duzeyi orta ve dusuk olan égrenciler arasinda hafta sonu cep telefonu
ortalama kullanim sUresi bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliik bulundugu; 1.
gruptakilerin 2. ve 3. gruptakilere gére hafta sonunda daha az cep telefonu kullaniyor
oldugu tespit edilmistir.

Burada cep telefonu kullanim sOrelerinin azalmasi, anne egitim duzeyi yUkseldikce
ogrencilerin cep telefonu kullanim surelerinin azalmasi bu azalmanin 6zellikle hafta
sonunda gorUimesi ilginctir. Bu duruma ydnelik olarak annenin egitim dizeyi arttikca
cocugunun iletisim araclari ile olan iliskisini kontrol edebilme bilincinin arthgr varsayimi
yapllabilir. Ancak hafta sonu bu kullanim suresinde bdyle bir durumun gortlmesi anne
egitiminin  yUkselmesi kadinin isgucU piyasasina katlma oranint da  yUkselttigi
dUsunuUlUrse, hafta ici annenin calisiyor olmasi cocugunun iletisim araclaryla olan iliskisini
gun icinde konfrol etme seviyesini dUsirdUgu; hafta sonu genellikle evde olmasi
nedeniyle cocugunun bu iletisim araclari ile olan iliskisini daha yakindan gézlemleme
firsat bulmasi ile aciklanabilir.
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Telefonunuzda internet baglanhsi var mi? (%)
n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.

100.0 -
83.1
80.0 -
60.0 -
40.0 -
20.0 - 16.9
0.0 - . 1
Evet, var Hayir, yok

Orneklemde yer alan édrencilerin %83,1'i cep telefonunda internet baglantisi oldugunu,
%16,9'U ise cep telefonunda internet baglantisi olmadigini ifade etmistir.

Telefonunuzda internet baglantsi var mi? (%)
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

= 3
S > 3
g g S
Cinsiyete Gore Dagilm28
Kiz 85,7 14,3 100,0
Erkek 80,6 19.4 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Gére Dagilim?2?
DUsUk dUzey egitim 78,2 21,8 100,0
Orta dizey egitim 88,4 11,6 100,0
YUksek dUzey egitim 85,7 14,3 100,0
Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilims3°
DUsUk dUzey egitim 75,6 24,4 100,0
Orta dizey egitim 87.6 12,4 100,0
YUksek dUzey egitim 82,5 17,5 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim3?
3 kisi ve alti 87,2 12,8 100,0
4 veya 5 kisi 84,9 15,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 75,4 24,6 100,0
ORTALAMA 83,1 16,9 100,0
2Cramer’s V=0.068 p=0.045
»Cramer’s V=0.130 p=0.001
%Cramer's V=0.141 p=0.000
31ICramer’s V=0.106 p=0.007
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Cep Telefonu Kullanim Amagclan (%) Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

Nn=871 n= 871
MUZiK DINLEMEK
0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
Miizik Dinlemek 72.8
80.0 - 72.8
Sosyal Aglara Baglanmak 63.0
int.Sitelerine Girmek 54.1 60.0
Konusmak 53.0
40.0
Mesajlagsmak 50.7
Fotograf Cekmek 50.6
20.0
Oyun Oynamak 41.8
Fotograf Paylasmak 24.7 0.0
Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
Video GCekmek 23.0
Tv izlemek 22.8
Video Paylasmak — Cep felefonu sahibi oldugunu belirten &drencilerin %72,8'i cep telefonunu her gin mizik
. dinlemek amaciyla kullandiklarini; %5,7'si ise mUzik dinlemek icin cep telefonlarini hic
e-posta Gondermek 7.8

kullanmadiklarini belirtmislerdir.

Her giin sikhiklari dikkate alinarak hazirlanmistir.

Ogrencilerin cep telefonunu ne tir amaclar icin kullandigini gésteren grafige
bakildiginda cep telefonunun c¢ok islevligi ve bu islevlerin bircogunun 6grenciler
tarafindan kullaniliyor olmasi onlarin diger iletisim araclarnna gére neden cep telefonunu
daha fazla nemsediklerinin baska bir gdstergesidir. Ogrencilerin %72,8'i mUzik dinlemek,
%63'0 sosyal medya aglarna baglanmak, %54,1'i internet sitelerine girmek, %53'0
konusmak, %50,7’si mesajlasmak, %41,8'i oyun oynamak, %24,7'si fotograf paylasmak,
%23'0 video cekmek, %22,8'i tv iziemek, %12,7'si video paylasmak ve son olarak %7,8'i
e-posta géndermek icin kullandiklarini belirtmistir. Cep telefonunun asil islevi olan
konusmanin dérdUncU sirada yer aliyor olmasi 6grencilerin cep telefonlan ile ilgili
algilarinin oldukca farkl oldugunu gdstermektedir.
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

MUZiK DINLEMEK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. SOSYAL AGLARA BAGLANMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
80.0 -
63.0
S5 S5 5
c g O [o)] _g (o)} s 60.0 -
3 |38 28| %¢ 3
5 E X 9 X o v &
T T Qo < o > 0 T =
40.0 -
Cinsiyete Gore Dagilims32
Kiz 81,3 13,1 1,4 0.5 3.7 100,0
18.1
Erkek 64,6 22,3 3.2 2.3 7.6 | 100,0 20.0 1
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim33
DUsUk dUzey egitim 72,6 17.9 1,4 0.5 7.6 100,0 0.0 -
Orta dizey egitim 72.9 19.3 27 2.4 27 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 73.0 12,7 4,8 1,6 7.9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim _ o . . S .. ..
9 y 9 Cep telefonu sahibi oldugunu belirten 6grencilerin %63'U cep telefonunu her gun sosyal
DUsUk dizey egitim 72,0 18,8 1.5 11 66 | 1000 aglara baglanmak amaciyla kullandidini ifade etmistir.
Orta duzey egditim 73.8 17.6 2,6 1,4 4,6 100,0
YUksek dUzey egitim 67.1 19,6 2.8 2,1 8.4 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilim
3 kisi ve alti 76,9 10,3 1.3 3.8 7.7 100,0
4 veya 5 kisi 73.1 18,4 2.3 1,1 5,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 69.8 19,0 2.8 1,1 7.3 100,0
ORTALAMA 72,8 17.8 2,3 1,4 5,7 100,0

Cep telefonundan muozik dinleme faaliyeti ile cinsiyet degiskeni arasinda bir iliski olup
olmadigini arastrmak amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna gére %95 guvenirlikle
bir iliski oldugu sonucuna ulasilmistir.

Buna gére, cep telefonundan her gin muzik dinledigini ifade eden kiz &grencilerin orani
% 81,3 iken erkek égrencilerde bu oran %64,6'drr.

32Cramer’'s V=0.193 p=0.000
33Cramer’s V=0.108 p=0.012
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)
Nn=871
INTERNET SITELERINE GIRMEK
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.

SOSYAL AGLARA BAGLANMAK
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

60.0 -
54.1
c (= c
:3, :g, o :3,
:g 'g O o -g o 5 40.0
o S © (A <) o © =
— E ¥ T ¥ X o o.
[J] 0 = > = U= 2 o)
T I Qo < o > 0 T -
Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 628 | 164 | 35 1,4 159 | 100,0 200
Erkek 63,3 19.8 3.2 1.4 12,3 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim
o e o 0.0
DUsUk t 61,5 17,5 2,9 2,0 16,1 100, .
UsOk dizey egifim 000 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birka¢ giin  Ug ayda birkag giin Hig
Orta dUzey egitim 66,1 19,0 33 0,9 10,7 100,0
YUksek dUzey egitim 58,7 19.0 3.2 0,0 19.1 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagim Cep telefonu sahibi oldugunu belirten &grencilerin %54,1'i cep telefonunu her gun;
DUsUk dizey egitim 583 19.6 4] 22 15.8 100,0 %20,3'0 haftada birka¢ gUn internet sitelerine girmek amaclh olarak kullandiklarini;
%16,9'u ise internet sitelerine girme amaciyla cep telefonlarnni hi¢c kullanmadiklarni ifade
Orta duzey egitim 676 | 164 | 31 1,4 1,5 | 100,0 0107 9 vilacep ¢
etmistir.
YUksek dUzey egitim 55,2 22,4 2,8 0,0 19.6 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim34
3 kisi ve alti 66,7 14,1 5,1 1,3 12,8 100,0
4 veya 5 Kisi 66,0 18.2 2,3 0,7 12,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 51,4 19.6 6.1 3,9 19.0 100,0
ORTALAMA 63,0 18,1 3.3 1,4 14,1 100,0

34Cramer’s V=0.125 p=0.001
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

INTERNET SITELERINE GIRMEK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. KONUSMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 -
53.0
c c c
5| B |g® .
c o]
. o
> 38 | 88| 38 < 40.0
o B = 2 X o = L o)
T T o < o > 0 T =
Cinsiyete Gore Dagim
Kiz 54,1 21,3 8.7 1,6 14,3 100,0 20.0
Erkek 54,1 19,4 6,5 0.7 19.3 100,0
Anne Egitim Duzeyine Gore Dagilim35
DUsUk dUzey egitim 51,5 19,5 5,9 1,4 21,7 100,0 0.0
Orta duzey egitim 57.7 20,5 8.9 12 1.7 100,0 Her giin Haftada birkag giin ~ Ayda birka¢ giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 50,8 22,2 12,7 0.0 14,3 100,0
B Egitim Dizeyi 6re Dagilim3é - o . . S .
aba Egitim Duzeyine Gore Dagiim Cep telefonu sahibi oldugunu belirten 6grencilerin %53'0 telefonunu konusma amacl
DUsCk dizey egitim 47,6 19,2 7.4 1.5 24,3 100,0 olarak her gin kullandigini; %38.,6'si ise haftada birkac gin cep telefonunu konusma
Orta dUzey egitim 58,1 21,0 71 1,4 12,4 100,0 amaclyla kullandigini ifade etmistir.
YUksek duzey egitim 50,3 22,4 9.8 0,0 17.5 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim3?
3 kisi ve alti 60,3 20,5 5,1 1.3 12,8 100,0
4 veya 5 kisi 54,9 21,7 7.5 0.8 15,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 48,6 15,6 8.9 2.2 24,7 100,0
ORTALAMA 541 20,3 7,6 1.1 16,9 100,0

35Cramer’s V=0.106 p=0.015
¢6Cramer’'s V=0.112 p=0.007
3’Cramer’s V=0.095 p=0.046
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

KONUSMAK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. MESAJLASMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 -
50.7
c c c
:% :g’ o :% E
c o]
. o
% _.TU_, g o g 5. g 5 40.0 -
7] T = 2 X o = L o
T T o < 9 > 0 T =
Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 50,4 39.8 5.9 1,2 2.7 100,0 20.0 -
Erkek 55,6 37.4 2,9 1,4 2.7 100,0
Anne Egitim Duzeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 50,6 40,8 3.4 1,4 3.8 100,0 0.0
Orta dizey egitim 542 36.9 63 12 1 4 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 66,7 27,0 3.2 0.0 3.1 100,0
- . .. S
Baba Egifim Duzeyine Gore Dagihim Cep telefonu sahibi oldugunu belirten 6grencilerin %50,7'si cep telefonunu mesajlasma
DUsuk dizey egitim 47,2 42,4 5.2 0.7 4,5 100,0 amagl olarak her gin kullandigini; %25'i ise haftada birkagc gin cep telefonunu
Orta duzey egitim 54,5 38,1 2,9 1,9 2,6 100,0 mesajlasma amaciyla kullandigini ifade etmigtir.
YUksek dUzey egitim 58,7 32,2 7.7 0,7 0,7 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 62,8 32,1 0.0 1,3 3.8 100,0
4 veya 5 Kisi 54,1 37.8 4,2 1,5 2,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 45,3 44,1 6,7 0.6 3.3 100,0
ORTALAMA 53,0 38,6 4,4 1.3 2,7 100,0

38Cramer's V=0.105 p=0.018
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

MESAJLASMAK =871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. FOTQGRAF C',:-KMEK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirteniere sorulmustur.

60.0
50.6
c c c
:3, :g, o :3,
5 2o o | 3o z 40.0
o)} O O O O o © —
— E ¥ T ¥ X O o
[J] 0 = > = v = 2 o)
T I o < o > 0O T -
Cinsiyete Gore Dagilim3?
Kiz 564 | 230 7,7 1,9 11,0 | 100,0 200
Erkek 45,3 27,0 8.8 2,3 16,6 100,0
Anne Egitim Duzeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 472 | 265 9.5 2,0 148 | 100,0 0.0 i} o T o _
Her giin Haftada birkag glin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
Orta dUzey egitim 55,1 23.8 6.8 2,7 11,6 100,0
YUksek dUzey egitim 55,6 22,2 7.9 0,0 14,3 100,0
Baba Egitim Duzeyine Gore Dagilim4 Cep telefonu sahibi oldugunu belirten dgrencilerin %50,6'si cep telefonunu her gin;
Dusik duzey egditim 42,4 25.8 12,2 1.8 17.8 100,0 %30,2'si haftada birkag gun; %10,2'si ayda birkac gin cep telefonunu fotograf cekmek
amaclyla kullandiklanni;, %6,2'si ise fotograf cekmek icin cep telefonlarnni hi
Orta dizey egitim 555 | 24,3 57 2,1 124 | 100,0 Y o grat ¢ Q P ¢
kullanmadiklarini belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 50,3 25,2 9.8 2,1 12,6 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 51,3 24,4 6,4 1.3 16,6 100,0
4 veya 5 kisi 53.1 23.5 7.8 2,6 13,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 42,5 30,7 10,6 0,6 15,6 100,0
ORTALAMA 50,7 25,0 83 2,1 13,9 100,0

Mesajlasmak amaciyla cep telefonu kullanimi cinsiyet degiskeni acisindan incelendiginde, p
degeri 0,016 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara gére bu sonug, %95 guvenirlikle cep
telefonunu mesajlasma amaciyla kullanmada cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilk oldugunu gdstermektedir. Cep telefonunu her gin mesajlasma amaciyla kullandigini
ifade eden kiz 6grencilerin orani %56,4 iken, erkek égrencilerin orani %45,3't0r.

Benzer sekilde OFCOM'un (2014) yaphd arastirmaya gére cep telefonunu mesajlasmak
amaciyla kullanma cinsiyetler acisindan farklilik géstermektedir. 12-15 yas arasi erkeklerin %47’ si
cep telefonunu mesajlasmak icin kullanirken, kiziann %71'i bu amacgla cep telefonunu kullandidi
saptanmistir. (OFCOM, 2014).

3Cramer’'s V=0.119 p=0.016
4Cramer’s V=0.103 p=0.023
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Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

FOTOGRAF CEKMEK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. OYUN OYNAMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 -
5 S5 5
c o ) ) _g ) s 41.8
> 38 | o8| 28 < 40.0
5 5 X T x o X o )
T T Q9 < 9 > 0 T =
Cinsiyete Gore Dagilm4!
Kiz 60,0 28,8 7.0 1,6 2,6 100,0 20.0
Erkek 41,7 31,5 13,3 3.8 9.7 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim42
DUsUk dUzey egitim 53,5 27,9 8.6 2.7 7.3 100,0 0.0
Orta dizey egitim 49,7 32,7 10,7 3.6 33 100,0 Her giin Ayda birkag giin  Haftada birkag giin Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 36,5 33,3 17,5 0.0 12,7 100,0
Baba Egitim Duzeyine Gore Dagilim Cep ftelefonu sahibi oldugunu belirten &grencilerin %41,8'i cep telefonunu oyun
DuUsUk dUzey eg@itim 50,2 31.0 7,7 2,6 8.5 100,0 oynamak amacl olarak her gin kullandigini; %29,9'u ise haftada birkac gin cep
Orta dUzey egitim 53,1 28,8 11,2 2,4 4,5 100,0 telefonunu oyun oynama amaciyla kullandigini ifade etmistir.
YUksek dUzey egitim 44,8 30,8 11,9 4,9 7.6 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 44,9 26,9 15,4 3.8 9.0 100,0
4 veya 5 Kisi 50,2 30,9 10,3 2.6 6,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 54,7 29,1 7.8 2.8 5.6 100,0
ORTALAMA 50,6 30,2 10,2 2,8 6,2 100,0

“1Cramer’s V=0.277 p=0.000
42Cramer’'s V=0.114 p=0.005
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

OYUN OYNAMAK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur, FOTOGRAF PAYLASMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
40.0 -
:§, :§, - :§, 30.7
c o s
: o
) 38 | s8 | 38 <
— E Y T X - o [- %
7] O = > = O = Y o)
T T o < Q > 0 T -
Cinsiyete Gore Dagilim43 20.0 -
Kiz 28,1 31,1 9.4 5.4 26,0 100,0
Erkek 55,0 28,6 2,9 2.3 11,2 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Gére Dagilim
DUsUk duzey egitim 42,9 29,5 6.8 3.2 17.6 100,0 0.0
Orta dizey egitim 42,0 28,6 5.4 4,5 19.5 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkaggiin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek duzey egitim 33.3 39.7 6.3 4,8 15,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsOK dizey egitim 395 314 6.3 3.0 198 100,0 C.ep ’rele"fonu soh|k?| oldug;unu bellr’reh ogrencn?rm %39,7 Si cevp telefonunu haftada
- — birkac gUn; %24,7'si her gin; %17,6'sI ise ayda birkac gin fotograf paylasmak amacili
Orta duzey egitim 44,5 28,1 6.0 45 16.9 100,0 olarak kullandiklarini; %20'si ise fotodraf paylasmak amaciyla cep telefonlanni hic
YUksek dUzey egitim 36,4 34,3 5,6 2,7 21,0 100,0 kullanmadiklarini ifade etmistir.
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
3 kisi ve alti 48,7 26,9 7.7 1.3 15,4 100,0
4 veya 5 kisi 40,7 30,0 6,4 4,1 18,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 42,5 30,7 4,5 3.9 18,4 100,0
ORTALAMA 41,8 29,9 6,1 3.8 18.4 100,0

Oyun oynamak amaciyla cep telefonu kullanimi cinsiyet degiskeni acisindan incelendiginde, p degeri
0,00 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara gore bu sonug, %95 gUvenirlikle cep telefonunu
oyun oynama amaciyla kullanmada cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugunu
gostermektedir. Cep telefonunu her gin oyun oynama amaciyla kullondigini ifade eden kiz
ogrencilerin orani %28,1 iken, erkek égrencilerde bu oran %55'tir. Dijital ortamlarda oyun oynamanin
erkek dégrenciler arasinda daha yaygin olmasi sasirtict degildir. Ozellikle bu tarz oyunlann erkeklere
daha ¢ok hitap ettigi dusinUlUrse bu ciddi farkliigin nedeni ortaya cikmaktadir. Ancak konunun bir de
siber zorbalik boyutunu unutmamak gerekir. Dijital ortfamlardaki oyunlarda siber zorbaliga maruz kalma
oranlarnnin yapilan c¢esitli arastirmalara gére daha yUksek oldugu saptanmistir. Bu durumda erkek
ogrencilerin siber zorbaliga maruz kalmalarn ve/veya siber zorbaligi uygulayan taraf olma potansiyelinin
kiz 6grencilere gbre daha yUksek olabilecegdi unutulmamaldir.

#Cramer's V=0,311 p=0.000
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Hangi amacgla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

FOTOGRAF PAYLASMAK n= 871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. VIDEO CEKMEK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
40.0 -
(= c [=
) > | o> s 27.3
c O o
: o
> |88 |38 |38 <
o B = 9 X o = o 3
T T Q < Qo > Q T =
20.0 -
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 26,0 31,6 17.8 7.0 17,6 100,0
Erkek 23,4 29,7 17.3 7.2 22,2 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagihm44
DUsUk dUzey egitim 26,5 30,2 17,2 3.6 22,5 100,0 0.0 -
Orta dizey egitim 25,3 324 17.3 10,1 14.9 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 1.1 27,0 20,6 15,9 25,4 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim45 - o . v s . ..
offim Duzeyt of Cep telefonu sahibi oldugunu belirten &grencilerin %27,3'0 cep telefonunu haftada
DUsUk dUzey egitim 21,8 34,3 15,5 22 26,2 100,0 birkac gin; %23'0 her gin; %21,7'si ayda birka¢c gin video c¢ekmek amaciyla
Orta dizey egitim 28,3 29.8 17,9 8.8 15,2 100,0 kullandigini; %20,8'i ise video cekmek icin cep telefonlarini hic kullanmadigini belirtmigtir.
YUksek dUzey egitim 19,6 27,3 19.6 11,9 21,6 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 24,4 32,1 20,5 6,4 16,6 100,0
4 veya 5 kisi 24,1 31,6 17,4 7.7 19.2 100,0
6 kisi ve Uzeri 26,8 26,8 16,8 5,6 24,0 100,0
ORTALAMA 24,7 30,7 17,6 7.1 20,0 100,0

44Cramer’s V=0.137 p=0.000
45Cramer's V=0.141 p=0.000
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Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

VIDEO CEKMEK n= 871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. TV iZLEMEK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 -
% % o % 43.7
S 9 =
> 8¢ oy | B¢ < 40.0
o E X 9 X o X O ?5
T T Q9 < a S 0 T =
Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 22,7 27.2 20,1 7.7 22,3 100,0 20.0
Erkek 23,2 27,5 23,2 6.8 19,4 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim4é
DUsUk dUzey egitim 24,5 28,1 19,7 5,9 21,8 100,0 0.0
Orta dizey egitim 20,8 30,1 21 4 10,1 17.6 100,0 Her giin Haftada birkag giin ~ Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey egitim 20,6 12,7 38,1 3.2 25,4 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsUk dizey egifim 19.6 317 207 63 217 100,0 Cep telefonu sahibi oldugunu belirten 6grencilerin %22,8'i cep telefonunu her gun
Orta dizey egitim 27,1 25,7 19.8 6,7 20,7 100,0 televizyon iziemek amaciyla kullandidini ifade ederken %43,7'si televizyon izZiemek icin
Yiksek dizey egitim 16,8 28,0 2572 9.8 20,2 100,0 cep telefonlarini hic kullanmadigini belirtmistir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 16,7 26,9 25,6 10,3 20,5 100,0
4 veya 5 kisi 22,0 26,9 22,5 7.2 21,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 29,1 29.1 17.3 6,1 18,4 100,0
ORTALAMA 23,0 27,3 21,7 7.2 20,8 100,0

4Cramer’s V=0.120 p=0.002
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Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

TV IZLEMEK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur. VIDEO PAYLASMAK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 -
5 S5 5
c - O ‘D S ) s 41.8
3) ..'g_ g o 8- g 8» S 40.0
o 5 = T X o = () 8
T = < Qa S 0 T 4
Cinsiyete Gore Dagim47
Kiz 19.4 16,2 12,6 8.7 43,1 100,0 20.0
Erkek 26,1 10,8 12,6 6,1 44,4 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 22,4 12,9 11,9 59 46,9 100,0 0.0
Orta dizey egitim 211 16,1 15.5 8.3 39.0 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek duUzey egitim 23,8 9.5 6.3 12,7 47,7 100,0
- . .. g
Baba Egitim Duzeyine Gore Dagilim Cep telefonu sahibi oldugunu belirten dgrencilerin %17,5'i cep telefonunu haftada
DUsUk dUzey egitim 19.6 13,7 10,0 5.5 51.2 100,0 birkac gin; %17,3'0 ayda birkac gin; %12,7'si ise her gin video paylasmak amacl
Orta dizey egitim 25,5 13,6 13,8 7,4 39,7 100,0 olarak kullandigini; %41,8'i  video paylasmak amaciyla cep telefonlanni  hic
Yoksek dizey edifim 175 126 147 119 43,3 100,0 kullanmadigini belirtmislerdir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 23,1 11,5 2.0 9.0 47,4 100,0
4 veya 5 Kisi 22,5 13,8 13,2 7.8 42,7 100,0
6 kisi ve Uzeri 24,0 12,8 12,3 50 45,8 100,0
ORTALAMA 22,8 13.4 12,6 7.3 43,7 100,0

47Cramer’s V=0.112 p=0.027
4Cramer’s V=0.101 p=0.031
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Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%) Hangi amagla ve ne siklikta cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)

VIDEO PAYLASMAK n=871
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur, E-POSTA GONDERMEK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur.
60.0 - 58.2
c c c
%) :!:J’) O %) s
c o
. o
5 | 88 | 88| z8 < 40.0
o 5 = g X o = () 8
T T o < Qa > 0 T 4
Cinsiyete Gore Dagihm4?
Kiz 10,8 13,1 16,2 11,0 48,9 100,0 20.0
Erkek 14,6 21,6 18,5 10,4 34,9 100,0
Anne Egitim DiUzeyine Gore Dagilim50
DUsUk dUzey egitim 13,4 16,3 15,9 9.3 45,1 100,0 0.0
Orta duzey egitim 12.8 21 .4 16,7 13,7 354 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dizey editim 7.9 9.5 25,4 9.5 47,7 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim$! . - . . o . .
o ozey! ot Cep telefonu sahibi oldugunu belirten 6grencilerin %58,2'si cep telefonunu elektronik
DUsUk duzey egitim 10,0 15,1 18,1 8,5 48,3 100,0 posta génderme amaciyla hi¢ kullanmadigini ifade etmigtir.
Orta dizey egitim 15,7 20,7 15,2 11,9 36,3 100,0
YUksek dizey egitim 8.4 13,3 22,4 10,5 45,4 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagim
3 kisi ve alti 15,4 20,5 21,8 9.0 33,3 100,0
4 veya 5 kisi 11,4 17,3 18,1 11,6 41,6 100,0
6 kisi ve Uzeri 16,2 16,8 12,8 8,4 45,8 100,0
ORTALAMA 12,7 17.5 17,3 10,7 41,8 100,0

49Cramer’s V=0.161 ©=0.000
0Cramer's V=0.104 p=0.020
SICramer's V=0.117 p=0.004
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Hangi amagla ve ne siklikia cep telefonu kullandiginizi belirtiniz. (%)
E-POSTA GONDERMEK
Cep telefonu oldugunu belirtenlere sorulmustur,
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

c (= c
:g’ :g, o :g’ E
c o
: T
2 | 89| oy | 5y 3
5 | 5% | 9% | o o g
T = < 9 S 0 T 4
Cinsiyete Gore Dagilims52 w
Kiz 6.8 11,0 8.7 10,8 62,7 100,0
| |
Erkek 8.8 171 12,4 7.9 53,8 100,0 O'
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim I
DUsUk dUzey egitim 8,6 14,5 10,7 7.0 59,2 100,0 ( a
Orta dizey egitim 8.3 13,7 11,0 11,0 56,0 100,0 PY Z
YUksek duUzey egitim 0,0 14,3 9.5 17.5 58,7 100,0

Baba Egitim Dizeyine Gore Dagihms3

DUSUK diizey e 70 | 162 | 103 | 37 | 7 | 1000 INTERNET KULLANIM

Orta dilzey egifim °3 | 45 | 10 | 105 | 547 | 1000 ALISKANLIKLARINA ILISKIN BILGILER

YUksek duUzey egitim 4,2 11,2 10,5 12,6 61,5 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagim
3 kisi ve alti 10.3 14,1 16,7 5,1 53,8 100,0
4 veya 5 kisi 7.2 13.8 10,4 10,6 58,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 8,9 15,1 8.4 6,7 60,9 100,0
ORTALAMA 7.8 141 10,6 9.3 58,2 100,0
s2Cramer’s V=0.130 p=0.005

53Cramer’s V=0.108 p=0.012



internet kullaniyor musunuz? (%)

n=1.273
100.0 -
00.0 90.4
80.0 -
60.0 -
40.0 -
20.0 -
9.6
Evet Hayir

“Internet kullaniyor musunuze” sorusuna dgrencilerin %90,4'0 “Evet” cevabi verirken
%9,6's1 “Hayir” seklinde cevap vermistir.

internet kullaniyor musunuz? (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

" 3
g g S
Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 89.5 10,5 100,0
Erkek ?1.5 8.5 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Gére Dagilim54
DUsUk dUzey egitim 86,3 13,7 100,0
Orta dizey egitim 96,7 3.3 100,0
YUksek duUzey egitim 95,9 4,1 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilimss
DUsUk dUzey egitim 83.8 16,2 100,0
Orta dizey egitim 93.5 6,5 100,0
YUksek duzey egitim 95,0 5,0 100,0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim5¢
3 kisi ve alti 93.9 6,1 100,0
4 veya 5 kisi 93.6 6,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 82,6 17.4 100,0
ORTALAMA 90.4 9.6 100,0

“Internet kullaniyor musunuze” sorusuna verilen yanitlarla demografik degiskenler
arasindaki iliskinin varigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna gére
%95 guvenirlikle anne ve baba egitim dUzeyi ve hane halki sayisi ile internet kullanimi
arasinda bir iliski oldugu gorGimektedir. Buna goére anne ve baba egitim dUzeyi arttikca
internet kullanma orani artmakta; hane halki sayisi arttikca internet kullanma orani
azalmaktadir. Bu farklilik ekonomik kosullarin ayni olmamasi ile aciklanabilir. Ekonomik
kosullarnn iyi veya k6tU olmasi diger iletisim araclarn gibi internete erisiminde de oldukca
onemli bir etmendir.

54 Cramer’s V=0.171  p=0.000
55 Cramer’s V=0.164 p=0.000
5 Cramer’s V=0.170  p=0.000
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Hafta ici gunde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuz? (%)
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

n=1.125
60.0 -
43.4
40.0 -
20.0 - 16.6 16.3
0.0 -
0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat

“Hafta ici glnde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuze” sorusuna égrencilerin
%43,4'0 2 saate kadar; %23,7'si 2 ile 4 saat arasinda, %16,6's1 4 ile 6 saat arasi ve %16,3'0
6 saatten fazla seklinde yanit vermistir.

Verilen yanitlara gére dgrencilerin hafta ici ortalama internet kullanma stresi 3 saat 43
dakikadir.

Hafta ici gunde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuz? (Saat)

internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

ORTALAMA STANDART
SAAT/DAKIKA SAPMA
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 3sa 39 dk 3sa8dk
Erkek 3 sa 48 dk 3sa 13 dk
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagihm
DUsUk duzey egitim 3sa 37 dk 3sa 12 dk
Orta dUzey egitim 3 sa 56 dk 3salldk
YUksek dUzey egitim 3 sa 35 dk 3sa 9 dk
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk duzey egitim 3sa 22 dk 2 sa 58 dk
Orta dUzey egitim 4sa 3 dk 3sa 21 dk
YUksek dUzey egitim 3sa 33 dk 3sa
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alt 3sa 54 dk 3salldk
4 veya 5 kisi 3sa 49 dk 3sa 9 dk
6 kisi ve Uzeri 3 sa 26 dk 3sa 14 dk
ORTALAMA 3 sa 43 dk 3sa 11 dk
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Hafta sonu gunde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuz? (%)

internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
n=1.130

60.0 -

40.0 -

35.2

20.0 -

0-2 saat 2-4 saat 4-6 saat 6+ saat

“Hafta sonu gunde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuz?2™ sorusuna égrencilerin
%35,2'si 2 saate kadar; %26'si 2 ile 4 saat arasinda, %16's1 4 ile é saat arasi ve %22,7'si 6
saatften fazla seklinde yanit vermistir.

Verilen yanitlara gére dgrencilerin hafta sonu ortalama internet kullanma sUresi 4 saat
14 dakikadir.

Hafta sonu giunde ortalama ne kadar internet kullaniyorsunuz? (Saat)
internet kullandigini belirtenlere soruimustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

ORTALAMA STANDART
SAAT/DAKIKA SAPMA
Cinsiyete Gore Dagim
Kiz 4sa2dk 3sa12dk
Erkek 4 sa 28 dk 3sa22dk
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk duzey egitim 3 sa 58 dk 3sa 17 dk
Orta dUzey egitim 4sa 39 dk 3sa 17 dk
YUksek dUzey egitim 4sa 11 dk 2 sa 56 dk
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsUk dizey egitim 3 sa 49 dk 3salldk
Orta dUzey egitim 4 sa 33 dk 3sa 30 dk
YUksek dUzey egitim 4s5a 18 dk 3sa 12 dk
Hane Halki Sayisina Gére Dagim
3 kisi ve alt 4 s5a 49 dk 3sa 43 dk
4 veya 5 kisi 4 s5a 25 dk 3salé dk
6 kisi ve Uzeri 3 sa 36 dk 3sa7dk
ORTALAMA 4sa 14 dk 3sa 17 dk

“Hafta sonu gunde ortalama internet kullanma sUresi” anne egitim duzeyi degiskeni
acisindan incelendiginde, p degeri 0,006 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara
gore bu sonug, %95 guvenirlikle anne egitim dUzeyleri bakimindan &grencilerin hafta
sonu ortalama internet kullanim sUGreleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulundugunu godstermektedir. Yapilan varyans analizi ve coklu karsilastirma testlerine
goére (LSD) %95 gUven duzeyinde anne egitimi dUsuk dizey ve orta diuzey olan
ogrenciler arasinda hafta sonu ortalama internet kullanim sGreleri arasindaki fark
anlamlidir. Anne egitim duzeyi dUsUk olan égrencilerde hafta sonu ortalama internet
kullonimi 3 saat 58 dakika olarak hesaplanirken, anne egitim duizeyi orta olan
ogrencilerde 4 saat 39 dakika olarak hesaplanmaktadir.

“Hafta sonu ginde ortalama internet kullanma stresi” baba egitim dizeyi degiskeni
acisindan incelendiginde, p degeri 0,003 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara
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gore bu sonug, %95 guvenirlikle baba egitim duzeyleri bakmindan égrencilerin hafta

: o e . internete nereden erisim sagliyorsunuz? (%)
sonu ortfalama internet kullanim sdUreleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik

bulundugunu gdstermektedir. Yapilan varyans analizi ve ¢oklu karsilastirma testlerine internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

gobre (LSD) %95 guUven duzeyinde baba egitimi dUsUk dUzey ve orta dizey olan Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.

ogrenciler arasinda hafta sonu ortalama internet kullanm sGreleri arasindaki fark n=1.151

anlamlidir. Baba egitim dUzeyi dUsuk olan &égrencilerde hafta sonu ortalama internet

kullanimi 3 saat 49 daokika olarak hesaplanirken, baba egitim dUzeyi orta olan 0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

ogrencilerde 4 saat 33 dakika olarak hesaplanmaktadir.
“Hafta sonu ginde ortalama internet kullanma suresi” hane halki sayisi degiskeni Evden 81.2
acisindan incelendiginde, p degeri 0,00 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara

gore bu sonucg, %95 guvenirlikle hane halki sayisi dUzeyleri bakimindan égrencilerin hafta

sonu ortalama internet kullanim sureleri arasinda istatistiksel olarak anlamii bir farklilik Arkadasimin /
bulundugu gorbimustlr. Yapilan varyans analizi ve ¢oklu karsilastirma testlerine gore akrabamin evinden
(Tamhane's T2) %95 gUven dUzeyinde 6 kisi ve Uzeri sayida kisinin yasadigl hanelerde
ogrencilerin hafta sonu ortalama internet kullanim suresi diger hane halki sayisi
dUzeylerinden anlaml sekilde farklidir. Hane halki sayisi arttikca hafta sonu internet
kullanim sUresi azalmaktadir.

internet
kafelerden

Diger

Okuldan

Kiitiiphaneden

“Internete nereden erisim sagliyorsunuz?2” sorusuna verilen cevaplarn %81,2'si “Evden”;
%19,5'i " Arkadasimin/Akrabamin Evinden”; %13,6'sI “internet Kafelerden” seklinde ifade
edilmistir. Ogrencilerin bUyik bir bdliminin internete evlerinden erisim saglamalar
ebeveynler tarafindan cocuklarin internet aliskanliklarinin daha kontrol edilebilir olmasini
saglamaktadir.
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internete nereden erisim sagliyorsunuz? (%)
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'G gecmektedir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

c
o
2
[ om—
g | go
c ] € €
- B < 5 = €
c ) o i s 9 .
3 | 82| 32 2 | 88
Z | ES28| © 2 | <3| &
Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 83,3 4,8 50 1,5 21,3 6,1
Erkek 79.0 23,4 4,2 0,5 17,7 6,9
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 74,6 17.9 5.1 1.3 20,5 6,7
Orta dizey egitim 90,4 7.9 4,4 0,7 19,4 5,9
YUksek duzey egitim 92,9 7.1 4,3 1.4 14,3 7.1
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagihm
DUsUk dUzey egitim 71,5 19.3 5,1 1.0 21,4 7.1
Orta dUzey egitim 85,3 10,8 4,5 1.5 18,1 6,2
YUksek dUzey egitim 94,1 6,5 4,1 0,0 17,6 5,9
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 89,2 8,6 4,3 2,2 19.4 7.5
4 veya 5 Kisi 82,4 11,3 50 0,9 19.9 7.2
6 kisi ve Uzeri 75,9 21,1 3,6 1,0 18,8 4,6
ORTALAMA 81,2 13,6 4,6 1,0 19.5 6,5

internete, internet kafelerden erisimin cinsiyetler arasinda farklilik gésterip gdstermedigini
test etmek amaciyla ki-kare analizi uygulanmis; %95 gUvenirlikle cinsiyetler arasinda
internet kafelerden erisim saglanmasi hususunda farklilik oldugu goérGlmustor.

Yapilan bircok arastrmaya® gére internet kafelerin cogunlukla erkekler tarafindan
kullanildigl saptanmistir. Bu durumun, yukarndaki tablodan da anlasilacagdr Uzere, bu
arastrmada da benzer sekilde oldugu belirlenmistir. Erkek 6grencilerin %23'0 internet
kafelerden internet erisimi sagladiklanni belirtirken, kiz égrencilerin sadece %4,8'i bu
mekdanlardan internet erisimi sagladigini belirtmistir. Benzer rintl 2014 yili “TUIK Hane

57 Arastirmalarin derlemesi icin bknz. Karadag, R., Yilmaz, F., & Aktay, S. (2006). Tirkiye’de internet kafeler ve
ilkdgretim. XI. Tiirkiye'de internet Konferansi Bildirileri, 162.

Halki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” sonuclarinda da gézlemlenmistir. Buna
gore, internet kafeleri kullanma orani erkeklerde %20,6 iken kadinlarda %4,9'dur.

Gerek bu arastirma kapsaminda gerekse yazinda bu konu ile ilgili yapilmis diger
arastirmalar neticesinde, internet kafelerin eril mekéanlar oldugu ortaya cikmaktadir.
Kadin ve erkeklerin kullandiklan mekdanlar toplumsal cinsiyet rolleri nedeniyle
farkllasabilmektedir. Toplumumuzda kadin ve erkeklerin paylastigr mekanlar gelenek,
goérenek, tére gibi unsurlarn etkisiyle farklilik géstermektedir. Kamusal mekanlar erkekler
tarafindan daha rahat kullanimaktadir. Statlar ve kahvehaneler bunun en guzel
drneklerini teskil eder. internet kafeler de bu tarz eril mekanlara érnek gdsterilebilir. Buna
paralel olarak tablodan da anlasilacadr Uzere, kiz égrencilerin internete evden
baglanma oranlar erkeklerden daha yUksektir. Oyle ki, Kalkinma Bakanlhdi, 2015-2018
icin “Bilgi Toplumu Stratejisi ve Eylem Plani” kapsaminda internet kafelerin kullanimini
tesvik etmek icin kadinlara 6zel ve 16 yas alti cocuklara yodnelik mekdanlarin
olusturulacagl glndeme getirmistiriimistir (2015-2018 Bilgi Toplumu Stratejisi ve Eylem
Plani). Kalkinma Bakanligi'nin bu projesi de internet kafelerin eril mekanlar olduguna ve
kadinlar acisindan rahatsizik uyandiran mekéanlar olduguna isaret etmektedir. Bu ¢c6zUm
onerisi toplumun degisik gruplar tarafindan cok tartisimakla birlikte, internet kafelerin eril
mekdanlar oldugu gercegini desteklemektedir.
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internete hangi araglan kullanarak erisim sagliyorsunuz? (%)

internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'G gecmektedir.

n=1.151

80.0 -

71.1

60.0 -

40.0 -

20.0 -

0.0 -

Cep telefonu Masausiit /
Diziistii bilgisayar

67.2

Tablet bilgisayar

“Internete hangi araclar kullanarak erisim sadliyorsunuze” sorusuna verilen cevaplarn
%71,1'i “"Cep telefonundan”; %67,2'si “MasaUstU/DizUstU Bilgisayardan™ ve %32,1'i

“Tablet Bilgisayardan” seklinde ifade edilmistir.

internet kullandigini belirtenlere soruimustur.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.

internete hangi araclan kullanarak erisim sagliyorsunuz? (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

5 =
25 | 8§ | 2
25| 8 | &8
Cinsiyete Gore Dagihm
Kiz 59,8 74,7 33,6
Erkek 75,5 67,1 30,3
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 64,1 67,9 24,6
Orta dizey egitim 71.3 75,2 43,0
YUksek dUzey egitim 78.6 74,3 44,3
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 61,1 65,6 24,9
Orta dizey egitim 68,8 73.9 34,1
YUksek dUzey egitim 78.2 74,1 45,3
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 69.9 79.6 35,5
4 veya 5 kisi 69.8 74,3 34,8
6 kisi ve Uzeri 60,1 60,4 24,1
ORTALAMA 11 67,2 321
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internete baglandiginizda genellikle yaninizda kimler olur? (%)

internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

n=1.151
80.0 -
70.5
60.0 -
40.0 -
. 16.2
20.0 13.3
0.0 -
Tek basima Ailem Arkadaglarim

internet kullandigini belirten égrencilere sorulan “interete bagdlandiginizda genellikle
yaninizda kimler olure” sorusuna dgrencilerin %70,5'i “Tek basima™; %16,2'si “Allem” ve
%13,3'0 “Arkadaslarm” olarak yanit vermistir. Ogrencilerin bUyUk bir bdliminin
internete baglandiklarinda tek baslarna olmalarinda cogunlukla cep telefonu ve
bilgisayarlardan internete erisim sagliyor olmalar etkilidir. Cep telefonu sahiplik
oranlarinin ve bilgisayar tUrevi araclarn kendilerine ait bir odada bulunma oranlarini
yUksek olusu bu tabloyu aciklar niteliktedir. Ancak ebeveynler acisindan
disunUlduogunde ozellikle dijital nesil ve dijital gdocmenler arasindaki fark da
gozetildiginde bu durumun cocuklarin internet aliskanliklarinin ebeveynler tarafindan
kontrol ve takip ediimesini guclestirdigi sdylenebilir. Bu durum bir kez daha medya
okuryazarliginin gerek dgrenciler gerekse aileler acisindan ne kadar énemli oldugunun
acik bir gostergesidir.

internete baglandiginizda genellikle yaninizda kimler olur? (%)
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim

£ o
5 | & | s
I B - -
I < 2 e
Cinsiyete Gore Dagilims8
Kiz 18,7 12,9 68.4 100,0
Erkek 13.3 13,7 72,9 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilm5?
DUsUk dUzey egitim 14,9 16,5 68.6 100,0
Orta dizey egitim 17.7 9.3 73,0 100,0
YUksek duzey egitim 15,7 8,6 75,7 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilims
DUsUk dUzey egitim 16,3 16,3 67.4 100,0
Orta dUzey egitim 14,9 13,1 72,0 100,0
YUksek duzey egitim 20,0 7.1 72,9 100,0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilimé!
3 kisi ve alti 18,3 12,9 68.8 100,0
4 veya 5 Kisi 15,8 11,1 73,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 16,5 18.8 64,7 100,0
ORTALAMA 16,2 13,3 70,5 100,0

internete baglandiginizda genellikle yaninizda kimler sorusuna verilen cevaplar cinsiyet
degiskeni acisindan incelendiginde, p degeri 0,047 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen
cevaplara goére bu sonucg, %95 guvenirlikle ilgili soruya verilen cevaplar acisindan cinsiyetler
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugunu géstermektedir. Kiz dgrencilerin
%68,4'0 internete baglandiginda genellikle tek basina oldugunu belirfirken erkek
ogrencilerde bu oran %72,9'dur. Burada cinsiyetler arasi farkliik toplumsal cinsiyet rolleri
baglaminda aciklanabilir. Ebeveynler diger durumlarda oldugu gibi kiz cocuklanna karsi
daha korumaci yaklasirken, erkek cocuklarini daha rahat birakma egilimi géstermektedir.
Bu durumun da internetin zararli iceriklerine karsi kiz cocuklarini daha cok koruma egilimi
yarattigi sdylenebilir.
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5 Cramer’s V=0.076 p=0.012
60 Cramer’s V=0.069 p=0.032
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internetin sizin icin Gnemini belirtiniz. (%) internetin sizin icin dnemini belirtiniz. (%)

_ 3 n=1 -].5] internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
60.0 - _
o)
(] —
45.2 = 2 I
421 : £ 0 E - o s
S S @ £ :0 <
40.0 - ‘3 o E o Y :
L c c [e)
T 0 2 o O e
Cinsiyete Gére Dagilim
20.0 - Kiz 1,0 2,2 8.8 43,2 44,8 100,0
Erkek 0,9 2,7 9.9 41,0 45,5 100,0
24 Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilm
1.0 .
0.0 . DUsUk dUzey egitim 1,3 2,5 10,3 44,6 41,3 100,0
Hig 6nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemili Cok énemli Orta dizey egitim 0.7 20 79 39,6 49,9 100,0
YUksek dUzey egitim 0.0 0.0 8.6 35,7 55,7 100,0
. Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilimé2
“Internetin sizin igcin énemini belirtiniz.” ifadesine verilen cevaplar incelendiginde S~ . 3 33 o4 91 369
ogrencilerin %45,2'si internetin kendileri icin cok 6nemli oldugunu; %42,1'i &énemli DUsUk dzey egitim ' ' ' ' ' 100,0
oldugunu belirtmistir. “Onemli Degdil” ve “Hic Onemli Dedil” seklinde cevap veren Orta duzey egitim 1.1 1.9 838 40,3 479 100,0
ogrencilerin oraninin %3,4 oldugu goériimustar. YUksek dizey egitim 0.0 2.4 872 335 559 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilimsé3
3 kisi ve alti 0,0 2,2 8.6 43,0 46,2 100,0
4 veya 5 kisi 0,5 2,5 8.3 39,6 49,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 2,3 23 11,9 48,2 35.3 100,0
ORTALAMA 1,0 24 9.3 42,1 45,2 100,0

62 Cramer’s V=0.103 p=0.003
63 Cramer’s V=0.102 p=0.002
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INTERNET KULLANIM AMACLARI (%)* interneti hangi amacla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)
SOSYAL MEDYA AGLARINA KATILMA
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

n=1.151

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0

Sosyal Medya Aglarina Katilma 59.5

54.7 59.5

Mesajlasma/Anlik ileti Gonderme 60.0

internette Gezinmek 48.7
Radyo/Miizik Dinlemek 44.5

40.0
Film/Miizik Yiiklemek 32.8

Film/Video izlemek

Online Oyun Oynama

Odev Yapma

29.2

28.5

28.3

20.0

Tv Programlari izleme 17.2 0.0

U¢ ayda birkag giin Hig

Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin

Haber Sitelerine Girme 13.6

e-posta Gonderme ve Alma 8.7

internet kullandigini belirten d6grencilerin %59,5'i her gin; %21'i haftada birkag¢ gin; %5'i
ayda birkac gun sosyal medya aglarnna katiima amaciyla interneti kullandigini; %13,1°i

ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmislerdir.
*Her giin sikliklari dikkate alinarak hazirlanmustir.

Ogrencilerin interneti ne amacla kullandigini anlatan  grafik yukandaki  gibidir.
Ogrencilerin %59,5'i sosyal medya aglarna katiima, %54,7'si mesajlasma/anlik ileti
goénderme, %48,7'si internette gezinme, %44'0 radyo/muzik dinleme, %32,8'i film/muzik
yUklemek, %29,2'si film/video izZlemek, %28,5'i cevrimici oyun oynamak, %28,3'0 6dev
yapmak, %17.,2'si tv izlemek, %13,6'si haber sitelerine girmek, %8,7'si ise e-posta
géndermek ve almak amaciyla internete baglandigini belirtmistir.
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interneti hangi amagcla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) Sosyal Medya Kullanim Duzeyi (%)

SOSYAL MEDYA AGLARINA KATILMA Turkiye - Birlesik Krallik Kiyaslamasi
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim 100.0 -
80.0 4 78.5
) 71.0
c c c 60.0 -
:g’ :g’ o :g, E
c o
: o
> | 838|388 |58 <
o T2 | 32| o o o) 40.0 -
T T o < o > 0 T -
Cinsiyete Gore Dagilimsé4
20.0 -
Kiz 54,3 21,2 53 1,2 18,0 100,0
Erkek 65,3 20,8 4,8 1.5 7.6 100,0 0.0 -
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim¢s Turkiye Birlesik Krallik
DUsUk duzey egitim 55,4 22,7 4,9 1.7 15,2 100,0
Orta dUzey egitim 65,6 18,7 54 0.7 9,6 100,0
Viksek di it 671 9 0.0 4 Py 00.0 TUrkiye ve Birlesik Krallktaki¢® o6grencilerin  sosyal medya kullanim  duzeyleri
Vrsek duzey egiim ' i ' ' i 100. karsilastinldiginda Turkiye'deki 6grencilerin kullanim oranlarnin (%78) Birlesik Kralliktaki
Baba Egitim Duzeyine G6re Dagilimé¢ dgrencilere (%71) gbre daha yUksek oldugu saptanmistir.
DUsUk dUzey egitim 49,6 24,9 7.4 2,1 16,0 100,0
Orta duzey egitim 65,4 18.8 4,5 0,9 10,4 100,0
YUksek dUzey egitim 64,7 20,6 0.0 1,2 13,5 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilims?
3 kisi ve alti 69,9 17.2 6,5 1.1 54 100,0
4 veya 5 Kisi 65,0 18,9 4,2 1.3 10,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 42,6 27.4 6,6 1.3 22,1 100,0
ORTALAMA 59,5 21,0 13.1 5,0 1.3 100,0

Sosyal medya aglanna katima faaliyetiyle cinsiyet degiskeni arasindaki iliskinin varligini
belilemek amaciyla yapilan ki-kare analizisonucuna gére %95 gUvenirlikle sosyal aglara
katiima faaliyeti acisindan cinsiyetler arasindaki fark anlamiidir. Kiz 86grencilerde her gun
sosyal medya aglanna katiinm diyenlerin orani %54,3 iken erkek 6grencilerde bu oran
%65,3't0r. interneti kullanarak sosyal medya adlarnna katiima faaliyetiile hane halki sayisi
arasindaki iliskinin varligini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucuna gére
%95 guvenirlikle hane halki sayisi ile sosyal aglara katima faaliyeti arasinda bir iliski
bulunmaktadir. Hane halki arttikca sosyal medya aglanna katiimadigini belirten
odgrencilerin orani artmaktadir.

64 Cramer's V=0.161 =0.000
65 Cramer's V=0.094 p=0.011
66 Cramer's V=0.127 =0.000
¢7 Cramer's V=0.159 p=0.000 8 OFCOM Children and Parents: Media Use and Attitudes Report 2014
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interneti hangi amagcla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

MESAJLASMA / ANLIK iLETI GONDERME VE ALMA (SMS VB.) MESAJLASMA / ANLIK iLETI GONDERME VE ALMA (SMS VB.)
internet kullandigini belirtenlere soruimustur. internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
n=1.151 Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
60.0 54.7
c c c
:3, :3, o :3, E
c o
1D T O O T o <
40.0 > 28 | 82| 58 =
o o x > = o= 2 o)
= T o < Q > Q T -
Cinsiyete Gore Dagilim
53,1 22,4 4,6 2,3 17,5
20.0 Kiz 100,0
Erkek 56,5 22,3 4,2 2,4 14,6 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim¢?
0.0 DUsUk dUzey egitim 50,2 23.5 4,3 2,4 19,6 100,0
Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkaggiin  Ug ayda birkag giin Hi¢ Orta dUzey egitim 61,2 20,9 5.4 22 10,3 100,0
YUksek dUzey egitim 60,0 21,4 1.4 2,9 14,3 100,0
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim7°
DUsUk dUzey egitim 43,3 24,4 6.6 2,5 23,2 100,0
internet kullandigini belirten d6drencilerin %54,7'si her gin; %22,3'0 haftada birkac gin; .
"9 ) g ° ! hergun; & 9bn; Orta duzey egitim 618 | 20, 3.4 1,9 129 | 1000
%4,4'0 ayda birkac gun mesajlasma ve anlik ileti gbnderip alma amaciyla internefi
kullandigini; %16,2’si ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir. YUksek dUzey egitim 58,8 253 24 24 11 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagihm?71
3 kisi ve alti 63,4 19,4 2.1 1.1 14,0 100,0
4 veya 5 kisi 59,9 20,9 4,0 22 13,0 100,0
6 kisi ve Uzeri 39,2 26,7 6,3 3.0 24,8 100,0
ORTALAMA 54,7 22,3 16,2 4,4 2,3 100,0
8Cramer's V=0.101 P=0.004
OCramer's V=0.140 P=0.000
"ICramer's V=0.141 P=0.000
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interneti hangi amacgla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amacla ve ne siklikla kullandiginiz belirtiniz. (%)
GENEL OLARAK INTERNETTE GEZINMEK

GENEL OLARAK iNTERNETTE GEZINMEK internet kullandigini belirtenlere soruimustur.
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
n=1.151
60.0 -
S 5 S
48.7 g -g ‘D ) _g ‘D s
o 85§ |88 | 38 <
] B = S o = L o
40.0 T T o < 9 > 9 I 4
Cinsiyete Gore Dagilim?2
Kiz 44,5 26,5 9.9 4,7 14,4 100,0
20.0 Erkek 53,4 25,0 7.5 3,1 11,0 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilm
DUsUk duzey egitim 45,1 27,5 9.2 3.8 14,4 100,0
0.0 Orta dizey egitim 52,6 25,3 7.4 4,2 10,6 100,0
Her giin Haftada birkag¢ giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig Yoksek diizey egitim 571 20,0 14.3 29 57 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim73
: < . . S . .. . . .. DUsUk dU Qiti 39.2 28,8 10,4 59 15.8 100,0
Internet kullandigini belirten égrencilerin %48,7'si her gun; %25,8'i haftada birka¢c gun; VsUk duzey egifim
%8,8'i ayda birkac gin genel olarak gezinmek amaciyla interneti kullandidini; %12,8'i ise Orta dUzey egitim 53,2 250 7.8 2,6 1.4 | 1000
bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir. Yiksek dizey egitim 56,5 21,2 8,8 2,9 10,6 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim74
3 kisi ve alti 51,6 26,9 10,8 4,3 6,5 100,0
4 veya 5 Kisi 53,4 24,6 7.0 3.4 11,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 36,3 28,4 12,5 5.0 17.8 100,0
ORTALAMA 48,7 25,8 8.8 3,9 12,8 100,0

72 Cramer's V=0.098 p=0.025
73 Cramer’s V=0.111 p=0.001
74 Cramer's V=0.121 p=0.000
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interneti hangi amacgla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)
RADYO / MUZIiK DINLEMEK
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
n=1.151

60.0 -

40.0

20.0

0.0

Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkaggiin  Ug ayda birkag giin Hig

internet kullandigini belirten dgrencilerin %44,5'i her gin; %29,8'i haftada birkag gin;
%8,8'i ayda birkac gun radyo veya muzik dinlemek amaciyla interneti kullandigini; %130
ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir.

interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)
RADYO / MUZiK DINLEMEK
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim

c o % :§1 o % s
T I o < o > Q x -
Cinsiyete Gore Dagilim?75
Kiz 50,5 26,8 7.9 3.1 11,6 100,0
Erkek 37.8 33,1 9.7 4,8 14,6 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilm7é
DUsUk dUzey egitim 42,4 30,0 8.3 3.3 16 100,0
Orta duzey egitim 46,2 29.2 10,6 5,2 8,8 100,0
YUksek dUzey egitim 54,3 31.4 2,9 2,9 8,6 100,0
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egifim 38.9 29.3 10,7 4,6 16,5 100,0
Orta duzey egitim 47,0 30,6 8,2 3.2 11,0 100,0
YUksek dUzey egitim 47,1 30,0 7.1 4,1 11,8 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagim?7
3 kisi ve alti 52,7 22,6 12,9 2,2 9.7 100,0
4 veya 5 kisi 46,9 29,8 8.1 3.3 11.9 100,0
6 kisi ve Uzeri 36,0 32,0 9.2 59 16,8 100,0
ORTALAMA 44,5 29,8 88 3,9 13,0 100,0

internetin radyo veya mizik dinlemek amaciyla kullanimi cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,001 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Verilen cevaplara gére bu sonuc,
%95 guvenirlikle ilgili soruya verilen cevaplar acisindan cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugunu gdstermektedir. Kiz égrencilerin %50,5'i internete her gun radyo
veya muUzik dinlemek amaciyla baglandigini belirtirken erkek 6grencilerde bu oran %37,8'dir.

158 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Medya Okuryazarligi Arastirmasi

75 Cramer’s V=0.129 p=0.001
76 Cramer's V=0.096 p=0.009
77 Cramer’s V=0.096 p=0.007
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interneti hangi amacgla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)
FiLM / MUziK VB. YUKLEMEK

FiLM / MUZiK VB. YUKLEMEK internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
n=1.151
40.0 -
S S S
32.8 c g O | 8D =
3 |38 |y | 3¢ 3
] 5 = 2= o = L o)
= T o < o > 0 = -
Cinsiyete Goére Dagilim
20.0 -
Kiz 32,6 33,8 13,7 5,5 14,4 100,0
Erkek 33,1 26,7 15,9 7.3 17,0 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilm?8
DUsUk dUzey egitim 31,9 30,2 14,4 5,9 17.6 100,0
0.0 - Orta dUzey egitim 35,6 30,5 13.8 6,9 13,3 100,0
Her giin Haftada birkag¢ giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig Yoksek diizey egitim 229 314 271 8.6 10,0 100,0
Baba Egitim Diizeyine G6re Dagilim??
DUsUk duzey egitim 26,2 30.3 15,5 6,6 21,4 100,0
internet kullandigini belirten égrencilerin %32,8'i her giin; %30,4'0 haftada birkac gin; Orta dUzey egitim 38,8 308 12,9 58 1.8 | 1000
%14,8'i ayda birkac gin fim veya muozik yUklemek amaciyla interneti kullandigini; YUksek dizey editim 28,8 29,4 17,6 8.8 15,3 100,0
%15,6's1 ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir. . -
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 36,6 26,9 20,3 6,5 9.7 100,0
4 veya 5 kisi 34,1 30,6 13,9 6,6 14,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 28,7 31,0 15,2 5,6 19,5 100,0
ORTALAMA 32,8 30,4 14,8 6,3 15,6 100,0

78 Cramer's V=0.085 p=0.040
79 Cramer's V=0.116 p=0.000
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amacla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

FiLM / VIDEO iZLEMEK

FiLM / VIDEO iZLEMEK .
Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.

n=1.151 Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim
40.0 -
34.8
(= c (=
:g, :3’ o :g, E
c o]
: o
> 838 | o8| z8 <
& TE | 22 | oF o 5
T T Qa < Qo S a T =
20.0 - Cinsiyete Gore Dagilims?
Kiz 20,5 37,1 19.5 7.8 15,1 100,0
Erkek 38,8 32,4 13,4 4,6 10,8 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim?!
DUsUk dUzey egitim 26,8 33,7 15,4 7.8 16,3 100,0
0'0 T . ~ ey
Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkaggiin  Ug ayda birkag giin Hig Orta dizey egitim 329 34,6 19.4 42 88 100,0
YUksek dUzey egitim 30,0 50,0 14,3 2,9 2,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilimé?
internet kullandigini belirten dgrencilerin %29,2’si her gin; %34,8'i haftada birkac gun; DUsUk dUzey egitim 23,7 32,6 16,2 9,9 17,6 100,0
%1 6,7'si ayda k?lrkog g%m.fllm ya da V|dveo |'zlemel< omguylo intferneti kullandigini; %13'0 Orta dizey egitim 332 33,2 16.6 47 12.3 1000
ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir.
YUksek dUzey egitim 28,8 45,9 16,5 2,9 5,9 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilims3
3 kisi ve alti 41,9 31,2 15,1 2,2 9.7 100,0
4 veya 5 Kisi 30,1 36,2 15,9 6.0 11,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 23,1 32,7 19,1 8,3 16,8 100,0
ORTALAMA 29,2 34,8 16,7 6,3 13,0 100,0

8 Cramer's V=0.207 p=0.000
8 Cramer'’s V=0.124 p=0.000
82 Cramer’s V=0.136 p=0.000
8 Cramer's V=0.096 p=0.006
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amacla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

CEVRIMICi OYUN OYNAMA : CEVR'M'F' OYU_N OYNAMA
; - - Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. . - N .. -
n=1.15] Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
40.0 -
[= c [=
:3, :3) o :3, E
c o]
: o
28.5 28.5 3) ;g- g - 8. 5’ g 5
5 T2 | 32 | o o 5
T T Q < Q S Q T =
20.0 - Cinsiyete Gore Dagilims4
Kiz 13,6 21,9 13,2 11,2 40,1 100,0
12.0
Erkek 45,0 22,3 10,6 6.4 15,7 100,0
Anne Egitim DiUzeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 26,5 23,8 11,7 9.1 28,9 100,0
0.0 - .. S
.. 31,9 18,2 12,1 9.3 28,5
Her giin Haftada birkag glin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig Orta dizey egitim 100,0
YUksek dUzey egitim 31,4 24,3 14,3 7.1 22,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilimss
internet kullandigini belirten dgrencilerin %28,5'i her gin; %22,1'i haftada birkac gin; DUsUk dUzey egitim 22,9 25,2 12,2 7.1 32,6 100,0
%12'si ayda birkac gin cevrimici oyun oynama amaciyla interneti kullandigini; %28,5'i Orta dizey egitim 315 19.8 12,5 9.9 263 100,0
ise bu amacla interneti hi¢ kullanmadigini ifade etmistir. - - -
YUksek dUzey egitim 33,5 21,8 10,0 8,2 26,5 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilimsé
3 kisi ve alti 35,5 20,4 8.6 9.7 25,8 100,0
4 veya 5 Kisi 29,5 20,4 10,9 9.8 29,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 23,8 26,7 15,8 6,6 27,1 100,0
ORTALAMA 28,5 22,1 12,0 8,9 28,5 100,0

internetin  cevrimici oyun oynama amaciyla kullanimi  cinsiyet degiskeni acisindan
incelendiginde, p degeri 0,000 < 0,05 olarak hesaplanmistir. Bu sonuc, %95 guvenirlikle ilgili
soruya verilen cevaplar acisindan cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliik
oldugunu gostermektedir. Kiz 6grencilerin %13,6'si internete her gin cevrimici oyun oynamak
icin baglandigini ifade ederken erkek 6grencilerde bu oran %45'tir. Tipki cep telefonunu oyun
oynamak amaciyla kullananlarda goérGlen cinsiyetler arasi farkllik internette cevrimici oyun
oynamada da gdzlemlenmistir. Bu durumun cep telefonu kisminda &ne sUrGlen ayni
nedenlerden kaynaklandigi dUsuntlimektedir.

84 Cramer's V=0.382 p=0.000
8 Cramer's V=0.087 p=0.034
8 Cramer's V=0.086 p=0.030
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Cevrimigi Oyun Oynama (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)
Turkiye - Birlesik Krallik Kiyaslamasi

ODEV YAPMA
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
80.0 - n=1.151
64.6
60.0 -
60.0 - 52.5
40.0 - 40.0
20.0 -
20.0
0.0 - .
Tiirkiye Birlesik Krallik
0.0
Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkaggiin  Ug ayda birkag giin Hig
TUrkiye ve Birlesik Kralliktaki®” &grencilerin cevrimici oyun oynama duzeylerine
bakildiginda, TUrkiye'deki égrencilerin %64'0 Birlesik Kralliktakilerin ise %51'inin bu
aktiviteyi gerceklestirdigi  goériimustir. Ozellikle gevrimici oyun ortamiannda siber intfernet kullandigini belirten dgrencilerin %28,3'0 her gin; %52,5'i haftada birkac gin;
zorballga maruz kalma  potansiyelinin  yUksek oldugu dUsUndlUrse, TUrkiye'deki %12,3'0 ayda birkac gin édev yapma amaciyla interneti kullandigini; %2,7'si ise bu
ogrencilerin  Birlesik Krallktakilere gére daha fazla siber zorbaliga maruz kalma amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir.

potansiyelinin oldugu sdylenebilir.

87 OFCOM Children and Parents: Media Use and Attitudes Report 2014
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

. M TV PROGRAMLARI iZLEMEK
Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. ; - .
. - o .. . Internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim n=115]
40.0 -
34.3
c [= c
:3, :g, o :3, E
c o
: e
> [ 88| 38|38 <
) 52| 32| o o o)
T T Q9 < o S 0 T =
Cinsiyete Gore Dagihm 20.0 -
Kiz 28,3 55,6 10,6 3.3 2,2 100,0
Erkek 28,3 49,0 14,3 5.1 3.3 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 28,9 52,4 12,5 3.8 2.4 100,0
. - 0.0 -
28,5 53,8 11,3 3.9 2,5 X ..
Orta duzey egifim 100,0 Her giin Haftada birkag glin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dUzey editim 21,4 51,4 17,2 8.6 1.4 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilimse
DUsUk dUzey egitim 29,3 50,6 13,2 33 3,6 100,0 internet kullandigini belirten dgrencilerin %17,2'si her gin; %22,3'0 haftada birkac gin;
Orta dizey egitim 293 549 99 3.9 21 100.0 %16,3'0 ayda birka¢ gun felevizyon programi iziemek amaciyla interneti kullandigini;
N N . %34,3'0 ise bu amacla interneti hic kullanmadigini ifade etmistir.
YUksek dizey egitim 23,5 51,2 17,6 6,5 1,2 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagim
3 kisi ve alti 33,3 47,3 7.5 8.6 3.2 100,0
4 veya 5 kisi 27,7 52,7 13,2 4,1 2.3 100,0
6 kisi ve Uzeri 28,4 53,5 11,6 3.0 3,6 100,0
ORTALAMA 28,3 52,5 12,3 4,2 2,7 100,0

88 Cramer's V=0.085 p=0.046
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

TV PROGRAMLARI iZLEMEK
internet kullandigini belirtenlere soruimustur. HABER SITELERINE GIRMEK
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim internet kullandigini belirtenlere soruimustur.
n=1.151
40.0 -
:g :g :g 335
I o O 5 S o s
2 | 3% | oy Sy <
— E Y T ¥ X o [- 9
7] O = > = O = L o
T T Qo < Qo D 0O T -
Cinsiyete Gore Dagilim®?
20.0 -
Kiz 12,9 22,5 18,0 11,2 354 100,0
Erkek 21,9 22,1 14,4 8.4 33,2 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 16,5 21,6 15,7 8.3 37,9 100,0
Orta dizey egitim 17,0 23,8 18,4 12,5 28,3 100,0 0.0 -
Yiksek dizey editim 18,6 21.4 15,7 10,0 34,3 100,0 Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
Baba Egitim Dizeyine G6re Dagilim?
DUsUk duzey egitim 14,0 22,1 14,2 7.1 42,5 100,0 . . . L o . . . .
- — Internet kullandigini belirten égrencilerin %13,6."s1 her gun; %23,1'i haftada birkac gun;
Orta dUzey egifim 19.0 218 17,5 18 29,9 100,0 %17,8'i ayda birkac gin haber sitelerine girmek amaciyla interneti kullandigini; %33,5'i
YUksek dUzey egitim 15,3 25,9 17,6 10,6 30,6 100,0 ise bu amacla interneti hi¢c kullanmadigini ifade etmistir.
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
3 kisi ve alti 24,7 19.3 14,0 9.7 32,3 100,0
4 veya 5 kisi 17,2 22,5 17,3 10,2 32,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 14,9 22,7 14,9 8.9 38,6 100,0
ORTALAMA 17,2 223 16,3 9.8 34,3 100,0

89 Cramer’s V=0.127 p=0.001
9% Cramer’s V=0.102 p=0.004
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%)

HABER SITELERINE GIRMEK
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagiim

E-POSTA GONDERME VE ALMA
internet kullandigini belirtenlere soruimustur.

n=1.151
60.0 - 55.6
c [= c
:g, :g, o :g, E
c O
: e
) 838 | s¥ | 38 <
7] T = -g = ) = o4 8 40.0
T T Q9 < o S 0 T = )
Cinsiyete Gore Dagim?"
Kiz 9.6 19.9 17,5 13,6 39.4 100,0
Erkek 17,9 26,7 18,1 10,2 27,1 100,0 20.0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 13,3 22,2 15,9 11,7 36,8 100,0
Orta duzey egitim 133 | 248 | 206 130 | 283 | 1000 0.0 ;
Her giin Haftada birkag giin  Ayda birkag giin  Ug ayda birkag giin Hig
YUksek dizey egitim 12,9 22,9 21,3 10,0 32,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim??
DUsuk dizey egitim 11,2 237 15,0 10,9 39.2 100,0 internet kullandigini belirten dgrencilerin %8,7'si her gin; %13,8'i haftada birkac gin;
Orta dUzey egitim 13.8 22,2 20,9 10,8 32,3 100,0 %12,6'si ayda birkac gun elektronik posta génderme ve alma amaclh olarak interneti
Yoksek dizey egitim 15.9 25,2 159 159 271 100,0 kullondlgml;v %5'5,6 sl ise glgk’rromk posta gdndermek ve almak amaciyla interneti hic
kullanmadigini ifade etmistir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagim
3 kisi ve alti 15,1 26,9 18,3 14,0 25,8 100,0
4 veya 5 Kisi 13,4 23,7 17,6 12,5 32,8 100,0
6 kisi ve Uzeri 13,5 20,5 18,2 10,2 37,6 100,0
ORTALAMA 13,6 23,1 17,8 12,0 33,5 100,0

91 Cramer's V=0.177 ©=0.000
92 Cramer's V=0.087 p=0.032
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interneti hangi amagla ve ne siklikla kullandiginizi belirtiniz. (%) internette rahatsiz oldugunuz konular varsa nelerdir? (%)

E-POSTA GONDERME VE ALMA internet kullandigini belirtenlere soruimustur.
internet kullandigini belirtenlere sorulmustur. Aclk uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim Birden fazla cevap alindigindan toplam %100'0 gecmektedir.
TOPLAM
%
%
S S S Reklam Spam Reklamlar 58,5 58,5
c g O > | 80 s ol icerik
3 g g s ¢ > ¢ E T x Cinsel iceri 10,8
] 5 = > = o= o o c o Cinsel icerikli reklamlar 4,7 18,4
T T O < Q D 0 T - o.v
Cinsivete Gére Dagilim? Uygunsuz icerikler 2,9
insiyete Gére Dagim Yavas olmas! 57
Kiz 5.6 2.9 8.9 2.3 663 | 1000 x 8 | Virls bulasmasi 53
Erkek 12,1 18,1 16,6 9,3 439 | 1000 % 3 | site yénlendirmeleri 0,7 12,2
— =] . . .
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim T Ucrefl SITeIer" — . 0.1
Uygulama yUklenmesi istekleri 0.4
DUsUk dizey egitim 9.2 13,5 12,1 7.3 57.9 100,0 -
K&to amacl seyler 4,9
Orta duzey egitim 7.6 15,0 13,3 11,5 52,6 100,0 K&tU yazi ve resimler 1.6
Yiksek dizey egitim 57 11,4 17.2 15,7 50,0 100,0 5 5 | Cilensiteyle alakasiz seyler 1.4
T = i
Baba Egitim DUzeyine Gore Dagilim? i) 8, Gereksiz pr(?g.rcl.mlcr 1] 11
— — . 5 ; 4 0.6 w = Rahatsiz edici videolar 1,0
DUsUk dUzey egifim 7, 13,5 12.1 ' ' 100,0 KUfUr icerikli paylasimlar 0.7
Orta duUzey egitim 9.9 15,3 13,2 8,6 53,0 100,0 Siddet icerikleri 04
YUksek dUzey editim 6,5 12,4 12,4 16,5 52,4 100,0 — Yanlis bilgiler 5,2
’a . .. . 0,6
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim = _ ok fazla yalan bllgl.l.(;ermeSI -
9 T Sosyal paylasim profili ve hesaplarin guvende 1
- < = )
3 k|§| ve altl 10,8 15,1 12,9 8,6 52,6 100,0 :§ 5 olmamasi 8,5
4 veya 5 Kisi 8,6 12,5 13,8 10,7 54,4 100,0 A Ozel hayat 1,0
> - =
6 kisi ve Uzeri 83 16,8 9.6 59 59.4 100,0 8 Internet dolandincilig 0,1
ORTALAMA 556 | 138 | 12,6 9,3 87 | 1000 >a¢ma sapan haberler § 0.5
o = Aranilan konulara ulasmanin zorlugu 0.7
EC
- Sinir olmamasi 0.2 17
% 5 Kisitlamalar 0,7
X 9 Yasakli siteler 0,1
Sosyal paylasim siteleri 0,2
Bazi oyunlar 0,2
- Aliskanlik yapmasi 0,2
o -
0 Aniden acgilan sekmeler 0,1 1.0
a Bir anda k&tU haberler cikmasi 0,1
Facebook 0,1
Siyasi icerikler 0,1
93 Cramer's V=0.241 p=0.000
24 Cramer's V=0.096 p=0.009
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Ogrencilere interette rahatsiz olduklar konular soruldugunda tipki televizyondaki gibi
en cok rahatsiz olunan konunun reklamlar oldugu gérolmustor. Ogrencilerin %58'i bu
durumdan sikayetci olduklarnni dile getirmistir. Burada televizyondakinden farkl bir boyut
bulunmaktadir. Reklamlarnn icerikleri cocuklarnn yaslanna uygun olmayan unsurlar
barnndirabilmektedir. Cocuklarin cinsel ve siddet icerikli reklamlara maruz kalma
potansiyeli internette daha yUksektir. Ayrnica égrencilerin %18,4'0nUn cinsel iceriklerden,
%12,2'sinin teknik hususlar ile ilgili problemlerden, %11,1'inin siddet iceriklerinden,
%8,5'inin gUvenilirlik ile ilgili durumlardan sikayetci olduklan saptanmistir. Ozellikle siddet
ve cinsel icerikler ile gUvenirlikle ilgili sikGyetler medya okuryazarli@i dersi acisindan
onemlidir. Bu konular, ders kitabi iceriginde ve muUfredatta daha detayl olarak yer
almalidir.

N109

o<

MEDYA OKURYAZARLIGI
DERSI ILE IiLGiLIi GORUSLER




3 3
2z |s |3].3
0 9| 5|2 g8
MADDELER* sis| 2|2 38
J 3 | < | 2 | $
O T | 2| T 3%
IV ¥ IV ¢ | <2
%
Televizyon yayinlarindaki kurgu ve gercegi ayirt edebilirim. 57 | 51 | 14,1 ] 34,5 | 40,5
Bu derste, dgretmenin dersi isleme bigimi yeterlidir. 11,4 1103 | 155|305 | 323
Bu ders yararl bir derstir. 99 1 60 179 ] 358 | 304
Anne-babalarin da medya-okuryazarligi konusunda bilgilendiriimesi 107 | 82 | 175 | 342 | 29.4
faydali olur.
Bu ders zevkli ve eglenceli bir derstir. 14,5 | 11,1 | 19,1 | 27,5 | 27,7
Televizyon izZleme aliskanliklarimi kontrol edebilirim. 97 | 84 | 187 | 36,5 | 26,7
!SU ders, me.dyci araclanni (TV, radyo, gazete, internet) elestirel bir gézle 125 97 | 171 | 340 | 267
incelememi sagladi.
Televizyonda sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularm. 85 | 86 | 221 | 34,7 | 26,3
Sosyal medyada sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularm. 85 | 90 | 208 | 356 | 26,0
Bu ders 5. ve 6. siniflarda da secmeli ders olarak alinabilmelidir. 152 | 10,0 | 22,2 | 28,7 | 23,9
Buvders, TV'deki program tercihlerimde daha secici davranmami 1651121 1192 | 204 | 228
sagladi.
Bu dersin ders kitabi yeterlidir. 14,7 | 12,6 | 20,2 | 30,1 | 22,4
Bu de[m (.]|O.I"1 f)g.rencﬂenn, medya icerigine dair gbzlem yeteneklerinin 1251 89 | 229 | 334 | 223
gelistigini disOndyorum.
Medyada yetolon §|d.de‘r icerikli gérintUler arkadaslanmin saldirgan 195 | 122 | 202 | 26,6 | 21.6
davranislar géstermesine neden oluyor.
Bu dersi secmeyen arkadaslanma, dersi secmelerini tavsiye ederim. 153 | 11,9 | 250 | 28,2 | 19,6
Bu derste 6grendiklerimi ailemle de paylasinm. 17,8 | 14,0 | 17,4 | 32,6 | 18,3
Bu dersin haftalik ders saati yeterli degildir. 28,6 | 184 | 183 | 17,0 | 17,7
Bu derste 6grendiklerimi, arkadaslanmla da paylasinm. 17,7 1 14,9 1 194 | 30,5 | 17,5
Bu derse iliskin sinif icinde yapilan etkinlikler yeterlidir. 16,8 | 16,3 | 23,8 | 27,6 | 15,4
Medya okuryazarigi dersinde kullanilan arag-gerec yeterlidir. 17.4 | 14,6 | 24,7 | 29,6 | 13,7
Bu ders sikicidir. 358 1205183129 | 125

*Sralama "tamamen katiliyorum” yUzde oranlarina gére yapilmistir.

Medya okuryazarligi dersini se¢gmekteki amaciniz nedir? (%)
Aclk uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir. n=1.204

%

Benim secimim degil / Okul Secti / Zorunlu Secmeli oldugu icin 48,3
Medyayl 6grenmek icin 32,0
Kitle iletisim araclan hakkinda bilgi almak icin 3,9
Sevdigim igin 3.5
Eglenceli olacagini disundigum icin 3,0
GUncel konularda aktif olabilmek icin 2,5
iigimi daha cok cektigi icin 2,0
GuUzel ders oldugu icin 1.7
Sosyal medyayr 6grenmek icin 1.0
Sosyal bir ders oldugu icin 0,9
Merak ettigim icin 0,9
Diger 0.3

TOPLAM 100,0
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Medya okuryazarhgi dersini se¢gmeseydiniz hangi dersi secerdiniz? (%)

Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmigtir.

%
Beden egitimi 27.8
Fikir belitmeyen 14,5
Matematik 9.0
Bilisim teknolajileri 4,6
Hicbiri 4,4
Yabanci dil 4,2
TUrkce 3,8
Secme sansim olmadi 3.7
MUzik 3,5
Din kUIt0rg 3.3
Fen ve teknoloiji 3,2
Bilgisayar 3.0
Diger 15,0
TOPLAM 100,0

Medya okuryazarligi dersinde kullanilan arag-gereg yeterlidir. (%)
n=1.238

40.0 -

29.6

20.0

0.0

Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum

“Medya okuryazarligi dersinde kullanilan arac-gerec yeterlidir.” ifadesine dJrencilerin
katilim duzeyleri incelendiginde %43,3'0 bu yargiya katildigini, %32'si ise katimadigini
belirtmistir.

180 | Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Medya Okuryazarligi Arastirmasi

Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanhidi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu | 181



Medya okuryazarhgi dersinde kullanilan arag-gereg yeterlidir. (%) Bu dersi segmeyen arkadaslarima, dersi segmelerini tavsiye ederim. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagiim n=1.238
£ £ € £ 40.0 -
) ) € 5 & >
> > N ° £ 6 =
£ £ 2 > c > <
o = E B E £ = ™ 28.2
g2 8 | & | & |=E| O '

Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 17,7 15.3 24,1 28,3 14,5 100,0 20.0 -
Erkek 17.1 13.8 25,4 31,0 12,6 100,0

Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim

DUsUk dUzey egifim 16,4 14,8 25,4 29.4 14,0 100,0
Orta duzey egitim 17.8 14,8 24,8 29.9 12,7 100,0
0.0 -
YUksek dUzey egitim 250 12,5 18,1 27.8 16,7 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim katilmiyorum katiliyorum
DUsuUk dUzey egifim 15,7 16,1 25,7 29.6 13,0 100,0
Orta dizey egitim 16,6 14,4 23.8 31.9 13,3 100,0 “Bu dersi secmeyen arkadaslarima, dersi secmelerini tavsiye ederim.” ifadesine
ogrencilerin katilim duUzeyleri incelendiginde %47,8'i bu yargiya katildigini, %27,2'si ise
YUksek dUzey egitim 24,7 12,6 25,3 22,4 14,9 100,0

katimadigini belirtmigtir.

Hane Halki Sayisina Goére Dagim

3 kisi ve alti 14,4 15,5 24,7 24,7 20,6 100,0
4 veya 5 kisi 17,2 14,2 24,4 30,8 13.4 100,0
6 kisi ve Uzeri 18,7 15,4 25,4 28,2 12,3 100,0

ORTALAMA 17.4 14,6 24,7 29,6 13,7 100,0
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Bu dersi secmeyen arkadaslarima, dersi segmelerini tavsiye ederim. (%) Bu derste 6grendiklerimi ailemle de paylasinm. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim n=1.238
£ £ 40.0 -
2 2 £ S
= E [=
5 S N 5 2 3 s 32,6
£ £ 2 > c > <
= = O = = =l
5 | E 5 5 | 55| &
T ¥ » » » R o
Cinsiyete Gore Dagilim?$
Kiz 13,9 13,5 22,4 30,5 19,7 | 100,0 20.0 +
Erkek 17,0 10,0 27,9 25,6 19,6 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 15,0 11,7 23,7 30,8 18.8 100,0
Orta dizey egitim 15,3 11,2 27,7 25,5 20,2 100,0 0.0 .
YUksek dUzey egitim 15,3 20,8 25,0 19.4 19.4 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
- . . . - katilmiyorum katiliyorum
Baba Egitim Duzeyine Gore Dagilim?
DUsUk dizey egitim 13,3 11,3 21,5 33,3 20,7 100,0
Orta dizey egifim 15,1 115 27 4 26,8 19 1 100,0 ' Bu ders’r'ev 'ogrendlkler|m| qilemle de poyl?glrlm. |foq§3|ne ogrencvllenn kgflllm Fjuzeylerl
incelendiginde %50,9'u bu yargiya katildigini; %31,8'i ise katimadigini belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 21,8 15,5 24,7 19,0 19,0 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 15,5 11,3 23,7 33,0 16,5 100,0
4 veya 5 Kisi 16,6 12,3 26,7 26,2 18,3 100,0
6 kisi ve Uzeri 12,6 11,2 21,5 31,3 23.5 100,0
ORTALAMA 15,3 11,9 25,0 28,2 19,6 100,0

?5Cramer’s V= 0,095 p=0,025
?¢Cramer’s V= 0,096 p=0,005
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Bu derste ogrendiklerimi ailemle de paylasinm. (%) Bu ders yararl bir derstir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
£ £ 40.0 -
2 2 £ £ c £ 35.8
] o = 2 o 2
> > N ) £ 0 =
£ £ 2 > g = <
= = O = = =
5 | & 5 5 | 55| &
T v » » » R o
Cinsiyete Gore Dagim
Kiz 17,0 12,4 16,7 33,3 20,6 100,0 20.0 -
Erkek 18,7 15,7 18,3 31.7 15,6 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilm
DUsUk dUzey egitim 17,2 14,3 16,8 32,9 18,8 100,0
Orta dizey egitim 18,0 1.7 18,5 33,8 18,0 100,0
0.0 -
YUksek dizey egitim 23,6 250 16.7 23,6 1.1 100,0 Hig Katiimiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagiim katilmiyorum katilyorum
DUsUk dUzey egitim 14,1 1.7 191 350 20,0 100,0
Orta dizey egitim 19.3 14,8 16,0 31.9 18.0 100,0 “Bu ders yararl bir derstir.” ifadesine 6grencilerin katilim dizeyleri incelendiginde %66,2'si
- N T bu yargiya katildigini; %15,9'u ise katimadigini belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 20,7 18,4 16,1 28,2 16,7 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 18.6 15,5 11.3 37,1 17.5 100,0
4 veya 5 kisi 17,5 15,2 18,0 33,2 16,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 18,2 10,9 17,9 29,9 23,2 100,0
ORTALAMA 17,8 14,0 17,4 32,6 18,3 100,0
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Bu ders yararh bir derstir. (%) Bu derse iligkin sinif icinde yapilan etkinlikler yeterlidir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim n=1.238
£ £ 40.0 -
2 2 £ £ c £
9 9 S 2 0 2
> > N o £ O =
£ £ 2 > c > <
= = O = = =
o5 5 5 B £E% o 27.6
T ¥ > » » C ¥ o ’

Cinsiyete Goére Dagilim?’
Kiz 8.2 6,1 16,4 35,9 33,5 100,0 20.0 -
Erkek 11,9 5,9 19,7 35,6 26,8 100,0

Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim

DUsUk dUzey egditim 9.6 6.1 16,2 35,7 32,3 100,0

Orta dizey egitim 10,5 5.1 19.7 36,7 28,0 100,0

YUksek dUzey egitim 1.1 9.7 250 33,3 20.8 100,0 " Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagiim katilmiyorum katiiyorum

DUsUk dUzey egditim 8.0 5.2 15,9 37,0 33,9 100,0

Orta dizey egitim 11,4 5.8 18,0 36,8 28,1 100,0 o o o S . . o
Hane Halki Sayisina Goére Dagilim?8 belirtmistir.

3 kisi ve alti 12,4 10,3 16,5 35,1 25,8 100,0

4 veya 5 kisi 2.1 6.0 20,2 36,3 28,5 100,0

6 kisi ve Uzeri 11,2 4,7 13,4 34,9 35,8 100,0

ORTALAMA 9.9 6,0 17.9 35,8 30,4 100,0
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Bu derse iligkin sinif icinde yapilan etkinlikler yeterlidir. (%) Bu ders 5. ve 6. siniflarda da ders olarak alinabilmelidir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
£ £ ;
5 5 £ £ c E 40.0
o o = =] o 2
> > N o £ 0 =
£ £ 2 > c > <
= = S = £ = ™
Lo s} O ¢} o O o) 28.7
I X 7 7 i~ - X pedt

Cinsiyete Gére Dagilim
Kiz 16,8 18,0 21,4 27,7 16,1 100,0 20.0 -
Erkek 16,8 14,4 26,6 27,5 14,7 100,0

Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim

DUsuk dUzey egifim 15,8 16,8 25,1 28,0 14,3 100,0
Orta duzey egitim 18,0 16,3 20,2 28,0 17.5 100,0
N . o 0.0 -
YUksek duzey egitim 22,2 15,3 278 19.4 15,3 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagiim katilmiyorum katiiyorum
DUsuk dUzey egifim 12,2 16,7 26,5 29,6 15,0 100,0
Orta dizey egitim 18,7 16,0 22,2 27,4 15.7 100,0 “Bu ders 5. ve 6. siniflarda da ders olarak alinabilmelidir.” ifadesine égrencilerin katiim
dUzeyleri incelendiginde 2,6'st bu yargiya katildigini %25,2'si ise katimadigini
YUksek dUzey egitim 22,4 17.2 20,1 25,3 14,9 100,0 Y 9 %52,6 yargly 9 %25 9

belirtmistir. Bu ifadeye genel olarak katilanlarnn orani yaklasik %52 civarindadir.
Hane Halki Sayisina Goére Dagim

3 kisi ve alti 14,4 15,5 27.8 25,8 16,5 100,0
4 veya 5 kisi 17,5 16,6 22,0 28,5 15,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 15,9 15,9 26,8 26,3 15,1 100,0

ORTALAMA 16,8 16,3 23,8 27,6 15,4 100,0
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Bu ders 5. ve 6. siniflarda da ders olarak alinabilmelidir. (%) Bu ders zevkli ve eglenceli bir derstir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim n=1.238
40.0 -
El § £
s 8| E | g |E: =
£ £ @ > £EQ < 27.5 27.7
o £ = o = £ = a
£ 0 N 2 N L e
19.1
Cinsiyete Gére Dagilim 20.0 +
Kiz 13,5 10,6 21,4 29,2 25,3 100,0
Erkek 17,1 9.3 23,2 28,0 22,3 100,0
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 15,1 9.6 21,5 27,5 26,3 100,0 0.0 -
Orta duzey egitim 14,8 10,0 22,1 31,6 21,4 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
~ . . katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 18,1 13,9 29,2 23,6 15,3 100,0

Baba Egitim Dizeyine Goére Dagilim??

“Bu ders zevkli ve eglenceli bir derstir.” ifadesine o6grencilerin katilim duUzeyleri

DUsUk dUzey egitim 11,3 10,4 23,3 27,4 27,6 100,0 ) . i _ ) _ T
incelendiginde %55,2'si bu yargiya katildigini; %25,6'si ise katimadigini belirtmistir.
Orta dizey egitim 17.1 8.8 21,8 30,6 21,6 100,0
YUksek dUzey egitim 19,5 11,5 21,3 23,6 24,1 100,0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim100
3 kisi ve alti 18,6 8.2 14,4 42,3 16,5 100,0
4 veya 5 Kisi 16,2 9.5 22,6 28,2 23.5 100,0
6 kisi ve Uzeri 12,0 11,7 23,5 26,0 26,8 100,0
ORTALAMA 15,2 10,0 22,2 28,7 23,9 100,0
99Cramer’s V= 0,082 p=0,043
10Cramer’s V= 0,088 p=0,015
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Bu ders zevkli ve eglenceli bir derstir. (%) Bu derste, ogretmenin dersi isleme bigimi yeterlidir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim n=1.238
40.0 -
£ S
2 2 £ S c £ 323
o o 1= =] o 2
> > N o £ 6 =
£ £ 2 > c > <
= = O = = =l
o5 | B 5 s | 55| &
T v » » » C ¥ o
Cinsiyete Gére Dagilim 20.0 1
Kiz 13.3 11,7 18,6 27,4 28,9 100,0
Erkek 15,7 10,6 19,7 27,7 26,3 100,0
Anne Egitim Diizeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 14,4 11,0 18,5 27,5 28,5 100,0 0.0 .
Orta duzey egitim 13,6 11,7 20,9 28.5 25,3 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
N . . katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 20,8 12,5 15,3 22,2 29,2 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 12.4 8.9 19.6 8.7 304 1000 B“U ders.’re., ogrefm?nln dersi |§I§me bicimi ye’rerlldlr.v ifadesine c.>g.ren0|ler|n ko’rﬂlm
duUzeyleri incelendiginde %62,8'i bu yargya katildigin %21,7'si ise katilmadigini
Orta dizey egitim 16,9 11,7 18,2 27,0 26,1 100,0 belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 12,6 14,4 21,8 24,1 27,0 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 17,5 12,4 19.6 27.8 22,7 100,0
4 veya 5 Kisi 13,8 11,6 19.3 28,2 271 100,0
6 kisi ve Uzeri 15,1 9.8 18,7 26,0 30,4 100,0
ORTALAMA 14,5 111 191 27,5 27,7 100,0
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Bu derste, ogretmenin dersi isleme bigimi yeterlidir. (%) Anne-babalann da medya-okuryazarhgi konusunda bilgilendiriimesi

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim faydali olur. (%)
n=1.238
g g 40.0 -
5| & £ E | s§ 34.2
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£ £ 2 > c > <
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Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 11,1 11,2 135 30,8 33,5 | 100,0 200 7
Erkek 11,8 9.2 17.8 30,3 31,0 100,0
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim
DUsUk dizey egitim 11,3 8.9 15,4 31,5 32,9 100,0
Orta dizey egitim 10,7 10,7 16,5 29,2 32,8 100,0 0.0 -
YUksek dizey egitim 15,3 16,7 97 29,2 292 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 10,2 8.9 13,9 32,8 34,1 100,0 _ ) .
; — “Anne-babalarn da medya-okuryazarlidgl konusunda bilgilendiriimesi faydall olur.”
Orta duzey egifim 130 1.2 16,6 29.7 2.3 100,0 ifadesine &grencilerin katilim dUzeyleri incelendiginde %63,6'si bu yargiya katldigini;
YUksek dUzey egitim 10,9 10,9 13,8 29,9 34,5 100,0 %18,9'u ise katimadigini belirtmistir.
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 13,4 8.2 13,4 39,2 25,8 100,0
4 veya 5 kisi 10,2 10,1 16,0 29,2 34,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 13.4 11,2 151 31,0 29,3 100,0
ORTALAMA 11,4 10,3 15,5 30,5 32,3 100,0
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Anne-babalarin da medya-okuryazarhg konusunda bilgilendiriimesi Bu dersin ders kitabi yeterlidir. (%)

faydal olur. (%) n=1.238
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

40.0 -
g g e 30.1
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Cinsiyete Gore Dagilim
Kiz 9.1 7.7 17.3 34,1 31.8 100,0
Erkek 12,5 8.8 17.8 34,3 26,6 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim101
e o 0.0 -
DUsUk duzey egitim 4 69 16,9 328 319 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katihyorum Tamamen
Orta dUzey egitim 8,3 9.7 17,5 37,7 26,8 100,0 katiimiyorum katiyorum
YUksek dUzey egitim 9.7 13,9 25,0 27.8 23,6 100,0
Baba Egitim Duzeyine Gére Dagilim
DUtk diizey egitim 98 78 18.3 326 315 100,0 Bu dgrsm ders kitabi ye’rverI|d|r. |fociI§S|ne ogrencﬂerln kthlm f:luzeylen incelendiginde
%52,5'i bu yargiya katildigini; %27,3'0 ise katiimadigini belirtmistir.
Orta dUzey egitim 11,7 9.2 14,4 36,9 27.7 100,0
YUksek dUzey egitim 10,9 6.3 20,1 32,2 30,5 100,0
Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
3 kisi ve alt 12,4 9.3 21,6 29,9 26,8 100,0
4 veya 5 Kisi 9.7 8,9 17.1 35.8 28.5 100,0
6 kisi ve Uzeri 12,3 6.4 17.3 31.8 32,1 100,0
ORTALAMA 10,7 8.2 17.5 34,2 29.4 100,0

101Cramer’s V= 0,083 p=0,037
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Bu dersin ders kitabi yeterlidir. (%) Bu derste 6grendiklerimi, arkadaslanmla da paylasinm. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
40.0 -
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Cinsiyete Gore Dagilim
14 9 20.0 -
Kiz 15,2 12,1 20,0 29,7 23,0 100,0
Erkek 14,2 13,1 20,4 30,6 21,6 100,0
Anne Egitim Duzeyine Goére Dagilim
DUsUk dizey egitim 14,5 13,4 19.5 29,4 23,2 100,0
Orta dizey egitim 15,1 1,7 20,4 32,4 20,4 100,0 0.0 -
- B . Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
YUksek dUzey egitim 13,9 6,9 23,6 26,4 29,2 100,0 katilmiyorum katiliyorum
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
D50k dUzey egifim 13.9 12.8 22.0 30.4 20.9 100.0 “Bu derste d6grendiklerimi, arkadaslarmla da paylasinm.” ifadesine dgrencilerin katilim
Orta dizey egitim 14,6 13,0 18,2 31.5 227 100,0 dUzeyleri incelendiginde %48'i bu yargiya katildigini; %32,6'si ise katimadigini belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 16,1 11,5 21,8 26,4 24,1 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 12,4 13,4 17,5 41,2 15,5 100,0
4 veya 5 kisi 14,6 12,1 20,2 30,0 23,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 15,6 13.4 20,9 27,4 22,6 100,0
ORTALAMA 14,7 12,6 20,2 30,1 22,4 100,0
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Bu derste 6grendiklerimi, arkadaslanmla da paylasinm. (%) Bu ders, TV'deki program tercihlerimde daha segici davranmami sagladi. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Dizeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
40.0 -
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Cinsiyete Gore Dagiim 20.0 1
Kiz 16,1 15,6 17.7 31.4 19.2 100,0
Erkek 19,6 14,0 21,3 29,6 15,6 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 17,7 14,0 18,2 30,6 19,5 100,0 0.0 -
Orta dizey egitim 17.8 14,8 20,7 32,1 14,6 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 19.4 22,2 22,2 22,2 13,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
. . “Bu ders, TV'deki program tercihlerimde daha secici davranmami sagladi.” ifadesine
DUsUk duzey egitim 14,8 12,0 20,7 33.3 19.3 100,0 . o . .. e - g -
ogrencilerin katiim dUzeyleri incelendiginde %52,2'si bu yargiya katildigini; %28,6'si ise
Orta dUZGy eglflm 19,1 16,0 18,6 29.4 16,9 100,0 k0f||mod|g|n| be||r‘|'m|§‘|'|r
YUksek dUzey egitim 19.5 18,4 17.8 28,7 15,5 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagihm
3 kisi ve alti 17.5 18,6 21,6 30,9 11,3 100,0
4 veya 5 Kisi 18,5 15,5 19.9 29.9 16,2 100,0
6 kisi ve Uzeri 15,9 12,6 17.6 31,8 22,1 100,0
ORTALAMA 17,7 14,9 19.4 30,5 17,5 100,0
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Bu ders, TV'deki program tercihlerimde daha secgici davranmami sagladi. (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagiim
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Cinsiyete Gore Dagilim102
Kiz 14,2 11,4 18,0 30,5 25,9 100,0
Erkek 19,0 13,0 20,6 28,2 19,2 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim103
DUsUk dUzey egitim 13,8 11,4 18,2 30,6 25,8 100,0
Orta dizey egitim 19,2 13,4 21,2 26,8 19,5 100,0
YUksek dUzey egitim 25,0 13,9 16,7 30,6 13,9 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim104
DUsUk dUzey egitim 11,5 10,4 19.8 33,0 25,2 100,0
Orta dizey egitim 18,4 13,2 19.1 27,2 22,2 100,0
YUksek dUzey egitim 20,1 13,8 17.8 28,2 20,1 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim105
3 kisi ve alti 22,7 15,5 18,6 28,9 14,4 100,0
4 veya 5 Kisi 16,3 13,0 20,6 29,0 21,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 15,1 9.2 16,5 30,4 28.8 100,0
ORTALAMA 16,5 12,1 19,2 29,4 22,8 100,0
12Cramer’s V= 0,101 p=0,013
13Cramer’s V= 0,090 p=0,014
104Cramer’s V= 0,084 p=0,034
105Cramer’s V= 0,087 p=0,017

Bu dersin haftalik ders saati yeterli degildir. (%)
n=1.238

40.0 -

28.6

20.0 -

0.0 -
Hig Katilmiyorum
katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum Tamamen
katiliyorum

“Bu dersin haftalik ders saati yeterli degildir.” ifadesine égrencilerin katiim duzeyleri
incelendiginde %47'si bu yargiya katiimadigini; %34,7’si ise katildigini belirtmistir.
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Bu dersin haftalik ders saati yeterli degildir. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

El § £
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Cinsiyete Gore Dagilim10é
Kiz 28,2 21,1 17.9 18,2 14,7 100,0
Erkek 29,1 15,4 18,9 15,6 21,1 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilim107
DUsUk dUzey egitim 25,7 18,4 19,1 18,5 18,4 100,0
Orta dUzey egitim 31,1 20,7 17.5 14,6 16,1 100,0
YUksek dUzey egitim 43,1 11,1 18,1 12,5 15,3 100,0
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim108
DUsUk dUzey egitim 25,4 19,8 18,0 21,5 15,2 100,0
Orta dizey egitim 30,5 15,9 19.8 15,1 18,7 100,0
YUksek dUzey egitim 36,2 20,7 11,5 13,2 18,4 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 29.9 22,7 17,5 17,5 12,4 100,0
4 veya 5 Kisi 30,4 17.8 17.5 16,2 18,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 24,3 18,7 20,4 18,4 18,2 100,0
ORTALAMA 28,6 18,4 18,3 17,0 17,7 100,0
106Cramer’s V= 0,106 p=0,007
17Cramer’s V= 0,082 p=0,044
18Cramer’s V= 0,099 p=0,003

Bu ders sikicidir. (%)
n=1.238

40.0 -
35.8

20.0 -

0.0 -
Hig Katilmiyorum Kararsizim
katilmiyorum

Katiliyorum Tamamen
katiliyorum

“Bu ders sikicidir.” ifadesine 6grencilerin katilm dUzeyleri incelendiginde %56,3'G bu

yargiya katimadigini; %25,4'0 ise katildigini belirtmigtir.
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o BU d?’s s.'k'c'd"' (%) ) ) Bu ders, medya araglarini (TV, radyo, gazete, internet) elestirel bir gozle
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gore Dagilim incelememi Sdélddl. (%)

n=1.238
g g £ £ 40.0 -
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Cinsiyete Gore Dagim
Kiz 36,1 21,5 18,2 12,0 12,3 100,0 20.0 1
Erkek 35,5 19.4 18,3 14,0 12,8 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsuk dUzey egifim 37.7 20,3 18,1 11,7 12,1 100,0
Orta dUzey egitim 33.1 20,9 19.0 14,6 12,4 100,0 0.0
YUksek dUzey egitim 33,3 26,4 12,5 16,7 11,1 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Baba Egitim Diizeyine Goére Dagilim katilmiyorum katiltyorum
DUsuk dUzey egifim 38.0 22,4 17.2 12,0 10,4 100,0
Orta dizey egitim 353 19.3 18.2 13,7 13.5 100,0 . Bu ders, . mevdyo groglqum ) ETV, rod.yo, gozete, |n’r.e‘rne’r) el.evg.hrel oir gc?zle
- - — incelememi saglad..” ifadesine égrencilerin katilim dizeyleri incelendiginde %60,7'si bu
YUksek ddzey egitim 333 19.5 19.5 12,6 14.9 100.0 yargiya katildiging %22,2'si ise katimadidini belirtmistir.
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alt 30,9 19,6 19.6 16,5 13,4 100,0
4 veya 5 Kisi 34,5 21,5 18,4 12,8 12,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 39.9 18,7 17,6 12,3 11,5 100,0
ORTALAMA 35,8 20,5 18,3 12,9 12,5 100,0
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Bu ders, medya araclanni (TV, radyo, gazete, internet) elestirel bir gozle Televizyon izleme aliskanliklarimi kontrol edebilirim. (%)

incelememi sagladi. (%) n=1.238
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim
40.0 - 36.5
El § e
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Cinsiyete Gore Dagilim10?
Kiz 10,6 9.2 14,8 352 30,2 100,0
Erkek 14,7 10,2 19,7 32,7 22,7 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilm 0.0 -
DUsUk dUzey egitim 11,7 9,5 17,2 32,8 28,8 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
N . katilmiyorum katilyorum
Orta duzey egitim 14,1 9,2 16,5 36,0 24,1 100,0
YUksek dizey egitim 8,3 15,3 18,1 34,7 23,6 100,0
. .. .. - “Televizyon izleme aliskanliklarnimi kontrol edebilirim.” ifadesine &grencilerin katiim
Baba Egitim Duzeyine Gore Dagilim . L . . - e -
duUzeyleri incelendiginde %63,2'si bu yargiya katildigini, %18,19'i ise katiimadigini
DUsUk dUzey editim 10,0 8,5 18,3 34,8 28,5 100,0 belirtmistir.
Orta dizey egitim 14,4 10,3 16,8 31,9 26,7 100,0
YUksek dUzey egitim 11,5 9.8 16,7 37,4 24,7 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 17,5 7.2 22,7 32,0 20,6 100,0
4 veya 5 Kisi 11,2 10,1 18,4 34,2 26,1 100,0
6 kisi ve Uzeri 14,0 9.5 12,8 34,1 29,6 100,0
ORTALAMA 12,5 9.7 171 34,0 26,7 100,0

19Cramer’'s V=0,113 p=0,003
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Televizyon izleme aliskanhklarnmi kontrol edebilirim. (%) Televizyon yayinlarindaki kurgu ve gergegi ayirt edebilirim. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim n=1.238
50.0 -
£ £ 40.5
> = o
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Cinsiyete Gore Dagilim10
Kiz 8,2 7 159 | 385 | 303 | 1000 20.0
Erkek 11,4 9.9 22,0 34,3 22,5 100,0
10.0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 9.5 7.8 17,5 39,0 26,3 100,0 0.0
Orta duzey egitim 10,5 8,5 18,5 35.0 27.5 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
N . . katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 6,9 12,5 20,8 29,2 30,6 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUK dizey edifim 8.9 76 19.8 38,0 057 1000 TeIeV|zy(3n yoy.ln.lorlndoklwlfurgu ve gergegl ayirt edebljlrlm. |f0d§§|ne ogrencn?rln
katiim dUzeyleri incelendiginde %75'i bu yargiya katildigini;, %10,8'i ise katilmadigini
Orta dizey egitim 9.4 8.5 16,6 38,7 26,8 100,0 belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 12,1 8.6 20,7 27,6 31,0 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 12,4 8.2 19,6 43,3 16,5 100,0
4 veya 5 Kisi 8,4 9.7 18,9 36,3 26,7 100,0
6 kisi ve Uzeri 11,7 5,6 18,2 35,2 29.3 100,0
ORTALAMA 9.7 8.4 18,7 36,5 26,7 100,0

1oCramer’s V= 0,129 p=0,000

212 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Medya Okuryazarligi Arastirmasi Kamuoyu, Yayin Arastirmalari ve Olcme Dairesi Baskanhgi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 213



Televizyon yayinlanndaki kurgu ve gercegi ayirt edebilirim. (%) Medyada yer alan siddet icerikli gérintuler arkadaslarnmin

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim saldirgan davranislar gostermesine neden oluyor. (%)
n=1.238

g g c 40.0 -
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Cinsiyete Gore Dagim

20.0 -
Kiz 4,8 4,8 13,6 34,4 42,3 100,0
Erkek 6,7 5,4 14,7 34,6 38,6 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 58 52 14,3 35,5 39.3 100,0
Orta dizey egitim 5,6 58 13,9 33,1 41,6 100,0 0.0 -
Yiksek dUzey egitim 28 2.8 97 34,7 50,0 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey egitim 4,8 52 16,3 35,7 38,0 100,0 . o L
“Medyada yer alan siddet icerikli goruntuler arkadaglarmin
Orta dizey egifim 61 54 1.9 34,1 42,5 100,0 saldirgan davranislar géstermesine neden oluyor.” ifadesine &grencilerin katiim
YUksek dUzey egitim 57 3.4 12,6 35,6 42,5 100,0 dUzeyleri incelendiginde %48,2'si bu yargiya katildigin %31,7'si ise katimadigini
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim oelirfmistir.
3 kisi ve alti 3.1 7.2 11.3 37.1 41,2 100,0
4 veya 5 Kisi 54 5,1 14,8 34,2 40,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 7.3 4,5 13,4 34,4 40,5 100,0
ORTALAMA 57 51 141 34,5 40,5 100,0
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Medyada yer alan siddet igerikli goruntiler arkadaslanmin Bu dersi alan ogrencilerin, medya igerigine dair

saldirgan davraniglar gostermesine neden oluyor. (%) gozlem yeteneklerinin gelistigini disinuyorum. (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DuUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
40.0 -
£ £ 33.4
> >
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Cinsiyete Gore Dagilim1 20.0 -
Kiz 16,7 10,3 20,3 27,6 25,2 100,0
Erkek 22,7 14,4 20,1 25,4 17,5 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gére Dagilm
DUsUk dizey egitim 18,4 13,3 21,0 25,7 21,6 100,0 0.0
Orta duzey egitim 20,4 11,4 19.7 28,2 20,2 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
.. . e katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 19.4 9.7 15,3 27,8 27,8 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsOK dizey editim 17.0 14.3 217 25,9 211 100,0 B"u "df:-r5| alan pgrenqlenrj,v meo!yo. icerigine df:ur go.zlgm ye’rer"]ve'klermln gehgfngw
- — dusunUyorum.” ifadesine ogrencilerin katiim duUzeyleri incelendiginde %55,7'si bu
Orta dlzey egitim 21.1 101 19.6 28.6 20,5 100,0 yarglya katildigin; %21,4'0 ise katimadigini belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 22,4 12,6 17.2 20,1 27.6 100,0
Hane Halki Sayisina Gore Dagilim
3 kisi ve alti 20,6 15,5 19.6 27.8 16,5 100,0
4 veya 5 kisi 20,8 11,6 19.0 27,1 21,5 100,0
6 kisi ve Uzeri 16,2 12,6 22,9 25,1 23,2 100,0
ORTALAMA 19,5 12,2 20,2 26,6 21,6 100,0

MCramer’'s V=0,123 p=0,003
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Bu dersi alan ogrencilerin, medya igerigine dair Televizyonda sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularim. (%)
gozlem yeteneklerinin gelistigini dusunuyorum. (%) n=1.238
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim Duzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim

40.0 -
34.7
E| § e
5| 5 £ E | 56§
> > N 5 £ 5 s
£ £ 2 > c > <
c5 3 | 5| 3 |58 5
£ S N N N ° 2 o 200 -
Cinsiyete Gore Dagim
Kiz 10,6 9,2 21,4 34,7 24,1 100,0
Erkek 14,7 8,5 24,7 31,8 20,2 100,0
Anne Egitim Diizeyine Gore Dagilim'12
0.0 -
DUsUk dUzey egitim 13,6 7.5 20,6 35,9 22,5 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
Orta duzey egitim 11,2 9,0 27,7 30,2 21,9 | 100,0 katilmiyorum katiliyorum
YUksek dUzey egitim 9.7 19,4 22,2 27,8 20,8 100,0
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagiim “Televizyonda sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgulanm.” ifadesine égrencilerin katilim
dUzeyleri incelendiginde %61'i bu yargiya katildigini; %17,1'i ise katimadigini belirtmistir.
DUsUk dizey editim 100 | 72 | 230 | 380 | 217 | 1000 y ginde % yargry gint: 7 9 2
Orta dizey egitim 14,4 9.0 22,0 31,2 23,4 100,0
YUksek dUzey egitim 12,1 12,1 26,4 29,9 19.5 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagim
3 kisi ve alti 15,5 8,2 25,8 33,0 17.5 100,0
4 veya 5 kisi 12,1 10,1 24,0 32,4 21,3 100,0
6 kisi ve Uzeri 12,6 6.4 19.8 35,5 25,7 100,0
ORTALAMA 12,5 8,9 22,9 33,4 22,3 100,0

"2Cramer’s V= 0,095 p=0,006
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Televizyonda sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularnm. (%) Sosyal medyada sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularm. (%)

Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Gére Dagilim n=1.238
40.0 -
35.6
E| § e
o o £ 5 c £
> > N o £ o =
£ £ 5 > o > <
= = = = £ = o
(%)
£ 0 N 2 2 L 2
Cinsiyete Gore Dagilim 20.0 -
Kiz 7.4 8.0 21,8 33,2 29,5 100,0
Erkek 9.7 9.2 22,3 36,3 22,5 100,0
Anne Egitim Dizeyine Gore Dagilim
DUsUk dUzey editim 8,9 9.0 23,4 33,6 25,0 100,0 0.0
Orta dUzey egitim 7.8 7.1 22,1 36.0 27,0 100,0 Hig Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Tamamen
katil katil
YOksek dizey egitim 8.3 1,1 1,1 347 | 347 | 1000 atiimiyorum atfllyorum
Baba Egitim Dizeyine Gére Dagiim113
DUsUk dzey egitim 7.6 9.8 26,1 34.8 217 100,0 “Sosyal medyada sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgulanm.” ifadesine &grencilerin
- T katihm duUzeyleri incelendiginde %61,6'si bu yargiya katildigini; %17,5i ise katimadigini
Orta duzey egitim 10,1 7.9 18,4 35,9 27.7 100,0 e
belirtmistir.
YUksek dUzey egitim 6,3 6,9 21,3 31,6 33,9 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 4,1 10,3 22,7 36,1 26,8 100,0
4 veya 5 kisi 8.2 9.3 21,2 354 25,9 100,0
6 kisi ve Uzeri 10,3 6,4 23,7 32,7 26,8 100,0
ORTALAMA 8,5 8,6 221 34,7 26,3 100,0

113Cramer’s V= 0,092 p=0,010
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Sosyal medyada sunulan bilgilerin dogrulugunu sorgularim. (%)
Cinsiyete, Anne — Baba Egitim DUzeyine ve Hane Halki Sayisina Goére Dagilim

5| 5 : :
] o g =] q:, =)
e E | & | 58 |58 %
¢5| 5 | 5|35 |58 5
T x ~ 7 ~ - X 4
Cinsiyete Gore Dagiim
Kiz 7.9 9.1 19.5 36,1 27.4 100,0
Erkek 9.2 9.0 22,3 35,1 24,4 100,0
Anne Egitim Diuzeyine Goére Dagilim
DUsUk dUzey egitim 9.3 9.6 21,9 34,2 25,0 100,0
Orta dizey egitim 7.5 7.8 19.5 38,2 27,0 100,0
YUksek dUzey egitim 5,6 9.7 12,5 38,9 33,3 100,0
Baba Egitim Diizeyine Gore Dagilim
DUsUk dizey egitim 9.6 10,4 22,6 34,8 22,6 100,0
Orta dizey egitim 8,6 7.7 19,1 36,8 27,7 100,0
YUksek dUzey egditim 52 8.6 19,0 36,2 31,0 100,0
Hane Halki Sayisina Goére Dagilm
3 kisi ve alti 4,1 9.3 20,6 38,1 27.8 100,0
4 veya 5 kisi 7.5 10,1 19,7 37,3 25,4 100,0
6 kisi ve Uzeri 11,7 6,7 23,5 31.3 26,8 100,0
ORTALAMA 8,5 9,0 20,8 35,6 26,0 100,0

Lutfen Medya Okuryazarhg dersi ile ilgili varsa beklenti ve
onerilerinizi belirtiniz. (%)

Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.
Birden fazla cevap alindigindan toplam %100’'0 gecmektedir.

%
Ders etkinlik sekilde islenmeli, eglenceli olmaldir 18,2
Medya araclar getirimeli, uygulamali olmalidir 16,1
Ders saati artinlabilir 14,4
Gereksiz bir ders, kaldinlsin 9.3
Ders dUzgUn ve yeterlidir 7.4
Dersin bilgisayardan islenmesini isterdim 4,2
Kitaptaki bilgiler artinimali 3.5
Dersin icerigi artinlmali 3.2
Gerekli arac ve gerecler zamaninda okula génderilsin 2,9
Medya kurumlarina gezi duzenlenebilir 2,7
Ders daha cok gelistirilebilir 2,3
Birinci siniftan itibaren ders eklenmeli 2,3
Dersin yararini gérdim 1.7
Diger 18,9

Bu tabloda &grencilerin medya okuryazarlid ile ilgili gérUs ve &nerilerine yer verilmistir.
Dersin islenis bicimi ve derste kullanilan arac gereclere iliskin dnerilerin yogunlugu dikkat
cekicidir. Ogrencilerin %18,2’si ders etkinlik seklinde islenmesini, eglenceli olmasini, %3,5’i
ders kitabinin iceriginin artinlmasini, %3,2'sinin dersin i¢ceriginin artinimasini ve %2,3'0nun
dersin daha c¢ok gelistiriimesini istedikleri gorGimektedir. Bunlar dersin icerigine
gondermeleri icermektedir. Derste kullanilan arac gereclere iliskin, 6grencilerin %16,1°i
derse medya araclannin getirimesi ve dersin uygulamali olmasini, %4,2'si dersin
bilgisayardan islenmesini, %2,9'unun gerekli ara¢c gereclerin  zamaninda okula
gdnderiimesini istediklerini belirtmigtir.
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GUVENIRLIK ANALIzi

Ankette yer alan kapall uclu sorularnn guvenirligi “Cronbach Alpha Katsayisi” ile test
edilmistir. GUvenilirlik, kisilerin anket sorularina verdikleri cevaplar arasindaki tutarlilik

olarak tanimlanmaktadir.

Alpha Katsayisi Degerlendirme Kriterleri

DEGER ACIKLAMA
0.00< a <0.40 Olcek guvenilir degil
0.40<a<0.60 Olcek dUstuk derecede guvenilir
0.60<a<0.80 Olcek oldukca givenilir
0.80<a<1.00

Olcek yiksek derecede giivenilir

Ankette yer alan 21 adet kapali uclu likert dlcegdi tipinde hazirlanmis ifadeler icin

gUvenirlik analizi uygulanmistir.

Guvenilirlik Testi

CRONBACH'S ALPHA
SORU SAYISI
KATSAYISI
0.907 21

Anketin gUvenilirligi  (alpha katsayisi) yukarndaki tabloda géruldigu  gibi
%90,7'dir. Bu orandan hareketle guvenirliligin yuksek oldugu sonucuna varilmistir. Bir

baska deyisle elde edilen veriler birbiriyle yUksek tutarliik gdstermektedir.

GuUvenirlik analizinin gecerli olabilmesi icin dlcekte yer alan sorularnn bir toplamsal
Olcek olusturacak bicimde hazirlanmis olmasi gereklidir. Bu nedenle toplanabilirlik

varsayiminin saglanip saglanmadigi istatistiksel olarak test edilmistir.

Ho: Olcek toplanabilir niteliktedir.
Hs: Olcek toplanabilir nitelikte degildir.

ANOVA Toplanabilirlik (Tukey) Testi

KARELER SERBESTLIK KARELER F ONEM
TOPLAMI DERECESI ORTALAMASI DEGERI DUZEYi
15677.766 1237 12.674
1882.277 20 94.114 79.501 0.000
TOPLANARBILIRLIK 0.432¢ 1 0.432 0.365 0.546
TOPLAM 29287.342 24740 1.184
TOPLAM 31169.619 24760 1.259
TOPLAM 46847.385 25997 1.802

Yukandaki tabloya gére dlcek toplanabilir 6zelliktedir. Onem Dizeyi= 0,546 > 0,05

Ho kabul edilir. Buradan da, %95 guven dizeyinde dlcek toplanabilir olup bir bUtin

olarak degerlendirmeye uygun olarak tasarlanmistir, sonucuna ulasirnz.

Hotelling T? Testi

HOTELLING T2 F DEGERI SERBESTLIK SERBESTLIK ONEM
DEGERI DERECESI1 DERECESI2 DUZEYi
1306.944 64.343 20 1.218 0.000

Ho: OlgcUmler arasinda farklilik yoktur.

Hs: OlcUmler arasinda farklilik vardir.

Soru ortalamalar testi igin Hotelling T2 test istafistigi kullanilmigtir ve soru
ortalamalarnnin birbirinden farkll oldugu %5 yanima dUzeyinde gériimistor (Onem
DUzeyi= 0,000<0,05 Ho reddedilir). Bu sonuc, ilgili sorulann farkl kisiler tarafindan ayni

derecede anlasimadigi veya yorumlanmadigi anlamina da gelir.

Sonuc olarak anketin son bdlimUnde yer alan 21 soruluk olcegdin guvenirlik
katsayisi 0,907 olarak hesaplanmistir; dlcek yUksek derecede guvenilirdir. Soru
ortalamalarinin birbirinden farkliik goésterdigi ortaya cikmistir. Ayrica élcek toplanabilir

niteliktedir ve dlcUmler arasindaki degiskenlikte farkliliklar bulunmaktadir.
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GECERLILIK ANALIzi

Gecerlilik analizi, anket uygulamasi sonucunda variimak istenen sonuclara ne élctde
yaklasildigini tespit etmeye ydnelik analizleri icermektedir. YUksek olabilmesi ise, bUyUk
Olctde, O&lclUlmek istenen kavramin godzlenebilir nitelikteki dediskenlerle ifade

edilebilimesine baglidrr.

FAKTOR YETERLILIGi TESTI
KMO VE BARTLETT TESTLERI

Ornekleme Yeterliligi Kaiser-Meyer-Olkin Degeri 0.935
Bartlett's KUresellik Testi Ki- Kare Degeri 10544.914
Serbestlik Derecesi 210.
Onem DUzeyi 0.00

Yukaridaki tabloya gére émeklem uygunlugu %93,5'dir. Orneklem uygunlugu (SA), var
olan &rneklemin faktdér degiskenligini aciklama oranidir. Bu oranin 1'e yakin olmasi
gecerliligin yUksek olmasini saglar; 0,50 degerinin altinda olmasi faktdr gecerliliginin
sorunlu oldugunu ifade eder.

Ho: Evren korelasyon matrisi birim maitristir.

Hs: Evren korelasyon matrisi birim matris degildir.

KUresellik testi sonuclarina gdére %95 given dUzeyinde Ho reddedilir (Onem
DUzeyi= 0,000 < 0,05). Evren korelasyon matrisi birim matris degildir yani degiskenler

arasinda korelasyon vardir ve olusturulan korelasyon matrisi anlamihidir.

FAKTORLERIN ACIKLAMA ORANI

GuUvenirlik analizi sonuclarina gdre ankette alan 21 ifadeye verilen yanitlardan 3 faktérlo
bir yapiya ulasildigi gértlmektedir. Bu 3 faktér son bdlimde yer alan ifadelere verilen

cevaplardaki degiskenligin %51,41'ini aciklamaktadir.

ilgili 3 faktérd olusturan ifadeler asadidaki tabloda gdsteriimistir.

FAKTOR
TANIMI

FAKTOR
NUMARASI

MADDELER

BILESEN

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSINE YAKLASIM

Bu ders zevkli ve
eglenceli bir derstir.

0.691

0.123

0.395

Bu dersi secmeyen
arkadaslanma, dersi
secmelerini tavsiye
ederim.

0.685

0.173

0.347

Bu ders sikicidir.(T)

0.665

0.008

0.108

Bu derste
ogrendiklerimi
ailemle de paylasinm.

0.649

0.229

0.152

Bu ders yararl bir
derstir.

0.642

0.260

0.385

Bu derste
ogrendiklerimi,
arkadaslarnmla da
paylasinm.

0.625

0.279

0.214

Bu ders 5. ve 6.
siniflarda da se¢gcmeli
ders olarak
alinabilmelidir.

0.617

0.132

0.199

Bu ders, TV'deki
program
tercihlerimde daha
secici davranmami
sagladi.

0.609

0.348

0.221

Anne-babalarnn da
medya-okuryazarligi
konusunda
bilgilendirilmesi
faydali olur.

0.583

0.340

0.206

Bu dersin haftalik ders
saati yeterli dedildir.

0.522

0.002

-0.085
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MEDYA OKURYAZARLIGI

DERSINiN KAZANIMLARI

Sosyal medyada
sunulan bilgilerin
dogrulugunu
sorgularm.

0.122

0.782

0.083

Televizyonda sunulan
bilgilerin dogrulugunu
sorgularim.

0.187

0.767

0.045

Televizyon
yayinlarindaki kurgu
ve gercegi ayirt
edebilirim.

0.129

0.654

0.184

Televizyon izleme
aliskanliklarmi kontrol
edebilirim.

0.232

0.651

0.131

Bu dersi alan
ogrencilerin, medya
icerigine dair gbzlem
yeteneklerinin
gelistigini
dUsUnUyorum.

0.522

0.427

0.307

Bu ders, medya
araclarnni (TV, radyo,
gazete, internet)
elestirel bir gbzle
incelememi sagladi.

0.482

0.408

0.219

Medyada yer alan
siddeft icerikli
gorintUler
arkadaslarmin
saldirgan davranislar
goOstermesine neden
oluyor.

0.047

0.392

-0.004

YETERLILIGi

DERS ARAC GEREC VE
OGRETMEN

Bu derse iliskin sinif
icinde yapilan
etkinlikler yeterlidir.

0.286

0.071

0.763

Medya okuryazarlidi
dersinde kullanilan
arag-gerec yeterlidir.

0.242

0.041

0.739

Bu dersin ders kitabl
yeterlidir.

0.013

0.179

0.674

Bu derste 6gretmenin
dersi isleme bicimi
yeterlidir.

0.318

0.099

0.651

SONUC VE ONERILER




Medya okuryazarligi dersinin kazanimlarini ve &grencilerin iletisim araclar ile iliskilerini
beliremek amaciyla yapilan bu arastirma, IBBS 2 Bdlgeleme Dizeyini temsil eden 26 ilde
toplam 37 ilce ve il merkezinde medya okuryazarligi dersini alan 13 - 16 yas arasi 1.273
ogrenci (%53,0 kiz ve %47,0 erkek) ile 20 - 27 Mayis 2015 tarihleri arasinda
gerceklestiriimistir.  Ogdrencilerin  televizyon, cep telefonu, internet ve radyo
kullanimlanyla ilgili detayl verilere ulasilimistir. Bunun yani sira égrencilerin medya
okuryazarligi dersine yaklasimi, medya okuryazarligi dersinin kazanimlari ile ders arac

gerec ve 6gretmen yeterliligi basliklan altinda gérusleri saptanmaya calisilmistir.

Televizyona iliskin bulgular;

Bu arastirma kapsaminda ogrencilerin televizyon izleme aliskanliklarn
degerlendirildiginde, 6ne cikan bulgulardan bir tanesi égrencilerin %77'sinin televizyon
izleme eylemini aileleriyle birlikte gerceklestirdigi seklindedir. Bu durum, televizyonun
evdeki ortak alanlarda daha cok kullaniliyor olmasi ile aciklanabilir. Kendisine ait bir
odada dégrencilerin televizyon sahipligi orani %7,9'dur. Yaklasik %90'1 televizyonun evde
ortak alanda bulunduguna isaret etmektedir. Bu durum televizyon izieme eyleminin aile
ile birlikte yapiimasi nedeniyle &zellikle internete baglanma eylemine goére daha sosyal
bir eylem oldugunu gdstermektedir. Aile ve cocuklar arasindaki iletisim kanallarinin
saglikll bir sekilde kullaniiyor olmasi cocuklarn televizyon izleme aliskanliklarinin
ebeveynler tarafindan daha kontrol edilebilir olmasi potansiyelini artirmaktadir. Bu
nedenle medya okuryazarligr dersi kapsaminda dolayl olarak ebeveynleri bu sGrece
dahil etmek, ozellikle televizyon izieme aliskanliklar acisindan énemli bir adim olabilir.
Burada aile ile birlikte yapilan bu sosyallesme aktivitesine ders kapsaminda ev
uygulamalarinin eklenmesiyle anne babalarin da isin icine dahil ediimesi saglanabilir.
Bdylece medya okuryazarligi dersi eve de tasinabilen sUrdUrUlebilir, hayat boyu

ogrenme bicimini alabilir.

Ogrencilerin giinde ortalama televizyon izleme sUrelerinin hafta ici yaklasik 3,5 saat,
hafta sonu ise yaklasik 4 saat oldugu tespit edilmistir. Yine arastrma sonucuna goére
ogrencilerin televizyon izleme saat dilimleri hafta ici 18.00-21.00, hafta sonu icin 21.00-
24.00 olarak tespit edilmistir. Bu saat dilimlerindeki yayinlarnn cocuklar en ¢cok etkiledigi

yayinlar oldugunu séylemek yanlis olmaz. Bu nedenle, medya okuryazarligi dersi

kapsaminda bu saat dilimleri ve icerdikleri yayin turlerinin incelenerek kitaba danil

edilmesi gundeme getirilebilir.

Ogrencilerin  televizyonda izlemekten en cok hoslandiklar program tirlerine
bakildiginda ilk U¢ sirayr yarnsma programlari, muzik/eglence programlar ve yerli diziler
almistir. Televizyonda en cok rahatsiz olduklar konular ise reklamlarin sikligi ve uzunlugu
ile cinsel ve siddet iceriklerinin fazla olmasi olmustur. izledikleri program t0rd ve sikayetci
olduklar konular bir arada ele alindiginda, égrencilerin izledikleri programlarin cinsel ve

siddet iceriklerini bunyelerinde yUksek oranda barnndinyor olmalar dikkat ¢cekicidir.

Radyoya iliskin bulgular;

Arastrmada dne cikan bir baska bulgu da, radyonun dinleme suresi en kisa ve
ogrenciler acisindan énemi en dUsuk cikan iletisim araci oldugudur. GUnUmuzde gelisen
teknolojilerin iletisim araclarnni cesitlendirmesi ile radyo ozellikle genc yas gruplarinda
onemini yitirmistir. Arastirma sonucuna goére, égrenciler arasinda radyo dinleme eylemi
de bircok islevi bir arada bulunduran cep telefonu veya bilgisayar tUrevi araclar yoluyla
gerceklestirimektedir. Radyonun, televizyon ve bilgisayardan en énemli farki dinleyiciye
goruntulerle birlikte hazir bir icerik vermemesi ve anlatim yoluyla ulasmaya ¢calismasidir.
Bu husus dinleyicinin imgesel dUsUncesini gelistrmesine olanak sagdlar. Ozellikle
cocuklann radyo dinlemesinin onlarin imgesel dustnme bicimlerini olumlu ydnde
etkileyebilecedi sdylenebilir. Ancak &zellikle genc yastakilerdeki radyoya karsi olan
ilgisizik bunun &nUnU kapamaktadir. Medya okuryazarlidr dersi kapsaminda radyo
dinlemeyi &zendirecek uygulamalarnn ders mufredatina eklenmesi bu acidan yararl

olabilir.

Cep telefonuna iliskin bulgular;

Arastirma sonuclarina gére égrencilerin hayatlanndaki en énemli iletisim aracinin cep
telefonu oldugu gézlemlenmistir. Ozellikle tek bir iletisim araci secmek zorunda kalsaniz
hangisini secerdiniz sorusunda dgrencilerin bUyUk cogunlugunun (yaklasik %70'inin) cep
telefonunu secmesi bunun en dnemli godstergesidir. Odrencilerin bu iletisim aracini
secmelerindeki en énemli etmen ise cihazin bircok islevi bir arada banndirmasi olarak
tespit edilmistir. OJrencilerin cep telefonu kullanm amaclanna bakildiginda mizik

dinlemek, sosyal medya aglarina baglanmak ve internet sitelerinde gezinmek én plana
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cikmistir. Cep telefonlar olanlarin yaklasik %82'sinin telefonunda internet baglantisinin
bulunmasi onlarn  telefon kullonim amacglannda internet  tabanh  aktiviteler

yapabilmelerinin 5nONG acmaktadir.

internet kullanimina iliskin bulgular;

Ogrencilerin internet kullanim aliskanliklar incelendiginde biyUk bir balimd yaklasik
(%87'si) internetin kendileri icin dnemli oldugunu belirtmislerdir. Bu durum, onlarin gunlUk
ortalama internet kullanim sUrelerine de yansimistir. Hafta ici yaklasik 3,5 saati askin bir
sire internet kullanirlarken, hafta sonu bu sire 4 saati gecmektedir. Ogrencilerin
gundelik rutinleri dosunUldigunde gUnde ortalama 3,5 saat internete girip 3,5 saat
televizyon izlemeleri oldukca manidardir. Odrencilerin %80’inden fazlasi evlerinden
internete  baglanabildiklerini  ifade etmektedir. Bu durum, televizyon izZleme
aliskanliklanyla karsilastinldiginda bUyUk bir bolimUnin internete tek basina girdigi
saptanmistir. Bu durum ebeveynler acisindan kontrol edilmesi gic¢ bir durumu
beraberinde getirmektedir. Cocuklarin 6zellikle siber zorbaliga karsi ne kadar acik

olduklarinin dnemli bir gostergesidir.

internette rahatsiz olunan konular televizyondakiyle benzerlik géstermektedir. Spam
reklamlarin fazlaligi ile cinsel ve siddet icerikleri cocuklarn en cok rahatsiz eden konular
olmustur. Bu veriler 1siginda, medya okuryazarligl kitabinda siddet ve siber zorbalik
konularina daha fazla yer verilmesi yerinde bir énlem olacaktir. Arastirma sonuclarina
goére, ogdrencilerin televizyonda ve internette sikGyetci olduklan konularnn basinda
reklomlar gelmektedir. Gerek reklomlarn niceligi gerekse niteligi acisindan rahatsiz
olunmaktadir. Ogrenciler genellikle televizyonda ve internette cok fazla reklam
oldugunu belirtmistir. internette bir yandan spam reklamlarin fazlahdr dgrencileri rahatsiz
ederken, Ote yandan onlarn istemedikleri iceriklere maruz kalmalanna da yol

acmaktadrr.

Medya okuryazarligi dersine iliskin bulgular;

Arastirmanin son bdlimiunde &grencilerin, medya okuryazarlidr dersine yaklasimlari,
dersin kazanimlar ve ders arag gerec ve 6gretmen yeterliligi konulan hakkinda gérusleri
alinmistir. Bununla birlikte 6grencilere ders hakkindaki gérusleri sorulmustur. Buna gére

genel bulgulara bakacak olursak dgrencilerin %42'si derste kullanilan arag-gereclerin

yeterli oldugunu dUsUnurken, ders ici etkinlikleri yeterli bulanlann orani %43, dersin islenis
bicimini yeterli bulanlarin orani yaklasik %62, dersin kitabini yeterli bulanlarin orani %52,
dersin haftalik ders saat suresini yeterli bulmayanlann orani ise yaklasik %34 civarindadir.

Ogrencilerin %52’si dersin 5. ve 6. siniflarda da verilmesini istemektedir.

Arastirma kapsaminda égrencilerin ders ile ilgili gérUs ve dnerilerine bakilacak olursa
ogrencilerin yaklasik %44'0 dersin iceriginin, isleyis biciminin ve kitabin iceriginin daha
cok gelistiriimesi gerekliligine vurgu yapmistir. Ozellikle ders ici uygulamalarin artinimasi,
derste cesitli medya araclarinin daha etkin kullaniimasi durumunda dgrenciler acisindan

dersin daha zevkli bir hal alacagi belirtilmistir.

Ayrica medya okuryazarhginin cocuklar tarafindan bir zaruret olarak degdil de tUm
yasamlarina sirayet etmis, hayat boyu dgrenme bicimi gibi gorGimesi dnemlidir. Bu
amacla, 6grencilere medya okuryazarliginin eglenceli icerik ve aktivitelerle anlatimasi
onemlidir. Okullarda medya okuryazarlidi senligi dizenlenmesi ve medya kuruluslarina
ziyaretler gibi onlann ilgisini cekebilecek aktivitelerin yapilmasi, dgrencilerin medya
okuryazarhigi ile ilgili daha olumlu tavirlar sergilemesini saglar. Bu yolla medya

okuryazarligi dersi daha etkin hale gelir.

Bunun yani sira, arastrmanin da genelinde gorUlduogu gibi ebeveynlerin medya
okuryazarligr konusunda bilgilendirilip  farkindaliginin - artinimasina iliskin - bir ihtiyac
olusmustur. Bunun en etkin yapilabilecedi mecra televizyon ekranlar olarak gérilebilir.
Bu konuda ebeveynlere ydnelik medya okuryazarlidi ile ilgili cesitli kamu spotlarinin

yayimlanmasi da efkili olabilir.
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