TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

ONSOZ

Radyo ve televizyon yayinlari ile ilgili olarak kamuoyunda dogan tepki, begeni ve
hassasiyetleri stirekli olarak izlemek ve gerekli yonlendirmelerde bulunmak amaciyla
kamuoyu arastirmalari yapmak ve yaptirmak Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun
kanunla belirlenmis goérevlerinden biridir. Bu gérevin yerine getirilmesi i¢in de yasa,
kurum biinyesi icerisinde Kamuoyu, Yaymn Arastirmalar: ve Olgme Dairesi Bagkanhigi
adiyla ana hizmet birimlerinden birini olusturmustur.

Televizyonlar i¢in, yayinlarini kimlerin izledigini, farkli toplum kesimlerinde nasil
karsilandigini, begeni ve tepkilerle hassasiyet noktalarinin neler oldugunu,
programlarin izlenme diizeyi ve bunlarin gesitli bagimsiz degiskenlere gore nasil bir
tablo olusturdugunu bilmek 6nemli bir konudur. Bu tiir veriler yayincilar acisindan hem
yayinlarin planlanmasinda, hem de yayinlarin bir kamu hizmeti anlayisi ¢ercevesinde
gerceklestirebilmelerinde belirleyici rol oynamaktadir. Higbir yayincinin toplumun
begeni, tepki ve hassasiyetlerini yansitan izleme egilimlerini gérmezlikten gelmesi
diistinilemez. Bu nedenle periyodik olarak yapilacak bu tir kamuoyu arastirmalarina
biyuk bir ihtiyag¢ oldugunu diisinmekteyiz.

RTUK kuruldugu tarihten bu yana toplumun televizyon izleme egilimlerini belirleyen
herhangi bir kamuoyu arastirmasi1 yapamamistir. Bu konuda kurumun yaptig ilk
calisma oOzelligi tasiyan bu arastirmanin ayri bir anlami ve 6nemi vardir. Bu tir
arastirmalarin periyodik hale getirilmesini, arastirma sonuc¢larinin yayincilarla
paylasilarak degerlendirilmesi ve yayinlarin planlanmasi ve gerceklestirilmesinde
toplumsal beklenti, tepki ve hassasiyetlerin dikkate alinmasi yoluyla daha saglikli bir
yayinciligin tesisine katkida bulunmay1 amaglamaktayiz.

Oniimiizdeki aylarda benzer arastirmalar1 ¢ocuklarin televizyon izleme egilimleriyle
radyo dinleme egilimleri konularinda yapmay1 planlamaktayiz. Bu arastirmalarin
sonuglarini da oncelikle yayincilarla ve kamuoyuyla paylasarak degerlendirecegiz.

Televizyon Izleme Egilimleri Aragtirmasinin planlanmasi ve gerceklestirilmesinde emegi
gecen bagta Ust Kurul Uyesi Prof. Dr. Davut Dursun’a, Kamuoyu, Yaym Arastirmalar:
ve Olgme Dairesi Bagkani Perran Begirli'ye, Ust Kurul uzmanlarindan IThsan Sahin ve
Semsettin Giirpinar ile emegi gecen Ust Kurul personeline damigmanlik hizmeti veren
teknik ve akademik elemanlara tesekkiir ediyor arastirmanin yayincilar i¢in faydah
olmasim diliyorum.

Dr. A. Zahid Akman )
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskani
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Televizyon izleme Egilimleri Arashrmasi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) Kamuoyu Yayin Arastirmalan ve Olcme Dairesi tarafindan 22 Aralik
2005 - 5 Ocak 2006 tarihleri arasinda gerceklestiriimistir. Arastirmanin temel
amaclari: (a) haftaici ve hafta sonu ginlerde televizyon izleme dUzeyinin;
(b) hafta ici ve hafta sonu gUnlerde televizyon izleme saatlerinin; (c)
program tUrlerinin izienme dUzeyi; (d) televizyon, gazete, radyo ve internet
ile ilgili glven duUzeyinin; (e) televizyonlardaki rahatsiz edici yayinlarnn neler
oldugunun; (f) reklamlarn izienme duzeyinin ve reklomlarda rahatsiz edici
konulann neler oldugunun; (g) RTUK'On bilinme dizeyi ile RTUK'ten

beklentilerin neler oldugunun saptanmasi olarak belirlenmistir.
ORNEKLEM

Arastirmaya Turkiye genelini temsilen 14 ilde 15 ve daha yukarn yastaki
toplam 4606 kadin ve erkek katimistir. Gérsmelerin nerelerde yapilacagi
TUrkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan cekilmis ve gérismelerin kimlerle
yapilacad TUIK tarafindan belirlenen adreslerde sistematik rassal yéntemle
belilenmistir. ~ Ormneklemin ~ tamamen  rassal (random) oldugu
varsaylldiginda drneklem bUyUkligu %95 gUvenlik dUzeyinde = 2 ile + 1
arasinda bir hata payi ile Turkiye genelini temsil etmektedir. Arastirmaya

katilanlarin &zellikleri ile detayl bilgiler birinci bdliUmde verilmektedir.
SORULAR

Arastrmada énceden hazirlanmis tam yapilandinimis bir anket formu
kullanilmistir. Bu anket formunda, ilk olarak, gérustlen kisilere “Hafta ici,
gunde ortalama kac saat televizyon izliyorsunuze” ve “Hafta sonu, ginde
ortalama kac¢ saat televizyon izliyorsunuz?” seklinde iki soru yéneltilmistir.

Cevaplar “a - 1 saat”, b - 2 saat”, “c - 3 saat”, “d - 4 saat”, “e — 5 saat”, “f
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- 6 saat”, "g - 7 saat”, “h — 8 saat”, *I - 9 saat” ve “i — 10 saat ve UstU”

seklinde kodlanan 10'lu bir dlcek Uzerinden alinmustir.

ikinci olarak, goérUstlen kislere “Hafta ici, genel olarak, ginin hangi
saatlerinde televizyon izliyorsunuzg” ve “Hafta sonu, genel olarak, gunin
hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz2” seklinde iki soru yoéneltiimistir.
Cevaplar “a - 06-09 arasi”, “b - 09-12 arasi”, “c — 12-15 arasi”, “d — 15-18
aras!”, “e — 18-21 aras!”, “f — 21-24 aras”, "g — 24-03 arasi” ve “h — 03-06

arasl” seklinde alinmustir.

UcOnct olarak, gérUsilen kisilere 23 program t0rdnU iceren bir liste
verilmistir. Bunlar Acik oturum ve tartisma programlar, Belgeseller, Dini
programlar, Ekonomi programlari, Eglence, guldury, talk-showlar, Haber
programlari, Sir programlari, KGItor sanat programlar, Magazin programilari,
Evlilik yansmalar, Spor programilari, TUrk filmleri, Trk Halk M0zigi, Turk Pop
MUzigi, TUrk Sanat MoOzigi, Yabanci diziler, Yabanci muozik, Yabanci
sinemalar, Yansma programlar, Yerli diziler, Cocuk programlari, Kadin
programlar ve MuUzik programlandir. GérUsulen kisiden her bir program
tOrin0 hangi dlctde izledigini belirtmeleri istenmis ve cevaplar 1 - izlerim”,
“2 — Bazen izlerim” ve "3 - Hic izlemem” seklinde alinmistir. Bunun yani sira,
ilgili program t0ronu izledigini veya bazen izledigini belirten kisilere bu
program t0ronU en cok hangi televizyon kanalindan izledigi sorulmus ve

cevaplar acik uclu olarak alinmustir.

DérdUncu olarak, gérusulen kisilere “asagidaki iletisim araclarina guveniyor
musunuz?2” seklinde bir soru sorularak bir liste verilmistir. Listede yer alan
iletisim araclan televizyon, gazete, radyo ve internettir. Cevaplar “1 -
gUveniyorum”, *2 — givenmiyorum” ve "3 — fikrim yok” seklinde kapali uclu

olarak alinmistir.

Besinci olarak, gorUstlen kisilere “televizyonda gdrmekten rahatsiz
oldugunuz yayinlar nelerdire” diye sorulmus ve cevaplar acik uclu olarak

alinmustr.

Altinci olarak, gérUsulen kisilere “Reklamlari seyreder misinize” diye sorulmus
ve cevaplar “1 - Gordiogim zaman tamamini seyrederim”, “2

Gordigim zaman bir  kismini  seyreder kanal degistiriim”, "3 -
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Gorduguimde hemen kanal degistiririm”, “4 — Gordigumde televizyonu
kapatnm” ve “5 - Diger” seklinde kapal olarak alinmistir. Ayrica,
“Reklamlarn izlerken sizi en cok rahatsiz eden konular nelerdire” diye

sorulmus ve cevaplar acik uclu olarak alinmigtir.

Son olarak, gérUsilen kisilere RTUK'G taniyip tanimadiklan, taniyanlara
RTUK'On gdrevleri hakkindaki bilgi dizeyleri, televizyon yayinlan hakkinda
RTUK'ten beklentilerin neler oldugu, Alo RTUK 178 hattina herhangi bir

sikayet ya da oneri iletip iletmedikleri sorulmustur.
ANKET FORMU VE UYGULAMA

RTUK Kamuoyu Yayin Arastrmalan ve Olcme Dairesi Baskanhdinca, Ust
Kurul Uyesi Prof. Dr Davut Dursun’un goérls ve &énerileri dodrultusunda
hazirlanan anket formu, Ankara ilinde Beypazarn, Ayas ve Yenikent'te
kurum uzmanlar tarafindan bir dn-teste tabi tutulmustur. On-testte elde
edilen sonuclara goére anket formuna son sekil verildikten sonra saha
calsmasina baslanmistir. Gérsmeler anket hakkinda egitim alan tecribeli
anketérler tarafindan yUz yuze gériusme ydntemi ile gerceklestirilmistir.
Anket formlannda gérisme yapilan kisilerin kimlik bilgileri ile irfilbat adres ve
telefon numaralarn alinmistir. Her bes anketdre bir saha koordinatori eslik
etmis, anketdrler tarafindan doldurulan anket formlan bu saha
koordinatdrleri  tarafindan  sahada yerinde kontrol edilmistir.  Saha
koordinatdrleri anketdrlerden  teslim aldiklan anket formlanni tutanak
karsiiginda RTUK adina ilgili bdlgede bulunan bdlge koordinatérine teslim
etmistir. Bdlge koordinatdérG her bir anketdr tarafindan doldurulan anket
formlannin iceriginin %10'unu telefon ile denetlemistir. Bolge koordinatdrleri
ellerindeki anket formlarnni ve kontrol dokUmanlanni tutanak karsiiginda
RTUK Kamuoyu Yayin Arastirmalarn ve Olcme Dairesi Baskanlidi’'na iletmistir.
RTUK Kamuoyu Yayin Arastirmalan ve Olcme Dairesi Baskanlidi da her bir
bdlge koordinatérinden gelen anket formlannin iceriginin - %10'unu

telefonla denetlemis ve denetleme dokUmanlarini saklamistir.
VERILERIN iSLENMESI

Denetleme islemlerinin famamlanmasinin ardindan anket formlarn bir kod

kitapcigl hazirlanarak kodlanmis, sonrasinda da Microsoft Excel formatinda
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bilgisayar ortamina aktariimistir. Analizlerde cografi bdlgeler, kir ve kent
ayinmi, cinsiyet ve vyas dediskenlerine gdre agirliklandinimis veriler
kullaniimis ve analizler SPSS 11.0 programi ile yapilmistir. Analizlerde sayi ve
yUzde dagiimi ile ¢capraz tablolar (cross-tabulation) gibi betimsel istatistik
teknikleri kullaniimistir. Capraz tablolan olusturan degiskenler arasindaki
iliskilere ise Phi katsayisi, Cramers’ V ve Eta katsayisi tekniklerinden uygun
olani ile bakilmistir. Bu t0r bUyUk &rneklemli arastrmalarda  kullanilan
clkarsama istatistikleri hemen hemen her durumda anlamli bir iliskinin
varligina isaret ederler. Ancak, bir iliskinin istatistiksel olarak anlamli olmasi
demek, iliskinin gicUnU gbstermez. Bu yUzden, burada her bir teknik icin
.10'dan daha bUyUk olan iliskiler anlamli kabul edilmistir. Phi katsayisi
sadece iki kategorisi olan iki nominal degisken arasindaki iliskinin duzeyini
gosterir. Cramers’ V ise kategori sayisi 2'den fazla olan nominal degiskenler
arasindaki iliskinin  dUzeyini gosterir. Kategori sayisi iki oldugunda Phi
katsayisi ile ayni sonucu verir. Eta ise degiskenlerden biri nominal digeri ise
esit aralikl oldugunda iki degisken arasindaki iliskinin dUzeyini gosterir. Her
Uc teknigin de alabilecegdi degerler 0.00 ile 1.00 arasinda degismektedir.
0.00 iki degisken arasinda hicbir iliskinin olmadigini gdsterirken, 1.00 iki
degisken arasindaki iliskinin dogrusaliginin mukemmel oldugunu gdsterir.
Geleneksel olarak 0.33'Un altindaki iliskiler zayif, 0.34-0.60 civarindaki iliskiler

orta, 0.61 ve daha yuksek iliskilerin ise gucli oldugu varsayilr.
BAGIMSIZ DEGISKENLER

Arastrma  sonuclarinin  raporlastinimasi,  uygun sekil ve tablolarn
olusturulmasi ve bunlann kisaca yorumlanmasi ile yapilmistir. Capraz
tablolarnn olusturuimasinda bagimsiz degiskenler olarak gérustlen kisinin
bulundugu cografi bdlge, kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas gruplari, medeni
durum, egitim dUzeyi, meslek gruplar ile gelir dUzeyi bagimsiz degiskenler
olarak alinmistir. Cografi bdélgeler Marmara, Ege, Akdeniz, ic Anadolu,
Karadeniz, Dogu Anadolu ve GuUneydogu Anadolu bdlgeleridir. NUfusu
20.000 ve daha az olan yerlesim birimleri kir olarak tanimlanmis, bunun
Ustinde nUfusu olan yerlesim birimleri ise kent kabul edilmistir. Cinsiyet,

dogal olarak, kadin ve erkekten olusmaktadir. GérUsulen kisilerin yaslar 15-
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20, 21-25, 26-30, 31-35, 36-40, 41-50, 51-60 ile 61 ve daha yukar yas seklinde
gruplandinimistir. Medeni durum olarak evli ile bekann yani sira dul ve
bosanmislar birlikte alinmistir. Ancak, analizlerin cogunda evliler ile bekarlar
arasindaki farka bakiimistir. Egitim dUzeyi okur-yazar olmayanlar, okur-yazar
olup da okula gitmemisler, ilkokul mezunlarn ve ortaokul mezunlarn diUsuk
eqitimli, lise mezunlan orta egitimli, Universite ve lisansUstU mezunlar ise
yUksek egitimli seklinde U¢ gruba aynimistir. Meslek ise esnaf-sanatkar, isci,
ev hanimi/kizi, 6grenci, emekli, memur, profesyonel, ciftci/balikcl, diger ve
issiz seklinde 10 grupta toplanmistir. Profesyonel kategorisinde yer alanlar
Universite mezunu olup egitim aldiklan alanda kendi hesabina ya da
Ucretli olarak calisan avukat, doktor, mali muUsavir, vb. meslekleri
kapsamaktadir. Sayilarn yetersiz oldugu icin diger kategorisinde yer alan
meslektekiler orta ve Ust dUzey ydneticiler ile sirket sahibi ve ortaklandir.
Gelir duzeyi de 500 YTL ve alt, 501-750 YTL, 751-1.000 YTL, 1.001-1.500 YTL,
1.501-2.000 YTL ile 2.001 YTL ve UstU seklinde alti grup altinda toplanmigtir.

RAPOR ICERIGI

Rapor sekiz bélumden olusmaktadir. Birinci bdlumde arastirma bdlgelerinin
ve drneklemin dzellikleri hakkinda bilgi veriimektedir. ikinci bélimde hafta
ici ve hafta sonu gUnlerde televizyon izleme duUzeyi, UcUncU boliUmde ise
ayni gunlerde televizyon izleme saatleri analiz ediimektedir. DérdincU
boliUmde televizyon yayinlanni olusturan program torleri ve bunlarnn
izlendigi kanallar yer almaktadir. Bisinci bélimde, televizyon, gazete, radyo
ve internetten olusan kitle iletisim araclanna yoénelik glven duzeyi
incelenmektedir. Altinci bdlumde, televizyonlarda rahatsiz edici bulunan
yayinlar, yedinci bélumde, reklamlann izienme duzeyi ile reklomlarda
rahatsizlik olusturan konular arastinimaktadir. Sekizinci bélimde ise, RTUK ile
ilgili  olarak kamuoyunda var olan kanaatler ve bilinirlik  dOzeyi

saptanmaktadir.

Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’nin projelendirimesi, uygulanmasi ve
sonuclandirimasinda RTUK Uyesi Prof. Dr. Davut Dursun, Kamuoyu Yayin
Arastirmalarn ve Olcme Dairesi Baskani Perran Besirli, Ust Kurul Uzmani ihsan

Sahin ve Semsettin GUrpinar akfif gérev almis verilerin  analizi ve
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raporlastinimasi sireclerinde Kinkkale Universitesi dgretim elemanlarindan
Dr. ibrahim Dalmis’tan ve saha uygulamasi, denetleme islemleri ve bilgi
islem surecinde Pollmark Arastrma Sirket  MUOdUOr0 Murat  Karan'dan

danismanlik hizmeti alinmistir.
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RAPOR OZETI
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HAFTA iCi VE HAFTA SONU GUNLERDE TV iZLEME DUZEYi

Hafta ici gunlerde TV izleme duzeyi

v Haftaici gunlerde ortalama televizyon izieme dUzeyi 5,09 saattir.

v lzleyicilerin yansindan fazlasi (%57,2'si) hafta ici ginlerde 2 ile 5 saat

arasi televizyon izledigini belirtmektedir.

v' Hafta ici gunlerde 10 saat ve daha fazla televizyon izledigini

belirtenlerin orani %18,7'dir.

v' Hafta ici ortalama televizyon izleme duUzeyi izleyicilerin yasadigi
cografi bélgelere gdre belirgin farkllasmalar géstermektedir. En cok
televizyon izleyenler ic Anadolu bélgesindekiler iken (5,85 saat) en az

televizyon izleyenler Dogu Anadolu bdlgesindekilerdir (4 saat).

v Hafta ici ortalama televizyon izleme dUzeyi izleyicilerin meslegine
gobre belirgin  farkllasmalar godstermektedir. En  ¢ok televizyon
izleyenler ev hanimlandir (5,75 saat). Buna karsilik, lise ve Universite
ogrencileri, profesyonel serbest meslek erbabi, memurlar, diger
kategorisinde yer alan Ust ve orta duzey ydneticiler ile sirket sahibi
veya ortagl olanlarn ortalama televizyon izleme duzeyi 4,41 ile 3,85

saat arasinda degismektedir.

v Hafta ici ortalama televizyon izleme duUzeyi izleyicilerin gelir dUzeyine
goére belirgin  farkllasmalar gdstermektedir. En  ¢ok televizyon
izleyenler 1.001-1.500 YTL arasinda geliri olanlardir (5,34 saat). Bu gelir
grubu géz ardi edildiginde, gelir dUzeyi ile televizyon izleme dizeyi
arasinda negatif bir korelasyon gobzlenmektedir. En az televizyon

izleyenler 2.001 YTL ve daha fazla geliri olanlardir (4,27 saat).

Hafta sonu gunlerde TV izleme duzeyi

v' Hafta sonu gunlerde ortalama televizyon izZieme duzeyi 5,15 saattir.
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v lzleyicilerin yansindan fazlasi (%52) hafta sonu ginlerde 2-5 saat aras|

televizyon izledigini belirtmektedir.

v Hafta sonu gunlerde 10 saat ve daha fazla televizyon izledigini

belirtenlerin orani %14,8'dir.

v Hafta sonu ortalama televizyon izieme dUzeyi izleyicilerin yasadigi
cografi bélgelere gore belirgin farkllasmalar géstermektedir. En cok
televizyon izleyenler ic Anadolu bélgesindekiler iken (5,52 saat) en az
televizyon izleyenler Dogu Anadolu bdlgesindekilerdir (4,79 saat).
Ancak, hafta ici gUnlerdeki televizyon izleme dUzeyindeki

farkllasmalara gére bunlar daha dustk farklilasmalardir.

v Hafta sonu ortalama televizyon izlieme duzeyi izleyicilerin meslegine
goére belirgin farkllasmalar godstermektedir. En  ¢ok televizyon
izleyenler ev hanimlandir (5,920 saat). Buna karsilik, lise ve Universite
ogrencileri, profesyonel serbest meslek erbabi, memurlar, diger
kategorisinde yer alan Ust ve orta duzey ydneticiler ile sirket sahibi
veya ortagl olanlarnn ortalama televizyon izieme duzeyi 4,77 ile 3,86

saat arasinda degismektedir.

HAFTA iCi VE HAFTA SONU GUNLERDE TV iZLEME SAATLERI

Hafta ici gunlerde TV izleme saatleri
v izeyicilerin yaklasik %60' hafta ici gUnlerde 18-21 ve 21-24 saatleri
arasinda TV izlemektedir.

v Hafta ici gUnlerde saat 09 ile 18 arasinda televizyon izledigini

belirtenlerin orani %17 ile %21 arasinda degismektedir.

v’ Haftaici televizyon izleyenlerin oraninin en dustk oldugu saatlerin 03-

06 ile 06-09 arasi oldugu gdzlenmektedir (sirasiyla oranlar 1,4 ve 5,9).

v’ Haftaici televizyon izleme saatleri izleyicinin yasadigi cografi bdlgeye

gore belirgin farkllasmalar goéstermektedir. 06-09 saatleri arasinda
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televizyon izleyenlerin oraninin en yuksek oldugu bdlge Akdeniz'dir.
09-12 ve 18-21 saatleri arasinda televizyon izleyenlerin oraninin en
yUksek oldugu bélge GUneydogu Anadolu’dur. 21-24, 24-03 ve 03-06
saatleri arasinda televizyon izleyenlerin oraninin en yUksek oldugu

bolge ise Ege’dir.

v Saat 0?9'dan 18'e, yani gundiz saaftlerinde, televizyon izleyen

kadinlarn orani erkeklerin oranindan daha fazladrr.

v Saat 06’dan 18’e, yani gunduz saatlerinde, televizyon izieme orani en
yUksek olanlar 51-60 ile 61ve daha yukarn yastakilerdir. 18-21 saatleri
arasinda yukarndakilere 41-50 yas grubu da katimaktadir. 21-24
saatleri arasinda ise bu gruplar arasinda televizyon izleyenlerin orani
dUsmekte, bunlarin yerine 21-40 yastakiler arasinda televizyon

izleyenlerin orani artmaktadir.

v Saat 09'dan 21'e kadar televizyon izleyenler arasinda evli olanlarin
orani bekar olanlarn oranindan yUksektir. 21'den 06’ya kadar ise
televizyon izleyenler arasinda bekar olanlarin orani evli olanlara

kiyasla daha yUksektir.

v Saat 09'dan 21'e kadar televizyon izleyenler arasinda dUsuk
egitimlilerin orani orta egitimlilerden, orta egitimlilerin orani da yUksek
egifimlilerden daha yUksektir. 21-24 saatleri arasinda ise yuksek
egitimlilerin orani orta egitimlilerden, orta egitimlilerin orani da dusuk

egitimlilerden daha yUksektir.

v Saat 06’'dan 21'e kadar televizyon izleyenler arasinda ev hanimi,
emekli, issiz olanlarnn orani en yuksektir. 21-24 saatleri arasinda ise
mesleki prestiji orta ve yUksek olanlar arasinda televizyon izleyenlerin

orani artmaktadir.

v 06-09 saatleri arasinda televizyon izleyenler arasinda en yUksek oran
2.000 YTL ve daha Uzeri geliri olanlardir, yani en yuksek gelir grubudur.
Saat 09-21 arasinda ise en ¢ok televizyon izleyenler 500 YTL ve daha

az geliri olanlar ile 501-750 YTL arasinda geliri olanlardir, yani en dUsUk
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gelir gruplandir. 21-24 saatleri arasinda televizyon izleyenlerin orani

gelir dUzeyi ile paralel olarak artmaktadir.

Hafta sonu gunlerde TV izleme saatleri

v lzleyicilerin yaklasik %60'1 hafta sonu ginlerde 18-21 ve 21-24 saatleri

arasinda TV izlemektedir.

v Hafta sonu gUnlerde saat 0?9 ile 18 arasinda televizyon izledigini

belirtenlerin orani %17 ile %24 arasinda degismektedir.

v Hafta sonu televizyon izleyenlerin oraninin en dustk oldugu saatlerin
03-06 ile 06-09 arasi oldugu gdzlenmektedir (sirasiyla oranlar 1,9 ve
3.8).

v 06-09 saatleri arasinda televizyon izleyenlerin oraninin en yuksek
oldugu bdlge Akdeniz'dir. 15-18 saatleri arasinda Karadeniz ve Dogu
Anadolu’da, 18-21 saatleri arasinda ise Karadeniz ve ic Anadolu’da
televizyon izleyenlerin orani diger bolgelere kiyasla daha dusUktor. 21-
24, 24-03 ve 03-06 saatleri arasinda televizyon izleyenlerin oranin en

yUksek oldugu bdélgeler Marmara ve Ege’dir.

v Hafta sonu gunlerde 09-15 saatleri arasinda kadinlar erkeklere kiyasla

daha cok televizyon izlemektedir.

v Hafta sonu gunlerde 06-09 ile 18-21 saatleri arasinda en c¢ok
televizyon izleyenler 41 ve daha yukarn yas gruplarnndakilerdir. 21-24
saafleri arasinda ise en cok televizyon izleyenler 21-40 arasi yas

gruplarndakilerdir.

v Hafta sonu ginlerde 09-15 ve 18-21 saatleri arasinda evliler bekarlara

kiyasla daha cok televizyon iziemektedir.

v' Hafta sonu gunlerde 09-15 ve 18-21 saatleri arasinda dustk egitimliler
televizyon izleme orani orta egitimlilere gdre, orta egitimliler de

yuksek egitimlilere kiyasla daha cok televizyon izlemektedir.
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v Hafta sonu gunlerde 09-21 saafleri arasinda en cok televizyon
izleyenler ev hanimlari, emekliler ve esnaf-sanatkarlardir. 21-24
saatleri arasinda ise isciler, esnaf-sanatkarlar, profesyoneller ve

memurlar daha cok televizyon iziemektedir.

PROGRAM TURLERININ iZLENME DUZEYi

v Program ftUrlerinin izlienme dUzeyi séyledir: Haber programlan %74,8,
yerli diziler %56,8, edlence-guldUrU-talk show %42,2, belgeseller %40,8,
yabanci sinemalar %40,8, dini programlar %40,5, acik ofurum ve
tartisma programlarn %40,4, TOrk filmleri %37.,3, sir programlar %34,7,
yansma programlarn %32,1, spor programlar %30, muzik programlari
%28,2, Turk halk mozigi %28,1, kUltur-sanat programlar %21,3, TUrk pop
muUzigi %20,9, Tork sanat muUzigi %20,8, magazin programlarn %18,2,
ekonomi programlarn %15,4, yabanci diziler %14,4, yabanci muozik
%12,4, cocuk programlan %11,2, kadin programlar %10,8 ve evlilik
yansmalar %6,8.

v Aclkk oturum ve tartisma programlarinin, belgesellerin, ekonomi
programlarinin, kUltUr-sanat programlarinin, magazin programlarinin,
evlilik yansmalarinin, Turk filmlerinin, Turk halk mUzigi programlarinin,
TUrk pop mUzigi programlarinin, yansma programlarinin, ¢ocuk
programlarinin ve muzik programlarinin izlienme dizeyinin en yuksek
oldugu bdlge Akdeniz; dini programlarn izienme dizeyinin en yUksek
oldugu bdlge GUneydogu Anadolu; eglence-guldUrU-talk show
programlarinin,  haber  programlarnnin,  Tork  sanat  muOzigi
programlarinin, yabanci muozik programlarinin, yabanci sinemalarin
ve yerli dizilerin izZlenme duUzeyinin en yUksek oldugu bdlge Ege; sir
programlarinin izienme dUzeyinin en yUksek oldugu bdlge Dogu
Anadolu; spor programlarinin  ve kadin programlarinin izienme
dUzeyinin en yUksek oldugu bdlge Karadeniz; yabanci dizilerin

izlenme dUzeyinin en yUksek oldugu bdlge ise Marmara’dir.

RADYO TELEVIZYON UST KURULU Sayfa 16 / 131



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

v Yerli dizileri, kadin programlarini, eglence-gulduri-talk  show
programlarini, magazin programlarini, Turk pop muozigi programilarini,
sir programlarini, evlilik yansmalarni, yansma programlarni, muozik
programlarini ve TUrk filmlerini kadinlar erkeklere kiyasla daha cok
izlemektedir. Buna karsilik, yabanci sinemalari, haber programlarini,
ekonomi programlarini, belgeselleri, acik oturum ve tartisma

programlarini erkekler kadinlara kiyasla daha cok izlemektedir.

v Yas ilerledikce izlenme orani artan program torleri aclk oturum ve
tartisma programilari, dini programlar, ekonomi programlar, haber
programlar, Tork halk mozigi, TOrk sanat mozigi ve kadin
programlandir. Yas ilerledikce izienme orani dusen program ftorleri
eglence-guldurt-talk show programlar, magazin programlari, spor
programlari, Turk pop MmuUzigi, yabanci diziler, yabanci muozik, yabanci
sinema, cocuk programlart ve muizik programlandir. izZlenme orani
orta yaslarda yUkselen program turleri ise belgeseller ve kUltur-sanat

programliarndir.

v Dini programlar, haber programlar, Turk halk muUzigi, TOrk sanat
muUzigi, sir programlari, kadin programlari ve ekonomi programlari
bekarlara kiyasla evliler tarafindan daha cok izienmektedir. Yabanci
diziler, spor programlar, magazin programlari, yabanci sinemalar,
yabanci muzik, eglence-guldurt-talk show programlar, TUrk pop
muUzigi ve muUzik programlar ise evlilere kiyasla bekarlar tarafindan

daha cok izlenmektedir.

v Egitim dUzeyi yUkseldikce izlenme dUzeyi artan program torleri
yabanci sinemalar, acik oturum ve tartisma programlari, kGltGr-sanat
programlari, yabanci muzik, belgeseller, ekonomi programlar, Turk
pop MUzigi, spor programlar, muzik programlar ve yabanci dizilerdir.
Egitim dUzeyi yUkseldikce izZlenme duUzeyi dUsen program turleri ise
TUrk filmleri, evlilik yansmalari, kadin programilari, dini programlar ve sir

programlardir.

v' Aclk ofurum ve tartisma programlar ile kUltUr-sanat programlar en

¢cok memurlar tarafindan; belgeseller ve yabanci diziler en cok
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profesyoneller tarafindan; dini programlar ve evlilik yarismalar en cok
ev hanimlan tarafindan; ekonomi programlar, Turk halk muozigi ve
TOrk sanat muzigi programlar en ¢cok emekliler tarafindan; eglence-
guldurU-talk  show programlarn, haber programlar, Tork filmleri,
yabanci sinemalar ve yerli diziler en cok orta ve Ust dUzey ydnetici ve
sirket sahibi ve ortagl olanlar tarafindan; sir programlar ve yarisma
programlan  en c¢ok ciftci ve balkcilar tarafindan; magazin
programlari, Turk pop muzigi programlari, yabanci muzik programlari,
cocuk programlar ve muozik programlarl en cok o&gdrenciler
tarafindan; ve spor programlari en ¢cok esnaf-sanatkarlar tarafindan

izlenmektedir.

v Gelir dizeyi yuUkseldikce izlenme dUzeyi yUkselen program torleri
yabanci sinema, kuUltUr-sanat programlar, yabancr mozik, acik
oturum ve tartisma programlarn, Tork pop mUOzigi, belgeseller,
ekonomi programlar, muUzik programlar, eglence-guldurU-talk show
programlari, yabanci diziler ve yansma programlarndir. Gelir dUzeyi
yUkseldikce izlenme duzeyi dUsen program turleri ise dini programlar,
sir programlari, kadin programlari ve evlilik yansmalandir. Geliri 500 YTL
ve alti olanlarda magazin programlarini izlieme orani yizde 16,1 iken
geliri 2001 YTL ve Uzeri olanlarda magazin programlarini izieme orani
yUzde 24,9'dur. Geliri 500 YTL ve alti olanlarda muUzik programlarini
izleme orani yUzde 23,1 iken geliri 2001 YTL ve Uzeri olanlarda muzik
programlarini izieme orani yuzde 36,1'dir. Geliri 500 YTL ve alti olanlar
arasinda Turk Halk MUzigi programlarini izlieme orani yuzde 29,5 iken
geliri 2001 YTL ve Uzeri olanlarda TUrk Halk MUzigi programlarini izieme
orani yuzde 25,4't0r. Geliri 500 YTL ve alfi olanlarda TUrk Pop MUzigi
programlarini izleme orani yuzde 14,7 iken geliri 2001 YTL ve Uzeri
olanlarda Turk Pop MUzigi programlarini izlieme orani yuzde 29,2'dir.
Geliri 500 YTL ve alti olanlarda Turk Sanat MUzigi programlarini izieme
orani yuzde 19,4 iken geliri 2001 YTL ve Uzeri olanlarda Turk Sanat
MUzigi programlarini izieme orani yUzde 31,0'e yUkselmektedir. Geliri

500 YTL ve alti olanlarda yabanct mUzik programlarini izieme orani
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yUzde 6,6 iken, geliri 2001 YTL ve Uzeri olanlarda yabancr muUzik

programlarini izieme orani yuzde 19,2'dir.

v Televizyonda &zellikle yayinlanmasi istenen program ftorleri s&yledir:
Haber programlan %34,8, vyerli diziler %32,9, muUzik-eglence
programlarn %31,1, aclk ofurum ve tarlisma programlan %27,1,
yabanci sinemalar %25,7, dini programlar %25,5, yarnsma programiari
%25,1, TUrk filmleri %23,2, spor programlar %17,9, yardim programiari
%12, magazin programlan %11,5, egitici programlar %6.,9, cizgi filmler
%6,7, beldeleri tanitmaya yénelik programlar %4,9, aktUalite
programlan %1,2, anadilde yayin yapan programlar %0,4, kadin
programlan %0,4, kUltUr-sanat programlan %0,3 ve yabanci diziler
%0,1.

ILETISIM ARACLARINA GUVEN DUZEYi

v letisim araclanna givenenlerin ve givenmeyenlerin orani sirasiyla
sOyledir: Televizyona guUvenenlerin orani %56,7 gUvenmeyenlerin
orani %34; gazeteye gUvenenlerin orani %56,5, glvenmeyenlerin
orani %29,9; radyoya guvenenlerin orani %52,6, givenmeyenlerin
orani %24,4; internete gUvenenlerin orani %44,2, glvenmeyenlerin

orant %17.

v' Belirfilen iletisim araclarina given duzeyinin en yUksek oldugu bdlge
Ege'drr.
v Kadinlar erkeklere kiyasla gazeteye daha cok givenmekte, erkekler

ise kadinlara kiyasla internete daha cok givenmektedir.

v Gazete ve internete glvenme duzeyi yas ilerledikce azalmakta,

televizyona glvenme ise artmaktadir.

v’ Bekarlar gazete ve internete, evliler ise televizyona birbirlerine kiyasla

daha cok givenmektedir.

v EQitim duUzeyi yUkseldikce televizyon, gazete ve radyoya guUven

dUzeyi dUsmekte, internete glven duzeyi ise artmaktadir.

-]
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v internete en cok gUvenen grup &drenciler ve profesyonel serbest

meslek erbabidr.

v’ Gelir dUzeyi yUkseldikce televizyon, gazete ve radyoya given duzeyi

dUsmekte, internete glven dUzeyi ise yUkselmektedir.

RAHATSIZ EDICi YAYINLAR

v Televizyonda gdérmekten en rahatsiz olunan yaynlar soyle
siralanmaktadir: Magazin ve dedikodu programlarn %16, evlilik, dans,
vb yansma programlan  %14,1, muUstehcenlik %12,5, kadin
programlarinin seviyesinin dustk olmasi %12,3, siddet ve korku iceren
programlar %5,6, reklamlarin asin olmasi %5,4, belirli (marka olarak
belirtilen) programlar %2,7, spor programlar %2,3, dini hissiyati istismar
eden programlar %2,1, belirli siyasi gorUslerin baskin hale getirilmesi
%1,5, aktUel programlar/sir programlar %0,9, haber programlarn %0,8,
pembe diziler %0,8, tartisma programlarnin seviyesinin dustk olmasi
%0,8, edlence programlarnin seviyesinin dUsuk olmasi %0,7, koltUrel
yabancilasmaya yol acan programlar %0,5, ¢cocuk programlarinin
asin olmasi %0,4, tekrarlanan diziler, filmler, vb. %0,3, asparagas
haberler %0,3, muUzik programlan %0,2, belirli kanallar %0,2 ve
belgeseller %0,1. Televizyondaki yayinlann hicbirinden rahatsiz

olmayanlarnn orani da %19,4't0r.

REKLAMLAR
v Televizyon izlerken reklaomlann c¢ilkmasi durumunda tamamini
seyrettigini belirtenlerin orani %19,5'tir.

v’ Televizyon izlerken reklamlarin cikmasi durumunda bir kismini seyredip

sonra kanal degistirdigini belirtenlerin orani %34,6'drr.

v Televizyon izlerken reklamlann cikmasi durumunda hemen kanal

degistirdigini belirtenlerin orani %40,4't0r.
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v’ Televizyon izlerken reklamlarn c¢ikmasi durumunda televizyonu

kapattigini belirtenlerin orani %3't0r.
v Kadinlar erkeklere kiyasla reklamlar daha ¢ok izlemektedir.

v Reklamlarda en cok rahatsiz eden konular séyledir: Uzun ve sikicl
olmasi %26,1, mustehcenlik ve kadinlann kullaniimasi %7,8, cok sik
olmasi %7,4, UrOnlerin abartimasi %6,8, programlar yarida kesmesi
%4,4, konularnin basit olmasi %3, cocuklarin hedef alinmasi %2,2,
tOketimi  6zendirmesi %1,4, tUketiciyi yanls yd&nlendirmesi %1,2,
kadinlara ydnelik reklamlar olmasi %1,1, ortalama insana hitap
etmemesi %0,7, kredi karti kullanimini tesvik etmesi %0,5, dizilerin
tanitimi %0,3, argo kelimeler kullaniimasi %0,2, UnlUlerin kullanilmasi
%0,2, prezervatif reklamlan %0,1, rakipleri elestirmeleri %0, diger %2.
Bunlann disinda reklamlar herhangi bir neden olmaksizin sevmedigini
belirtenlerin  orani  %4,2, reklamlardaki hicbir seyden rahatsiz

olmadigini belirtenlerin orani ise %30,2'dir.
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RTUK

v RTUK'On adini duyanlarn orani %81,4'tir.

v RTUK'On adini duyanlann en cok oldugu bélge Ege (%90.3), en az
oldugu bdlge ise Dogu Anadolu'dur (%61,3).

v Kentlerde kirsal bolgelere kiyasla, erkekler kadinlara kiyasla, gencler
ve orta yaslilar ileri yashlara kiyasla, bekarlar evlilere kiyasla, orta ve
yUksek egditimliler dUsUk egitimlilere kiyasla, mesleki prestiji yuksek
olanlar mesleki prestiji  dUsUk olanlara kiyasla, yuksek gelir
dUzeyindekiler dUsUk gelir dizeyi olanlara kiyasla RTUK'U daha ¢ok
bilmektedir.

v RTUK'On radyo ve televizyon yayinlanni denetledigini bilenlerin orani
%53,1'dir.  RTUK'Un radyo ve televizyonlara ceza verdidini
sdyleyenlerin orani %13,3't0r. RTUK'On radyo ve televizyon yayinlarni
icerik ve teknik olarak duUzenledigini sdyleyenlerin orani %5,7'dir.

RTUK'Un gérevlerini bilmeyenlerin orani da %27,9'dur.

v RTUK'On daha aktif olmasini isteyenler %34,7, hizli ceza vermesini
isteyenler %8,7, yetkilerinin artinimasini isteyenler %8,7, RTUK'e gerek
olmadigini dUsUnenler %4,5, RTUK'Un hic ceza vermemesi gerektigini

dUsUnenler %2,7'dir.

v' BugUne kadar ALO RTUK 178 hattini kullandidini belirtenlerin orani
%2,9'dur.

RADYO TELEVIZYON UST KURULU Sayfa 22 / 131



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

BIRINCI BOLUM

ARASTIRMA BOLGELERIi VE
ORNEKLEMIN OZELLIKLERI
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Bu bdlimde arastirma boélgeleri ve arastrmaya katilanlarin genel 6zellikleri

hakkinda bilgiler yer aimaktadir.

Asagida ilk olarak arastirmaya katilanlann cografi bdlgelere, illere, ilcelere
ve yerlesim biriminin kent veya kir olmasina gére sayisini gésteren detayli

bir tablo yer almaktadir.

Bundan sonra hem &érneklem hakkinda daha genel bilgi vermek hem de
arastrmada kullanilacak  badimsiz  degdiskenleri  tanitmak amaciyla
orneklemin cografi bdlgelere gdre dagilimi, kent/kir ayinmina goére
dagilimi, ve son olarak da demografik ve sosyo-ekonomik degiskenlere

go6re dagilimi veriimektedir.
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Tablo 1.1
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)
--------------------------- -!-----------------------?------------------------------------------!--------------------!--------------------!-------------------
MARMARA : {1808 108 1916
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.é.-------------------|.-------------------p------------------
BURSA i 256 30 286
--------------------------- +----------------------?-----------------------------------------.i.-------------------|.-------------------p------------------
i Gemlik 15 15 30
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Inegdl 15 15 30
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Keles 15 0 15
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Mustafa Kemal Pasa 15 0 15
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Nilofer 15 0 15
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Orhangazi 15 0 15
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: : Osmangazi 91 0 21
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
H $Yildinm 75 0 75
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: EDIRNE P33 f 18 i 49
........................... T R SR IR SR
Kesan 16 16 32
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Edime Merkez 17 0 17
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
{ISTANBUL Po1519 P 62 i 1581
........................... T R SR IR SR
: i Avcilar 45 0 45
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: :Bagcilar 78 0 78
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Bahcelievler 82 0 82
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Bakirkdy 47 0 47
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
H iBayrampasa 33 0 33
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: Besiktas 48 : 0 : 48
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Beykoz 15 0 15
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Beyoglu 30 0 30
--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i BUyUkcekmece 104 ¢ 15 119
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
i Catalca 0 15 15
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Tablo 1.1 (devam)
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi 3 P i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)
--------------------------- -!-----------------------.!-------------------------------------------!--------------------!--------------------!-------------------
: {EmindnU 15 0 15
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: iEsenler 46 0 46
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: EyUp 29 : 0 : 29
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: Fatih 62 : 0 : 62
--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H : Gaziosmanpasa 71 0 71
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: : GOngoren 46 0 46
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Kadikdy P14 0 P41
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Kagithane 50 0 50
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: iKartal 60 0 60
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
H i KUgUkgcekmece 76 0 76
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Maltepe 62 0 62
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: Pendik 48 : 0 : 48
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Sanyer 29 0 29
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
:  Silivri 0 15 15
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Sultanbeyli 34 0 34
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
Sisli 51 ; 0 ; 51
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Tuzla 15 0 15
--------------------------- ...----------------------.!.-'-.----------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Umraniye 104 ¢ 17 121
--------------------------- ?IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII?I‘I.IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITlllllllllllllllllllrIIIIIIIIIIIIIIIllllrllllllllllllllllll
: i UskGdar 69 0 69
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Zeytinburnu 29 0 29
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
|EGE 427 51 478
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.i.-------------------|.-------------------p------------------
iZMIR P 427 51 478
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.é.-------------------|.-------------------p------------------
Aliaga 15 0 15
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Balgova 15 0 15
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
iBornova 61 0 61
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.1 (devam)
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)

--------------------------- -!-----------------------?------------------------------------------!--------------------!--------------------!-------------------
: Buca 52 0 52

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Cigli 16 0 16

--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: : Dikili 0 15 15

--------------------------- ?"""""""""""?""""'""""""""""""""""'!""""""""'"'!'""""""""'"!'"""""""""
: : Gaziemir 0 15 15

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: : GUzelbahge 14 0 14

--------------------------- ?"""""""""""?""""'""""""""""""""""'!""""""""'"'!'""""""""'"!'"""""""""
: i Karaburun 0 7 7

--------------------------- ?"""""""""""?""""'""""""""""""""""'!""""""""'"'!'""""""""'"!'"""""""""
H i Karsiyaka 61 0 61

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Kemalpasa 15 0 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Konak 116 0 116

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Menemen 16 14 30

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Odemis 16 0 16

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Tire 15 0 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Urla 15 0 15

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
AKDENIZ i 524 203 727

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.i.-------------------|.-------------------p------------------
ADANA i 274 45 319

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.i.-------------------|.-------------------p------------------
Aladag 0 15 15

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Ceyhan 15 0 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Kozan 16 0 16

--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
i Pozanti 16 0 16

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Seyhan 176 0 176

--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Tufanbeyli 0 15 15

--------------------------- ?"""""""""""?""""'""""""""""""""""'!""""""""'"'!'""""""""'"!'"""""""""
: $YUregir 51 15 66

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
{ANTALYA i i 157 i 68 i 225

........................... AR AR IS SN S
Alanya ; 36 3 39
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.1 (devam)
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)
--------------------------- -!-----------------------?------------------------------------------!--------------------!--------------------!-------------------
: Elmali 0 1 : 1
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Kas 0 15 15
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Kemer 0 12 12
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Manavgat 24 0 24
--------------------------- T----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Antalya Merkez 97 20 117
--------------------------- +---------------------- ------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Serik 0 17 17
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
HATAY P93 90 183
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.é.-------------------|.-------------------p------------------
Belen 0 14 14
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Hassa 0 30 30
--------------------------- ...----------------------.!.-.-----------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Iskenderun 28 16 44
--------------------------- T----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Anfakya Merkez 36 15 51
--------------------------- +---------------------- ------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
i Reyhanli 14 0 14
--------------------------- +---------------------- ------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
H i Samandag 15 0 15
--------------------------- T----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Yayladagi 0 15 15
--------------------------- ...-----------------------------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
[iC ANADOLU 712 180 892
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------:’-------------------r-------------------r------------------
{ANKARA i i 545 i 43 i 588
........................... T SRS S S
i PAltindag 64 0 64
--------------------------- E LT LT e, ) ------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
i Cankaya 122 0 122
--------------------------- +---------------------- ------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
H { Emadag 15 16 31
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Etimesgut 15 0 15
--------------------------- .!.----------------------...------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: :Golbasl 18 0 18
--------------------------- +---------------------- ------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
i Kecidren 90 11 101
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Mamak 66 16 82
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
i Polatl 16 0 16
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.1 (devam)
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)

--------------------------- -!-----------------------?------------------------------------------!--------------------!--------------------!-------------------
: Sincan 44 0 44

--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
i Yenimahalle 95 0 95

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
KONYA P67 137 304

--------------------------- +----------------------?-----------------------------------------.i.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Aksenhir 17 0 17

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
H i Beysehir 15 31 46

--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: Bosna 0 : 15 : 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Cumra 0 15 15

--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Eregli 15 0 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Hadim 0 14 14

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
llgin 15 0 15

--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
i Karatay 30 0 30

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Kulu 0 15 15

--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
Meram 30 0 30

--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Selcuklu 45 15 60

--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Seydisehir 0 15 15

--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Tuzlukgu 0 17 17

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
[KARADENiZ i 153 i 115 i 268

........................... T R SR IR SR
:SAMSUN 84 69 i 153

........................... T R SR IR SR
Bafra 15 15 30

--------------------------- +----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Carsamba 15 0 15

--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: Havza 0 : 15 : 15

--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Samsun Merkez 54 24 78

--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
: i Tekkekdy 0 15 15
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.1 (devam)
Cogrdfi bolgelere, illere, ilgelere ve yerlesim biriminin kent/kir olmasina gore
arastirmaya katilanlarin sayisi

COGRAFi i KENT | KIR | TOPLAM
IBOLGE fL :ILCE i (Sayr) i (Sayn) i (Sayi)
--------------------------- .!.----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
{TRABZION i P69 i 4 i 115
........................... .........,.,.
: : Arakli 0 A O R
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i BesikdUzU 28 0 i 28
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Trabzon Merkez 41 14 55
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Tonya 0 16 16
--------------------------- ‘-----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
[DOGU ANADOLU P13 i 30 i 166
........................... .............
{ERZURUM i P61 f 15 i 78
........................... .........,.,.
H i Erzurum Merkez 45 15 60
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Pasinler 16 0 16
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
VAN P75 15 90
--------------------------- +----------------------+-----------------------------------------.é.-------------------|.-------------------p------------------
Gevas 0 15 15
--------------------------- ...----------------------.!.------------------------------------------!.-------------------!.-------------------!.------------------
: i Van Merkez 75 0 75
--------------------------- ‘-----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
GUNEYDOGU ANADOLU io128 i 31 i 159
........................... .,......,.,.
: DIYARBAKIR i o128 i1 31 i 159
........................... .............
: : Bismil P16 0 P16
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------r-------------------r-------------------r------------------
: i Diyarbakir Merkez 12 0 112
--------------------------- T----------------------T-----------------------------------------T-------------------r-------------------r------------------
Cinar 0 : 31 : 31
--------------------------- ...----------------------...------------------------------------------!.-------------------|.-------------------p------------------
--------------------------- ?----------------------?------------------------------------------5’-------------------r-------------------r------------------
TOPLAM i 3888 i 718 I 4606
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.2
Orneklemin cogrdfi bolgelere gore dagilimi
Sayi %
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
Marmara 1916 41,6
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Ege 478 10,4
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Akdeniz 727 15,8
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
ic Anadolu 892 19,4
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Karadeniz 268 58
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Dogu Anadolu 166 3.6
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
GUneydogu Anadolu 159 3.5
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
TOPLAM 4606 100,0

Tablo 1.3
Orneklemin kent ve kir ayinmina gore dagihmi
Sayi %
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Kent 3888 84,4
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Kir 718 15,6
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
TOPLAM 4606 100,0

-]
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.4
Orneklemin demografik 6zelliklere gore dagihimi
Sayi %
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
CINSIYET
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Kadin 2082 45,2
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Erkek 2524 54,8
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
YAS
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
15-20 arasi 763 16,6
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
21-25 arasi 710 15,4
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
26-30 arasi 655 14,2
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
31-35 arasi 438 9,5
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
36-40 arasi 562 12,2
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
41-50 arasi 760 16,5
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
51-60 arasi 436 9,5
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
61 ve daha yukar 282 6.1
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
MEDENi DURUM
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
Evli 2715 58,9
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Bekar 1727 37,5
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Dul / Bosanmis 164 3.6
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
TOPLAM 4606 100,0
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Tablo 1.5
Orneklemin sosyo-ekonomik ozelliklere gore dagihmi

Sayi %
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
|[EGITIM DUZEYi
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Okur yazar dedil 131 28
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Okur yazar ama okula gitmemis 116 2,5
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
ilkokul mezunu 1359 29.5
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Ortaokul mezunu 764 16,6
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Lise mezunu 1550 33,7
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Universite mezunu 666 14,5
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
LisansUstU mezun 20 0,4
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
MESLEK
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Esnaf-sanatkar 1102 23,9
------------------------------------------------------------- r-----------------------------------------r--------------------------------------------------
Isci 1082 23,5
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Ev hanimi / kizi 990 21,5
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Ogrenci 613 13,3
------------------------------------------------------------- r-----------------------------------------r--------------------------------------------------
Emekli 322 7.0
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Memur 176 3.8
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Profesyonel 116 2,5
------------------------------------------------------------- r-----------------------------------------r--------------------------------------------------
Ciftci / Balikel 75 1,6
------------------------------------------------------------- frrsssssnasnnnnnnnnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnnnnnnsnnnnsnnnnnnnnn R AR
Diger 14 0,3
------------------------------------------------------------- L L T e T P T T P T PP P PP P PP
Issiz 116 2,5
------------------------------------------------------------- r-----------------------------------------r--------------------------------------------------
TOPLAM 4606 100,0
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Tablo 1.5 (devam)

Orneklemin sosyo-ekonomik ézelliklere gére dagilimi

TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

TOPLAM
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

IKINCI BOLUM

HAFTA iCi VE HAFTA SONU
GUNLUK TV IZLEME DUZEYI
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Bu bolimde TV izleme duzeyi ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Gortsulen
kisilere "Hafta ici, gunde ortaloma kac saat televizyon izliyorsunuze” ve
“Hafta sonu, ginde ortalama kacg saat televizyon izliyorsunuze™ seklinde iki
soru yoneltilmistir. Cevaplar “1 - 1 saat”, “2 - 2 saat”, “3 - 3 saat”, “4 - 4
saat”, “5 = 5 saat”, “6 - 6 saat”, *7 - 7 saat”, “8 - 8 saat”, “9 — 92 saat” ve

“10- 10 saat ve UstU"” seklinde kodlanan 10’'lu bir dlcek Uzerinden alinmistir.

Asagida bu sorulara verilen cevaplann frekans dagilimlan ile cografi
bolgeler, kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim duzeyi,

meslek ve gelir dUzeyi ile lliskileri incelenmektedir.
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Sekil 2.1
Hafta i¢i, gunde ortalama kag¢ saat televizyon izliyorsunuz? (%)

(Cevap veren sayisi = 4581 kisi)

18,7
150 156
13,4 13,2
7.2 7.1
] ] ] — —- - ] ] — =
< < < < < < < < < [~
< < < < < < < < < g
[72] (7] (7] (72} [7¢] (7] (72] (7] (7] *
— o~ ™ < [T) o N 0 o~ g
[ =)
<
<
[%¢]
o

Ortalama = 5,09 saat, Standart sapma = 2,97

TV izleme saatleri arttikca bu saatlerde TV izleyenlerin orani dUsmektedir.
Ancak, 1 saat TV izleyenlerin oraninin dusUk, buna karsilik 10 saat ve daha
fazla TV izledigini belirtenlerin oraninin cok yUksek olmasi bu duzenliligi

bozmaktadir.
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Sekil 2.2

Hafta ici, gunde ortalama ka¢ saat televizyon izliyorsunuz? (bolgelere gore
dagilim, ortalama)

(Bdlgelere gore cevap veren sayist Marmara = 1905 kisi, Ege = 478 kisi, Akdeniz = 719 kisi, i¢

Anadolu = 885 kisi, Karadeniz = 247 kisi, Dogu Anadolu = 146 kisi ve Giineydogu Anadolu =
159 kisi)

5,85

' 5,44

5,26 5,16 4,91 4,78
4,00
2 o N 2 o o 2
'8 (] 5 o % W CE, )3) -8
o O T T = O T
L : &%
O
o x 5 < =

Bdlgelere gdre hafta ici gunlUk TV izleme dUzeyinde anlaml farkllasmalar
vardir] En cok TV izleyenler ic Anadolu bdlgesindekiler iken en az TV
izleyenler Dogu Anadolu bélgesindekilerdir.?

Hafta ici glnlik TV izZleme dUzeyi kent ve kir aymmina gére anlaml bir

farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar Kent = 5,15, Kir = 4,97).

Hafta ici gunluk TV izleme dUzeyi izleyicinin cinsiyetine goére anlamli bir

farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar Kadin = 5,26 , Erkek = 4,92).

1 F(6,4574) = 22,6 , p = .0001 , eta = .17 .

2 Burada ve bundan sonra belirtilen tGm farkliiklara Tukey Honestly Significant Difference testi
ile bakilmigtir (p <.05) .

-]
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Hafta ici gunlik TV izleme dUzeyi izleyicinin yasina gére anlamli bir
farkllosma gdéstermemektedir (Ortalamalar 15-20 yas arasi = 4,89, 21-25
yas arasi = 5,03, 26-30 yas arasi = 5,14, 31-35 yas arasi = 5,17, 36-40 yas arasi
= 5,15, 41-50 yas arasi = 5,24, 51-60 yas arasi = 5,35, 61 ve daha yukar =
4,67).

Hafta ici gunlUk TV izleme duzeyi izleyicinin medeni durumuna gére anlamli
bir farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar Evli = 5,21, Bekar = 4,81 ve
Dul/Bosanmis = 5,72).

Hafta ici gunlUk TV izleme dUzeyi izleyicinin egitim dUzeyine gére anlamili
bir farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar DUsUk egitimliler = 5,20, Orta

eqgitimliler = 5,14, YUksek egitimliler = 4,49).

Sekil 2.3
Hafta ici, gunde ortalama kag¢ saat televizyon izliyorsunuz? (meslek gruplarina
gore dagilim, ortalama)

(Mesleklere goére cevap veren sayisi Esnaf-sanatkar = 1098 kisi, isgi = 1076 kisi, Ev hamimi =
986 kisi, Ogrenci = 605 kisi, Emekli = 321 kisi, Memur = 175 kisi, Profesyonel = 114 Kkisi,
Ciftci/Balikgi = 73 kisi, Diger = 14 kisi ve issiz = 115 kisi)

5,75
5,48
516 514 493 475 |

. 4,20 4,20 3,85
— o= S .E \ f— o— o— — S S
€ I 52 & ©wE = 2 2 2 S
s E 5@ 2 5 = &£ 8
S & g = s 8 =
& 5

o.
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Mesleklere gére hafta ici gunlUk TV izleme dUzeyinde anlamli farkllasmalar
vardir.3 Ev hanimi ve emekliler diger tUm meslek gruplarna kiyasla daha

fazla TV izlemektedir.

Sekil 2.4
Hafta ici, ginde ortalama kag¢ saat televizyon izliyorsunuz? (gelir dizeyine
gore dagilim, ortalama)

(Gelir dizeyine gore cevap veren sayisi 500 YTL ve daha az = 1130 kisi, 501-750 YTL arasi =
8446 kisi, 751-1000 YTL arasi = 1216 kisi, 1001-1500 YTL arasi = 621 kisi, 1501-200 YTL arasi = 359
kisi, 2001 YTL ve daha fazla = 305 kisi)

5,34 5,28 5,22 4.90 v
' 4,27

1001-1500
0-500
501-750
751-1000
1501-2000
2001+

Gelir duzeyine gbre hafta ici gunlik TV izleme duUzeyinde anlamli
farkllasmalar vardir.4 Gelir dUzeyi yUkseldikce TV izleme duzeyinde dusUs
gbzlenmektedir. Ancak, 1001-1500 YTL arasi geliri oldugunu belirtenler en
yuksek izieme dUzeyi ile bu dUzenliligi bozmaktadir. 2001 YTL ve daha fazla

geliri oldugunu belirtenler ise en az TV izleyen grup olarak gézUkmektedir.

3F(9,4571) = 15,8, p =.0001 , eta=.18 .
4F(5,4493) = 8,6, p = .0001 , eta=.10.
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TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Sekil 2.5
Hafta sonu, ginde ortalama kag saat televizyon izliyorsunuz? (%)

(Cevap veren sayisi = 4563 kisi)

4 - 14,0 14,8
12,0 : ‘
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8,3
6,2 6,3
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Ortalama = 5,15 saat, Standart sapma = 2,82

Hafta sonlar ginlok TV izleme duzeyi, 1 saatten 5 saate kadar kUcuUk
artislar, bundan sonra 9 saafe kadar oldukca keskin  dUsUsler
g6stermektedir. 10 saat ve daha fazla TV izleyenlerin oraninin en yuksek

oran olmasi bu ters U tipi iliskiyi bozmaktadir.

RADYO TELEVIZYON UST KURULU Sayfa 41 / 131



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Sekil 2.6

Hafta sonu, giunde ortalama kag saat televizyon izliyorsunuz? (bolgelere gore
dagilim, ortalama)

(Bdlgelere gore cevap veren sayist Marmara = 1883 kisi, Ege = 472 kisi, Akdeniz = 717 kisi, i¢
Anadolu = 882 kisi, Karadeniz = 245 kisi, Dogu Anadolu = 146 kisi ve Giineydogu Anadolu =
159 kisi)

5,52 5,38 5,33 512 492 491 4,79
2 s 3 : 2
S @ w o o 2 o DB
1 Xe) o ° 38 € 3]
2 < 5 ge : ° &
o 3 g < =

Bblgelere gdre hafta sonu gunlik TV izZleme dUzeyinde anlamili
farkllasmalar vardir.5 En cok TV izleyenler ic Anadolu bdlgesindekiler iken
en az TV izleyenler Dogu Anadolu bdlgesindekilerdir. Ancak, bdlgelerdeki
hafta i¢i gunlUk TV izlemelerine kiyasla hafta sonu gunlik TV izlemeleri
arasindaki fark daha az belirgindir.

Hafta sonu gunltk TV izleme duzeyi kent ve kir ayimmina gdére belirgin bir

farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar Kent = 5,26 , Kir = 4,96).

Hafta sonu gunlUk TV izleme duUzeyi izleyicinin cinsiyetine goére anlamli bir

farklasma géstermemektedir (Ortalamalar Kadin = 5,28 , Erkek = 5,03).

5 F(6,4555) = 13,8, p = .0001 , eta=.13 .

-]
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Hafta sonu gunlUk TV izleme duUzeyi izleyicinin yasina gdre belirgin bir
farkllosma géstermemektedir (Ortalamalar 15-20 arasi = 5,14, 21-25 yas
arasi = 5,18, 26-30 yas arasi = 5,35, 31-35 yas arasi = 5,26, 36-40 yas arasi =
5,12, 41-50 yas arasi = 5,15, 51-60 yas arasi = 5,08, 61 ve daha yukarn =
4,81).

Hafta sonu gunlik TV izleme dUzeyi izleyicinin medeni durumuna goére
belirgin bir farkllasma goéstermemektedir (Ortalamalar Evli = 5,20, Bekar =
5,02 ve Dul/Bosanmis = 5,65).

Hafta sonu gunluk TV izleme dUzeyi izleyicinin egitim duzeyine gdre anlamili
bir farkllasma gdstermemektedir (Ortalamalar DUsUk egitimliler = 5,23, Orta

egitimliler = 5,14, YUksek egitimliler = 4,83).

Sekil 2.7
Hafta sonu, gunluk ortalama ka¢ saat televizyon izliyorsunuz? (meslek
gruplarina gore dagilim, ortalama)

(Mesleklere gére cevap veren sayisi Esnaf-sanatkar = 1095 kisi, isci = 1062 kisi, Ev hanimi =
981 kisi, Ogrenci = 603 kisi, Emekli = 317 kisi, Memur = 175 kisi, Profesyonel = 112 kisi,
Ciftci/Balikgi = 73 kisi, Diger = 14 kisi ve issiz = 112 kisi)

5% o4
, 521 511 4,86 4,86 4,77 4,70 437
‘ 3,86
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Mesleklere gére hafta sonu gUnlUk TV izZleme duUzeyinde anlamli
farkllasmalar vardir.é Ev hanimi ve emekliler diger tUm meslek gruplanna

kiyasla daha fazla TV iziemektedir.

Gelir dizeyine goére hafta sonu gunlUk TV izleme dizeyinde belirgin bir
farkllasma gdzlenmemektedir (Ortalamalar 500 YTL ve daha az = 5,23,
501-750 YTL arasi = 5,29, 751-1000 YTL arasi = 5,06, 1001-1500 YTL arasi =
5,42, 1501-200 YTL arasi = 4,92, 2001 YTL ve daha fazla = 4,45).

Bu ana eftkilerden farkli olarak bireysel degiskenlerin birbirleri arasinda
(cinsiyet, yas ve eqitim)” ortak etkiler olup olmadigini anlamak icin hafta ici
ve hafta sonu gunluk ortalama TV izZieme saatleri Uzerine Tek-Degiskenli

Varyans Analizi uygulanmustir.

Hafta ici gunlUk TV izleme saatleri ile ilgili analiz sonucunda belirgin bir
farkllasmaya isaret eden bir ortak etki bulunmustur: Yas X Egitim ortak

eftkisi.8

Sekil 2.8
Hafta ici gunluk TV izleme duzeyinde yas X egitim ortak eftkisi

6,50

5,50

4,50

3,50

-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-50 51-60 61+

—&— Diisuk egitimli —#— Orta egitimli —&— Yiksek egitimli

¢ F(9,4552) = 6,8 ,p =.0001 ,eta=.12.
7 Sosyo-ekonomik duzeyin en belirgin gdstergesi olarak egitim alinmustir.
8 F(14,5067) =4,0,p =.0001,eta=.11.
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Bu ortak etkiye gdre, 15-30 yas arasinda dUsuk egitimliler orta
eqitimlilerden, orta egitimliler de yUksek egitimlilerden daha ¢ok TV
izlemektedir. Ancak, 30 yasindan sonra duUsuk egitimlilerin TV izleme dUzeyi
belirgin bir dUsus goOsterirken, orta egitimlilerin TV izleme duUzeyi artis
gbstermekte ve oOzellkle 50 yas sonrasinda zirve duruma gelmektedir.
YUksek egitimliler ise 40 yasina kadar en az TV izleyen grup olarak
g6zukmekte, bundan sonra cok belirgin bir yUkselis gdstererek 61 ve daha
yukar yasta orta egitimlilerin TV izleme duUzeyi ile denk bir seviyeye

gelmektedir.

Ayni ortak etki hafta sonu gUnlUk TV izleme saatleri arasindaki
farkllasmada da ortaya cikmistir.? Diger ortak etkiler yine belirgin bir

farkllasma gdstermemektedir.

Sekil 2.9
Hafta sonu gunluk TV izleme duzeyinde yas X egitim ortak etkisi

7,00

6,00

5,00

4,00
-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-50 51-60 61+

—&— Dijsuk egitimli —l— Orta egitimli —&— Yiksek egitimli

DUsUk ve orta egitimliler icin yukarida aciklanan trend hafta sonu gunluk
TV izleme duzeyinde biraz daha az belirgindir. Ancak, ayni trend yuksek
egitimliler icin daha belirgindir. Uc grup arasinda 50 yasindan itibaren en

cok TV izleyenler yUksek egitimlilerdir.

?F(14,5040) = 4,2, p =.0001, eta=.10.
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UCUNCU BOLUM

HAFTA iCi VE HAFTA SONU
GUNLUK TV IZLEME SAATLERI
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Bu bdlimde TV izleme saatleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Gorustlen
kislere “Hafta ici, genel olarak, ginin hangi saatlerinde televizyon
izliyorsunuze” ve “Hafta sonu, genel olarak, ginin hangi saatlerinde
televizyon izliyorsunuz?” seklinde iki soru yodneltiimistir. Cevaplar “1 — 06-09
arasl”, “2-09-12 arasi”, “3 - 12-15 arasi”, “4 - 15-18 aras!”, “5 - 18-21 aras!”,

“6—21-24 aras”, 7 — 24-03 aras!” ve “8 — 03-06 arasi” seklinde alinmistir.

Asagida bu sorulara verilen cevaplann frekans dagilimlan ile cografi
bolgeler, kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim duzeyi,

meslek ve gelir dUzeyi ile lliskileri incelenmektedir.

RADYO TELEVIZYON UST KURULU Sayfa 48 / 131



TELEVIZYON iZLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI

Sekil 3.1
Hafta ici, genel olarak, ginun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz? (%)

(Cevap veren sayisi = 4606 kisi. Birden fazla saat dilimi igin cevap verilebildiginden toplam
%100'U gegmektedir)

60,2 59,5
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Hafta ici gUnlerde 09 ile 18 arasinda %17 ile 20 arasinda bir kitle TV
izlemektedir. Saat 18 ile 24 arasinda TV izleyenlerin orani %60'lara

clkmaktadir.
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Bdolgelere gbre hafta ici gunlik TV izleme saatlerinde anlamli farklilasmalar

gobzlenmektedir (Tablo 3.1).

Tablo 3.1
Hafta ici, genel olarak, ginun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(bolgelere gore dagilim, %)

(Bolgelere gore cevap veren sayisit Marmara = 1916 kisi, Ege = 478 kisi, Akdeniz = 727 kisi, i¢
Anadolu = 892 kisi, Karadeniz = 248 kisi, Dogu Anadolu = 146 kisi ve Giineydogu Anadolu =
159 kisi)

7 > 5 i 5 o & & 5

< < < < < < < <

(2’4 (2’4 (2’4 H (2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (2’4

< < < < < < < <

o~ N L H (e0] — < ™ O

o — — E — N N o (@)

© o~ TS © — - o

o o e — N o\ o

Marmara 4,4 15.4 16,7 20,5 60,2 69.9 7.4 1.3
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Ege 53 1160 i 203 i 222 i 621 i 775 i 168 i 41
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Akdeniz 122 1 206 i 176 i 200 i 658 i 588 i 7, 1,0
------------------------------------------ f-------------r-------------r-------------:r-------------r-------------r-------------r-------------r------------

ic Anadolu 53 199 i 175 1 219 § 503 i 584 i 65 1,4
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Karadeniz 42 i 157 F 143 1127 506 i 460 i 45 1,0
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Dogu Anadolu 74 1137 i 139 i 201 i 556 i 336 i 34 i 05
.......................................... ................

GUneydogu Anadolu: 40 § 258 § 196 i 274 i 833 i 514 i 45 i 00
.......................................... NPT SNSRI - SN SN SR SR S—

Turkiye ortalamasi i 59 178 1 171 i 206 ( 602 ( 595 i 74 i 14

06-09 saatleri arasinda en cok TV izleyenler Akdeniz ve Dogu Anadolu

bdlgesinde yasayanlardir.'©

09-12 saatleri arasinda en cok TV izleyenler GUneydogu Anadolu

bdlgesinde yasayanlardir. 1

10 Cramers' V=11, p=.0001.
1 Cramers' V= .09, p =.0001 .
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12-15 ve 15-18 saatleri arasinda bdélgelere gore TV izleme saatleri arasinda

belirgin bir farkllasma goérimemektedir.

18-21 saatleri arasinda en cok TV izleyenler GUneydogu Anadolu
bdlgesinde yasayanlar iken en az TV izleyenler Karadeniz ve ic Anadolu

bolgelerinde yasayanlardir. 12

21 -24 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler Ege bdlgesinde yasayanlar
iken en az TV izZleyenler Karadeniz ve Dogu Anadolu bdlgelerinde

yasayanlardir. 13

24-03 ve 03-06 saatleri arasinda en cok TV izleyenler Ege bdlgesinde

yasayanlardir.14

Burada verilen bilgiler hafta ici televizyon izleme diUzeyini dedil, TV izleme
saaflerinin degiskenligini gdstermektedir. Buna goére, Ege, GUneydogu
Anadolu, Akdeniz ve Marmara bdlgelerinde yasayanlarnn hafta ici TV
izZleme saatlerinin oldukca heterojen, Dogu Anadolu, Karadeniz ve ic
Anadolu bdlgelerinde yasayanlann hafta ici TV izleme saatlerinin ise

goérece daha homojen oldugu anlasiimaktadir.

Kent ve kir aymmina gdére hafta ici gunlik TV izleme saatlerinin hicbir

diliminde belirgin bir farkllasma gbdzlenmemektedir.

Cinsiyete gore hafta ici gunlik TV izleme saatlerinde anlamli farklilasmalar

gozlenmektedir (Tablo 3.2).

09-12, 12-15 ve 15-18 saatleri arasinda TV izleyen kadin orani erkeklerin
oranindan daha yUksektir. 1> Diger saat dilimlerinde cinsiyete gdre belirgin

bir farkllasma gézlenmemektedir.

12Cramers’ V=.19 ,p =.0001 .
13 Cramers’ V = .26, p =.0001 .

14 24-03 saatleri arasi icin Cramers’ V = .15, p =.0001 ; 03-06 saatleri arasi icin Cramers’ V = .10
. p =.0001.
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Tablo 3.2
Hafta ici, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(cinsiyete gore dagihm, %)

(Cinsiyete gore cevap veren sayisi Kadin = 2082 kisi ve Erkek = 2524 kisi)

) %) %) ) ) %) « )

< < < < < < < <

[2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4

< < < < < < < <

o~ N n [ce] — ~ (20} O

(@] — — — N N (@] (@]

0 o~ N wn [ee] — ~ ™

o o — — — N N (@]

Kadin 7.0 22,8 21,9 24,3 59.9 56,1 5.1 1.2
--------------------------------- LR e T ey L R EE LRy L)

Erkek 4,7 12,7 12,3 16,8 60,5 62,9 9.8 1,7
--------------------------------- r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r-------------

Turkiye ortalamasi ¢ 59 { 178 : 17,1 { 206 i 602 : 595 { 74 : 14

Yas gruplarina gére hafta ici gunlUk TV izleme saatleri arasinda anlamii

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.3).
06-09 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler 51-60 yas arasindakilerdir. 16

09-12 saatleri arasinda en cok TV izleyenler 51-60 ve 61 ve daha yukar

yastakilerdir. 17

12-15 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler 51-60 ve 61 ve daha yukar

yastakilerdir. 8

15-18 saatleri arasinda en cok TV izleyenler 51-60 ve 61 ve daha yukar

yastakilerdir. ¢

18-21 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler 41-50, 51-60 ve 61 daha yukar

yastakilerdir, 20

1509-12 saatleri arasiicin Phi= .13, p =.0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Phi= .13, p =.0001 ; 15-
18 saaftleri arasiicin Phi=09 , p =.0001.

16 Cramers' V =.10, p =.0001 .
17 Cramers' V= .17 ,p =.0001 .
18 Cramers' V =.12,p =.0001 .
17 Cramers’' V = .09, p =.0001 .

-]
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Tablo 3.3
Hafta ici, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz? (yas
gruplarina gore dagilim, %)

(Yas gruplarnna gore cevap veren sayist 15-20 yas arasi = 763 kisi, 21-25 yas arasi = 710 kisi,
26-30 yas arasi = 655 kisi, 31-35 yas arasi = 438 kisi, 36-40 yas arasi = 562 kisi, 41-50 yas arasi =
760 kisi, 51-60 yas arasi = 434 kisi, 61 ve daha yukar yas = 282 kisi)

3 5 5 | @ 5 3 7 5

< < < < < < < <

(2’4 (2’4 (2’4 H (2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (24

< < << < < < < <

o N Yo} H [ee] — < ™ O

o — - i = N N o o

0 o~ ~ P oo © — < o

o o e — N o\ o

15-20 yas arasi 3.5 8.4 10,4 18,5 59.8 55,5 6,9 1,2
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

21-25 yas aras| 43 131 § 138 i 160 i 520 i 634 i 70 0.9
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

26-30 yas arasl 7.3 130 i 150 i 187 56,3 61,9 7.5 1,4
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

31-35 yas arasi 6,6 21,7 18,2 20,9 57,3 64,7 8,7 1,5
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

36-40 yas arasi 4,9 19,7 18,4 25,1 52,9 67 4 7.6 2,9
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

41-50 yas arasl 53 243 i 20,0 i 183 66,0 56,6 7.9 1,1
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

51-60 yas arasi 11,5 24,7 1 239 25,7 72,9 56,3 8,1 1,6
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

61 ve daha yukari 5,5 260 : 238 26,8 68,6 49,3 6,0 1,4
------------------------------------------ ?-------------r-------------r-------------:’-------------r-------------r-------------r-------------r------------

Tirkiye ortalamasi i 59 178 i 171 { 206 i 602 : 595 : 74 i 14

21-24 saatleri arasinda en cok TV izleyenler 21-25, 26-30, 31-35 ve 36-40

arasi yastakilerdir. 21

24-03 ve 03-06 saatleri arasinda TV izleme yas gruplarna goére belirgin bir

farkllasma goéstermemektedir.

20 Cramers’' V = .14, p =.0001 .
21 Cramers’' V =.10, p =.0001 .
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Medeni duruma gbre hafta ici gunlik TV izZleme saatleri arasinda anlamii

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.4).

Tablo 3.4
Hafta igi, genel olarak, guniun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(medeni duruma gore dagilim, %)

(Medeni duruma gore cevap veren sayisi Evli = 2715 kisi, Bekar = 1727 kisi, Dul/Bosanmis =
164 kisi)

0 0 0 %) %) %) %) %)

< < < < < < < <

[2'4 [2'4 [2'4 [2'4 H [2'4 [2'4 [2'4 o

< < < < < < < <

o~ N o] [ce] : — < [90] O

o — — — o~ N o o

0 o ~ w i ~ ~ o

o o — — i — o~ N o

Evli 6.6 22,1 20,1 22,6 | 635 59,0 6.8 1,7
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------*------------.

Bekar 4,6 8.8 10,5 160 i 54,2 60,6 7.9 1,0
------------------------------------ r-------------*-------------*-------------*-------------%-------------*-------------*-------------*-------------

Dul / Bosanmig 6,0 34,7 34,3 323 i 653 57,8 12,6 1,2
------------------------------------ r-------------?-------------?-------------?-------------é-------------?-------------?-------------?-------------

Turkiye ortalamast { 59 : 178 { 171 : 206 : 602 i 595 : 74 : 14

06-09 saatleri arasinda medeni duruma goére TV izleme oraninda belirgin

bir farkllasma gézlenmemektedir.

09-12, 12-15, 15-18 ve 18-21 saatleri arasinda bekarlarin TV izleme orani evli

ve dul/bosanmislara gére daha dusuktr. 22

21-24, 24-03 ve 03-06 saatleri arasinda medeni duruma goére TV izleme

oraninda belirgin bir farkllasma gézlenmemektedir.

Egitim diUzeyine gbre hafta ici gunlik TV izZleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.5).

22 09-12 saatleri arasiicin Cramers’ V = .19, p = .0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Cramers’ V = .15
. p = .0001 ; 15-18 saatleri arasi icin Cramers’ V = 10, p = .0001 ; 18-21 saatleri arasi icin
Cramers' V = .09, p =.0001.
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Tablo 3.5
Hafta ici, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(egitim duzeyine gore dagilim, %)

(Egitim dizeyine gore cevap veren sayisi DUsuk Egitimliler = 2370 kisi, Orta Egitimliler = 1550
kisi, Yiksek Egitimliler = 684 kisi)

o7 o7 o7 5 i o5 o7 & o

< < < < < < < <

[a'4 [a'4 [a'4 [a'4 H [a'4 [a'4 [a'4 (2’4

< < < < < < < <

o~ N n [e¢] H — <t (o0 o)

o — — - I i\ o o

Ne) o~ o~ o oé) — <Ir -

o o — e o~ o~ o

DUsuk egitimliler 7,1 22,3 20,6 24,4 64,2 55,5 6,7 1,2
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

Orta egitimliler 4,3 13.5 14,4 17,7 i 56,7 63,7 8.8 1.8
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

YUksek egitimliler 4,1 8,4 8,4 10,8 i 51,0 67,3 7.2 1,6
------------------------------------ r-------------?-------------?-------------?-------------+-------------?-------------?-------------?-------------

Turkiye ortalamast : 59 : 178 { 171 i 206 : 602 : 595 : 74 : 14

09-12, 12-15, 15-18 ve 18-21 saatleri arasinda dUsuk egitimlilerin TV izleme
orani orta egitimlilere goére, orta editimlilerin TV izleme orani ise yUksek

egitimlilere gére daha yuksektir. 23

21-24 saatleri arasinda ise tersi bir trend gdzlenmektedir. YUksek egitimlilerin
TV izleme orani orta egitimlilere gore, orta egitimlilerin TV izleme orani ise

dUsUk egitimlilere gbére daha yUksektir. 24

24-03, 03-06 ve 06-09 saatleri arasinda TV izleme orani egitim duzeyine

gore belirgin bir farkllasma gdstermemektedir.

Meslek gruplarina gbére hafta ici gunlUk TV izleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.6).

23 09-12 saatleri arasiicin Cramers' V = .14, p = .0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Cramers’ V = .12
. p = .0001 ; 15-18 saatleri arasi icin Cramers’ V = 12 , p = .0001 ; 18-21 saatleri arasi icin
Cramers' V =.10, p = .0001.

24 Cramers’' V = .10, p =.0001 .
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Tablo 3.6
Hafta ici, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(meslek gruplarnna gore dagilim, %)

(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi Esnaf-sanatkar = 1102 kisi, is¢i = 1082 kisi, Ev
hanimi = 990 kisi, Ogrenci = 613 kisi, Emgkli = 322 kisi, Memur = 174 kisi, Profesyonel = 116 kisi,
Ciftci/Balkgi = 75 kisi, Diger = 14 kisi ve lssiz = 116 kisi)

%) ) %) %) %) %) %) )

< < < < < < < <

fa% [a% o i % % % (%4 %

< < << < < < < <

o N Yo} H [e0) — < ™ O

o — - i = N N o o

© o~ TR S © — - o

o o e — N o\ o

Esnaf-sanatkar 7.0 17,7 18,3 19.7 54,8 67,5 9.2 1,2
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

isGi 3.3 8,7 88 i 122 i 561 i 685 i 107 i 21
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Ev hanimi 76 1 325 1 298 1 31,9 i 646 | 482 i 52 1,2
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Ogrenci 5.9 53 55 1 130 i 593 : 538 3,9 1.3
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Emekli 8,1 262 1 265 % 269 i 71,4 % 630 i 104 i 16
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Memur 1,3 1,3 19 1 77 i 603 i 647 i 38 1,3
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Profesyonel 3.4 80 i 138 i 11,56 i 333 § 670 i 57 0,0
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Ciftci / Balikg 27 1132 i 44 1124 i 772 i 584 1 7, 1.8
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Diger 00 i 100 i 00 i 00 i 444 i 700 i 100 i 00
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

issiz 5,1 212 1 225 1 321 i 674 i 543 9,4 1.5
------------------------------------------ ?-------------r-------------r-------------:’-------------r-------------r-------------r-------------r------------

Turkiye ortalamasi i 59 178 1 171 i 206 ( 602 i 595 i 74 i 14

06-09 saatleri arasinda en cok emekliler, ev hanimlar ve esnaf-sanatkarlar

TV izlemektedir. 25

09-12, 12-15 vel15-18 saatleri arasinda en cok ev hanimlar, emekliler ve

issizler TV izlemektedir. 26

25 Cramers' V = .09, p =.0001 .
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18-21 saatleri arasinda en c¢ok izleyiciler arasina yukaridaki gruplarnn yani

sira memur ve ciftci/balikcilar da katilmaktadir. 27

21-24 saatleri arasinda en cok diger kategorisinde yer alan meslekler
(Gst/orta duzey ydnetici, sirket sahibi/ortagi), isciler, esnaf-sanatkarlar,

profesyoneller ve memurlar TV izlemektedir. 28

24-03 saatleri arasinda en cok isciler, emekliler, diger kategorisinde yer

alan meslekler, issizler ve esnaf-sanatkarlar TV izlemektedir. 22

03-06 saatleri arasinda TV izleme orani meslek gruplanna gére farklilasma

gostermemektedir.

Gelir duzeyine gére hafta ici gunlik TV izleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.7).

06-09 saatleri arasinda en ¢ok 2000 YTL ve daha fazla geliri olanlar, yani

yUksek gelirliler, TV izlemektedir.

09-12, 12-15, 15-18 ve 18-21 saatleri arasinda en cok 500 YTL ve altiile 501-

750 YTL arasi geliri olanlar, yani dusuk gelir gruplar, TV izlemektedir. 31

21-24 saatleri arasinda ise gelir dizeyi yUkseldikce TV izleyenlerin oraninin
da yUkseldigi gbzlenmektedir. Yani, dnceki saat dilimlerinin tersi bir durum

sOz konusudur. 32

24-03 ve 03-06 saatleri arasinda TV izleme orani gelir dizeyine goére

farkllasmalar gdéstermemektedir.

26 09-12 saat dilimi icin Cramers’ V = .28, p = .0001 ; 12-15 saat dilimi icin Cramers’ V =26, p =
.0001; 15-18 saat dilimi icin Cramers’ V =21, p =.0001.

27 Cramers' V =.14, p =.0001 .
28 Cramers' V=.17,p =.0001 .
29 Cramers’' V = .10, p =.0001 .
30 Cramers’' V =.10, p =.0001 .

31 09-12 saat dilimi icin Cramers’ V = .09 , p =.0001 ; 12-15 saat dilimi icin Cramers’ V = .09 ,p =
.0001; 15-18 saat dilimi icin Cramers’ V =.11, p =.0001 ; 18-21 saat dilimi icin Cramers’ V = .09 ,
p = .0001.

32Cramers’' V =.12,p =.0001 .
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Tablo 3.7
Hafta igi, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz? (gelir
duzeyine gore dagihm, %)

(Gelir duzeyine gore cevap veren sayisi 500 YTL ve daha az = 1142 kisi, 501-750 YTL arasi =
849 kisi, 751-1000 YTL arasi = 1223 kisi, 1001-1500 YTL arasi = 622 kisi, 1501-200 YTL arasi = 359
kisi, 2001 YTL ve daha fazla = 307 kisi)

%) %) %) %) %) %) %) %)

< < < < < < < <

(2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (2’4 (2’4

< < < < < < < <

o N wn [e0) — < ™ O

o — — — N N (@) (@)

O o N wn (e0] — < ™

o o — — — N N (@)

500 YTL ve daha dUsck i 7,0 i 21,6 i 209 i 231 i 641 i 51,8 § 7.8 1,6
--------------------------------------------- ferssnnsnnsnnsuuannnnnnnnnnnspannnsnnnnnnnsuansnnnnnnnnnsurnnnnnnnnnnngrannnnnnnnnnnspannnnnnnnnnnsuannnnnnnnnn

501 -750 YTL arasi 71 1190 1197 i 272§ 631 1 601 i 73 1,3
--------------------------------------------- ferssnnsnnsnnsuuannnnnnnnnnnspannnsnnnnnnnsuansnnnnnnnnnsurnnnnnnnnnnngrannnnnnnnnnnspannnnnnnnnnnsuannnnnnnnnn

751 - 1000 YTL arasi 34 1157 1150 1 180 i 584 § 61,9 i 65 i 06
--------------------------------------------- essnsnsnsasnndennnsnnnsnsnnduannnnnnnnnnnshonsnsnsnsnaneanannnnnnnnndunnnsnsnsnanaghonnnnnnnnnnnshonsnnnnnnnn

1001 - 1500 YTL aras| 51 181 § 168 § 172 i 596 i 657 i 9.1 3,6
--------------------------------------------- ferssnnsnnsnnsuuannnnnnnnnnnspannnsnnnnnnnsuansnnnnnnnnnsurnnnnnnnnnnngrannnnnnnnnnnspannnnnnnnnnnsuannnnnnnnnn

1501 - 2000 YTL aras| 35 1 11,5 § 11,5 1 184 i 503 § 659 i 66 1,0
--------------------------------------------- ferssnnsnnsnnsuuannnnnnnnnnnspannnsnnnnnnnsuansnnnnnnnnnsurnnnnnnnnnnngrannnnnnnnnnnspannnnnnnnnnnsuannnnnnnnnn

2001 YTLve dahafazia i 128 i 11,7 i 96 i 107 i 505 §{ 683 i 82 i 04
--------------------------------------------- ?------------?------------?------------?------------?------------?------------?------------?-----------

Turkiye ortalamasi i 59 {178 171 i 206 i 602 i 595 i 74 i 14

-]
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Sekil 3.2
Hafta sonu, genel olarak, gunin hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz? (%)

(Cevap veren sayisi = 4606 kisi. Birden fazla saat dilimi igin cevap verildiginden toplam
%100'U gegmektedir)

59,0 59,6

24,1
20,8

w
06-09 ARASI rml
o

09-12 ARASI
12-15 ARASI
15-18 ARASI
18-21 ARASI
21-24 ARASI
24-03 ARASI
03-06 ARASI

Hafta sonu guUnlerde 09 ile 18 arasinda %17 ile 25 arasinda bir kitle TV
izlemektedir. Saat 18 ile 24 arasinda TV izleyenlerin orani %60’'lara

clkmaktadir.
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Bolgelere gbre hafta sonu guUnlUk TV izleme saatlerinde anlamli

farkhlasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.8).

Tablo 3.8
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(bolgelere gore dagilim, %)

(Bolgelere gore cevap veren sayisit Marmara = 1916 kisi, Ege = 478 kisi, Akdeniz = 727 kisi, i¢
Anadolu = 892 kisi, Karadeniz = 248 kisi, Dogu Anadolu = 146 kisi ve Giineydogu Anadolu =
159 kisi)

%) %) %) %) %) %) %) %)

< < < < < < < <

fa% % o i fa% % fa% (% %

< < < < < < < <

o~ N n H [ee] — < ™ o)

o o TS © — < o

o o e — o~ ~ o

Marmara 3,5 160 i 206 i 248 i 604 i 703 i 11,3 2,1
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------
Ege 3,5 17,6 1 252 i 354 i 61,8 i 695 i 260 4,8
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------
Akdeniz 9.3 210 i 252 i 26, 61,4 i 5972 9,1 2.4
------------------------------------------ f-------------r-------------r-------------:r-------------r-------------r-------------r-------------r------------
ic Anadolu 3,2 19.6 i 203 i 245 i 49,6 i 596 9,2 1,8
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------
Karadeniz 1,7 124 17,6 1 145 i 41,6 i 495 6,6 1,2
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------
Dogu Anadolu 24 i 127 i 158 i 122 i 644 i 367 i 48 i 00
.......................................... ................
Gineydogu Anadolui 27 i 203 i 189 i 265 i 81,3 i 51,9 i 22 i 00
.......................................... ................
Tirkiye ortalamasi i 38 (171 i 208 i 241 i 590 i 596 i 106 i 1,9

06-09 saatleri arasinda en c¢ok TV izleyenler Akdeniz bdlgesinde

yasayanlardir.33

09-12 ve 12-15 saatleri arasinda TV izleme dUzeyi bdlgelere gore belirgin bir

fakllasma géstermemektedir.

3 Cramers’' V=.11,p =.0001 .
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15-18 saatleri arasinda Karadeniz ve Dogu Anadolu bdlgelerinde
yasayanlar diger bodlgelerde yasayanlara kiyasla doha az TV

izlemektedir.34

18-21 saatleri arasinda Karadeniz ve ic Anadolu bdlgelerinde yasayanlar

diger bolgelerde yasayanlara kiyasla daha az TV iziemektedir. 35

21-24 saatleri arasinda en cok TV izleyenler Marmara, Ege ve ic Anadolu

bdlgelerinde yasayanlardir. 3¢

24-03 saatleri arasinda en cok TV izleyenler Marmara ve Ege bdlgelerinde

yasayanlardir. 37

03-06 saatleri arasinda en cok TV izleyenler Marmara, Akdeniz ve Ege

bdlgesinde yasayanlardir.38

Kent ve kir ayimmina gdre hafta sonu gunlik TV izleme saatlerinin hi¢cbir

diliminde belirgin bir farkllasma gdzlenmemektedir.

Cinsiyete gére hafta sonu giUnlUk TV izZleme saatlerinde anlamli

farkllasmalar gbézlenmektedir (Tablo 3.9).

09-12 ve 12-15 saatleri arasinda TV izleyen kadin orani erkeklerin oranindan
daha yUksektir3? Diger saat dilimlerinde cinsiyete gére belirgin  bir

farkllasma gbzZlenmemektedir.

34 Cramers' V=.15, p =.0001 .
35 Cramers' V = .21, p =.0001 .
36 Cramers’' V = .21, p =.0001 .
37 Cramers' V = .22, p =.0001 .
38 Cramers’' V =.10, p =.0001.
32 09-12 saatleri arasii¢cin Phi= .10, p =.0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Phi=.12, p =.0001.
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Tablo 3.9
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(cinsiyete gore dagihm, %)

(Cinsiyete gore cevap veren sayisi Kadin = 2082 kisi ve Erkek = 2524 kisi)

) %) %) ) ) %) « )

< < < < < < < <

[2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4 [2'4

< < < < < < < <

o~ N n [ce] — ~ (20} O

S — — — o~ N o o

0 o~ N wn [ee] — ~ ™

o S — — - o~ o~ o

Kadin 3,7 20,9 25,5 27.4 60,2 57,4 83 1,7
lllllllllllllllllllllllllllllllll LR e T ey L R EE LRy L)

Erkek 3,8 13.4 16,0 20,7 57.8 61,7 12,9 22
--------------------------------- r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r--------------r-------------

Turkiye ortalamas: ¢ 3,8 { 171 : 208 { 241 : 590 : 596 : 106 : 19

Yas gruplarnina gére hafta sonu gunlik TV izleme saatleri arasinda anlamii

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.10).

06-09 saatleri arasinda yas gruplarina gére TV izleme oranlarinda belirgin

bir farkllasma gézlenmemektedir.

09-12 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler 41-50, 51-60 ve 61 ve daha

yukar yastakilerdir. 40

12-15 ve 15-18 saatleri arasinda yas gruplarnna goére TV izleme oraninda

belirgin bir farkllasma yoktur.

18-21 saatleri arasinda en ¢cok TV izleyenler 41-50, 51-60 ve 61 daha yukari
yastakilerdir. 41

21-24 saatleri arasinda en ¢ok TV izleyenler 21-25, 26-30, 31-35 ve 36-40

arasi yastakilerdir. 42

40 Cramers’' V = .12, p =.0001 .
41 Cramers’' V =.15, p =.0001 .
42 Cramers’' V=.11,p =.0001 .
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Tablo 3.10
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(yas gruplanna gore dagiim, %)

(Yas gruplarnna gore cevap veren sayist 15-20 yas arasi = 763 kisi, 21-25 yas arasi = 710 kisi,
26-30 yas arasi = 655 kisi, 31-35 yas arasi = 438 kisi, 36-40 yas arasi = 562 kisi, 41-50 yas arasi =
760 kisi, 51-60 yas arasi = 434 kisi, 61 ve daha yukar yas = 282 kisi)

%) ) %) %) %) %) %) )

< < < < < < < <

% [a% o i % [a% % (% %

< < << < < < < <

o N Yo} H [e0) — < ™ O

o — - i = N N o o

© o~ TR S © — - o

o o e — N o\ o

15-20 yas arasl 3.3 10,7 17,3 23,4 54,8 55,1 11,6 2.3
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

21-25 yas arasl 2,9 14,1 18,9 22,0 47,7 62,3 13,4 1.3
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

26-30 yas arasi 3.3 150 i 20,9 & 228 57.8 63,0 9.2 1,6
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

31-35 yas arasl 3.8 18,4 21,2 24,5 56,3 70.3 12,8 2,6
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

36-40 yas arasl 38 150 & 17,9 & 24, 56,8 66,0 11,6 3,0
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

41-50 yas arasl 3.0 23,5 i 223 & 21,7 66,2 55,7 9.6 1.4
------------------------------------------ +-------------r-------------r-------------:r-------------r-------------r-------------r-------------r------------

51-60 yas arasl 7.3 22,7 i 234 30,4 71.3 53,4 8.9 1.8
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

61 ve daha yukan 4,1 219 1 285 i 268 i 666 i 526 i 55 1,9
------------------------------------------ ?-------------r-------------r-------------:’-------------r-------------r-------------r-------------r------------

TUrkiye ortalamasi i 38 171 i 208 i 241 i 590 : 595 : 106 i 19

24-03 ve 03-06 saatleri arasinda TV izleme yas gruplarina gbre belirgin bir

farkllasma gostermemektedir.

Medeni duruma gére hafta sonu gunlUk TV izleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.11).
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Tablo 3.11
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(medeni duruma gore dagilim, %)

(Medeni duruma gore cevap veren sayisi Evli = 2715 kisi, Bekar = 1727 kisi, Dul/Bosanmis =
164 kisi)

& & & 5 i ®» > > >

< < < < i < < < <

[2'4 [2'4 [2'4 [2'4 H (2’4 [2'4 (24 (2’4

< < < < i < < < <

o~ N 0 [e0) : — < [s0] 0

o — — - i I\ o o

© o~ o~ oo — < o

o o — N N N o

Evli 4,5 20,2 22,8 25,4 63,5 60,0 8,6 2,0
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

Bekar 2,4 108 i 161 i 208 i 51,1 59,1 13,6 1.8
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

Dul / Bosanmig 4,8 28,3 34,1 353 i 629 55,7 13,8 1.8
------------------------------------ r-------------?-------------?-------------?-------------%-------------?-------------?-------------?-------------

Turkiye ortalamast  : 3,8 i 171 { 208 : 241 { 590 : 595 : 106 i 19

06-09, 15-18, 21-24, 24-03 ve 03-06 saatleri arasinda medeni duruma gore

TV izleme oraninda belirgin bir farklilasma gdzlenmemektedir.

09-12, 12-15 ve 18-21 saatleri arasinda bekarlarnn TV izleme orani evli ve

dul/bosanmislara gére daha dusUktor. 43

Egitim dUzeyine gbre hafta sonu gunlUk TV izleme saatleri arasinda anlamli

farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.12).

09-12, 12-15 ve 18-21 saatleri arasinda dustk egitimlilerin TV izleme orani
orta egitimlilere goére, orta egitimlilerin TV izleme orani ise yuUksek

egitimlilere gére daha yuksektir. 44

43 09-12 saatleri arasiicin Cramers’ V = .13, p =.0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Cramers’' V = .10
,p =.0001 ; 18-21 saatleri arasi icin Cramers’ V = .12, p =.0001.

44 09-12 saatleri arasiicin Cramers’ V = .10, p = .0001 ; 12-15 saatleri arasiicin Cramers’ V = .10
, p =.0001; 18-21 saatleri arasiicin Cramers’' V = .12, p =.0001.
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Tablo 3.12
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(egitim duzeyine gore dagilim, %)

(Egitim dizeyine gore cevap veren sayisi DUsuk Egitimliler = 2370 kisi, Orta Egitimliler = 1550
kisi, Yiksek Egitimliler = 684 kisi)

> > > s i 5 o > &

< < < < < < < <

(2’4 (2’4 (2’4 (2’4 H (2’4 (2’4 (24 (2’4

< < < << < < < <

o~ N 0 [e0) : — ~ ™ O

o — — - I i\ o o

© o~ o~ To © — < o

o o — e o~ o~ o

DUsUk egitimliler 4,1 204 i 237 i 262 i 639 i 564 9.0 1,6
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

Orta egitimliler 3,5 133 187 i 222 § 539 i 627 i 126 2,2
------------------------------------ |.-------------.|.-------------.|.-------------.|.-------------.é.-------------.|.-------------.|.-------------1.------------.

YUksek egitimliler i 3,1 11,8 1 128 § 190 | 493 i 660 i 126 2,5
------------------------------------ r-------------?-------------?-------------?-------------+-------------?-------------?-------------?-------------

Torkiye ortalamast | 38 i 171 i 208 § 241 590 i 595 i 106 i 19

Diger saat dilimlerinde TV izleme orani egitim dUzeyine gdre belirgin bir

farkllasma goéstermemektedir.

Meslek gruplanna gdre hafta sonu gunlik TV izleme saatleri arasinda

anlamli farkllasmalar gézlenmektedir (Tablo 3.13).

06-09 saatleri arasinda meslek gruplarina goére TV izleme oranlarinda

belirgin bir farkllasma gdzlenmemektedir.

09-12, 12-15 vel5-18 saatleri arasinda en cok ev hanimlar, emekKliler,

esnaf-sanatkarlar ve issizler TV izlemektedir. 4

18-21 saatleri arasinda en cok izleyiciler arasina yukarndaki gruplarn yani

sira ciftci/balikcilar da katimaktadir, 46

45 09-12 saat dilimi icin Cramers’ V = .18, p = .0001 ; 12-15 saat dilimi icin Cramers’ V. =.18 ,p =
.0001; 15-18 saat dilimiicin Cramers' V = .14, p = .0001.

46 Cramers’' V =.13, p =.0001 .
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Tablo 3.13
Hafta sonu, genel olarak, gunun hangi saatlerinde televizyon izliyorsunuz?
(meslek gruplarnna gore dagilim, %)

(Meslek gruplarina gére cevap veren sayisi Esnaf-sanatkar = 1102 kisi, is¢i = 1082 kisi, Ev
hanimi = 990 kisi, Ogrenci = 613 kisi, Emgkli = 322 kisi, Memur = 174 kisi, Profesyonel = 116 kisi,
Ciftci/Balkgi = 75 kisi, Diger = 14 kisi ve lssiz = 116 kisi)

%) ) %) %) %) %) %) )

< < < < < < < <

% [a% o i % [a% % (% %

< < << < < < < <

o N wn H [e0) — < ™ O

© o ~ iow ® — < o

o o e — N o\ o

Esnaf-sanatkar 50 i 17,4 i 205 i 253 i 548 i 660 i 11,1 1,4
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

isGi 27 1120 i 154 i 186 i 542 i 673 i 163 i 26
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Ev hanimi 45 1261 1309 i 299 655 1 51,6 i 62 1,6
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Ogrenci 2,5 80 i 124 i 181 i 530 i 529 i 105 i 22
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Emexii 68 1 224 1 256 1 334 i 679} 620 i 149 i 19
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Memur 06 i 134 i 127 160 i 596 i 647 i 38 1,3
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Profesyonel 2,3 13.8 19.5 21,8 471 62,1 5.7 2,3
------------------------------------------ '.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------..-------------..------------

Ciftci / Balikg! 09 i 132 i 70 i 124 i 763 i 558 i 7, 1.8
------------------------------------------ f""""""'I-""""""'I-"""""'"i-""""""'l-""""""'l-""""""'l-""""""'l-""""""

Diger 0,0 00 i 11,0 {200 § 556 i 60,0 i 100 i 00
------------------------------------------ g.-------------|.-------------|.-------------i.-------------|.-------------|.-------------p-------------p------------

Issiz 36 1139 1203 i 297 i 630 i 572 % 11,6 % 15
------------------------------------------ ?-------------r-------------r-------------:’-------------r-------------r-------------r-------------r------------

Turkiye ortalamasi i 38 (171 (i 208 { 241 i 590 i 595 { 106 i 19

21-24 saatleri arasinda en cok isciler, esnaf-sanatkarlar, profesyoneller ve

memurlar TV izlemektedir. 47

24-03 saaftleri arasinda en cok isciler, emekliler, issizler ve esnaf-sanatkarlar

TV izlemektedir. 48

47 Cramers’' V = .14, p =.0001 .
48 Cramers’' V =.13, p =.0001 .
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03-06 saatleri arasinda TV izleme meslek gruplarna goére farkllasma

gostermemektedir.

Gelir gruplarina gére hafta sonu gunluk TV izleme saatleri arasinda belirgin

farklilasmalar gbzlenmemektedir.

-]
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DORDUNCU BOLUM

PROGRAM TURLERININ
IZLENME DUZEYi
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Bu bdélimde televizyonlarda yer alan program turlerinin izienme duzeyi ile

ilgili bilgiler yer almaktadir.

GorUsUlen kisilere 23 program tOrGnU iceren bir liste verilmistir. Bunlar Acik
oturum ve tartisma programlar, Belgeseller, Dini programlar, Ekonomi
programlar, Eglence, guldirU, talk-showlar, Haber programilar, Sir
programlari, KOltUr sanat programlar, Magazin  programlar, Evlilik
yansmalari, Spor programlari, Tork filmleri, Trk Halk M0zigi, TUrk Pop MUzidi,
TOrk Sanat MUzigi, Yabanci diziler, Yabanci muUzik, Yabanci sinemalar,
Yarnisma programilari, Yerli diziler, Cocuk programlari, Kadin programlari ve
MuUzik programlandir. GoérUsGlen kisiden her bir program t0ronU hangi
dlcide izledigini belirtmeleri istenmis ve cevaplar “1 — izlerim”, “2 - Bazen

izlerim” ve "3 — Hic izlemem” seklinde alinmistir.

Asagida bu sorulara gelen cevaplarla ilgili frekans dagilimlar ile cografi
bolge, yerlesim biriminin tOrGnUn kent-kir olmasi, cinsiyet, yas, medeni

durum, egitim, meslek, gelir dUzeyi degiskenleri ile iliskileri veriimektedir.
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Sekil 4.1
Asagidaki program turlerini izliyor musunuz? (%)

(Siralama izliyorum diyenlere gore yapilmistir.)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
|

Haber programian

Yerli diziler

Eglence, gildird,
talk-showlar

Belgeseller

Yabanci sinemalar

Dini programiar

Acik oturum ve
tarhsma programiarn

Tork filmleri

Reality showlar

Yarisma programiari

Spor programilan

MUzik programlari

Qizliyorum B Arasira izliyorum @ izlemiyorum
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Sekil 4.1 (devam)
Asagidaki program turlerini izliyor musunuz? (%)

(Siralama izliyorum diyenlere gore yapilmistir.)

0% 10% 20% 30% 40% 507% 60% 70% 80% 90% 100%
|

Tirk Halk Mizigi

Kiltor sanat
programilari

Tirk Pop Mizigi

Tirk Sanat Muizigi

Magazin programlari

Ekonomi programiari

Yabanci diziler

Kadin programiari

Evlilik yansmalan

Qizliyorum B Arasira izliyorum @ izlemiyorum
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Program tUrlerinin izlenme dUzeyine gore siralanisi séyledir:
1. Haber programilar

2. Yerli diziler

3. Eglence, guldurs, talk Showlar
3. Belgeseller

3. Yabanci sinemalar

3. Dini programlar

3. Aclk oturum ve tartisma programlari
4, TOrk filmleri

5. Sir Programlar

5. Yansma programilari

6. MUzik programilari

6. Turk Halk MUzigi

7. KUltOr sanat programlari

7. TUrk Pop MUzigi

7. TOrk Sanat MUzigi

8. Magazin programlari

8. Ekonomi programlari

9. Yabanci diziler

9. Yabanci muzik

9. Cocuk programlari

9. Kadin programilari

10. Evlilik yarismalar

izlenme diizeyi anlaml olarak birbirinden farkli olmayan program tiirleri ayni siralama rakami
ile gosterilmisgtir.
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Program tUrlerinin izlenme duUzeyi cografi bélgelere gbre anlamli

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.1).

Aclk oturum ve tartisma programlarinin izienme dUzeyinin en yogun
oldugu bélgeler Akdeniz ve Ege en seyrek oldugu bdlgeler GUneydogu

Anadolu ve Dogu Anadolu’dur.#

Belgesellerin izlenme dUzeyinin en yogun oldugu bolge Akdeniz en seyrek

oldugu bélge GUuneydogu Anadolu’dur.30

Dini programlarin izlienme dUzeyinin en yogun oldugu bdlgeler GUneydogu

Anadolu ve Dogu Anadolu en seyrek oldugu bdlge Ege'dir.5!

Ekonomi programlarinin izienme dizeyinin en yogun oldugu bdlge Akdeniz

en seyrek oldugu bolgeler Gineydogu Anadolu ve Dogu Anadolu’dur.52

Eglence, gUlldurU ve talk showlarn izlenme dizeyinin en yogun oldugu
bdlgeler Ege ve Akdeniz en seyrek oldugu bdlge GuUneydogu

Anadolu’'dur.53

Haber programlarinin izlenme dUzeyinin en yogun oldugu bdlge Ege en

seyrek oldugu bdlge GUneydogu Anadolu’dur.>

Sir programlar gibi reality showlarin izienme dizeyinin en yogun oldugu
bolgeler Dogu Anadolu ve GUneydogu Anadolu en seyrek oldugu bdlge
Ege'dir.>s

KOItGr sanat programlarinin izienme dizeyinin en yogun oldugu bdlgeler

Akdeniz ve Ege en seyrek oldugu bodlge Guneydogu Anadolu’dur.5¢

4 Cramers' V = .16.
50 Cramers' V =.17.
5T Cramers' V =.19.
52 Cramers' V = .14,
53 Cramers' V =.19.
54 Cramers' V = .17.
%5 Cramers’ V = .13.

56 Cramers' V = .17.
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Tablo 4.1
Cogrdfi bolgelere gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program tirunu diyenlerin oranlan verilmistir. SUtunlar baélgeleri, satirlar program
turlerini gostermektedir.)

Marmara

ic Anadolu
Karadeniz
Anadolu
Gineydogu
Anadolu

Dogu

Miizik programlan i 245 1 280 | 363 i 348 [ 31,4 i 264 i 143
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Magazin programlarnin izlenme duzeyinin en yogun oldugu bdlge

Akdeniz en seyrek oldugu bodlge GUneydogu Anadolu’dur.%”

Evlilik yansmalarnin izienme duzeyinin en yogun oldugu bdlge Akdeniz en

seyrek oldugu bdlgeler Ege ve Marmara’dir.>8

Spor programlarinin izienme dizeyinin en yogun oldugu bdlge Karadeniz

en seyrek oldugu bdlge GUneydogu Anadolu’dur.>?

TUrk filmlerinin izlienme diUzeyinin en yogun oldugu bdlgeler Akdeniz ve Ege

en seyrek oldugu bdlge GUneydogu Anadolu’dur.é0

TUrk Halk MUzigi programlarinin izienme duzeyinin en yogun oldugu bdlge

Akdeniz en seyrek oldugu bolge Dogu Anadolu’dur.¢!

TUrk Pop MUzigi programlarnnin izlenme duUzeyinin en yogun oldugu
bdlgeler Akdeniz ve ic Anadolu en seyrek oldugu bdlge GUneydogdu

Anadolu’'dur.62

TOrk Sanat MUzigi programlarinin izlenme duUzeyinin en yogun oldugu
bdlgeler Ege, ic Anadolu, Akdeniz ve Karadeniz en seyrek oldugu bdlge

GUneydogu Anadolu’'dur.¢3

Yabanci dizilerin izienme dUzeyinin en yogun oldugu bdlgeler Marmara ve
Akdeniz en seyrek oldugu bdlgeler Dogu Anadolu ve GuUneydogu

Anadolu’'dur.s4

Yabanci muzik programlarinin izlienme dizeyinin en yogun oldugu bolgeler
Ege ve Akdeniz en seyrek oldugu bélgeler Dogu Anadolu ve GUneydogu

Anadolu’dur.65

57 Cramers' V = .14,
58 Cramers' V = .09.
52 Cramers' V = .14,
¢ Cramers' V = .15.
61 Cramers’ V = .17.
62 Cramers’ V = .14.
63 Cramers' V = .15.

64 Cramers' V = .13.
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Yabanci sinemalarin izienme duzeyinin en yogun oldugu bdlgeler Ege ve
Akdeniz en seyrek oldugu bodlgeler Dogu Anadolu ve Guneydogu

Anadolu’'dur.s6

Yarnisma programlarnnin izienme duizeyinin en yogun oldugu bdlgeler
Akdeniz, Karadeniz ve Ege en seyrek oldugu bdlgeler GUneydogu

Anadolu'dur.¢”

Yerli dizilerin izienme dUzeyinin en yogun oldugu bdlgeler Ege ve Marmara

en seyrek oldugu bdlgeler GUneydogu Anadolu ve Dogu Anadolu’dur.¢8

Cocuk programlarnin izlenme dUzeyinin en yogun oldugu bdlge Akdeniz

en seyrek oldugu bdlgeler GUneydogu Anadolu ve Dogu Anadolu’dur.¢?

Kadin programlarinin izlienme dizeyinin en yogun oldugu bdlge Karadeniz

en seyrek oldugu bdlgeler GUneydogu Anadolu ve Marmara’dir.’0

MUzik programlarinin izlienme dizeyinin en yogun oldugu bdlgeler Akdeniz

ve ic Anadolu en seyrek oldugu bélge Gineydodu Anadolu’dur.”’

Program tdrlerinin izlenme dUzeyi yerlesim biriminin  tOrGnUn kent-kir

olmasina gdre ¢ok belirgin farkllasmalar géstermemektedir.

Program tUrlerinin izlenme duUzeyi izleyicinin cinsiyetine gbre belirgin

farkllasmalar géstermemektedir (Tablo 6.2).

65 Cramers’ V = .13.
66 Cramers’ V = .20.
67 Cramers’ V = .13.
68 Cramers’ V = .16.
¢ Cramers’ V = .09.
70 Cramers’ V = .10.

71 Cramers' V = .13.
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Tablo 4.2
Cinsiyete gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program turunu diyenlerin oranlarn verilmistir. SUtunlar cinsiyeti, satirlar program
turlerini gostermektedir.)

Kadin Erkek
Aglkowwmvemmgmap ............. ,327 ............ ., e
Be|gese||e, ...................................... ,332 .................... ., g
D,n,progmm|qr ............................... ..403 .................... ... P
Ekonom,progmm|a" ...................... ,9] ............... ., o
EglencegUIdurumlkShowmr ...... ,478 .................... ., ........ o
Haberprogmm|a" .......................... ..706 .................... ... -
s"Progmmlan ................................. ,384 .......... ., o
KU"U,sqanprogmmh" ................. Ferrrer—— ] 96 .................... ., o
ngqz,nprogmm|q" ...................... ..233 .................... ... -
Ev|,|,kyar,§ma|a" ............................ Ferrrenr—— : 02 .................... ..34 .....................
sporprogmm|q,, ............................. ,83 ................... ., o
Turkf"m'e" ...................................... ..404 .................. ... "
TurkHa|kMUZ|§| .............................. .260 .................... ..303 ....................
TurkpopMuugl ............................... ,250 ............ ., -
TurksqanUZ,gl ............................ e —— ] 97 .................... ... o
deanadmler ................................ Ferrrer—— : 5] ..................... .. ..................... ] 38 ....................
yqban,mUZ,k ................................ EA. | ]9 .................... ., ...... -
Yabqnmsmemalqr ......................... ..366 .................... ... P
qu,§maprogmm|0" ....................... .354 .................... ..288 ....................
Yer|,d,Z,|e, ....................................... ,654 ................. ., e
Cocukprogmmh" ......................... e —— ] 26 .................... ... ..... -
Kddmprogmmlan ........................... Ferrrer—— : 9] ..................... ..25 .....................
MUZlkprogrth" ........................... ,3]5 ............ ., -
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Kadinlann erkeklere kiyasla daha yogun olarak izledikleri program tUrleri
yerli diziler, kadin programlari, eglence, guldiry, talk-showlar, magazin
programlari, Turk pop muUzigi, sir programilari, evlilik yansmalar, yarnsma

programlari, muzik programlari ve TUrk filmleridir.”2

Erkeklerin kadinlara kiyasla daha yogun olarak izledikleri program tUrleri
yabanci sinemalar, haber programlar, ekonomi programlari, belgeseller,

aclk oturum ve tartisma programlar ve spor programilarndir.’3

Program tUrlerinin izlenme dUzeyi izleyicinin yasina gére belirgin

farkllasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.3).

Yas ilerledikce izZlienme orani artan program turleri acik oturum ve tartisma
programlari, dini programlar, ekonomi programlari, haber programlari, Turk

Halk MUzigi, Turk Sanat MUzigi ve kadin programlandir.’4

Yas ilerledikce izlenme ortani dusen program turleri eglence, guldurl, talk-
show programlari, magazin programiari, spor programlari, Tork Pop MUzigi,
yabanci diziler, yabanclr muzik, yabanci sinema, cocuk programlar ve

muUzik programlardir.”>

izZlenme orani orta yas gruplannda yogunlasan program tUrleri belgeseller

ve kUltr sanat programlandir.

72 Phi degerleri Yerli diziler icin .20, Kadin programlar icin .36, Eglence, guldury, talk-showlar
icin .13, Magazin programlarn icin .18, TUrk Pop MUzigi icin .11, Sir Programlan icin .12, Evlilik
yansmalariicin .19, Yansma programlari i¢cin .09, MUzik programlariicin .08, TUrk filmleriicin .10.

73 Phi degerleri Yabanci sinemalar icin .10, Haber programlar igin .10, Ekonomi programilari
icin .20, Belgeseller icin .19, Acik oturum ve tartisma programilar icin .18, Spor programliar icin
.54,

74 Pearson r degerleri acik oturum ve tartisma programlarn icin .10, dini programlar icin .18,
ekonomi programlari igin .15, haber programlar igin .22, Tirk Halk MUzidi icin .20, Turk Sanat
MuUzidi icin .20, kadin programlariicin .14.

75 Pearson r degerleri edlence, guldury, talk show programlar icin .28, magazin programlari
icin .27, spor programlar icin .10, TUrk Pop MUzidi icin .41, yabanci diziler icin .13, yabanci
muzik icin .33, yabanci sinema icin .26, cocuk programlar icin .13, mUzik programlariicin .44.
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Tablo 4.3
Yas gruplarina gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program turunu diyenlerin oranlan verilmistir. Sutunlar yas gruplarnni, satrlar
program turlerini gostermektedir.)

o 0 o v o o o

N ‘T‘ ? @ ¥ W A

- ~ ~ ™ I ® < w : o
....................................................... P ST S: SN ST SN ST S
Acik oturum ve tarhsma p. 20,3 i 40,6 i 43,4 i 46,0 i 49,6 i 46,6 i 490 i 348
------------------------------------------------------- LR LY R TR EE R LY LR E LY R R TR EEY LR L)
Belgeseller 34,8 1 42,9 i 42,7 1 47,8 i 46,2 i 423 i 40,6 i 28,5
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------!.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Dini programiar 28,5 1 31,0 i 420 & 39,1 i 44,1 i 43,9 i 52,7 i 54,9
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Ekonomi programilari 5.4 12,0 13,9 19.2 1 194§ 21,5 ¢ 20,9 17.0
------------------------------------------------------- r-----------f-----------?-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Eglence, gildury, talk-showlar § 62,2 i 57,6 i 38,7 i 368 i 37.8 i 29.5 i 33,8 i 24,1
------------------------------------------------------- LLLLLLL LY Ly o T PP PP T T T P T T T T T EEY TETT T T EY TP TP T )
Haber programiari 554 1 66,6 i 72,5 1 82,7 i 83,1 i 81,3 i 868 i 86,0
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Sir Programlari 31,2 § 31,1 § 33,0 § 320 i 41,6 i 350 i 352 i 44,
------------------------------------------------------- r-----------?-----------f-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Kultir sanat programiar 14,9 + 21,7 ¢ 204 & 27,9 i 21,7 i 23,7 & 26,5 i 16,1
------------------------------------------------------- |.-----------!.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Magazin programlari 30,7 i 27,4 i 19,1 13.3 ¢ 156 & 122 i 10,5 3.3
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Evlilik yansmalari 51 i 53 7.5 3.6 i 66 8.4 9.3 8.5
------------------------------------------------------- r-----------f-----------?-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Spor programlari 353 § 333 i 289 i 327 i 30,6 i 243 i 31,2 i 19,0
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------!.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Turk filmleri 37,7 i 385 i 384 i 31,7 i 381 i 342 : 385 414
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------!.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Turk Halk Muzigi 13,1 § 22,7 ¢ 25,6 i 31,2 § 363 i 34,4 i 40,5 i 30,7
------------------------------------------------------- r-----------f-----------f-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Turk Pop MUzigi 438 1 36,6 i 22,7 i 148 i 120 i 92 4,5 3.0
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Turk Sanat Mizigi 9.4 14,7 § 159 & 24,6 i 253 i 28,6 i 30.8 i 26,3
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Yabanci diziler 18,6 i 19,6 i 144 i 14,1 i 13,1 132 ¢ 11,1 52
------------------------------------------------------- r-----------?-----------f-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Yabanci mizik 292 1203 § 10,1 i 82 & 99 4,1 3,4 2,2
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------!.-----------!.-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Yabanci sinemalar 49,6 i 53,5 i 48,8 i 44,8 i 433 i 32,6 i 259 i 126
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------!.-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Yarigma programlari 34,7 1 27,4 1 342 : 345 i 380 i 31,8 i 324 i 214
------------------------------------------------------- r-----------?-----------f-----------r-----------?-----------f-----------f-----------f----------
Yerli diziler 603 i 590 i 554 i 61,2 i 63,9 i 49,6 i 553 i 48,2
------------------------------------------------------- |.-----------!.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Cocuk programlari 142 ¢ 12,9 & 13,1 15,1 { 13,5 6.6 8.5 3.8
------------------------------------------------------- |.-----------'.-----------Q.-----------..-----------!.-----------'.-----------'.-----------Q.----------
Kadin programilar 3.3 7.3 9,2 10,0 § 150 & 149 { 170 i 14,2
------------------------------------------------------- r-----------?-----------?-----------r-----------?-----------?-----------?-----------?----------
Mizik programliari 573 % 466 1 320 i 189 i 186 1 133 i 79 i 46
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Tablo 4.4
Medeni duruma gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program turinu diyenlerin oranlan verilmigtir. Sutunlar medeni durumu, satirlar
program turlerini gostermektedir.)

Evli Bekar Dul / Bosanmis
Aglkowwmvemmgmap ................ T 4 34 ............ ,. ............ 3 6] ............. LR 3 49 ...........

Be|gese||e, ......................................... T 4 O] ............. ,. ............ 4 3] ............. LR 2 99 ...........

D,n, progmm |qr .................................. A 4 8 4 ............ .. ............ 2 72 ............ R 4 3 . ] ...........

Ekonom,progmm|a" ......................... T ]78 ............ ,. ............ ]]6 ............ R ]39 ...........

EglencegUIdurumlkShowmr ......... T 3 3] ............. ,. ............ 5 79 ............ R 3 53 ...........

Haberprogmm|a" ............................. R 8 H ............. .. ............ 6 42 ............ L 7 60 ...........

s"Progmmlan .................................... R 3 80 ............ ,. ............ 2 86 ............ R 4 ]9 ...........

K U" U, sqan p,o gm m | a " .................... R 2 ]0 ............ ,. ............ 2 ]8 ............ R 2 ]7 ...........

ngqz,nprogmm|q" ......................... A ]34 ............ .. ............ 2 68 ............ LR ]20 ...........

Ev|,|,kyar,§ma|a" ............................... FA 7 9 ............. ,49 ............. Ferrernnnnn 6 O ............

5 p o, prog m m| q" ................................ T 2 70 ............ ,. ............ 3 67 ............ R ]2 6 ...........

Turkf"m'e" ......................................... A 3 7 5 ............ .. ............ 3 70 ............ R 3 63 ...........

TurkHa|kMUZ|§| ................................. AR 3 26 ............ , ............ ]99 ............ I 3 65 ...........

TurkpopMuugl .................................. R 1]5 ............ ,. ............ 3 79 ............ R 7 8 ............

TurksqanUZ,gl ............................... A 2 45 ............ .. ............ ]42 ............ R 2 59 ...........

deanadmler ................................... A ]]0 ............ , ............ 2 OO ............ Ferernnnnn ]56 ...........

Y abqn C .I. muz, k ................................... E 5 ..] .............. ,. ............ 2 5 O ............ R 9 O ............

Yabqnmsmemalqr ............................ A 3 42 ............ .. ............ 5 30 ............ R 2 95 ...........

qu,§maprogmm|0" .......................... AR 3 ]5 ............ , ............ 3 4] ............. Ferernnnnn 2 ]6 ...........

Y erh d,Z ,|e, .......................................... R 5 6 O ............ ,. ............ 5 77 ............ R 6 O 8 ...........

Cocukprogmmh" ............................ A 102 ............ .. ............ ]33 ............ R 7 8 ............

Kddmprogmmla" .............................. A ]38 ............ ,47 ............. Ferernnnnn 2 ]6 ...........
Muiizik programiari r 15,7 r 50,5 r 13.8
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Program tUrlerinin izlenme orani izleyicinin medeni durumuna gdre anlaml

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.4).

Evlilerin bekarlara kiyasla daha yogun izledikleri program tGrleri dini
programlar, haber programlar, Tork halk moOzigi, TUrk sanat muozigi, sir

programlari, kadin programlar ve ekonomi programlaridir.’é

Bekarlarin evlilere kiyasla daha yogun izledikleri program tUrleri yabanci
diziler, spor programlar, magazin programlari, yabanci sinemalar, yabanci
muUzik, eglence, guldUrd, talk-showlar, tirk pop mozigi ve muUzk

programlandir.””

Program tdrlerinin izlenme orani izleyicinin egitim dizeyine gére anlaml

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.5).

EQitim dUzeyi yuUkseldikce izZlenme orani artan program tUrleri yabanci
sinemalar, acik oturum ve tartisma programlar, koltir sanat programlari,
yabanci muozik, belgeseller, ekonomi programlari, Turk pop muzigi, spor

programlari, muzik programlar ve yabanci dizilerdir.”8

EgQitim duUzeyi yUkseldikce izlenme orani dUsen program turleri TUrk filmleri,

evlilik yansmalari, kadin programilari, dini programlar ve sir programlarndir.’?

76 Phi degerleri dini programlar icin .23, haber programlariicin .19, Turk halk mozidi icin .17, Turk
sanat mUzigi icin .14, sir programlari icin .11, kadin programlari icin .17, ekonomi programlari
icin.11.

77 Phi degerleri yabanci diziler icin .14, spor programlari i¢in .15, magazin programlar igin .21,
yabanci sinemalar icin .22, yabanci muozik icin .36, eglence, guldiry, talk-showlar icin .26, Tirk
pop Muzidi i¢cin .36, muzik programlariicin .40.

78 Pearson r deg@erleri yabanci sinemalar icin .27, acik oturum ve tarfisma programlari icin .26,
kOItOr sanat programlarn igin .23, yabanci moUzik igin .20, belgeseller icin .18, ekonomi
programlari i¢cin .16, TUrk pop muzigi icin .16, spor programlari icin .14, mUzik programlari icin
.13, yabanci diziler icin .09.

79 Pearson r degerleri TUrk filmleri icin .9, evlilik yansmalari igin .12, kadin programlari igin .16,
dini programlar icin .25, sir programlari icin .26.
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Tablo 4.5
Egitim duzeyine gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program turinu diyenlerin oranlan verilmistir. Sutunlar egitim duzeyini, satirlar
program turlerini gostermektedir.)

: : : Yuksek
: DUsUk egitimliler ;: Orta egitimliler : egitimliler
Aglkowwmvemmgmap ................ .. ............ 3 27 ............ .. ............ 4 63 ............ .. ............ 6 03 ...........

Be|gese||er ......................................... , ............ 3 44 ............ ,. ............ 4 73 ............ ,. ............ 5 37 ...........

Dlmprogmmlar .................................. IR 5 07 ............ .. ............ 2 96 ............ - 2 ]8 ...........

Ekonomlprogrqmla" ......................... AR ]27 ............ , ............ ]67 ............ Feeernnnnn 2 44 ...........

EglencegUIdurumlkShowmr ......... T 3 94 ............ ,. ............ 4 83 ............ R 4 04 ...........

querprogmmlq" ............................. R 7 26 ............ .. ............ 7 53 ............ R 8 26 ...........

s,,Progmmhn .................................... AR 4 38 ............ , ............ 2 68 ............ I ]36 ...........
Kiltir sanat programilari : 15,8 " 26,3 : 33,4
ngqzmprogmmlq" ......................... A ]79 ............ .. ............ ]98 ............ R ]60 ...........
Ev|,|,kya"§ma|a" ............................... FA 9 ..] .............. ,44 ............. Ferrernnnnn 2 3 ............
Spor programilari { 25,1 " 36,2 ] 36,9
Turkﬁ|m|e" ......................................... A 4 ]5 ............ .. ............ 3 4] ............. R 2 67 ...........

TurkHa|kMUZ|§, ................................. A 2 92 ............ , ............ 2 56 ............ Ferernnnnn 2 93 ...........

TurkpopMuz@ .................................. T ]62 ............ ,. ............ 2 72 ............ R 2 67 ...........

TU,ksqna,Muz,g, ............................... A 2 07 ............ .. ............ 2 07 ............ R 2 ]8 ...........

deanadmler ................................... A ]27 ............ , ............ ]64 ............ Ferernnnnn ]75 ...........
Yabanci mizik : 7.5 " 18,0 : 20,8

Yabqnmsmemqlqr ............................ A 3 08 ............ .. ............ 5 23 ............ R 5 79 ...........
Ydr,§mdprogmm|0" .......................... AR 3 09 ............ , ............ 3 39 ............ Ferernnnnn 3 29 ...........
Yerli diziler : 58.8 " 55,6 : 51,0

Cocukprogmmh" ............................ A ]Oé ............ .. ............ H] ............. R ]4] ...........
Kddmprogramla" .............................. A ]45 ............ , ............. 7 3 ............. LA 2 5 ............
MUZIkprogmmla" .............................. , ............ 2 36 ............ ,. ............ 3 49 ............ ,. ............ 3 27 ...........
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Tablo 4.6
Meslek gruplarina gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili televizyon kanalini begeniyorum diyenlerin oranlarn verilmistir. SUtunlar meslek
gruplarini, satirlar program turlerini gostermekitedir.)

=i ! E - i o :
O: H - H H H
«%i P Ei €imi B3I gisg .
g9 i 21 2w EI L iIDE 8
: : ) : HEE s R °) ‘n
43 2iaici &§i i £icl ai &
................................................ SR A U S SO S SR R S S—
Acik oturum ve tarhisma p. § 49,5 46,3 : 26,9 i 28,6 i 60,1 §{ 63,7 { 62,1 i 31,6 : 55,6 i 42,0
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Belgeseller $1500:473:27,1:356:i5061%487:i7131%425:5561: 333
----------------------------------------------- ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Dini programlar :40,5: 40,1 : 5401 20,4 : 353 :333:230:51,8:300: 431
----------------------------------------------- T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Ekonomi programlari 1225:189: 78 i 76 §285:204:273:150:200: 87
----------------------------------------------- ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Eglence, gildiry, talk-show § 34,6 i 46,7 i 39,4 i 61,6 : 28,51 288 i 43,7 i 37,2} 66,7 i 38,7
----------------------------------------------- ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Haber programiari 1822:760:i71,4:555:939:892:828:805:i1000: 71,7
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Sir Programlan 130,91345:47,6:1243:1259:192:172:1558: 11,1297
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
|[KUltir sanat programlari $1250:248:1381:i169:272:41,0:352:204:333:18,1
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Magazin programlar 1122131931199 :287 % 65 :103:227:149:100: 196
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
|EVlilik yarismalan $133 153 :i139: 43 :32:13:i23:i881:001: 36
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Spor programlari 1455 :1396% 64 i338:356:242: 4483811 222: 33,6
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Turk filmleri $1364:370:437:31,6:337:268:2/3:i460: 556 : 33,6
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Tirk Halk Mizigi 13041289 :301:i133:464:308:322:204:200:239
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Tirk Pop MUzigi 11601251 311221447 % 55 §21,0:30,7%142:200: 196
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Tirk Sanat MUzigi 1228:121,3:208% 9,9 1427:185:253:21,9:100: 88
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Yabanci diziler £120:173111,2819511331159 2301 142200 10,
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Yabanci mizik 11081157 : 39 i280% 55 % 83 i241% 71 i100: 167
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Yabanci sinemalar i1470: 482252 : 50,1308 :535:580:398: 667401
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Yarisma programiari 127,61329:1350:341:272:282:345: 41,2: 40,0 255
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Yerli diziler 151415421669 :544:51,0:5294%477i575:%700 %536
------------------------------------------------ ...----------..----------..----------..----------!.----------r----------|.----------..----------..----------..---------
Cocuk programilari 10,2 :10,7 § 12,1 § 154 6,1 128 ¢ 9,3 2,6 0,0 (109
------------------------------------------------ T----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
|Kadin programian 134 :58 :280: 19 :i841:i51:34:i62:i001:29
------------------------------------------------ ?----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r----------r---------
Mizik programliari $20,5:336:i186:561:101%256¢%:295:239:300:377
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Program ftUrlerinin izlenme orani izleyicinin meslegine gdre anlamli

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.6).

Program tuUrlerinin en yogun olarak izlendigi meslek gruplan séyledir: Acik
oturum ve tartisma programlarinda memurlar, profesyoneller ve emekliler;
Belgesellerde profesyoneller; Dini programlarda ev hanimlar, ciftciler ve
balikcilar; Ekonomi programlarinda emekliler ve profesyoneller; Eglence,
gulduru, talk-show programlarinda diger kategorisinden yer alan meslekler
ve O&grenciler; Haber programlarnda diger kategorisinde yer alan
meslekler, emekliler ve memurlar; sir programlar programlarnda ciftciler /
balkcillar ve ev hanmlarn; KOItOr sanat programlarinda memurlar ve
profesyoneller; Magazin programlarinda égrenciler ve profesyoneller; Evlilik
yansmalarinda ev hanimlar; Spor programlannda esnaf-sanatkarlar ve
profesyoneller; TUrk filmlerinde diger kategorisinde yer alan meslekler,
ciftciler / balkcilar ve ev hanmlar; Turk Halk MUOzigi programlarinda
emekliler; TUurk Pop MUzigi programlarnnda &grenciler; TUrk Sanat MUzigi
programlarnnda emekliler; Yabanci dizilerde profesyoneller; Yabanci muozik
programlarinda égrenciler ve profesyoneller; Yabanci sinemalarda diger
kategorisinde yer alan meslekler, profesyoneller ve memurlar; Yarisma
programlarinda  ciftciler/balkcilar ve diger kategorisinde yer alan
meslekler; Yerli dizilerde diger kategorisinde yer alan meslekler ve ev
hanimlarn; Cocuk programlarinda 6grenciler; Kadin programlarnda ev

hanimlar; MUzik programlarinda égrenciler.g

80 Cramers' V degerleri acik oturum ve tartisma programlari icin .22, belgeseller icin .18, dini
programlar icin .18, ekonomi programilar icin .20, eglence, guldury, talk-showlar icin .15,
haber programlari icin .17, sir programlar icin .17, kOltor sanat programlar icin .16, magazin
programlari icin .13, evlilik yansmalari icin .17, spor programilari icin .28, TUrk filmleri igin .10, TOrk
halk mUzigi icin .15, Turk pop mUzidi icin .23, TUrk sanat mozidi icin .16, yabanci diziler icin .09,
yabanci muzik icin .23, yabanci sinemalar icin .18, yarisma programlari icin .08, yerli diziler icin
.11, cocuk programlariicin .09, kadin programlari i¢cin .28, muzik programlariicin .24.
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Tablo 4.7
Gelir dizeyine gore program turlerinin izlenme duzeyi (%)

(Sadece ilgili program turinu diyenlerin oranlan verilmistir. SUtunlar gelir gruplarnni, satirlar
program turlerini gostermektedir.)

¢ o ie.ig8.i 8.
= 88 88 28 88 Ea
> N o 708 ! ~ 0 ~ O -
o = - - [= ] o o o
3% 3= N> | 2% -5 &3
------------------------------------------------------- p---------------g.---------------+---------------€.---------------+---------------+--------------
Acik oturum ve tartisma p. 33,5 37.6 44,1 i 492 45,6 49,1
------------------------------------------------------- r---------------’---------------+---------------?---------------+---------------’--------------
Belgeseller 34,2 39.2 423 i 504 46,2 53,0
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll?lllllllllllllll’lllllllllllllll’llllllllllllll
Dini programiar 49,0 45,4 386 i 31.3 30,0 22,5
------------------------------------------------------- |.---------------.'.---------------...---------------.!.---------------1.---------------.'.--------------
Ekonomi programlari 12,6 11,9 17,9 & 187 18,8 20,4
------------------------------------------------------- r---------------’---------------+---------------?---------------+---------------’--------------
Eglence, guldiry, talk-showlar 35,6 42,8 44,8 i 5272 45,3 41,3
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll’llllllllllllll
Haber programiari 71,5 76,5 760 i 78,1 76,3 76,2
------------------------------------------------------- |.---------------.'.---------------...---------------.!.---------------1.---------------.'.--------------
Sir Programlan 41,9 36,3 33,5 i 26,1 24,0 29,9
------------------------------------------------------- r---------------’---------------+---------------?---------------+---------------’--------------
Kiltir sanat programliari 16,2 17.3 242 i 274 26,4 32,4
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll?lllllllllllllll’lllllllllllllll’llllllllllllll
Magazin programlari 16,1 18,6 172 i 20,5 19.8 24,9
------------------------------------------------------- |.---------------.'.---------------...---------------.!.---------------1.---------------.'.--------------
Evlilik yansmalari 9.2 8.5 47 i 69 4,9 1.1
------------------------------------------------------- r---------------’---------------+---------------?---------------+---------------’--------------
Spor programlari 25,4 30,3 32,6 i 334 33.8 30,6
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll’lllllllllllllll’lllllllllllllll?lllllllllllllll’lllllllllllllll’llllllllllllll
Turk filmleri 40,3 42,2 335 i 373 31.3 34,2
------------------------------------------------------- |.---------------.'.---------------...---------------.!.---------------1.---------------.'.--------------
Turk Halk Muzigi 29,5 29.4 263 i 308 25,3 25,4
------------------------------------------------------- r---------------’---------------+---------------?---------------+---------------’--------------
Turk Pop MUzigi 14,7 20,1 22,5 i 250 28,6 29,2
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll?llllllllllllllITIllllllllllllll?lllllllllllllllTlllllllllllllll?llllllllllllll
Turk Sanat Mizigi P194 1 208 i 192 i 230 i 223 i 310
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Yabanci diziler io11,2 8 133 i 141 ¢ 201 ¢ 233 i 178
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Yabanci mizik P66 1 11,5 1 140 ¢ 188 i 20,6 i 192
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll?llllllllllllllITIllllllllllllll?lllllllllllllllTlllllllllllllll?llllllllllllll
Yabanci sinemalar Po291 1 386 i 429 i 522 i 57,6 i 61,1
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Yarisma programiari i0297 & 355 i 287 i 344 i 373 i 409
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Yerli diziler i0526 i 636 i 552 i 60,1 i 542 i 60,1
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll rlllllllllllllll?llllllllllllllITIllllllllllllll?lllllllllllllllTlllllllllllllll?llllllllllllll
Cocuk programlari i107 & 11,2 8 105 ¢ 145 & 11,8 i 125
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Kadin programlari i 140 ¢ 138 i 82 i 102 i 70 i 2]
------------------------------------------------------- r---------------?---------------?---------------?---------------?---------------?--------------
Mizik programliari Po231 & 263 i 30,56 i 31,9 i 366 i 36,1
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Program ftUrlerinin izlenme duUzeyi izleyicinin gelir duzeyine gére anlamli

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 6.7).

Gelir duUzeyi yukseldikce izlenme orani artan program turleri yabanci
sinemalar, kGItGr sanat programlar, yabanci muzik, acikk oturum ve
tartisma programlari, TUrk pop mMUzigi, belgeseller, ekonomi programiari,
muUzik programlari, eglence, guldury, talk-show programlari, yabanci diziler

ve yansma programlarndir.8!

Gelir dizeyi yUkseldikce izlenme orani dUsen program turleri  dini

programlar, sir programilari, kadin programlari ve evlilik yansmalaridir.82

81 Pearson r degerleri yabanci sinemalar icin .23, kUltUr sanat programlarn icin .17, yabanci
muzik igin .17, acik ofurum ve tarlisma programlari icin .16, TUrk pop muzidi igin .16, belgeseller
icin .14, ekonomi programlari i¢cin .14, mUzik programlari icin .14, eglence, guldury, talk-show
programlar igin .11, yabanci diziler icin .10, yansma programiari igin .09.

82 Pearson r degerleri dini programlar icin -.16, sir programlari icin -.13, Kadin programlari igin -
.09, Evlilik yansmalarr icin -.08.

-]
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Sekil 4.1
Televizyonlarda ozellikle yayinlanmasini istediginiz program turleri nelerdir?
(%)

(Acik uglu soruya verilen cevaplardan derlenmistir. Soruya birden fazla cevap verildiginden
toplam %100'U gegmektedir.)

Haber programiari 34,

Yerli diziler J32 el

Mizik-eglence programiari 31,1

Acik oturum/tarisma 27, Tl

Yabanci sinema |25, 7ol

Dini programiar 25,5

Yarisma programian fnn?5. el

Turk filmleri 23,

Spor programiari 17,9
Yardim programlari 12,00
Magazin programiari ;ﬁ:
Egitici programlar L6.9
Cizgi filmler 6.7

Beldeleri tanitmaya yonelik programlar iﬁ;

Aktialite programlari [1,2

Anadilde yayin yapan programiar }j0,4
Kadin programiar j0.4

Kiltir-sanat programlar §0,3

Yabanci diziler |0,1
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BESINCi BOLUM

ILETISIM ARACLARINA
GUVEN DUZEYi
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Bu bolimde iletisim araclanna given duzeyi ve televizyonda gérmekten

rahatsiz olunan konular yer almaktadir.

GorUsulen kisilere “asagidaki iletisim araclarina gUveniyor musunuz?e”
seklinde bir soru sorularak bir liste verilmistir. Listede yer alan iletisim araclarn
televizyon, gazete, radyo ve internettir. Cevaplar “1 — gUveniyorum”, “2 —

gUvenmiyorum” ve "3 — fikrim yok” seklinde kapali uclu olarak alinmigstir.

Asagida bu soruya verilen cevaplarin frekans dagiimlar ile cografi bdlge,
kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim duzeyi, meslek, gelir

dUzeyi degiskenleri ile iliskileri incelenmektedir.
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Sekil 5.1
Asagidaki iletisim araglarina guveniyor musunuz? (%)

Televizyon 56,7
Gazete 56,5
Radyo 52,6 24,4

internet

letisim araclan icinde televizyona, gazeteye ve radyoya givendidini
belirtenlerin orani birbirine yakindir. HenUz bunlar kadar yaygin olmadigi

icin internete gUvenenlerin orani daha dusuktor.

GUvenmeme acisindan bakildiginda ise, en yuksek oranin televizyonda,
sonra gazetede, sonra radyoda , en az olarak da internette oldugu

go6rUlmektedir.
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Tablo 5.1
Cogrdfi bolgelere gore iletisim araglarina guven duzeyi (%)

(Sutunlar bolgeleri, satirlar iletisim arag¢larini ve bunlara guven duzeyini gostermekiedir.)

Marmara
Akdeniz

ic Anadolu
Karadeniz
Dogu
Anadolu
Gineydogu
Anadolu

i Giveniyorum i 558 1 647 i 580 i 583 i 51,4 i 520 i 542
E. ................................. .. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............
! Givenmiyorum | 342 i 283 357 i 322 i 382 i 429 i 287
R R Freseenssanenne R Freseenssanenne Freseenssanenne I S

! Fikrim yok P99 P69 i 63 i 95 1105 i 50 i 171

AR -S— - — FRR—— S - — FR— - —

Televizyon

! TOPLAM
........... R ;

i Giveniyorum P 566 1 658 1 494 i 573 1 528 i 647 i 492
i. ................................. .. .............. ... .............. .. .............. ... .............. ... .............. .. .............. ... .............
o i Givenmiyorum | 321 i 296 i 345 i 303 { 291 i 290 i 192
R T — Fresesnnnnnns IR B IR IR B FY—
S i Fikrim yok P14 46 o161 1 125 P 181 1 62 1 316
A FR— - S - S - S— - S— S  S—

i TOPLAM { 100,0 i 100,0 i 100,0 i 1000 i 1000 i 100,0 i 100,0

i Giveniyorum i 542 i 635 i 503 i 535 i 493 i 576 i 347
i. ................................. |. .............. ,. .............. .. .............. ,. .............. ,. .............. .. .............. ,. .............
o : Givenmiyorum i 21,5 | 252 i 261 | 235 i 199 | 326 i 284
g T — I— - S— EI— - S— - S— EI— ES—
& i Fikrim yok {244 F 11,3 § 237 i 230 i 308 i 98 i 369
A R - S— - S  S—  S— S  S—

! TOPLAM { 100,0 i 100,0 { 1000 i 100,0 i 100,0 i 1000 : 100,0

! GUveniyorum i 473 i 521 i 392 i 442 i 393 i 518 i 307

Frossrens |. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............. ,. .............

© i Givenmiyorum | 182 i 174 i 142 i 168 § 169 i 228 i 120
EE: Brosssssssnn s Brossssanannns Frosnnnanans Froseenanananns Frosnnnanans Frosnnnanans Froseenanananns Frosnenennns
€ i Fikrim yok i 345 1 304 i 466 i 391 i 438 i 254 i 572

Betetatatatnsnsnsnsnsnsnsnnnnenens .. .............. .. .............. .. .............. .. .............. .. .............. .. .............. .. .............

! TOPLAM { 100,0 i 100,0 i 100,0 i 1000 i 1000 i 100,0 i 100,0
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Televizyona givenme duzeyi bolgelere gore farkllasmalar géstermektedir
(Bkz. Tablo 7.1). Ege bdlgesinde televizyona guvendigini belirtenlerin orani
diger tum bdlgelerden daha yUksektir. Buna karsilik, televizyona
gUvenmedigini belirtenlerin en yUksek oldugu bdlgeler Dogu Anadolu ve

Karadeniz'dir.83

Gazetelere givenme duUzeyi bdlgelere gore farkllasmalar gdstermektedir
(Bkz. Tablo 7.1). Gazeteye gUvendigini belirtenlerin en yuksek oranda
oldugu bdlgeler Ege ve GUneydogu Anadolu, givenmedigini belirtenlerin

en yUksek oranda oldugu bdlgeler ise Akdeniz ve Marmara’dir. 84

Radyolara givenme duzeyi bodlgelere goére farkllasmalar gdstermektedir
(Bkz. Tablo 7.1). Radyolara guvendigini belirtenlerin en yUksek oranda
oldugu bdlge Ege, givenmedigini belirtenlerin en yUksek oranda oldugu

bolgeler ise Dogu ve GUneydodu Anadolu’dur. 8

internete givenme dizeyi bdlgelere goére farkllasmalar gdstermektedir
(Bkz. Tablo 7.1). intemete gUvendigini belirtenlerin en yUksek oranda
oldugu bdlgeler Ege ve Dogu Anadolu, glvenmedigini belirtenlerin en

yUksek oranda oldugu bélgeler ise yine Dogu Anadolu’dur. 8

lletisim araclannin tOmUne glven dizeyi kent ve kr aymmina gore

farkllasma goéstermemektedir.

Cinsiyete goére bakildiginda televizyon ve radyo ile ilgili glven dUzeyinin
herhangi belirgin bir farkllosma gdstermedigi gbzlenmektedir. Ancak,
gazete ve internetle ilgili glven duzeyi anlaml bir sekilde farklilasmaktadir
(Bkz. Bkz. Tablo 7.2)

83 Cramers’ V =.10.
84 Cramers’ V = .16.
85 Cramers’ V = .14.

86 Cramers’ V =.13.
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Tablo 5.2
Cinsiyete gore iletisim araglarnna guven duzeyi (%)

(Sutunlar cinsiyeti, satirlar iletisim araglanni ve bunlara given duzeyini géstermektedir.)

; ; Kadin ; Erkek
.............. RS SRS S ——
i GUveniyorum : 58,1 : 55,0
S —— S — S —
9 Givenmiyorum 25,9 33,8
9 Fres Fress R
O i Fikrim yok : 16,0 : 11,2
S — S ———— S —
! TOPLAM 100,0 100,0
.............. RS SRS R ——
Giveniyorum 39,9 48,4
S — S ———— S —
© : Glvenmiyorum 14,3 19.7
GE, Frossmsnss s Fessrenss s Feosesrenssns i
K= i Fikrim yok 45,8 31,9
Bresresressns s Bresressessns s bresresses e
! TOPLAM 100,0 100,0

Gazetelere guUvenenlerin orani erkeklere kiyasla kadinlarda, gazeteye

gUvenmeyenlerin orani da kadinlara kiyasla erkeklerde daha yuksektir.8”

Erkekler arasinda internete gUivenenlerin de givenmeyenlerin de oranlari

kadinlarinkine kiyasla daha yUksektir. 88

lletisim araclarna given dizeyi izleyicinin  yasina gére belirgin

farkllasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 7.3).

87 Phi = .10.
8 Phi = .14.
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Tablo 5.3
Yas gruplarnna gore iletisim araglanna given dizeyi (%)

(Sutunlar yas gruplarini, satirlar iletisim araglanni ve bunlara guven duzeyini gostermektedir.)

o wn o H 2] o (=} o
N N ™ H o < v ~0
1 1 1 : 1 1 1 L] +
wn - ~0 H -— ~0 -— — -—
- (9] (9] H [ye] ™ < wn 0
---------- L T e e T e T S e e S LI L LT SRR EL Ll

! GUveniyorum i 524 i 50,6 i 594 i 50,6 i 63,1 i 544 i 660 i 608

Beretatatasnsnsnsnsnsnsnenens .|. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............

c H H H H H H H H

Q i Givenmiyorum i 37,4 i 41,5 : 340 i 379 : 300 : 337 i 259 i 263
S EEE R IR Frocsssnnanns Frocsssnnanns Frosssssnanns Feosasnennane Feosasnennane Feosannennane SR
% ¢ Fikrim yok $103 ¢ 79 & 66 i 11,6 % 68 i 11,9 ¢ 81 i 129
b IR Frocsssnnanns Frocsssnnanns Frosssssnanns Frocsssnnanns Feosasnensnane Frosasnensnane SR

! TOPLAM { 100,0 { 100,0 { 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 : 100,0

! GUveniyorum | 654 i 569 i 569 i 526 i 567 i 534 i 561 i 466
i. ............................. ... ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............
o i Givenmiyorum | 240 i 341 i 309 i 327 i 306 i 314 i 259 i 307
9 Bresessssn Frennananns IR IR [T IR IR [T Bressesananes
O i Fikrim yok P 105 8 90 (o122 % 148 127 i 151 180 i 227
AR -S— I I R R I R FR—

i TOPLAM £ 100,0 { 100,0 { 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 : 100,0

! GUveniyorum | 525 i 495 i 566 i 504 i 569 i 51,8 i 553 i 452
i. ............................. ... ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............

o | Givenmiyorum i 254 i 321 i 261 i 240 i 21,0 i 242 i 174 | 197
R —— -S— FR— FR— S— FR— FR— S— S—
& | Fikrim yok P 221 1184 173 | 256 i 220 | 240 i 273 i 351

T T ... ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............

! TOPLAM £ 100,0 { 100,0 { 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0 i 100,0
.......... ST IR IR JRTRR RS SO SRR SRR S

f Giveniyorum | 61,7 § o581 § 513 1 386 § 395 | 360 | 269 | 197

i. ............................. ... ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............. .. ............

i Givenmiyorum § 192 § 187 i 170 i 199 {175 i 172 i 97 i 151
i. ............................. ... ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............. |. ............
! Fikrim yok P192 § 231 f 31,7 § 41,4 F 431 | 468 i 634 i 652
R R A A A A A A A

! TOPLAM { 100,0 | 100,0 | 100,0 { 100,0 | 100,0 { 1000 { 100,0 | 100,0

internet
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Televizyona gUvenenlerin  orani  kUcuUk bir egilimle vyas ilerledikce
artmaktadir. Buna karsilik, televizyona gUvenmeyenlerin  orani  yas
ilerledikce oldukca dik bir egilimle dusmektedir. Yani, genc kusaklar yasli

kusaklara kiyasla televizyona daha az givenmektedir.

Gazetelere gUvenenlerin orani yas ilerledikce azalmaktadir. Ne var ki
gazetelere gUvenmeyenlerin orani yas gruplarnin  degismesine gére

belirgin bir farkllasma gdstermemektedir.

Radyolara gUvenenlerin  orani  yas ilerledikce belirgin  bir degisim
gostermemektedir. Ancak, radyolara gUvenmeyenlerin  orani  yas

ilerledikce azalmaktadir.

infernete  gUvenenlerin  orani  yas ilerledikce belirgin  bir  sekilde
azalmaktadir. Ne var ki, ayni egilim daha hafif bir sekilde internete
glvenmeyenlerin oraninda da gdzlenmektedir. Yas ilerledikce internete

glvenmeyenlerin orani da az da olsa azalmaktadir. &

lletisim araclanna given dizeyi izleyicinin medeni durumuna gére anlamli

farkllasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 7.4).

Evliler arasinda televizyona guvenenlerin, bekarlar arasinda ise televizyona

gUvenmeyenlerin orani daha yuksektir.

Bekarlar arasinda gazetelere gUvenenlerin orani evlilere kiyasla daha

yUksekdtir.

Bekarlar arasinda radyolara giovenmeyenlerin orani evlilere kiyasla daha

yUksektir.

Bekarlar arasinda internete guUvenenlerin orani evlilere kiyasla daha

yUksektir.70

8 Eta degerleri televizyon icin .09, gazetelericin .11, radyolaricin .10, internet icin .32.

90 Phi degerleri televizyon icin .09, gazetelericin .12, radyolaricin .11, internet icin .34.
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Tablo 5.4
Medeni duruma gore iletisim araglarna guven duzeyi (%)

(Sutunlar medeni durumu, satirlar iletisim araglanni ve bunlara given duzeyini
gostermektedir.)

: : Evli Bekar Dul/Bosanmis
-------------- r----------------------------------r----------------------------------r----------------------------------r---------------------------------
i GUveniyorum 58,8 52,1 65,3
c .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................

9 ! GUvenmiyorum i 31,3 39,3 26,3
E .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
i Fikrim yok 9.8 8,6 8,4
[ .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S P S S S
i Giveniyorum 53,7 61,1 59,3
E. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
o i Givenmiyorum i 30,0 30,4 22,8
9 Fress Fress Fress Fress
® i Fikrim yok 16,4 8,5 18,0
E. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S P S S S
i Giveniyorum 53,1 51,6 53,9
E. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
o Givenmiyorum 22,0 29.5 : 13,8
> : : : :
-D r ---------------------------------- r ---------------------------------- r ---------------------------------- r ---------------------------------
&€ i Fikrim yok 24,9 19,0 32,3
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S S
i Giveniyorum 33,5 63,3 28,7
E. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
% | Givenmiyorum i 16,5 18,6 9.6
g Frossmsm Frossmsm Frossmsm S
E i Fikrim yok 50,0 18,1 61,7
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
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Tablo 5.5
Egitim duzeyine gore iletisim araglarina guven duzeyi (%)

(Sutunlar egitim duzeyini, sathrlar iletisim araglarmi ve bunlara given duizeyini
gostermektedir.)

; Disik egitimliler Orta egitimliler Yuksek egitimliler
-------------- L Y e T P PP T PP T PP PP PP PP
i GUveniyorum 59,0 54,7 51,0

c .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
9 : Glvenmiyorum 30,5 37,1 42,1
E .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
< i Fikiim yok 10,4 8.3 6,9
[ .. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S P S S S
i Giveniyorum 53,6 60,9 59,4
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
Q i Guvenmiyorum 28,4 31,1 33,4
9 Fres Fress Fress Fress
® i Fikrim yok 18,1 8,0 7,2
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S P S S S
i Giveniyorum 52,8 53,4 49,8
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
o i GUvenmiyorum i 21,0 27,4 31,9
N T — R — R — R —
&€ i Fikrim yok 26,2 19,2 18,3
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
.............. S S
i Giveniyorum 31,2 58,3 67,3
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
© : GUvenmiyorum 16,0 19,1 16,9
g Frossmsmn Frossmsm Frossmsm S
E i Fikrim yok 52,8 22,6 15,9
i. .................................. .. .................................. .. .................................. .. .................................
! TOPLAM 100,0 100,0 100,0
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lletisim araclanna gUven ddzeyi izleyicinin  egitim dUzeyine gbre

farkhlasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 7.5).
Egitim yUkseldikce televizyona givenmeyenlerin orani artmaktadir.

EgQitim yUkseldikce gazetelere givenenlerin de givenmeyenlerin de orani

artmaktadir.
Egitim yUkseldikce radyolara givenmeyenlerin orani artmaktadir.

Egitim yUkseldikce internete guvenenlerin orani artmaktadir. 9!

lletisim araclanna guven duzeyi izleyicinin meslek grubuna gére anlaml

farkllasmalar géstermektedir (Bkz. Tablo 7.6).

Televizyona gUvenenlerin oraninin en yUksek oldugu grup ciftci/balikcilar,

en dusUk oldugu grup ise issizlerdir.

Gazetelere gUvenenlerin oraninin en yuksek oldugu gruplar diger
kategorisinde yer alan meslekler ile égrenciler, en dUsUk oldugu grup ise

ev hanimlandir.

Radyolara gUvenenlerin  oraninin  en yuksek oldugu gruplar diger
kategorisinde yer alan meslekler ile profesyoneller, en dUsUk oldugu grup

ise issizlerdir.

internete gUvenenlerin oraninin en yUksek oldudu gruplar dgrenciler ile
profesyoneller, en dUsUk oldugu gruplar ise ev hanmlarn ile ciftci
/oalkcilardir.?2

?1 Eta degerleri televizyon icin .09, gazetelericin .14, radyolaricin .11, internet icin .33.

?2 Cramers’ V degerleri televizyon icin .09, gazetelericin .15, radyolaricin .14, internet icin .30.
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Tablo 5.6
Meslek gruplarina gore iletisim araglanna guven duzeyi (%)

(Sutunlar meslek gruplarini, satirlar iletisim araglanni gostermekiedir.)

Ev hanimi
Profesyonel

sanatkar

! GUveniyorum i 54,1 5431 62,1 1 548 1599 4811 51,1171,71667% 43,
i. ............................. .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
! GUvenmiyorum } 37,5 37,4 { 26,6 {3701 30,1 (41,0432 12121222} 467
i. ............................. .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
! Fikrim yok i85 :i83i113i81 i100i109% 57 {71 i11,1i102
R I F— I F— F— I F— F— F— F—

! TOPLAM £100,0100,0{100,0§ 100,0 i 100,0 § 100,0 § 100,0{ 100,0 } 100,0  100,0|

Televizyon

! Giveniyorum | 545 561 i 534} 6541575 548 1 5451 566} 700 f 580
E. ............................. ,. .......... .. .......... ,. .......... .. .......... .. .......... ,. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
! GUvenmiyorum } 36,7 i 320 § 23,1 § 263 i 3251 37,6 { 432} 230 i 10,0 { 31,2

Pressssssnssnnnnnnnnnnnnnnnnnn RRLLRLLLLD L RRRRLLELL Forneanna é. .......... L RRRRLLELL Forneanna L RRRRLLELL A A fernnnnnnnn

Gazete

! Fikrim yok {88 i11,9i2351 83 i101% 76 i 23 {204:2001i109

A R IS N IS HIS— I HIS— HIS— HIS—— HIS

! TOPLAM £100,0100,0{100,0§ 100,0 i 100,0 § 100,0 § 100,0{ 100,0 } 100,0 § 100,0|

i GUveniyorum i 540 i 58,1 i 492 1502 i 58,6 i 462 i 62,1 1 51,3} 66,7 i 36,2
E. ............................. ,. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
o | Givenmiyorum § 26,8 i 26,51 17,5292 i 188 {333 276150} 00 i 41,3
A T — ES— FR— I— FA— FA— I— FA— FA— FA— FA—
& i Fikrim yok £191 115413341206 :227i205%i103336:333i225
A I ISR I ISR ISR I ISR ISR ISR ISR

i TOPLAM £100,0:100,0 i 100,0 i 100,0  100,0 { 100,0 i 100,0 i 100,0 { 100,0 } 100,0|

i GUveniyorum 445 52012341727 1295:679 172431254 600 % 362
i. ............................. ... .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
i GUvenmiyorum } 20,4 i 21,4 { 11,8 i 148 i 156 § 135§ 19,51 11,4 } 20,0 { 30,4
E. ............................. ,. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .......... .. .........
! Fikrim yok 3511266648 :124%154931186% 80 i632% 200333
A eeennnnnns ISR I IS ISR IR ISR ISR ISR ISR

i TOPLAM £100,0100,0 i 100,0 i 100,0  100,0 { 100,0 ; 100,0 i 100,0 } 100,0 } 100,0

internet

-]
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Tablo 5.7
Gelir gruplanna gore iletisim araglarina guven duzeyi (%)

(Sutunlar gelir gruplarini, satirlar iletisim araglarini gostermektedir.)

500 YTL ve
501-750 YTL
751-1000 YTL
1001-1500
YTL arasi
1501-2000
YTL arasi
2001 YTL ve

............ ORISR OO SRR AR SOTNISAIIN SIS S
i Giveniyorum i 571 i 567 i 567 i 554 i 559 i 548

Brosssssnr .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............
i GUvenmiyorum i 309 i 327 i 363 i 371 i 378 i 384
N Freseesssannnns Brecssannensnane R Brecssannensnane R Brecssnannenns

! Fikrim yok P 120 P 106 i 70 P74 i 63 i 68
Bevesnasnnnnna s ,. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............

! TOPLAM { 1000 { 1000 i 1000 i 1000 i 1000 i 100,0

Televizyon

i Guveniyorum i 51,6 i 554 i 626 i 597 i 569 i 548

Brres ,. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............
i GUvenmiyorum i 246 1 335 i 295 i 306 i 358 i 395
N Freseesssannnns Brecssannensnane R Brecssannensnane R FS—

Gazete

! Fikrim yok i o238 ¢ a1 i 78 i 98 i 73 i 57
Bevesnasnnnnna s ,. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............

! TOPLAM { 1000 { 1000 i 1000 i 1000 i 1000 i 100,0

i Giveniyorum i 500 | 521 i 562 i 551 i 502 i 527

i. .......................................... ,. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............
o | Givenmiyorum P 190 | o255 i 244 297 1 321 i 295
T T —— ES— FS— FAR—— FS— FAR—— FI—
&€ i Fikrim yok P 0310 i 224 i 194 i 152 i 178 i 178

A S S I— S I FS—

i TOPLAM { 100,0 { 1000 i 1000 i 100,0 i 100,0 i 100,0

i Giveniyorum P 0301 i 368 i 51,7 P 51,1 641 i 686

Fressrrns ,. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ............... .. ..............

® | Givenmiyorum P 135 183 i o182 i 221 i 150 | 179

EE: Bressssssn s Frosmnnannenns AT Fressssnnanans AT Fressssnnanans [

£ i Fikrim yok i 564 i 449 i 300 i 268 i 209 i 1346
Breeetsseerimeennneennsseerrsnannnnanneens S [N - [N - [N

i TOPLAM { 1000 i 1000 i 1000 i 100,0 i 100,0 i 100,0
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lletisim araclarina gUven duzeyi gelir duzeyine anlamli farklilasmalar
gostermektedir (Bkz. Tablo 7.7).

Gelir dUzeyi arttikca televizyona giUvenenlerin orani dusmektedir. Ancak,

glvenmeyenlerin oraninda belirgin bir farklilasma yoktur.

Gelir duzeyi arttikga gazetelere gUvenenlerin oraninda dUzenli bir degisim
olmadigi, ancak, guvenmeyenlerin oraninda belirgin bir artis oldugu

gbzlenmektedir.

Gelir dUzeyi arttikca radyolara guovenenlerin oraninda duzenli bir degisim
olmadigl, ancak, guvenmeyenlerin oraninda belirgin bir artis oldugu

gbzlenmektedir.

Gelir duzeyi arttikca internete guUvenenlerin orani artmaktadir. Ancak,

internete glvenmeyenlerin oranindaki degisimler dUzenli degildir. 73

?3 Eta degerleri televizyon icin .08, gazetelericin .17, radyolaricin .13, intfernet icin .29.

-]
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ALTINCI BOLUM

RAHATSIZ EDICI YAYINLAR
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Bu bdlumde televizyonda gdérmekten rahatsiz olunan yayinlarla ilgili bilgiler

yer almaktadir.

GorUsulen kisilere “televizyonda gdrmekten rahatsiz oldugunuz yayinlar

nelerdire” diye sorulmus ve cevaplar acik uclu olarak alinmustir.

Asagida bu soruya gelen cevaplarin frekans dagilimi ve cografi bdlgeler,
kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim dizeyi, meslek ve

gelir dUzeyi ile iliskileri yer almaktadir.
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Sekil 6.1
Televizyonda gormekten rahatsiz oldugunuz yayinlar nelerdir?(%)

(Acik uclu soruya verilen cevaplardan derlenmistir.)

Magazin ve dedikodu programlan

Evlilik, dans, vb. yangsmalari

Kadin programlarinin seviyesinin disik olmasi

Siddet ve korku igeren programlar

Reklamlarin asir olmasi

Belirli programlar

Spor programlari

Dini hissiyat istismar eden programlar

Belirli siyasi goruslerin baskin duruma getirilmesi

Aktiel programlar / Reality showlar

Haber programlan

Pembe diziler

Tartisma programlarinin seviyesinin diigik olmasi

Eglence programlarnnin seviyesinin disik olmasi

Kiltirel yabancilasmaya yol agan yayinlar

Cocuk programlarinin asiri olmasi

Tekrarlanan diziler, filmler, vb.

Asparagas haberler

Muzik programlan

Belirli kanallar

Belgeseller

Televizyondaki yayinlarin higbirinden rahatsiz oilmayan —] Q9 ,4—
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izleyicinin televizyonda gdrmekten rahatsiz oldugu yayinlann basinda
magazin ve dedikodu programlan gelmektedir. Bunu evlilik, dans
yansmalar, BBG gibi programlar, mUstehcen yayinlar ve seviyesiz kadin
programlar izlemektedir. YUksek oranlarda bir kitle de siddet ve korku
iceren programlar ile reklamlarn asin olmasindan sikayet etmektedir. Diger

konularla ilgili oranlar dUsUktUr.

Tablo 6.1
Cogrdfi bolgelere gore televizyonda gérmekten rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yiuksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

% N ’§)
o : c ) >
5 € i 3 g i 20
£ o i c 3 5T 0o
5 ) g i < 5 i 8o i > g
= oy < i v = a<i 0<
Magazin ve dedikodu prog. 20,6 12,0 14,9 18,2 14,2 28,7 33.2
--------------------------------------------------- +-------------+-------------.|.-------------.é.-------------...-------------.|.-------------+------------
Evlilik, dans, vb. yangmalari 18,1 25,5 123 & 153 18,5 1.7 20,7
--------------------------------------------------- +-------------+-------------+-------------é.-------------*.-------------+-------------+------------
Miistehcenlik 12,4 9.8 18,7 13,1 19,7 21,1 18,7
--------------------------------------------------- +-------------+-------------+-------------%-------------+-------------+-------------*------------
Seviyesiz kadin programilari 18,7 16,6 17,7 & 18,9 14,2 57 7.7
--------------------------------------------------- +-------------+-------------.|.-------------.é.-------------...-------------.|.-------------+------------
Siddet ve korku igeren prog 7.1 10,3 66 i+ 53 7.9 10,4 0.8
--------------------------------------------------- +-------------+-------------+-------------é.-------------*.-------------+-------------+------------
Reklamlarnn asirn olmasi 5.6 7.4 10,2 8.0 2.3 8.9 5.6
--------------------------------------------------- +-------------+-------------+-------------%-------------+-------------+-------------*------------
Belirli programliar 4,4 3.3 38 i 34 3.6 1.8 2,0
--------------------------------------------------- +-------------+-------------.|.-------------.é.-------------...-------------.|.-------------+------------
Diger P132 & 151 & 157 177 4 195 &+ 11,5 & 11,3
................................................... P P N S S
TOPLAM { 1000 : 1000 : 100,0 : 100,0 : 1000 : 100,0 : 100,0

Rahatsiz olunan konularin siralamasi bolgelere gore sdyledir:

Marmara’'da  magazin @ ve dedikodu programlar, seviyesiz kadin

programlari, evlilik ve dans yarismalari,

-]
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Ege’'de evlilik ve dans yansmalari, seviyesiz kadin programlar, magazin ve

dedikodu programlari,

Akdeniz’'de mustehcenlik, seviyesiz kadin programlar, magozin  ve

dedikodu programlari,

ic Anadolu'da seviyesiz kadin programlar, magazin ve dedikodu

programlari, evlilik ve dans yansmalari,

Karadeniz’de mustehcenlik, evliik ve dans yarnsmalar, magazin ve

dedikodu programlari — seviyesiz kadim programlari,

Dogu Anadolu’da magazin ve dedikodu programlar, mUstehcenlik, evlilik

ve dans yarnsmalari,

GUneydogu Anadolu’da magazin ve dedikodu programlari, evlilik ve dans

yansmalar, mUstehcenlik.

Tablo 6.2
Kent ve kir aymmina gore televizyonda gormekten rahatsiz olunan yayinlar
(%)

(Sadece en yiiksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

Kent Kir
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Magazin ve dedikodu prog 19,9 19,7
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Evlilik, dans, vb. yangmalari 15,2 21,6
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Mustehcenlik 13,9 18.3
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Seviyesiz kadin programilari 16,9 12,3
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Siddet ve korku igeren prog 7.9 5,2
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Reklamlarnn asin olmasi 6,7 6.7
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Belirli programliar 3.2 3.8
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Diger 16,3 12,3
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
TOPLAM 100,0 100,0
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Yerlesim biriminin t0rOne gdre televizyonda gdérmekten rahatsiz olunan

yayinlar su sekilde siralanmaktadir:

Kentlerde magazin ve dedikodu programilari, seviyesiz kadin programilari,

evlilik ve dans yansmalari,

Kirsal bdlgelerde evlilik ve dans yansmalar, magazin ve dedikodu

programlari, mUstehcenlik.

Tablo 6.3
Cinsiyete gore televizyonda gormekten rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yiuksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

Kadin Erkek
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Magazin ve dedikodu prog 16,3 23,2
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Evlilik, dans, vb. yansmalarn 17.3 17,7
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Muistehcenlik 18,6 12,4
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Seviyesiz kadin programilari 12,5 18.0
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Siddet ve korku igeren prog 8,7 5,2
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Reklamlarin asiri oimasi 6.4 7.0
--------------------------------------------------- L L P T P TP T PP P PP
Belirli programlar 3.4 3,5
--------------------------------------------------- fresssssnnsnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnfiannsnnnnsnnnnsnnnnsnnn R R AR AR AR
Diger 16,8 13.2
--------------------------------------------------- r---------------------------------------------------r--------------------------------------------------
TOPLAM 100,0 100,0

Cinsiyete gore televizyonda gérmekten rahatsiz olunan yayinlar su sekilde

siralanmaktadir;

Kadinlarda mustehcenlik, evlilik ve dans yarnsmalar, magazin ve dedikodu

programilari,

Erkeklerde magazin ve dedikodu programlari, seviyesiz kadin progamlari,

evlilik ve dans yansmalari.

-]
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Tablo 6.4
Yas gruplarina gore televizyonda gormekten rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yuksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

o w0 o i o o o
N\ Qq ® i ® ¥ g 0 +
wn - ~0 H - 0 — -— -—
- N N ! ™ ™ < v ~©
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll *lllllllllll*lllllllllll*lllllllllll+lllllllllll*lllllllllll*lllllllllll*lllllllllll*lllllllllll
Magazin ve dedikodu prog 19.8 18,7 158 & 17,9 192§ 22,5 1 233 i 22,3
--------------------------------------------------- .|.-----------+-----------+-----------.é.-----------+-----------+-----------+-----------+-----------
Evlilik, dans, vb. yarnigsmalari 230 § 20,7 ¢ 188 i 173 i 159 i 152 9.9 14,6
--------------------------------------------------- .|.-----------+-----------+-----------.é.-----------+-----------+-----------+-----------+-----------
Mistehcenlik 8.3 81 i 154 9,1 16,9 21,1 23,3 27,9
--------------------------------------------------- +-----------+-----------.|.-----------.é.-----------+-----------.|.-----------+-----------.|.-----------
Seviyesiz kadin programilari 16,7 19,3 18,1 19,8 13,1 11,1 14,1 7.3
--------------------------------------------------- +-----------+-----------+------------:r-----------+-----------+-----------+-----------+-----------
Siddet ve korku igeren prog 4,1 6,6 55 1 9.1 84 10,1 6.5 5,6
--------------------------------------------------- .|.-----------+-----------+-----------.é.-----------+-----------+-----------+-----------+-----------
Reklamlarin asin olmasi 9,0 7.9 67 i 60 54 5,6 7.1 4,3
--------------------------------------------------- +“““““‘+“““““‘+“““““":f“““““‘+“““““‘+“““““‘+“““““‘+“““““‘
Belirli programiar 3.9 4.1 3.2 4.1 3.7 3.6 2,4 1.0
--------------------------------------------------- .|.-----------+-----------+-----------.é.-----------+-----------+-----------+-----------+-----------
Diger 15,4 14,5 16,5 16,7 17.3 10,9 13.4 16,9
--------------------------------------------------- ?-----------?-----------?------------:r-----------?-----------?-----------?-----------?-----------
TOPLAM { 100,0: 100,0i 100,0 100,0: 100,0: 100,0: 100,0 100,0

Yas gore televizyonda gdrmekten rahatsiz olunan yayinlar su sekilde

siralanmaktadir;

15-20 yas grubunda evliik ve dans yansmalar, magazin ve dedikodu

programlari, seviyesiz kadin programlari,

21-25 yas grubunda evlilik ve dans yarnsmalari, seviyesiz kadin programlari,

magazin ve dedikodu programilari,

26-30 yas grubunda evlilik ve dans yansmalari, seviyesiz kadin programlari,

magazin ve dedikodu programiari,

31-35 yas grubunda seviyesiz kadin programlar, magazin ve dedikodu

programlari, evlilik ve dans yarismalari,

36-40 yas grubunda magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik,
evlilik ve dans yansmalari,
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41-50 yas grubunda magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik,

evlilik ve dans yansmalari,

51-60 yas grubunda magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik,

seviyesiz kadin programlari,

61 ve daha yukarn yas grubunda mustehcenlik, magazin ve dedikodu

programlari, evlilik ve dans yansmalari.

Tablo 6.5
Medeni duruma gore televizyonda gormekien rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yiiksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

Evli Bekar Dul/bosanmis
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Magazin ve dedikodu prog 20,2 18,9 22,6
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Evlilik, dans, vb. yangmalari 16,3 20,2 10,2
---------------------------------------------------------- r-------------------------------i-------------------------------fu-----------------------------
Mistehcenlik 18,3 10,1 21,9
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Seviyesiz kadin programian 14,2 17,3 12,4
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Siddet ve korku igeren prog 7.9 5,1 8,8
---------------------------------------------------------- r-------------------------------i-------------------------------fu-----------------------------
Reklamlann asin olmasi 6,3 7.8 272
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Belirli programlar 3.6 3.3 2,2
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Diger 13,2 17,4 19,7
---------------------------------------------------------- r-------------------------------i-------------------------------?------------------------------
TOPLAM 100,0 100,0 100,0

Medeni duruma goére televizyonda gérmekten rahatsiz olunan yayinlar su

sekilde srralanmaktadir:

Evlilerde magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik, evlilik ve dans

yarsmalari,

Bekarlarda evlilik ve dans yarnsmalar, magazin ve dedikodu programilari,

seviyesiz kadin programlari,

-]
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Dul / bosanmislarda magazin ve dedikodu programlar, muUstehcenlik,

seviyesiz kadin programlari.

Tablo 6.6
Egitim duzeyine gore televizyonda gormekien rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yiksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

DusuUk egitimliler Orta egitimliler Yiksek egitimliler
.......................................................... -,
Magazin ve dedikodu prog 19,3 19.8 21,9
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------5.-------------------------------..------------------------------
Evlilik, dans, vb. yangmalari 15,5 19,1 21,5
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Mistehcenlik 21,1 10,3 5,2
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Seviyesiz kadin programilari 13,0 16,6 21,2
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------5.-------------------------------..------------------------------
Siddet ve korku igeren prog 6,6 6,9 8.0
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Reklamlarnn asirn olmasi 7.2 7.2 3.9
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Belirli programlar 3,1 4,2 3.2
---------------------------------------------------------- |.-------------------------------i.-------------------------------..------------------------------
Diger 14,1 15,9 152
---------------------------------------------------------- r-------------------------------§-------------------------------?------------------------------
TOPLAM 100,0 100,0 100,0

Egitim dUzeyine gore televizyonda gdrmekten rahatsiz olunan yayinlar su

sekilde srralanmaktadir:

DUsUk egitimlilerde mustehcenlik, magazin ve dedikodu programilari, evlilik

ve dans yansmalari,

Orta egitimlilerde magazin ve dedikodu programlar, evlilik ve dans

yarsmalari, seviyesiz kadin programlari,

YUksek egditimllerde magazin ve dedikodu programlar, evlilik ve dans

yarsmalari, seviyesiz kadin programlari.
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Tablo 6.7
Meslek gruplarina gore televizyonda gormekien rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yuksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

: : P g X
=i £ i i §: O
O: = H - H H
. X ci 2igisiai i
g9 i 2 giwei EI LD Bl
H ) H H H = O lo?
g8 &iaici&isieicin 8
Magazin ve dedikodu prog.  $208i19,8:17,7:22912208241:17,111271143113,

....................................................... - S

Eviilik, dans, vb. yansmalan ~ §155:21,7:149i21,81 86 119,7:134110,1i143129,9

....................................................... T T e e T P T P PP P TP PP T TP PETP PP PE PYPPPTTPE PPIPPPRrT

Mistehcenlik £13,4111,0i238: 93 1184i109% 49 12781143150
....................................................... .........................
Seviyesiz kadin programian i203:168: 88 i170:157:153:244:152:143:i11,2
....................................................... .........................
Siddet ve korku icerenprog. i 51 i 55 i 86 i 48 i 78 {1531 73 i127:1429% 56
....................................................... |..|.|..|.|..|.|..|.|..|.
Reklamlarin asin olmasi i58168:i73i64i82115%1611127:00: 84
....................................................... .........................
Belirli programlar 147 137 :29:40:i20:156:49:i13:i00:0°9
....................................................... .........................
Diger 114311481161:i1371173111,78220 7,6 : 00 {159
....................................................... |..|.|..|.|..|.|..|.|..|.
TOPLAM 100 100: 100 100 100 100 100 100: 100 : 100

Meslek gruplarna goére televizyonda gérmekten rahatsiz olunan yayinlar su

sekilde srralanmaktadir:

Esnaf ve sanatkarlarda magazin ve dedikodu programlari, seviyesiz kadin

programlari, evlilik ve dans yansmalari,

iscilerde evliik ve dans yarnsmalan, magazin ve dedikodu programlari,

seviyesiz kadin programlari,

Ev hanimlarinda muUstehcenlik, magazin ve dedikodu programlari, evlilik ve

dans yansmalari,

Ogrencilerde magazin dedikodu programiar, eviiik ve dans yarnsmalari,

seviyesiz kadin programlari,
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Emeklilerde magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik, seviyesiz

kadin programlart,

Memurlarda magazin ve dedikodu programlari, evlilik ve dans yarnsmalari,

seviyesiz kadin programlari-siddet ve korku iceren programlar,

Profesyonellerde seviyesiz kadin programlar, magazin ve dedikodu

programlari, evlilik ve dans yansmalari,

Ciftci/balikcilarda muUstehcenlik, seviyesiz kadin programlari, magazin ve
dedikodu programlari-siddet ve korku iceren programlar-reklamlarin asiri

olmasi,

Diger kategorisinde yer alan mesleklerde siddet ve korku iceren

programlar,

issizierde evlilik ve dans yansmalar, mistehcenlik, magazin ve dedikodu

programlari.

Gelir dUzeyine gére televizyonda gdérmekten rahatsiz olunan yayinlar su

sekilde srralanmaktadir:

500 YTL ve altinda magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik, evlilik

ve dans yarismalari,

501-750 YTL arasinda mustehcenlik, seviyesiz kadin programlari, evlilik ve

dans yansmalari,

751-1000 YTL arasinda magazin ve dedikodu programlari, evlilik ve dans

yarsmalari, seviyesiz kadin programlari,

1001-1500 YTL arasinda magazin ve dedikodu programlari, seviyesiz kadin

programlari, evlilik ve dans yansmalari,

1501-2000 YTL arasinda magazin ve dedikodu programlar, seviyesiz kadin

programlari, evlilik ve dans yarismalari,

2001 YTL ve Ustunde magazin ve dedikodu programlar, mustehcenlik,

evlilik ve dans yansmalari.
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Tablo 6.8
Gelir duzeyine gore televizyonda gormekten rahatsiz olunan yayinlar (%)

(Sadece en yuksek oranin rahatsiz oldugu ilk yedi konuya yer verilmistir.)

= — = =

O - - > > o

) s > o o >

> o o S e

4 o S ) =) =

= oo e _ T N _ >

S i58ig8iggi g8 gy

wn n O N O - O - O N D
Magazin ve dedikodu prog 22,9 15,3 19,9 18,4 19.4 21,5
-------------------------------------------------------------- Gessnssnssnnnsnnfennnnnnnnnnnnnnfannnnnnnnnnnnnfeonnnnnnnnnnnnnfonnnnnnnnnnnnnnfnnnnnnnnnnnnn
Evlilik, dans, vb. yangmalari 17.1 17.3 18,5 16,8 13,8 15,1
-------------------------------------------------------------- feressnnnsnnnnnafernnnnnnnnnnnnnfrrnnnnnnnnnnnnnfernnnnnnnnnnnnnfeansnnnnnnnnnnnfornnnnnnnnnnnn
Mistehcenlik 19.8 19,4 12,0 11,6 6,9 16,7
-------------------------------------------------------------- feressnnnsnnnnnafernnnnnnnnnnnnnfrrnnnnnnnnnnnnnfernnnnnnnnnnnnnfeansnnnnnnnnnnnfornnnnnnnnnnnn
Seviyesiz kadin programlari 11,8 17.4 15,7 18,4 19.4 13,5
-------------------------------------------------------------- Gessnssnssnnnsnnfennnnnnnnnnnnnnfannnnnnnnnnnnnfeonnnnnnnnnnnnnfonnnnnnnnnnnnnnfnnnnnnnnnnnnn
Siddet ve korku igeren prog 6,0 6.5 7.2 7.3 10,8 7.2
-------------------------------------------------------------- feressnnnsnnnnnafernnnnnnnnnnnnnfrrnnnnnnnnnnnnnfernnnnnnnnnnnnnfeansnnnnnnnnnnnfornnnnnnnnnnnn
Reklamlann asiri olmasi 7.4 6.8 6.5 59 5,6 8,0
-------------------------------------------------------------- feressnnnsnnnnnafernnnnnnnnnnnnnfrrnnnnnnnnnnnnnfernnnnnnnnnnnnnfeansnnnnnnnnnnnfornnnnnnnnnnnn
Belirli programlar 2,9 2,0 4,1 4,3 4,3 5,2
-------------------------------------------------------------- Gessnssnssnnnsnnfennnnnnnnnnnnnnfannnnnnnnnnnnnfeonnnnnnnnnnnnnfonnnnnnnnnnnnnnfnnnnnnnnnnnnn
Diger 12,1 15,5 16,1 17.3 19.8 12,7
-------------------------------------------------------------- ?--------------?---------------’--------------?--------------?--------------r-------------
TOPLAM { 100,0 i 100,0 : 100,0 : 100,0 : 1000 : 100,0
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YEDINCIi BOLUM

REKLAMLAR
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Bu bolumde reklamlarin izlenmesi ve reklaomlarda rahatsizlik veren

konularla ilgili bilgiler yer almaktadir.

GorUsulen kisilere “Reklamlar seyreder misinize” diye sorulmus ve cevaplar
“1 — Gérdugum zaman tamamini seyrederim”, “2 — Gordugim zaman bir
kismini seyreder kanal degistiririm”, “3 - Goérdigimde hemen kanal

degistiririm”, “4 — Goérd0gumde televizyonu kapatirm” ve “5 — Diger”

seklinde kapal olarak alinmustir.

GorUsUlen kisilere, aynca, “Reklamlarn izlerken sizi en cok rahatsiz eden

konular nelerdire” diye sorulmus ve cevaplar acik uclu olarak alinmigtir.

Asagida bu sorulara verilen cevaplar ile ilgili frekans dagilimlarn ve cografi
bolgeler, kent ve kir ayinmi, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim duzeyi,

meslek ve gelir dUzeyi ile iliskileri incelenmektedir.
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Sekil 7.1
Reklamlan seyreder misiniz? (%)

Gordigim zaman
tamamini seyrederim

“
Gordigim zaman bir
canal degisrit “
kanal degistiririm
“

Gordigimde hemen
kanal degistiririm

Gordiugimde
. 3.0
televizyonu kapatinm

Diger

|y
D

Fikir belifrmeyen §1,1

izleyicinin bUyUk balimOnin reklamlarn iziemedidi anlasiimaktadir.
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izleyicinin reklamlar ile iliski dUzeyi cografi bélgelere, kent ve kir ayinminga,
yasa, medeni duruma, egitim dizeyine, meslek gruplanna ve gelir
dUzeyine go6re cok belirgin farkllasmalar géstermemektedir. Sadece
kadinlann erkeklere kiyasla reklomlan daha fazla izZiemeye egilimli

olduklarina ydnelik bir egilim vardir (Bkz. Tablo 9.1).

Tablo 7.1
Cinsiyete gore reklamlan izleme (%)

(Sutunlar cinsiyeti, satirlar reklamlan izlemeyi gostermekiedir.)

Kadin Erkek
......................................................................................................... - S
Gordiigiim zaman tamamin seyrederim 24,5 15,0
Gordiigiim zaman bir kismini seyreder kanal degistiririm 37,2 32,7
Gordiigiimde hemen kanal degistiririm 33,5 48,2
Gordiigiimde televizyonu kapatirim 32 2,9
Diger 1,6 1.2
TOPLAM {1000 i 1000

Reklamlarin tamamini veya goérdigu zaman bir kismini seyreden kadin
orani erkeklere kiyasla daha yUksektir. Buna karsilik reklamlar gérdigunde

kanal degistirdigini belirten erkek orani kadinlara kiyasla daha yUksektir.?4

Reklamlarn izlerken izleyiciyi en cok rahatsiz eden konular Sekil 9.1'de
verilmistir. izleyicinin %30'undan fazlasi reklamlardan rahatsiz olmadigini
belirtmistir. Reklamlarin en cok rahatsiz eden yénU olarak da ¢cok uzun ve

sikici olmasi gelmektedir.

94 Cramer's V = .16.
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Sekil 7.2
Reklamlan izlerken sizi en ¢ok rahatsiz eden konular nelerdir? (%)

Uzun ve sikici olmasi 26
Mustehcenlik, kadinlarin kullaniimasi
Cok sik olmasi

Urbnlerin abartimasi

Programlan yarida kesmesi

Neden beliftmeden sevmeyen
Konularinin basit olmasi

Cocuklan hedef almasi

TUketimi 6zendirmesi

Tiketiciyi yanhs yonlendirmesi
Kadinlara yonelik reklamlar
Ortalama insana hitap etmemesi
Kredi karh reklamlari

Dizilerin tanitimi

Argo kelimeler kullaniimasi

Unlilerin kullaniimasi

Prezervatif reklamlar

Rakipleri elestirmeleri

Diger

Reklamlardan rahatsiz olmayan —30,2—

Reklamlardaki mUstehcenlik, cok sik reklama giriimesi, reklamdaki Urdnlerin
abartiimasi, programlar yarnda kesmesi ve konulannin basit olmasi

reklamlarda rahatsizik veren unsurlann énde gelenleridir. izleyicilerin bir
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kismi da herhangi bir neden verememekle birlikte reklamlan sevmedigini

belirtmistir.
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SEKIZINCI BOLUM

RTUK
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Sekil 8.1
Radyo Televizyon Ust Kurulu'nu (RTUK) hic duydunuz mu? (%)

Evet 81,4

Hayir

izleyicinin %80’inden fazlas RTUK adini duymustur.

RTUK’Un bilinme dUzeyi cografi bélgelere gore?s (Bkz. Sekil 10.2), kent ve kir
ayinmina goére? (Bkz. Sekil 10.3), cinsiyete goére?” (Bkz. Sekil 10.4), yas
gruplarna goére? (Bkz. Sekil 10.5), medeni duruma gdre? (Bkz. Sekil 10.6),
egitim dUzeyine gdre'% (Bkz. Sekil 10.7), meslek gruplarina goére'® (Bkz. Sekil

10.8) ve gelir dUzeyine gore'02 (Bkz. Sekil 10.9) farklasmaktadir.

95 Cramers’ V = .24.

%6 Phi=.11.

97 Phi = .10.

98 Eta = .22,

?? Cramers' V =.19.
100 Eta = .32.

101 Cramers' V = .30.
102 Eta = .24,

-]
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Sekil 8.2 )
Bolgelere gore RTUK'UN bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

Ege 90,3
Marmara 86,5
ic Anadolu 86,1
Karadeniz 84,5
Akdeniz 79,2
Gineydogu Anadolu 65,6
Dogu Anadolu 61,3

RTUK’On bilinme dUzeyinin en yUksek oldugu bdlge Ege en dUstk oldudu

bdlgelerise Dogu ve GUneydogu Anadolu’dur.
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Sekil 8.3 )
Kent ve kir ayinmina gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

Kent 84,5

Kir 75,7

Kentlerde RTUK'Un bilinme dUzeyi kirsal alanlara kiyasla daha yUksektir.

Sekil 8.4 )
Cinsiyete gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

Kadin 77,6

Erkek 85,2

RTUK’U bilen erkek orani kadinlara kiyasla daha yiksekfir.
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Sekil 8.5 )
Yas gruplarina gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

-20 I 84,6
21-25 92,7
26-30 88,9
31-35 86,0
36-40 81,8
41-50 79.9
51-60 70,0

61+ 53,2

Yas ilerledikce RTUK'G bilenlerin orani dismektedir. 21-25 yas grubunda
%93 civarnnda olan bilme duzeyi, 61 ve daha yukan yaslarda %53'e

dUsmektedir.
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Sekil 8.6 )
Medeni duruma gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

Evli 76,8

Bekar 90,7

Dul / Bosanmis 64,7

RTUK'Un bilinme dUzeyi bekarlarda en yUksekfir.

Sekil 8.7 )
Egitim duzeyine gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

DusiUk egitimli 70,0
Orta egitimli 95,5
Yiksek egitimli 98,5

Egitim dUzeyi yUkseldikce RTUK' U bilenlerin orani artmaktadir.
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Sekil 8.8 )
Meslek gruplarina gore RTUK'Un bilinme diuzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

Diger I_M—
Profesyonel 98,9
Memur 94,2
Ogrenci 90,5
Esnaf-sanatkar 89,7
isci 88,2
Emekli 82,8
issiz 70,3
Ciftci / Balikgi 67,3
Ev hanimi 64,4

Diger kategorisinde yer alan meslekler, profesyoneller ve memurlar
arasinda RTUK'On bilinme dizeyi en yiUksek iken issiz, ciftci/balker ve ev

hanimlar arasinda en dUsUktur.
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Sekil 8.9 )
Gelir duzeyine gore RTUK'Un bilinme duzeyi (%)

(Sadece RTUK'U duydugunu belirtenlerin orani verilmistir.)

500 YTL ve alh 66,3
501 - 750 YTL 80,2
751 - 1000 YTL 89.6
1001 - 1500 YTL 93,3
1501 - 2000 YTL 90,2
2001 YTL ve Usti 92,5

Gelir dUzeyi yUkseldikce RTUK'U bilenlerin orani artmaktadir.
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sekil 8.10
RTUK'Un gorevleri nedir? (%)

Radyo ve TV
yayinlarini denetler 53,1
diyen

Radyo ve TV'lere
ceza verir diyen

Radyo ve TV
yayinlarnni igerik ve
teknik olarak
diizenler diyen

5,7

]

RTUK'Gn gorevlerini
bilmeyen

RTUK'Gn gérevlerini bilmedigini belirtenlerin orani %27,9'dur. RTUK'Gn radyo

ve TV yayinlarnni denetledigi bilinmektedir.
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Sekil 8.11
Televizyon yayinlan hakkinda RTUK'ten beklenti ve dnerileriniz nelerdir? (%)

Daha aktif oimahdir 34,7

Hizh ceza vermelidir ?
8,7

Yetkileri artinimalidir

RTUK'e gerek yoktur

Hi¢ ceza
vermemelidir

Diger 12,7

Fikir belirmeyen 28,1

Genel olarak beklenti RTUK'Un daha aktif olmasidir.
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sekil 8.12
Alo RTUK 178 hathina sikayet ve onerilerinizi hig ilettiniz mi? (%)

Evet 2,9

Hayir

izleyicinin %2,9'u ALO RTUK 178 hattini aradigini belirtmistir.
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