RTUK'TE "DIJITAL REKLAM VE ALGI" KONUSULDU

Aday memurlara yénelik diizenlenen Hazirlayici Egitimi Programi kapsaminda Selcuk Universitesi
iletisim Fakdiltesi Ogretim Gorevlisi Prof. Dr. Enderhan KARAKOC ile Prof. Dr. Hiiseyin Altinbas'in
"Dijital Reklam ve Alg1" baslikl konferansi gerceklestirildi.

Dijital reklam ve medya kullanimi yénetiminde kiltlrel 6geleri tanimanin dnemli bir yeri oldugunu
ifade eden Karakog insanlarin diger insanlarla etkilesim icerisinde bulunarak bilgi, duygu ve
duslincelerini paylasma istegiyle dijital medya kullanim aliskanliklarinin yonlendigini aktardi.

Yeni medya teknolojilerinin hem islevleri hem de isleyisleri bakimindan var olan kitle iletisim
araclarindan farkl birtakim 6zellikleri bulundugunu ifade eden Karakog 6zellikler etkilesimlilik,
anindalik, Ureticinin ve tlketicinin yer degistirilebilirligi, ticari kazang amacinin olmamasi, ekonomik
olmasi, bireysellik ve kitleselligin bir arada bulunmasi, profesyonelligin bulunmamasi, hiyerarsik
iliskilerin Gnemli olmamasi, kozmopolitlik, zincirleme iletisim, mekanin olmamasi, zaman asirilik,
milkiyet yapisinin farkh olmasi, multimedya 6zelliginin bulunmasi, fazla miktarda enformasyon
saglama seklinde siralandigini ifade etti.

Pandemi donemi ile birlikte medya kullanim aliskanhklarinin degistigini belirten Prof. Dr. Hiiseyin
Altinbas mobil dijital yogun olarak kullanildigini bununla birlikte geleneksel medya reklam
aliskanliklarinin glinimiizde devam ettigini ifade etti. Dijital reklamda Turkiye'nin diinya tlkeleri
arasinda 12’nci sirada yer aldigini belirten Altinbas reklamda hedef kitleyi tanimanin 6nemini anlatt.
Dijital pazarlamanin gliniimuzin en etkili reklam mecralarindan biri olmasinda internetin diger
geleneksel kitle iletisim aracglarindan farkli olarak, teknolojik olanaklar sunarak icerikleri daha etkili



hale getirdigi ile gorsel ve isitsel tim 6gelerden de yararlanabilmesi ve sonucunda tiiketiciye daha
etkili bir bicimde sunmasina baglandigini anlatti. Dijital reklamin tiiketici tGizerinde etkili olabilmesi icin
ylksek bitceli bir isletme olmaya gerek olmadigini ifade eden Altinbas dijital reklamin tercih
edilmesinde 6nemli bir rol oynadiginin altini gizdi.

Konferans RTUK Baskan Yardimcisi ibrahim Uslu’nun Prof. Dr. Enderhan Karakog ile Prof. Dr. Hiiseyin
Altinbas'a plaket takdimi ile sonlandi.



